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Resumo

O trabalho visa refletir sobre o tratamento dado ao interior e ao interiorano e o grau de
influéncia que este tratamento exerce sobre o telespectador na atual novela das 18h
exibida pela Rede Globo e escrita por Elizabeth Jhin. Leva-se em consideracdo a
valorizacéo que se d& ao estilo de vida da Zona Sul carioca na maioria das telenovelas e
as excecdes a este padrdo. O trabalho se baseia nas reflexdes de alguns estudiosos do
tema e na andlise de alguns personagens de “Amor eterno amor”.
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1 Introdugéo

Ramos (1986, p.11) comenta a frase "No ar, mais um campedo de audiéncia”,
utilizada pela Rede Globo para anunciar alguns de seus programas. Ele acredita que, em
se tratando de novelas, a frase citada funciona como um slogan e d& credibilidade,
lembrando que este género de ficcdo seriada "consolidou a programacédo da Globo e a
colocou na lideranca nacional” (RAMOS, 1986, p.11). A forca que as telenovelas tém
no Brasil mostra que a atuacdo da midia esté ligada ao equilibrio social e contribui para
este na medida em que se aproxima, se afasta, molda, cria ou permite a identificacéo do

publico com os personagens, que fazem parte do seu cotidiano.
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Almeida (1988) afirma que a televisdo é o grande marco da historia da
comunicacdo devido ao fluxo de informacdo que ela gera e também por ser um
instrumento de educacdo informal que compete de maneira desigual com a familia e a
igreja, por exemplo, funcionando como promotora de ideologias e valores e sendo vista
como um referencial pelos cidaddos. Nesta perspectiva, encontram-se, nas telenovelas,
personagens representantes dos mais diversos grupos sociais, ainda que muitas vezes de
forma estereotipada.

Para Leal (1986), a telenovela é

0 programa que por maior periodo de tempo na histdria da televisdo
no Brasil mantém o mais alto indice de audiéncia e a maior disperséo
de audiéncia entre as diferentes classes sociais. E um programa
caracteristico da industria cultural, no sentido de ser racionalmente
produzido visando um publico massivo. E também um tipo de
producdo onde ha uma grande inversdo de capital e um efetivo
aprimoramento técnico do produto, tendo esta produgdo e producdes
correlatas (os curta-metragem e as séries que empregam a mesma
tecnologia das novelas) um mercado significativo fora do Brasil
(LEAL, 1986, p.12-13).

Por razdes como a acima exposta e, principalmente, em virtude de seus altos
custos, é que, conforme afirmam Machado e Becker (2008), a telenovela ndo pode
falhar em termos de audiéncia e, por isso, 0s produtores repetem incessantemente as
férmulas ja testadas, o que torna o produto previsivel e mumificado. Ramos destaca que
a cultura de massa se manifesta de uma maneira especifica dentro das telenovelas:
"Instaura a Cultura Zona Sul, organizada pelos modos de ser e pensar dos bairros
cariocas Ipanema, Leblon, Gavea, Sdo Conrado e Barra da Tijuca" (RAMOS, 1986,
p.12). Ele lembra, também, que ha quem diga que este destaque para 0s bairros cariocas
deve-se ao fato de a Rede Globo se localizar no Rio de Janeiro, mas questiona o0 motivo
de ndo se implantar, nas novelas, um padrdo de vida baseado na Baixada Fluminense.
"Esse ndo interessaria ao projeto de hegemonia cultural e econdémica para a preservagao
do capitalismo™ (RAMOQOS, 1986, p.12). Na verdade, atualmente, esta visdao do autor
merece ser questionada em virtude da ascensdo social da classe C e da producdo de
telenovelas que acompanham este tipo de mudanga.

Mas este ndo parece ser 0 caso da atual novela das 18h, exibida pela Rede
Globo, Amor eterno amor, escrita por Elizabeth Jhin, com direcdo geral de Pedro
Vaconcelos, que continua mostrando o Rio de Janeiro como o local mais belo para se

viver, em contraposicdo com a Ilha do Marajd, no Para, onde se passa parte da trama.
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Vérias das personagens femininas moradoras deste local sonham em morar no Rio de
Janeiro e vivem reclamando da vida pacata que levam no interior. Hamburger (2005,
p.152) afirma que é comum, nas telenovelas, as grandes cidades aparecerem ‘“como

horizonte desejado, lugar para onde se pode migrar”.

2 O Interior nas Telenovelas

No cenério das identidades culturais brasileiras, o interior e o interiorano tém
grande representatividade, apesar de serem tratados como minoria pela midia. E
contraditéria a predominancia do “padrdo Zona Sul” nas telenovelas devido a
diversidade cultural brasileira e ao fato de que a maioria da populacdo vive uma
realidade diferente da retratada da tela, o que dificultaria a identificacdo, fator tdo
necessario para o sucesso das obras de ficcdo. Mas este distanciamento da realidade da
populacdo é um fator que agrega valor e permite o sucesso destas obras, jA que
permitem uma projecdo quando divulgam a realidade dos grandes centros como um

padrdo que deve ser almejado pelos telespectadores.

As telenovelas caracterizam-se por uma redundancia de acontecimento
onde um inicio foi sempre um final no dia anterior, e o final sera o
inicio no dia seguinte. H4 uma repeticdo de autores, teméticas e atores
que se revezam de novela em novela. H& a promogdo de idolos. A
constante presenca, via imagem e som, torna-os familiares e intimos, o
que é incentivado por outros meios de comunicacdo de massa, que
fornecem informagdes sobre suas vidas pessoais. A repeti¢do reforga o
apelo identitario que se baseia na mobilizacdo de afetos. A novela é
um discurso compensatorio que trata de nogdes abstratas como o mal,
o amor, a felicidade, e onde se organizam e se resolvem afetos de
personagens junto a um puablico que encontra, nas intimidades e nas
solucBes oferecidas pelas imagens, diferentes niveis de gratificacdo e
gue acredita na autoridade da narracdo televisiva (LEAL, 1986, p.48-
49).

De acordo com Araudjo (2004, p.276), o autor Benedito Ruy Barbosa se
preocupa em “amenizar a estereotipia” caracterizando personagens de suas tramas como
“pessoas comuns da sociedade brasileira que ainda existem no interior, pessoas singelas,
boas de coracdo, com tragos levemente cémicos, mesmo que representando um pais
ainda preso a fortes valores patriarcais [...]”. Pantanal, por exemplo, fugiu aos padrdes
conhecidos. Com planos de longa duracdo, a presenca marcante da musica, a natureza

como personagem principal, as tomadas externas, 0s personagens misticos e uma
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ambientacdo que saia totalmente do eixo Rio-S&o Paulo, esta trama, através da
demonstracdo do conflito entre o selvagem e o moderno, mostrou um Brasil rural com
que os telespectadores ndo estavam acostumados. Segundo Machado e Becker (2008), a
meta de Pantanal foi “mostrar o Brasil que o Brasil ndo conhecia” através do mito do
paraiso perdido e das lendas interioranas.

Por outro lado, Machado e Becker (2008) lembram que o Pantanal mostrado na
TV Manchete em 1990 é o Pantanal imaginado pelo autor Benedito Ruy Barbosa e
pelos diretores envolvidos, ja que muitas situagdes mostradas na TV néo correspondiam
a realidade local: Na verdade, ndo existe picada de sucuri, o berrante s6 deve ser tocado
adiante da boiada, as mulheres pantaneiras ndo costumam se banhar nuas no rio - sendo
este um costume masculino -, e, no Pantanal, o boi selvagem é chamado de bagual, e
ndo de marrud, como na novela. De acordo com 0s autores, estes fatores ndo impediam
gue 0 povo pantaneiro assistisse a novela e estabelecesse identificagdes.

“Como membro de um grupo, um individuo participa de valores comuns (e
também ¢ a partir daquilo que é consensual que o individuo potencialmente rompe com
0 consenso), e escolhe alternativas coerentes com o sistema de significados de seu
grupo” (LEAL, 1986, p.20). Para a autora, o0 sistema de entendimento de cada grupo
estd ligado a sua historia, tendo esta 0 momento de significacdo e representacao
simbdlica na cultura. Mas, isto ndo quer dizer que haja uma homogeneidade do grupo
ou do seu cadigo simboélico, que pode ser diferente e até contraditorio. E importante
lembrar, porém, que Pantanal é um exemplo atipico: antes de ser produzida pela TV
Manchete, a idéia da trama foi oferecida a Rede Globo, que ndo a aceitou devido a seu
alto grau de inovacdo e ao conseqliente distanciamento das telenovelas padrdes.

Leal (1986) critica a ligacdo da idéia de que as telenovelas sdo representantes
da chamada “industria cultural”, pois esta pressupde um emissor ativo e um receptor
passivo, incapaz de analisar criticamente qualquer contetdo, 0 que ndo é exatamente 0

que ocorre, na realidade, quando se pensa nos telespectadores das telenovelas.

Cabe a critica a esta compreensdao de cultura como algo dado,
imposto, e ndo como algo que se estruture como vivéncia cotidiana. A
grande questdo colocada por eles [os frankfurtianos] é a da
deterioracdo de formas estéticas puras, a massificacdo como
irreversivel e, diante do inevitavel, sé resta a todos nos, perplexos, a
contemplacdo do apocalipse (LEAL, 1986, p.18).
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Voltando a Amor eterno amor, destaca-se a ambientacdo interiorana mostrada
nos primeiros capitulos (a novela comecgou a ser exibida em 5 de margo de 2012), que
chegou a dar a impressao de que se trataria de uma trama rural. Porém, aos poucos, 0
Rio de Janeiro foi ganhando espaco, especialmente quando o0 personagem
Rodrigo/Carlos, interpretado por Gabriel Braga Nunes, voltou a esta cidade, depois de
ter sido sequestrado quando crianga e vivido muitos anos entre o interior de Minas
Gerais e a llha do Marajo, no Pard. Apds a morte da mée, Rodrigo fica no Rio de
Janeiro e abre mao de sua ligacdo com a natureza para assumir os negécios da familia.
Com isso, muitos personagens do ndcleo da llha do Maraj6 podem realizar seu sonho de
conhecer ou até viver no Rio de Janeiro, como Gracinha (Daniela Fontan), que no
capitulo exibido no dia 14 de abril, realizou seu sonho de conhecer a praia de
Copacabana em uma longa e divertida cena em que ela, incrédula, se atirava ao mar.

Por outro lado, Virgilio (Osmar Prado), o padrasto de Rodrigo durante o tempo
em que este viveu em Minas Gerais, é retratado como interesseiro e maldoso, por ter
explorado o protagonista quando crianca, tendo obrigado-o a entrar nas jaulas de
animais selvagens do circo. Apos a ida de Rodrigo para o Rio de Janeiro, o padrasto
reaparece querendo dinheiro em troca de informagGes sobre Elisa, a namorada de
infancia que Rodrigo procura. Virgilio é um dos varios personagens que considera o Rio
de Janeiro como sindnimo do progresso que ndo chegou ao interior do Brasil. A mesma
opinido é compartilhada pelo jornalista Pedro Fonseca (André Gongalves), que trabalha
em Belém, mas também sonha em morar no Rio de Janeiro, sendo que seu sonho é
realizado depois que ele ajuda a descobrir o paradeiro de Rodrigo e contribui para que
este volte a casa materna. Fica a davida sobre até que ponto a novela consegue
incentivar os telespectadores a almejarem o padrdo de vida carioca mostrado na trama.

N&o had dados de pesquisas de recepcao feitas especificamente sobre Amor
eterno amor, mas, para entender esta questdo, pode-se recorrer a uma outra pesquisa,
desenvolvida por Heloisa Buarque de Almeida (2003) a respeito da recepcéo da novela
O Rei do Gado, de Benedito Rui Barbosa, exibida pela Rede Globo entre junho de 1995
e fevereiro de 1997. A autora assistiu a telenovela na companhia de varios grupos de
telespectadores, na cidade de Montes Claros, em Minas Gerais, e chegou a conclusdes

claras sobre a influéncia deste género narrativo.

Ao assistir a novelas com pessoas variadas, de camadas médias e
populares, e ao conversar sobre televisdo, é possivel notar como 0s
espectadores comparam sua situacdo de vida ao que assistem e como
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nesse processo revéem e reforgcam seus pontos de vista, analisam suas
vidas pessoais, 0 que lhes aconteceu antes, o que vivem naguele
momento. Como todas as novelas tratam de questGes familiares e
amorosas, sao especialmente nesses campos que os espectadores estdo
em didlogo com o mundo que véem pela TV, revisando padrdes
ligados as relacbes entre homens e mulheres, pais e filhos, ao
comportamento sexual (ALMEIDA, 2003, p.22).

Como resultado do estudo, a autora (2003), confirma sua hipdtese de que a
propria estrutura das telenovelas induz ao consumo, mesmo sem se levar em
consideracdo a publicidade e as a¢bes de merchandising, pensando apenas nos padrdes

de vida e pensamento difundidos.

Meu argumento € que ndo sdo apenas 0s anlincios que promovem o
consumo, mas que a novela brasileira é atuante na criacdo e
manutencdo de uma sociedade de consumo — que de fato abrange uma
populacdo maior do que aquela enfatizada pelo meio publicitario. Para
tanto, ha varias caracteristicas que contribuem para este processo: a
exposicdo de uma série de bens e servicos, substancializados muitas
vezes pelos diversos estilos de vida dos personagens, e a exposicéo de
diversos padrdes de comportamentos e representacfes culturais
(ALMEIDA, 2003, p.292).

O autor Dalmer Pacheco de Almeida (1988) detectou que uma estrutura similar
a do merchandising estd sendo utilizada para a promocdo de valores, ao que ele chama
de “merchandising de valores”, que tem como caracteristica a sutileza presente nas

acOes de merchandising tradicionais.

Ocorre, através das telenovelas, a transmissdo de valores morais
tradicionais e mutantes. E uma forma indireta e sutil pela qual somos
informados do que — no momento — é correto ou errado, que tipos de
comportamento moral sdo aceitaveis, quais sdo reprovados e passiveis
de punicdo pela sociedade. A medida em que sdo apresentados estes
desvios de conduta sdo aceitos ou condenados (ALMEIDA, 1988,
p.101).

Almeida afirma entdo que os valores morais burgueses estdo sendo
mercadizados com eficacia no discurso das novelas e os telespectadores estdo sujeitos a
aceita-los como referenciais. “A moralidade e seus valores sdo expostos na novela para
reforco de preconceitos e aceitacdo de uma ‘ordem natural’ dos acontecimentos de
modo semelhante ao merchandising de produtos e servigos” (ALMEIDA, 1988, p.104).
Dessa forma, entende-se que a telenovela exerce influéncia no processo de educacao das

massas. Pode-se incluir entre estes “valores” a transmissdo da sensacdo de que o interior
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brasileiro esta longe dos ideais de progresso e beleza, ao contrario do Rio de Janeiro,
principalmente da Zona Sul.

Os ensinamentos dos valores morais, anteriormente restrito aos grupos
primarios (familia, igreja, escola) sdo agora disputados pela televiséo
gue, com a superioridade tecnoldgica do veiculo, consegue facilmente
influenciar em poucas horas de modo mais efetivo e direto, anos de
educacdo formal. Contudo, estes valores morais considerados pela
educacdo formal que recebemos como desviantes, estdo
estruturalmente contidos dentro dos discursos ditos ‘normais’ dos
teledramas. Na aparéncia, a luta contra os preconceitos, a igualdade de
direitos humanos, a ascensdo social pelos valores morais licitos do
esforco e capacitagdo pessoais, da instrucdo e cultura, a condenacéo
dos crimes e as respectivas punicdes; na esséncia — através do
merchandising de valores implicito no discurso dos folhetins, a
ratificacdo dos preconceitos, o incentivo aos mecanismos ilicitos de
mobilidade social (casamentos por interesse, crimes de colarinho
branco), e as impunidades dos crimes (ALMEIDA, 1988, p.105).

E sabido que o interiorano, no Brasil, ¢ maioria em termos de quantidade, mas
minoria em termos de representatividade midiatica. Porém, o sucesso das tramas
chamadas rurais, bem como o atual investimento da Rede Globo em telenovelas que
deslocam seu nucleo principal para a periferia, chama a atencdo para a relatividade da
predominancia da Zona Sul carioca. Por outro lado, muitas vezes, mesmo em tramas
chamadas de rurais, hd uma tendéncia a valorizagdo das grandes cidades, principalmente
0 Rio de Janeiro, como se verifica em Amor eterno amor. Percebe-se entdo um processo
de negociacdo em que as telenovelas oferecem ao publico elementos variados que
possibilitam a identificacdo, numa sucessdao de tramas que, de tempos em tempos,
apresentam renovagGes em seus padrfes para se adequarem a cultura e ao estilo de vida
de que seu publico ndo abre mao. Por outro lado, o publico se permite ser influenciado
pelo chamado merchandising de valores, o que ndo significa absolutamente abandonar
aspectos culturais ja entranhados em sua vida cotidiana, pois a midia consegue respeita-

los até certo ponto.

Para comecar, a cultura da midia pde a disposi¢do imagens e figuras
com as quais seu publico possa identificar-se, imitando-as. Portanto,
ela exerce importantes efeitos socializantes e vulturais por meio de
seus modelos de papéis, sexo e por meio das varias “posi¢cdes do
sujeito” que valorizam certas formas de comportamento e modo de ser
enquanto desvalorizam e denigrem outros tipos (KELLNER, 2001, p.
307).
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Almeida (2003), nos estudos que fez em Montes Claros, concluiu que o fato de
0 protagonista da novela O Rei do Gado ser o proprietario de um avido e viajar muito o
distanciava da realidade dos fazendeiros de gado do local e o aproximava de um ideal
de modernidade. Os fazendeiros detectavam a diferenca, ou seja, neste aspecto nédo
havia uma identificacdo, mas isso ndo impediu o sucesso da novela. Mesmo assim,
Téavola (1996) vé a telenovela como o setor cultural do Brasil que melhor reflete como é
0 povo brasileiro e o que se passa com ele em seu cotidiano.

A projecédo e a identificacdo sdo os dois mecanismos psicologicos apontados
por Almeida (1988) como conseqiiéncias da relagdo do telespectador com os conteddos
televisivos. Os personagens das telenovelas sentem emocgdes parecidas com as sentidas
pelos telespectadores, mas, na vida real, o desfecho das situacdes é muito diferente.
“Este principio da realidade, tdo perseguido pelos que fazem novelas para televisdo,
tende a diluir-se no exato momento em que a realidade passa a ser ficcionada, quando a
solugdo dos problemas ‘reais’ apresentados sdo ‘invidveis’ na realidade” (ALMEIDA,
1988, p.82). O autor (1988) explica que quando ha obediéncia ao principio da realidade,
ocorre a identificacdo, quando ndo ha, ocorre a projecdo, sendo ambos 0s processos

inconscientes.

A projecdo se concretiza no momento em que o telespectador é levado
a “realizar” seus sonhos e aspiragdes através dos personagens, ja que,
na vida real, estas vivéncias ndo sdo viabilizadas; o processo de
identificacdo ocorre quando o telespectador se “vé€” no video,
compartilhando dos problemas, das angustias, das personagens que

séo semelhantes aos seus (ALMEIDA, 1988, p.82).

H4, segundo Leal (1986), uma contradicdo entre o interesse dos telespectadores
pela telenovela e suas criticas, sendo que o fator determinante para o0 sucesso de uma
novela € que ela estabeleca identificagdes, independente se estas sdo explicitadas

abertamente pelo telespectador ou nao.

Assim, mesmo que as cartas aos jornais e a pesquisa de opinido
exijam a reconciliagdo da ordem como conclusdo da trama, este é
apenas um dado superficial, de opinido, porque opinido é aquilo que
se admite publicamente mas, neste caso, sO indicam,
contraditoriamente, uma identificagdo reativa com o personagem. E
toda a férmula magica da novela repousa exatamente neste
encantamento da identificagdo, que pode ser expressa ou ndo, mas sua
negacado explicita é apenas um desdobramento que se baseia no apelo
identitario (LEAL, 1986, p.51).
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Para Almeida (1988), ha uma dependéncia do telespectador em relacdo a TV
porque ela cria uma expectativa ao “ficcionar” a realidade e “realizar” a fic¢do. Sendo
assim, as inverossimilhancas da ascensdo social, da mudanca de cidade, da
supervalorizacdo dos grandes centros e do comportamento dos personagens interioranos
que ndo é condizente com a realidade do telespectador que vive no interior, podem ser

aceitas sem maiores questionamentos.

Nossa hipotese inicial é de que os desvios de conduta apresentados
nestas novelas podem vir a ser normatizados a partir da
institucionalizacdo dos comportamentos ou estigmatizados em funcéo
da conveniéncia das camadas sociais burguesas, detentoras do modo
de produgdo e, conseqlientemente, da produgdo cultural (ALMEIDA,
1988, p.20).

O autor acredita que a presenca dos meios de massa influenciou e causou
modificagdes na cultura popular, que passou a aderir, quase sem perceber, os valores

burgueses. Nesse ponto, as colocacGes de Sirostky séo abordadas:

Na medida em que a televisdo é capaz de criar habitos de gostar,
habitos de se comportar, habitos de comprar e habitos de consumir,
ela também cria habitos de pensar. Isso implica uma certa dose de
formacdo e uma certa dose de manipulacio da opinifo publica. E
verdade que a televisdo antes manipula que forma a opinido publica,
mas é consideravel sua aptiddo, ndo digo para modelar a consciéncia
social, mas sim para acentuar estas inclinagbes comunitarias, para
canalizar relevancias e prioridades tematicas e para tornar viaveis
certas uniformidades (SIROSTKY, 1980, p.77, apud. ALMEIDA,
1988, p.29).

Almeida (1988) utiliza o exemplo dos atores que sofrem agressfes nas ruas por
interpretarem vildes na tela da TV para afirmar que o produto cultural televisivo é
produzido para ser consumido como verdadeiro e historicamente real, o que culmina

numa confusdo entre o real e 0 imaginario, causando uma hierarquizagdo de valores.

A moral e os costumes sdo postos no video a cada instante. E quais 0s
principios morais, ideol6gicos que sdo mostrados as massas?
Obviamente ndo sdo os padrfes de comportamento das classes
operarias. Quando abordados, sdo de um modo que possibilite o
reforco de estereGtipos e estigmas. Os comportamentos dos
personagens das classes subalternas sdo sempre marginais, pois ndo
participam de uma forma plena de producgdo e consumo de bens. N&o
importa em momento algum apontar nitidamente as razGes destes
procedimentos marginais (desemprego, fome, falta de acesso as
escolas, etc.). E bom o que ideologicamente melhor se coaduna com o
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sistema. E a possibilidade de ascensdo social aceita restrita aos sonhos
(casamentos com ricos, herangas inesperadas, feitos prodigios,
reconhecimento do valor profissional e a honestidade, etc.). E o happy
end sempre ajeita os conflitos de classes transferindo-os para conflitos
de ordem pessoal (ALMEIDA, 1988, p.40).

Aluizio Trinta (2008, p.41) acredita que a TV brasileira “serve de potente e
competente agenciador ou gestor de identidades”, j4 que, quando ndo retrata o que o
publico é, tenta demonstrar o que ele gostaria de ser. Nas novelas, como conclui
Almeida (1988), os desvios morais de conduta sao institucionalizados de acordo com o
interesse das camadas burguesas da sociedade. “A tendéncia ¢ de que os desvios sejam
normatizados pelo uso, e, consequentemente 0 que era norma passa a ser desviante,
marginalizado” (ALMEIDA, 1988, p.114). Dessa forma, o estudioso confirma sua
hipotese de que os valores morais sdo “mercadizados” através do conteudo das novelas,
0 que constitui um “merchandising de valores”, semelhante as agdes relacionadas a
promogdo de bens de consumo e servico dentro das narrativas televisivas. Este
fendmeno conforma estigmas e esteredtipos ligados a aspectos politicos, sociais,
culturais e religiosos.

Fogolari (2002) vé os telespectadores como agentes sociais gque negociam
valores a partir dos géneros midiaticos. Dessa forma, as identidades que fazem sucesso
nas telenovelas ndo sdo impostas e sim negociadas com o receptor. Quando este aceita
os valores burgueses mercadizados ocorre a chamada projecdo de que fala Almeida
(1988), mostrando que existe sempre uma insatisfacdo e um desejo de mudanca em

relacdo a costumes padrdes.

Dessa forma, a recepcdo também néo se da na relagdo individuo e TV,
mas na relacdo individuo, praticas culturais e TV. E nesse espaco que
a mediacdo se estabelece, visto que falar em recepgdo s cabe se ela
acenar para as préaticas cotidianas, visto que o sujeito se constroi num
processo cultural em que a identidade é a sua marca contextual, num
movimento permanente (FOGOLARI, 2002, p.51).

Alguns relatérios de estudos de recepcdo expostos por Hamburger (2005,
p.151), mostram que a interacdo entre personagens e atores & complexa, pois
“associagdes previsiveis, do tipo ‘telespectadoras negras se identificam com
personagens negras’ € ‘brancas com brancas’ frequentemente ddo lugar a combinacdes
de elementos dispares que sinalizam a busca da composicao livre de perfis sociais”. A

maneira repetitiva como algumas teméticas sdo tratadas nas novelas exemplificam a ndo
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passividade do publico em relagdo ao que ocorre na tela. A caracterizacdo das mulheres

nas tramas é um exemplo.

Se é verdade que os valores e temas dominantes na producdo cultural
voltada para as mulheres primam por reforcar, até hoje, esteredtipos
de género baseados no exercicio de papéis tradicionais femininos (o
de mae, mulher e dona-de-casa), crer na eficacia total desse discurso
seria como regressar a superada hipétese de onipoténcia da midia, e
ignorar a capacidade de resposta dos telespectadores. Na verdade, os
meios de comunicacdo de massa funcionam mais como mediadores
entre conflitos e contradi¢bes presentes na propria sociedade, entre o
ideal e o real (COSTA, 2000, p.90).

Ja os homens, explica a autora (2000), sdo retratados como o sexo fragil,
totalmente manipulados pelas mulheres, e passivos. Em Amor eterno amor, Rodrigo
(Gabriel Braga Nunes) aceita se casar como Valéria (Andréia Horta) em virtude da
gravidez da mocga. Ele abre mé&o, a principio, do sonho de reencontrar a namorada de
infancia em virtude da cobranca exercida por Carmem (Vera Mancini), mae de Valéria,
que afirma que é a obrigacdo dele se casar com a moca. Ao contrario do que seria
natural, no estereotipo da sociedade patriarcal brasileira, ndo é o pai da moca que exige
0 casamento devido & gravidez, e sim a mée, ja que Zé (Pedro Paulo Rangel), o pai de
Valéria é totalmente submisso a esposa.

Os personagens masculinos sdo fracos, mas trata-se de uma fraqueza
iluséria. Tanto na novela brasileira quanto nas mexicanas, as mulheres
assumem papel subordinado ao universo doméstico, enquanto 0 sexo
masculino exerce a lideranca social. Os homens sdo apresentados
Como incapazes, presos em seu machismo ou narcisismo, dominados
por suas mdes, amantes ou esposas. Mas, na verdade, sdo o centro da
vida dessas mulheres. Tudo gira em torno do amor deles, ou do valor
gue dardo a cada uma das damas que o cercam (COSTA, 2000, p.97).

O interesse de Valéria por Carlos/Rodrigo parece estar ligado & admiracéo que
a moca sente por se tratar de um homem visto por todos na trama como sabio. Mas o
objetivo dela de se casar com ele torna-se mais intenso a medida que cresce a
desconfianga de que ele pode ser o herdeiro de uma milionéria carioca, j& que o sonho
de Valéria, como o da maioria das mogas que vivem na llha do Marajé, é morar no Rio
de Janeiro. Valéria é sedutora, tem grandes ambicGes e gosta de ser considerada a
mulher mais bonita do local onde mora, mas também tem um lado de menina travessa

que é mostrado ao telespectador com o auxilio da cancdo Ai menina, de Lia Sophia,
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tema da personagem, que lhe d4 um tom leve e humoristico. “Um dos mais fortes
elementos que conduzem a empatia € a trilha sonora que acompanha e sublinha a acéo
cénica em telenovelas. De ha muito — desde que o teatro existe -, a musica € parte
integrante do espetaculo, utilizada em todos os niveis” (CAMPEDELLI, 1987, p.50).

Stuart Hall (2006, p.12) fala da existéncia de um sujeito fragmentado composto
de vérias identidades, que podem ser contraditorias, e de um processo de identificagdo
que se tornou provisorio, variavel e problematico. “A identidade plenamente unificada,
completa, segura e coerente ¢ uma fantasia” (HALL, 2006, p.13). Assim, o personagem
de Gabriel Braga Nunes é Rodrigo, o0 homem que fica milionario e se torna dono de
uma grande empresa no Rio de Janeiro apds a morte da mée, mas é também Carlos, o
menino pobre que viveu em Minas Gerais e fugiu do padrasto apds prometer a
namorada que voltaria para busca-la, além de ser o famoso “bardo” da Ilha do Marajo,
que conversa com 0s animais e sempre se dirige as pessoas em um tom sabio e
reflexivo.

Hall acredita que diferentes identidades fazem apelos a diferentes partes dos
sujeitos, que se sentem como se pudessem escolher, e isso ocorreu devido ao efeito de
“supermercado cultural” ocasionado pela difusdo do consumismo (HALL, 2006). As
maneiras como os diversos publicos receberdo e entenderdo aquilo que a midia oferece
serao diferenciadas de acordo com as vivéncias, concepcdes e praticas comportamentais

de cada telespectador. Enfim, a recepc¢éo € diversa para diferentes pablicos.

3 Concluséo

No capitulo de Amor eterno amor exibido exibido em 8 de maio, Jacira (Carol
Castro) tenta convencer o marido Tobias (Erom Cordeiro) a fazer uma viagem ao Rio de
Janeiro para ir ao casamento de Valéria (Andréia Horta) com Rodrigo (Gabriel Braga
Nunes). Jacira sonha em ser mae, mas ndo consegue engravidar e 0 médico recomenda
que ela ndo fique pensando no assunto e tente “espairecer”. E € este o argumento que
ela usa para convencer Tobias a viajar, ja que “ndo existe lugar melhor para espairecer
do que o Rio de Janeiro”. Porém, ele ndo aceita esta argumentacdo e diz que, para
espairecer, basta ver uma paisagem da llha do Marajé onde moram, ou entdo dancar o
lundu, danca tipica do local que constantemente dancada pelos personagens do nucleo

do Pard, embalando todas as festas do local. Uma das opinides das mogas da Ilha do
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Marajo é a de que as cariocas ndo sabem dancar o lundu, o que caracteriza uma
desvalorizacdo para esta Gltimas na visdo das paraenses.

Percebe-se, nestas situacdes, o embate cultural e as diversas possibilidades de
identificacdo com o publico, ja que este pode considerar que Jacira esta certa ou errada,
pode concordar com o argumento dela ou do marido, ou, ainda, entender o
posicionamento de ambos. O telespectador pode também entender a fala das
personagens paraenses como “ciime” das mulheres cariocas, ou entdo, concordar que
somente quem vive na llha do Marajé saberd como se danca o lundu, caracterizando
uma valorizagdo do local. N&o ha, portanto, pelo menos neste contexto, uma tentativa de
imposicdo da cultura Zona Sul e sim uma negociacdo, palavra tdo cara aos Estudos
Culturais, pois fica implicito que Jacira esta certa, ja que 0 motivo que leva o marido a
ndo querer viajar nao é realmente a valorizacdo do local onde mora e sim uma briga
com a irm& Gracinha, que foi para o Rio de Janeiro sem o consentimento dele.

Conclui-se que as identidades interioranas apresentadas em Amor eterno amor
sdo condizentes com a perspectiva dos Estudos Culturais no que se refere a existéncia
de uma gama inimaginavel de interpretacGes e de identificacdes possiveis estabelecidas
num processo de negociacdo entre os valores dos telespectadores e 0s valores propostos
na trama. Ha a inten¢do, como na maioria das telenovelas, de uma promoc¢éo do Rio de
Janeiro, mas esta ndo é imposta, apenas sugerida, exercendo, sim, influéncia sobre o
telespectador, mas sem que este seja um ser totalmente passivo que abandona todas as

suas tradices quando a midia Ihe imp&e uma nova visdo de mundo.

4 Referéncias bibliograficas

ALMEIDA, Dalmer Pacheco de. Telenovela — o (in) discreto charme da burguesia. Maceio:
Edufal, 1988.

ALMEIDA, Heloisa Buarque de. Telenovela, consumo e género. Bauru (SP): EDUSC, 2003.

ARAUJO, Joel Zito. A negagao do Brasil - 0 negro na telenovela brasileira. Senac: S&o Paulo-
2004.

CAMPEDELLI, Samira Youssef. A telenovela. Sdo Paulo: Atica, 1985.

COSTA, Cristiane. Eu compro essa mulher. Romance e Consumo nas telenovelas brasileiras.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

FOGOLARI, Elide Maria. O visivel e o invisivel no ver e no olhar a telenovela:
recepcdo, mediacdo e imagem. Sao Paulo: Paulinas, 2002.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.

HAMBURGER, Esther. O Brasil Antenado: A Sociedade da novela. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2005.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Baubu: Edusc, 2001.
LEAL, Ondina Fachel. A leitura social da telenovela das oito. Petropolis: Vozes, 1986.

MACHADO, Arlindo; BECKER, Beatriz. Pantanal: a reinvencéo da telenovela. S&o Paulo:
EDUC, 2008.

RAMOS, Roberto. Gra-finos na Globo: cultura e merchandising na novelas. 22 ed. Petr6polis:

Vozes, 1982.

TAVOLA, Artur da. A telenovela brasileira — histéria, analise e contetido. Sdo Paulo: Globo,
1996.

TRINTA, Aluizio Ramos. Televisdo e formagdes identitarias no Brasil. In: LAHNI, Claudia
Regina, PINHEIRO, Marta de Araujo. (Orgs.). Sociedade e Comunicacéo: Perspectivas
Contemporaneas. Rio de Janeiro: Mauad X, 2008, p. 31-50.

14



