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Expansdo midiatica da programacao radiofénica religiosa:
estratégia, técnica e linguagem*
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Resumo: Este artigo integra uma dissertacdo de mestrado defendida em marco de 2012
sobre “A identidade feminina na midia neopentecostal do Reino de Deus: narrativas
eletronicas de conversdo” e investiga a expansao midiatica da programacao religiosa da
Igreja Universal através das técnicas e linguagens radiofonicas. Em 2010, no inicio
desta pesquisa, a Rede Aleluia de radio - segmento midiatico da Igreja Universal do
Reino de Deus -, contava com 62 emissoras no Brasil. Ao termina-la, a rede soma hoje
71 emissoras de radio (AM e FM), alcancando 75 por cento de todo o territorio
nacional. Este trabalho mostra a crescente concentracdo do mercado de radiodifusdo
sonora no pais com a hegemonia de grandes grupos de comunicacdo ligados a
organizac0es religiosas, principalmente pentecostais.
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Introducéo

Nas duas ultimas décadas do século passado e nos primeiros anos do século
vinte e um, percebemos uma mudanga no contetdo midiatico, inclusive no dial dos
radinhos de pilha. Sintonizados em diferentes canais, passamos a escutar, além de
masica, informacdo e jogos de futebol, também extensa programacéo religiosa. Embora
0s evangeélicos ja ocupem as programacoes radiofonicas desde os anos de 1940 e os
catdlicos desde a década de 1950, o boom* de emissoras religiosas aconteceu com mais
intensidade no final do seéculo vinte. Utilizando-se de técnicas e linguagens
radiofbnicas, padres, pastores e missionarios ocuparam os microfones de emissoras,
vendidas ou arrendadas a grupos religiosos, alguns com objetivos politicos, a fim de
propagar seus dogmas e arrebanhar fieis.

Uma das representantes deste movimento é a Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD), liderada por Edir Macedo. Desde o principio, Macedo adotou a
evangelizacdo eletronica como carro-chefe de sua estratégia proselitista. Primeiro

adquiriu popularidade como apresentador de um programa religioso na Radio
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Metropolitana do Rio de Janeiro, depois passou a alugar e comprar emissoras de radio e
TV em todo o Brasil e até no exterior. Quando iniciamos esta pesquisa, ha dois anos, a
Rede Aleluia de radio - segmento midiatico da Igreja Universal do Reino de Deus -,
contava com 62 emissoras no Brasil. Ao termina-la, a rede soma hoje 71 emissoras de
radio (AM e EM). A IURD forma um verdadeiro “império” midiatico com empresas de
jornais, editoras, emissoras de TV, gravadoras e inimeras empresas nos mais variados
ramos®.

Com base nos estudos de Mariano (2005), Penha Rocha (2006),
Kischinhevsky (2011), além de outros, relatamos como a Igreja Universal do Reino de
Deus, fundada em 09 de julho de 1977, por Edir Macedo, na cidade do Rio de Janeiro, é
hoje uma das principais denominacdes religiosas com grande impacto no mercado de
comunicacdo de massa, especialmente no meio radiofonico.

O réadio pentecostal

Novos tipos de igrejas pentecostais, surgidas a partir da década de 70 foram
as que utilizaram o radio de forma mais profissional e com olhar empresarial. O lider da
Igreja Universal do Reino de Deus, Edir Marcedo, é dono da nona rede de radio em FM
e quarta rede de TV no Brasil, segundo dados do portal Donos da Midia’, que retine
informagdes sobre a radiodifusdo brasileira. No entanto, o site s6 contabiliza 40
emissoras da Rede Aleluia transmitindo em FM, desprezando totalmente a transmisséo
em AM.

Kischinhevsky (2011, p. 11) chama atengdo para a disparidade das
informacgdes que dificulta a andlise do mercado de radiodifusdo sonora, “reconfigurado
nas ultimas duas décadas pela possibilidade de formacdo de redes via satélite e pelo
avanco de grandes grupos de comunicacdo e organizacGes religiosas, muitas vezes de
forma articulada com a politica partidaria local e regional”.

IURD e Midia

De acordo com Freston (1994, p. 135-136) “os evangélicos tém por
principio religioso a divulgacdo de sua fé e isto deve acontecer por quaisquer meios de
comunicacdo”. No entanto, o sociélogo frisa que hd um interesse especial pelo réadio,

como foi verificado por nossa pesquisa: o radio esta presente em nimero superior dentre

> Termo utilizado pela professora e pesquisadora Penha Rocha (2006).

® O crescimento empresarial e enriquecimento de Edir Macedo levaram o Ministério Piblico Federal de Sdo Paulo a
denunciar, por duas vezes (em 1999 e em 2011), o bispo e outros trés dirigentes da Igreja Universal do Reino de
Deus, sob a acusacéo de formacdo de quadrilha e lavagem de dinheiro ofertado pelos fieis. O primeiro processo foi
anulado pelo Tribunal de Justica que entendeu que se tratava de um caso da esfera federal.

" Disponivel em < http://donosdamidia.com.br> Acesso em 31 de outubro de 2010.
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as outras midias iurdianas, como descrito mais adiante nesta pesquisa. Nossas
investigagdes vdo ao encontro dos julgamentos de Freston (idem) de que o “radio
domina a midia evangélica” e de Santana (2005, p. 59) quando afirma que “é atraves do
radio que os evangélicos se inserem na comunica¢do de massa do Brasil”. A propria
historia do radio iurdiano, desde o principio, refor¢a a importancia do veiculo como
meio de comunicacdo eficaz para atingir evangélicos e ndo-evangélicos através de
mensagens proselitistas. Desde o aparecimento da Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD) havia uma preocupacdo em abrir novos espacos de culto e ter visibilidade

através do radio.

As prioridades eram abrir novos pontos de pregagdo e manter a qualquer custo
um programa didrio na Réadio Metropolitana do Rio de Janeiro em horario
alugado. Os programas relatavam milagres e convidavam as pessoas a
comparecer aos cultos. (MARIANO apud CARREIRO, 2007, p. 248)

O crescente evangelismo eletrénico pentecostal tem tido significativo
impacto no mercado de comunicagdo de massa, sobretudo em fungéo das iniciativas
empresariais nessa area por parte da IURD. Com o passar do tempo, indmeras
empresas® agregadas a ITURD formaram uma verdadeira holding®. Para Penha Rocha
(2006, p. 8), “a extensdo dos negocios de Edir Macedo talvez faga dele o mais poderoso
empresario de comunicacdo no Brasil, ja que seu holding tem mais emissoras de TVs
proprias que afiliadas — a Rede Globo conta com o maior nimero de afiliadas no
territorio nacional”.

Fundada em 09 de julho de 1977, por Edir Macedo, na cidade do Rio de
Janeiro, em pouco tempo, ramificacBes deste segmento de evangélicos se instalaram em

todos o0s estados do pais, inclusive no exterior™.

Inaugurando um templo por dia em média, a Universal constitui o grande
fendmeno atual do pentecostalismo nacional. Seu crescimento, sobretudo a
partir dos meados dos anos 80, quando comeca a adquirir as primeiras radios,
tem sido impressionante. [...] Em duas décadas de existéncia, conseguiu a
proeza de estar entre as maiores igrejas evangélicas do pais. (MARIANO,
2005, p. 53 —54)

A tese defendida pela professora Penha Rocha (2006), na Universidade
Federal do Rio de Janeiro, esclarece a dimensao do “império multinacional” construido

por Edir Macedo.

® Listadas mais a frente deste artigo.

® Empresa que possui a maioria das agdes de outras empresas e que detém o controle de sua administragéo e politicas
empresariais

0 Atualmente sdo mais de 4.750 templos em 180 paises, segundo a Folha Universal. Disponivel em
http://www.arcauniversal.com/iurd/historia/mundo.html. Acesso em 30 de junho de 2011.
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Esse sistema de midia, usado como estratégia para conquistar mais fiéis,
abrange: uma rede de radios tanto em AM como em FM; emissoras de TV; a
maior gravadora gospel do pais [Line Records]; o jornal Folha Universal com
distribuicdo nacional; (...) o jornal mineiro Hoje em Dia; um portal na
Internet [Arca Universal]; uma editora de livros e de materiais “cristdos”,
impressos em parque grafico préprio e vendidos em livrarias proprias
presentes em todas as capitais brasileiras. (idem, p. 15 — 16)

Em matéria publicada no portal Arca Universal™

, em comemoracao aos 34
anos da Igreja Universal do Reino de Deus (completados em 09 de julho de 2011), fica
reiterada a expansdo deste “império” através das midias impressas, televisivas,
radiofénicas e digitais.

Nossa pesquisa apurou que a IURD possui hoje 71 emissoras de radio (AM e
FM), 23 emissoras de TV, entre elas a TV Record, o jornal mineiro Hoje em Dia, a
gravadora Line Records, a Editora Gréafica Universal (responsavel pela edi¢do e
publicacdo em nivel nacional da Revista Plenitude, com tiragem nacional de 322.865
exemplares), a Revista Obreiro de Fé (tiragem de 300 mil exemplares, dirigida a
obreiros e obreiras de igrejas em geral), Revista Mdo Amiga (destinada a divulgar o
trabalho de assisténcia social da Igreja realizado pela Associacdo Beneficente Crista —
ABC), o jornal Folha Universal (com tiragem semanal de 1,5 milhdo de exemplares); a
Uni Line (empresa de processamento de dados), a Frame (produtora de video), a Line
Records, maior gravadora gospel do pais e o portal na internet Arca Universal.

E, de acordo com Mariano (2005), a IURD ainda é proprietaria dos jornais
Tribuna Universal (Portugal) e Stop Suffering: a new life awaits you!*? (Africa do Sul),
além do Banco de Crédito Metropolitano, Unimetro Empreendimentos, Cremo
Empreendimentos, New Tour (agéncia de viagens), Unitec (construtora), Uni Corretora
(seguradora), Investholding Limited (com sede nas llhas Cayman), Editora Gréafica
Universal Ltda, Ediminas S/A (BH), uma fabrica de moveis (que faz os bancos da
igreja), e ainda seis emissoras de radio em Portugal, duas na Franc¢a, onde ainda possui
uma construtora e duas agéncias de viagens.

Podemos ainda incluir nesta listagem o portal “R7” ou “R7.com”, cujo
conteddo varia entre noticias e entretenimento, e a IURD TV (TV na internet), que
segundo dados do portal Arca Universal, tem mais de dois milhGes de acessos por més.

Contribuem para incrementar estes nimeros as constantes chamadas radiofonicas para

1 Disponivel em <http://www.arcauniversal.com/iurd/noticias/-6303.html> Acesso em 10 de julho de 2011.
12 pare de sofrer: uma nova vida espera por vocé! (tradugdo livre da autora)
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ouvir e assistir os programas que, desde maio de 2011, passaram a ser apresentados
diretamente de S&o Paulo™® para toda Rede Aleluia, via satélite e também pela internet.
Africa do Sul, Mocambique, Portugal, Argentina e Equador sdo alguns dos
paises onde a IURD também possui periddicos e revistas. Na literatura, a Igreja
Universal também é responsavel por diversos livros com objetivos religiosos claros.

A “Rede Aleluia” também transmite os programas apresentados na “IURD
TV” pelos bispos Edir Macedo, Romualdo Panceiro, Guaracy Santos e Darlan Avila.
Trata-se de uma reconfiguracdo do modelo de radio da forma que o conhecemos no
século 20. “A estrutura das radios interliga-se ao ciberespaco. A web deixou de ser
apenas sindnimo de navegacdo em sites e, hoje, reconfigura varios meios de
comunicacdo e o cinema. Ela ajuda a divulgar as emissoras de radio e televisao, jornais
e revistas” (ABDALLA, 2006, p. 38). Por meio dos programas, as pessoas tém contato e
interacdo com bispos e pastores 24 horas, pelo endereco
http://www.arcauniversal.com/iurdtv.

De acordo com Penha Rocha (2006), a area de abrangéncia das emissoras de
radio iurdianas cobre 75 por cento do territorio nacional, o que consolida a Rede Aleluia
de R&dio como um fendmeno da comunicacdo de massa no Brasil, presente no dial
tanto em AM como em FM (ANEXO).

Com excecdo dos estados da regido norte Acre e Roraima, a Rede Aleluia
de Réadio esta presente em todos os outros estados brasileiros, com forte concentracdo na
regido sudeste (34 emissoras), seguida pelo Nordeste (14 emissoras) e Sul (13
emissoras). O Norte e o Centro-Oeste tém, cada um, cinco emissoras integrantes desta
rede. Entre os estados brasileiros que possuem trés emissoras afiliadas figuram a Bahia
e Pernambuco. Minas Gerais e Parana possuem, cada um, cinco emissoras afiliadas,
seguidos por Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro com seis emissoras cada. O estado
com maior concentracdo de emissoras da Rede Aleluia é Sdo Paulo, com 22
representantes. Este panorama acompanha a distribuicdo de emissoras de radio
comerciais no Brasil cuja concentracdo também esta na regido sudeste brasileira. (C.f.
MODESTO, GUERRA, 2011, p. 74 — 75)

Recente pesquisa do Professor Marcelo Kischinhevsky denominada
“Concentracdo e regulacdo no mercado brasileiro de radiodifusdo sonora” (2011)

constata a estabilidade da presenca do rédio nos lares brasileiros — 87,9% do total.

13 E depois passaram a ter transmissdes diretas de outras capitais e outros paises, conforme tabela posterior.
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Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad), do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), de 2009, revela ainda que a presenca do radio nos
lares brasileiros ocorre em indices superiores aos da televisdo. Em alguns casos, 100%

superiores. A hegemonia do radio impera, principalmente, em regides de dificil acesso.

No Brasil, o radio continua constituindo um importante veiculo de
informacdo e cultura, com diferengas marcantes entre regides e estados. (...)
Dentro da realidade brasileira, o radio ainda representa o Unico meio de
informacdo em regifes menos industrializadas e menos habitadas, como o
estado da Amazdnia, por exemplo. (MODESTO, GUERRA, 2011, p. 74 - 75)

N&o podemos deixar de citar a tecnologia que possibilita ouvir qualquer
emissora FM convencional através de um aparelho movel como o celular. Em marco de
2011, o Brasil atingiu a marca de 210,5 milhdes de assinantes de telefonia celular,
segundo dados da Agéncia Nacional de TelecomunicacGes (Anatel), ultrapassando a
marca de um celular por habitante. O nimero de celulares com acesso a internet movel
também continua crescendo: até marco de 2011, foram 24,3 milhdes ou cerca de 800
mil a mais que em fevereiro do mesmo ano. Desse total, 18,1 milhdes dos acessos foram
feitos pelo celular; os outros 6,2 milhGes via modem. Em &ambito nacional e
internacional, a Rede Aleluia também é transmitida pela internet e via satélite.

IURD e radio

Para inimeros ouvintes, analfabetos ou ndo, o réadio se constitui, muitas
vezes, no Unico canal de informacdo, de conhecimento e de ligacdo mais ampla com
universos distanciados de sua realidade social. “Desde o seu inicio, o veiculo serviu de
expressao as diferentes manifestacdes culturais, principalmente através da mausica, do
esporte e da informacdo. Mas, possibilitou também outros usos, como o politico, e mais
recentemente, o religioso” (HAUSSEN, 2004, p. 27).

Acompanhando a programacdo da Rede Aleluia é possivel perceber que
existe uma preocupacao com o publico feminino quando o apresentador (geralmente um
pastor ou bispo da igreja) se refere em especial a mulher, com expressdes como “minha
amiga”. E ndo é por acaso: pesquisa’® aponta que, no Brasil, 53 por cento da audiéncia

radiofénica sdo femininas.

14 «Analise do perfil sécio-econdmico do setor de radiodifusdo no Brasil”, 23 de setembro de 2008, Ibre/FGV (dados
preliminares).

15 Fontes: Elvio Mencarini - Diretor Geral da Radio2. Roberto Mencarini - Profissional de Marketing da Rédio 2.
Alfredo Nastari - Publicitario do Escritério de Comunicacdo. Instituto de Pesquisas Midia Dados. Instituto de
Pesquisas Ibope.
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As mulheres também sdo maioria no segmento evangélico. Os
evangeélicos encontram-se entre 0s grupos religiosos que apresentam
as maiores taxas de fieis do sexo feminino em suas fileiras, 56%. Na
Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), a desproporcdo entre
homens e mulheres mostra-se maior do que aguela encontrada no
conjunto dos evangélicos, o que acaba por dar um rosto feminino a
IURD (MACHADO, 2005, p. 1).

Um dos principais fatores de atracdo das igrejas que se multiplicam por todo
0 continente seria a énfase concedida as questdes domésticas e de interesse imediato das
mulheres pobres que, constituem a maioria dos seus adeptos (MACHADO, 1999, p. 2).
Machado (2005) aponta que a migracdo de fieis para 0 segmento pentecostal seria
resultante de uma tendéncia a “flexibilizacdo da moral e dos costumes e em uma
incessante revisdo das estratégias de recrutamento dos fieis e das formas de atuacdo das
liderancas religiosas” (Ibid., p.388). O lider iurdiano fala abertamente sobre sua posicao
favoravel ao aborto e ao uso de métodos contraceptivos (enaltecendo, inclusive, a
vasectomia), rechacando, com veeméncia, a violéncia de género.

Porém, nestes dois anos de pesquisa, a programacao da Rede Aleluia mudou
bastante. Sempre em busca de melhores estratégias de arrebanhamento de fieis, o0s
dirigentes foram experimentando varios formatos de programa até chegar na
programacdo em rede com transmissao pela internet.

Quem inaugurou este novo formato foi o proprio bispo Edir Macedo.
Consciente de seu poder para atrair ouvintes, colocou-se a frente da nova programacao a
fim de garantir audiéncia. O aspecto de fidelidade da audiéncia esta enraizada na
extrema aproximacdo que o ouvinte cria com o locutor (no caso aqui, pastor) e a
emissora. Mas, aos poucos, ele foi se retirando da programacdo e colocando outros
bispos e pastores no comando das atracdes. Consequentemente, as afiliadas também
perderam suas transmissdes locais. Ouvintes ja habituados com os locutores-pastores
das respectivas pragas passaram a receber uma programacdo homogénea. Penha Rocha
(2006, p. 97) lembra que “uma caracteristica de um meio de comunicacdo que trabalha
em rede é o fator de padronizagdo”. Mas se antes, segundo a pesquisadora, “na Rede
Aleluia a diferenca era que cada radio tinha a sua programacao e so as noticias que eram
as mesmas” (ROCHA, 2006, 97), com a nova grade 0s espacos para 0s programas locais
ficaram reduzidos a cinco horas diarias: de 5h as 8h e de 20h as 22h, de acordo com a

tabela a sequir:
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Programacédo REDE ALELUIA/IURD TV Semana de 24/10/2011 a
28/10/2011 (segunda & sexta)™®

00:00 Forca Jovem (Pastor Jean)

02:00 Finding Answers (Bp Celso Jr./Inglaterra)

03:00 Nuestro Tiempo (Pr Valber/Espanha)

04:00 6° Sentido (Bp Julio C. Freitas/Portugal)

05:00 Programacdo IURD

06:00 Programacdo IURD

08:00 Retrato de Familia (Pastor Nilson/SP)

09:00 Nosso Tempo (Bispo Guaracy/SP)

10:00 Nosso Tempo (Bispo Jadson/SP)

11:00 Palavra Amiga (Bispo Clodomir e Bispo Macedo/SP)
12:00 Nosso Tempo (Bispo Romualdo/SP)

14:00 Nosso Tempo (Bispo Darlan/RJ)

15:00 Escola do Amor (Bispo Renato Cardoso e Cristiane Cardoso/EUA)
16:00 Nosso Tempo (Bispo Odivan/GO)

17:00 Nosso Tempo (Bispo Marcio/MG)

18:00 Nosso Tempo (Bispo Adilson/PE)

19:00 Voz do Brasil*

20:00 Programagéo IURD

22:00 Obreiros em Foco (Bispo Sérgio Correia)

23:00 Santo culto / Reprise 09h30 (Bispo Macedo/SP)

* Na IURD TV, a programacédo é Nosso Tempo (Bispo Domingos/DF).

O programa estreou na Rede Aleluia, com transmissdo direta da Radio 99,3
FM, em Sé&o Paulo (SP) para todas as afiliadas. Depois, foram feitos investimentos em
estldios para transmissdes das principais capitais brasileiras: Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Belo Horizonte, Goiania e Recife, além de outras cidades estrangeiras localizadas nos
Estados Unidos, Inglaterra, Espanha e Portugal. Se por um lado, houve investimento em
tecnologia, por outro lado houve economia com funcionarios nas pracas, bem aos

moldes da globalizacdo capitalista.

E pertinente lembrar que o processo de globalizagdo trouxe profundas
transformagdes para as sociedades contemporaneas, como a agilidade e a
economia em fungdo do acelerado desenvolvimento tecnoldgico e
multicultural, sobretudo na area da comunicagdo, 0 que vem caracterizar uma
nova etapa do capitalismo, das relagbes de trabalho e, principalmente, poder.
(PENHA ROCHA, 2006, p. 96)

Para conquistar mais fieis e arrecadar recordes em doacOes, 0s pastores
trabalham arduamente, inclusive nas emissoras de radio. E importante observar que a
Unica participagdo feminina no quadro dos comunicadores é de Cristiane Cardoso, filha
de Edir Macedo. Mesmo assim, ela se apresenta ao lado do marido, o Bispo Renato
Cardoso, que prega nos Estados Unidos.

Basta ligar o radio no canal iurdiano para perceber que é dada extrema

relevancia a audiéncia feminina'’. Dentro da programacéo, sdo exibidos os testemunhos

18 Disponivel em http://www.arcauniversal.com/iurdtv/programacao.php Acesso em 24 de outubro de 2011.
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pessoais de conversdo de pessoas que obtiveram sucesso em suas vidas. A produgdo é
feita em S&o Paulo e difundida para todo o Brasil, através das 71 emissoras repetidoras,
de duas maneiras: em rede® ou através dos programas locais. Dos templos religiosos, 0s
dramas individuais ocupam o dial do radio e mais recentemente a IURD TV, com
transmissdo pela internet e atraves de todas as emissoras de radio afiliadas,
simultaneamente.

Testemunhos radiofénicos

O testemunho é uma pratica bastante antiga e largamente conhecida; é
aquilo que se declara a respeito de uma pessoa ou de um fato, com o objetivo de
produzir convicgdo. Presente no radio desde seu primordio por conta de sua tradicdo
oral, o testemunho produz sentido e um lugar de fala que causa identificacdo.
Religiosamente, ele se limitava aos pulpitos dentro dos templos, porém, na era da
midiatizacdo da religido, o testemunho vem se consagrando como um importante
recurso retorico na tarefa de convencimento de novos fieis.

Os testemunhos apresentados nos programas de radio iurdianos sao
concebidos como partes integrantes de um conjunto de estratégias midiaticas
empregadas pela IURD com vistas a sua autopromocao, a sua legitimacdo junto ao
social e, principalmente, a convocacdo da audiéncia para comparecer ao templo
religioso, seja ao vivo, gravado e editado ou através de chamadas™.

As chamadas podem conter: depoimentos de fé e/ou de conversdo, temas
que serdo trabalhados nos cultos da igreja, campanhas religiosas, ou mesmo
dramatiza¢cBes com base nos problemas supostamente vivenciados pelo publico alvo do
programa. Séao realizadas montagens com realocamentos de cenas recortadas de filmes,
de reportagens, dos cultos, de clipes musicais de cunho religioso e de dramatizacdes,
sempre acrescidas de musicalidade e efeitos sonoros.

As chamadas tém funcdo promocional e/ou informativa, ocupam o lugar que
seria destinado a propaganda (caso o programa fosse de cunho comercial). O recurso
para manter as emissoras é feito através de doacgdes de ouvintes e podem ser feitas

através de depdsito bancario, boleto ou carné.

17 Nestes dois anos de investigagdo da Rede Aleluia de Rédio, foi possivel confirmar esta afirmag&o na programagao
radiofonica das seguintes cidades: Vitoria (ES), Caxias do Sul (RS), Sdo Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Belo
Horizonte (MG), Cabo Frio (RJ), Recife (PE), além de Juiz de Fora (MG) onde esta pesquisa foi realizada.

'8 Transmitir em rede significa que todas as afiliadas retransmitem a mesma programag&o ao mesmo tempo.

18 Termo utilizado para representar o antincio de alguma atragéo na programacéo audiovisual.
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E importante salientar que ndo ha um cuidado em produzir material

3

exclusivamente radiofonico, portanto, ¢ comum ouvir frases como: “veja como esta
pessoa se curou” ou “bem aqui em frente deste prédio”. Ou seja, utiliza-se do material
produzido para a televisdo (aberta ou pela internet) para veiculacdo no radio.

A captura deste material é feita diretamente dos cultos realizados na IURD
através de cameras filmadoras e aparelhos de gravacdo e reproducdo de sons e/ou
imagens, instaladas dentro da propria igreja. Nada é feito escondido, pelo contrario, é de
conhecimento de todos que frequentam os cultos, pois podem ser facilmente
visualizados.

No radio iurdiano as mulheres narram suas historias de converséo, as vezes
antecedidas por apresentacdes e em outras vezes ndo. No entanto, as vinhetas de
abertura e encerramento estdo sempre presentes, embora ndo estejam fixadas aos limites
comerciais estabelecidos em trinta ou quinze segundos. Algumas vezes, o fragmento €
maior que trinta segundos, em outras, menor que quinze. Porém, cumprem a funcéo de
sinalizar ao ouvinte que ¢ “hora de prestar atengao”.

As técnicas radiofbnicas conhecidas para criar um ambiente sonoro sao
utilizadas com profissionalismo em quatro elementos-chave: a mdsica, os efeitos
sonoros, a palavra e o siléncio. Para Ortiz e Marchamalo (2005, p. 63 — 64) “musica,
efeitos e palavra, combinados de forma correta, sdo os elementos que contém os codigos
suficientes para que o receptor gere a imagem concreta que se pretende transmitir”. E os
autores completam afirmando que “o siléncio, entendido também como um recurso de
montagem ou dramdtico, marca certos momentos de tensao” (Op. Cit.).

Na realizacdo deste tipo de programa € fundamental o processo de
montagem. Portanto, a gravacdo original serd a base sobre a qual deve ser estruturado o
programa. Convém recordar que a historia deve ser apresentada com um tom coloquial e
natural. 1sso s6 se consegue deixando que o protagonista fale, permitindo-lhe que utilize
sua propria linguagem, sem mais restricdes que a imposta pela ordenada narracdo da
historia. (...) Finalmente, e por meio da montagem, serdo selecionadas as partes da
narracdo que interessam e Ihes serd dada uma continuidade estética e estrutural. (ORTIZ
e MARCHAMALO, 2005, p. 124)

Para o professor da Universidade Federal Fluminense, Jodo Batista de
Abreu (2010, p. 1), elementos como palavra, musica, efeitos sonoros, siléncio/pausa
resumem ‘““os mandamentos de um programa radiofonico que deseja estabelecer uma

relacdo magica de envolvimento com o ouvinte”.
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Ferrareto (2007) argumenta que, englobando o uso da voz humana, do
siléncio, da musica e dos efeitos sonoros, utilizados de maneira isolados ou ajustados
entre si de inUmeras formas, a linguagem radiofénica se especifica das demais. A fala
sugere o contetdo do fato, ja os recursos ndo verbais remetem o0 ouvinte a
sensorialidade, criando um ambiente, um plano de fundo sonoro para a informacéo, essa
pratica tem a fungdo de transportar o ouvinte ao cenério da mensagem. Para Meditsch
(2007, p. 148) “a linguagem do radio vai além da oralidade e da escrita, absorve
caracteristicas de ambas para as negar”.

A respeito do carater expressivo na linguagem radiofénica, a musica é a
moldura do programa. Ela cria atmosfera e aumenta o impacto sonoro. Faz com que as
palavras soem verdadeiras ou heroicas, ou urgentes; ajuda a acordar e surpreender o
ouvinte. Porém, a musica deve ser usada com parcimdnia para ndo competir com o
conteddo e tirar sua autoridade. Geralmente usa-se de trés segundos a quinze segundos
de musica separando trechos de voz.

A masica utilizada como trilha sonora é empregada para diversas
conotacdes, seja para situar o ouvinte no ambiente da mensagem, para pontuar ou
suscitar um cenario emocional. Como na linguagem radiofonica hd predominio de uma
estrutura linear e continua, a masica também pode ser aplicada como um fundo sonoro
(background), promovendo o clima necessario para o desenvolvimento da acéo.

No caso especifico dos programas da Igreja Universal do Reino de Deus,
durante o periodo analisado, as musicas utilizadas, tanto como trilha quanto para fundo
sonoro, sio todas da categoria gospel®.

Portanto, as caracteristicas da linguagem radiofénica, marcada por musica,
efeitos sonoros, palavra e siléncio, podem interferir diretamente na efetivacdo da
comunicacdo. A captura dos depoimentos valoriza as memdrias e recordacGes das
mulheres, recolhendo informacGes dos fatos vivenciados por elas. Portanto, as
narrativas sdo entremeadas por emocoes.

Para o radialista Cyro César, as narrativas radiofénicas ndo podem ser
dissociadas da emocdo. Para ele, o radio é a midia da emocdo porque relne
instantaneidade, proximidade com os ouvintes e porque “o veiculo envolve, seduz e

mexe com todos os sentidos” (CESAR, 2005, p. 9).

2 Gospel é uma palavra de origem americana que significa "evangelho™ "boa nova". Disponivel em
http://www.palavraquefunciona.com/variedades/o-significado-da-palavra-gospel/
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Considerac0es Finais

A linguagem radiofnica bem explorada é capaz de envolver os ouvintes
numa harmonia entre a consciéncia e o sentimento, atingindo, assim, o emocional do
ouvinte. Portanto, é preciso reconhecer a competéncia do discurso em ser absorvido por
uma parcela de ouvintes, principalmente quando associados ao afeto e a sensagdo de
conforto espiritual que extrapola, inclusive, os dogmas religiosos individuais.

Os lideres iurdianos, familiarizados com a oratdria, parecem bastante a
vontade frente aos microfones e dominam com maestria as técnicas de persuasao,
eloquéncia e comunicacdo, aliados a emocao construida através da fala, musica, efeitos
sonoros e siléncio.

Estabelecer um contato com o sagrado, sem ao menos sair de casa ou de
dentro do carro, ficou mais facil através das radioevangelizacdes. A salvacdo se mostra
disponivel a qualquer pessoa, 24 horas por dia, de forma democrética. Basta ligar o
radio e sintonizar uma das 71 emissoras espalhadas pelo pais. Reiteramos que, na
perspectiva da evangelizacdo eletrénica, o radio é um meio eficaz para atingir pessoas e
conquistar fieis, pois tem audiéncia ampla, pode estar presente em qualquer lugar e é um
meio popular.

N&o obstante, observamos que ao mesmo tempo em que os lideres da igreja
se ocupam de conquistar cada vez mais canais de radio, parecem se importar menos
com as técnicas de linguagem do veiculo ao se aproveitar de material audiovisual para
um meio exclusivamente sonoro.

Porém, ndo podemos negar a tentativa de adaptacdo desta igreja em
acompanhar o intensivo uso da midia como uma ferramenta eficiente de comunicacéo,
visto que inumeros tipos de investimentos estdo sendo feitos para incrementar a
transmissdo das mensagens religiosas e, assim, convencer ainda mais as pessoas de que
a religido pode ser algo pleno. O uso do radio em outros suportes de comunicacao,
como a internet, € um bom exemplo.

Por fim, terminamos afirmando que o radio ainda é um veiculo de
comunicagio importante dentro do Brasil. E através dele que uma consideréavel parcela

da populacéo recebe informagéo e estabelece trocas com o mundo.

Referéncias Bibliogréaficas

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

ABDALLA, Clarice. As novas possibilidades do radio na era da comunicacdo digital. In:
Contemporanea. N° 6, 2006.1. p. 37 - 46. Disponivel em
<http://www.contemporanea.uerj.br/pdf/ed_12ex/contemporanea_n6_03_clarice.pdf>  Acesso
em 07 de julho de 2011.

ABREU, Jodo Batista. O pregador midiatico. Trabalho submetido ao grupo de radio midia
sonora do 34° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Caxias do Sul, RS —2 a 6 de
setembro de 2010.

CARREIRO, Gamaliel da Silva. Analise sécio-desenvolvimental do crescimento do
crescimento evangélico no Brasil. Tese de Doutorado. UnB, 2007.

CESAR, Cyro. Radio: a midia da emog#o. S&o Paulo : Summus, 2005.

FERRARETTO, L. A. . O habito de escuta: pistas para a compreensdo das alteracdes nas
formas do ouvir radiofénico. Ghrebh-, v. 9, p. 15, 2007.

FRESTON, Paul. Breve histéria do pentecostalismo brasileiro. In: A. Antoniazzi et alii (orgs.),
Nem anjos, nem demdonios. Petropolis: Vozes. pp. 67-159, 1994,

HAUSSEN, Ddéris Fagundes. A construcdo da identidade nacional e as identidades regionais
no radio brasileiro (o caso gaucho). Conferéncia proferida na Sessao Plenéaria inaugural do VI
Lusocom, em 21 de abril de 2004, subordinada ao tema “Comunicagao e Identidades”.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Concentracdo e regulagdo no mercado brasileiro de
radiodifusdo sonora. Trabalho apresentado na Sessdao Tematica 5 — Economia Politica da
Comunicagdo, do 1° Congresso Mundial de Comunicagdo Ibero-Americana, realizado em Sao
Paulo (SP), em agosto de 2011.

MACHADO, Maria das Dores Campos. SOS Mulher — A Identidade Feminina na Midia
Pentecostal. Ciencias Sociales y Religion/Ciéncias Sociais e Religido. Vol. 1. N° 1, 1999, p.
167-188.

Representaces e relacfes de género nos grupos pentecostais. Estudos Feministas,
Floriandpolis, 13(2): 256, maio-agosto/2005.

MARIANO, Ricardo. Neopentecostais: Sociologia do Novo Pentecostalismo no Brasil. S&o
Paulo: Loyola, 2005.

MEDITSCH, Eduardo. O radio na era da informacdo — teoria e técnica do novo
radiojornalismo. Floriandpolis : Insular, Ed. Da UFSC, 2007.

MODESTO, C. F., GUERRA, M. O.. Mundializacdo e comunicacdo: para além do radio
analdgico // Globalization and Communication: In addition to analog radio. Contemporanea -
Revista de Comunicacdo e Cultura, América do Norte, 9, mai. 2011. Disponivel em:
<http://lwww.portalseer.ufba.br/index.php/contemporaneaposcom/article/view/4027/3692>.

ORTIZ, Miguel Angel; MARCHAMALO, Jests. Técnicas de comunicacao pelo radio. Trad.
Alda da Anunciacdo Machado. Sao Paulo : Edi¢des Loyola, 2005.

ROCHA, Penha. As estrategias de Comunicacdo da Igreja Universal do Reino de Deus.
Tese de Doutorado. ECO, UFRJ, 2006. 222p.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

SANTANA, Luther King de Andrade. Religido e Mercado: a midia empresarial-religiosa.
Rever,v.1,n. 1, p. 54-67, 2005.

ANEXO - REDE ALELUIA DE RADIO

REGIAO Estado Cidade Frequéncia
NORDESTE Alagoas Maceid 100,3 FM
Bahia Salvador 95,9 FM
11héus 97,9 FM
Itabuna 96,9 FM
Ceara Juazeiro do Norte 850 AM
Fortaleza 99,9 FM
Maranhé&o Sé&o Luiz 105,5 FM
Paraiba Jodo Pessoa 99,7 FM
Piaui Teresina 94,1 FM
Pernambuco Caruaru 98,9 FM
Garanhuns 550 AM
Recife 91,9 FM
Rio Grande do Norte | Natal 102,9 FM
Sergipe Aracaju 98,1 FM
NORTE Amapa Macapa 760 AM
Amazonas Manaus 1440 AM
Para Belém 98,5 FM
Rondonia Porto Velho 104,5 FM
Tocantins Palmas 960 AM
CENTRO-OESTE Distrito Federal Brasilia 99,3 FM
Goias Anapolis 100,3 FM
Inhumas/Goiania 105,3 FM
Mato Grosso Cuiaba 101,9 FM
Mato Grosso do Sul Campo Grande 930 AM
SUDESTE Espirito Santo Vitoria 90,1 FM
Minas Gerais Belo Horizonte 90,7 FM
Juiz de Fora 93,5 FM
Pocos de Caldas 96,7 FM
Uberlandia 99,9 FM
Uberaba 103,7 FM
Rio de Janeiro Rio de Janeiro 105,1 FM
Campos dos 89,1 FM
Goytacazes
Volta Redonda 101,5 FM
Macaé 103,1 FM
Cabo Frio 102,1 FM
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Angra dos Reis 101,1 FM
Sao Paulo Guaruja/Santos 94,3 FM
Catanduva 94,9 FM
Lins 103,1 FM
Sao Carlos 96,9 FM
Araraquara 104,3 FM
Vinhedo 94,1 FM
Aracatuba 104,3 FM
Bauru 103,7 FM
Botucatu 93,1 FM
Campinas 100,3 FM
Franca 98,3 FM
Limeira 95,1 FM
Marilia 101,9 FM
Piracicaba 97,1 FM
Ribeirdo Preto 103,5 FM
Registro 750 AM

Sao José dos Campos | 99,7 FM

Séo José do Rio Preto | 97,1 FM

Sorocaba 99,7 FM
Taubaté 106,5 FM
Votuporanga 99,1 FM
Jau 98,5 FM
SUL Parana Foz do Iguagu 105,7 FM
Maringa 104,3 FM
Cascavel 99,5 FM
Curitiba 88,5 FM
Londrina 105,5 FM
Rio Grande do Sul Santa Maria 104,7 FM
Carazinho 1035 FM
Porto Alegre 100,5 FM
Pelotas 93,3 FM
Rio Grande 92,5 FM
Caxias do Sul 93,5 FM
Santa Catarina Criciima 96,3 FM

Floriandpolis 99,3 FM




