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Resumo

Identificar como os relatos sobre a implantagdo da TV Mariano Procopio (Juiz de
Fora/MG) influenciaram e/ou reforcaram a constitui¢do de uma identidade(s) juiz-
forana(s). Para isso, foram analisados os relatos dos periodicos da cidade a partir de uma
pesquisa documental seguida de uma analise de conteudo, tendo como proposta tedrica
o modelo de promessa proposto por Francois Jost (2004). O objetivo foi identificar
quais foram as promessas realizadas pelos periddicos da atrair o publico juiz-forano
para a primeira emissora da cidade. Assim, compreendem-se os jornais da época como
espaco legitimador de um discurso e como vestigios (BARBOSA, 2007) que ajudam a
narrar a historia audiovisual do interior do Brasil.
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O presente trabalho visa identificar de que maneiras os relatos sobre a
implantacdo da TV Mariano Procopio (Juiz de Fora/MG) influenciaram e/ou reforcaram
a constitui¢do de uma identidade(s) juizforana(s). Para isso, foram analisados os relatos
dos periddicos da cidade a partir da proposta de Francois Jost (2004) de modelo de
promessa, com o objetivo de verificar como estes tornaram-se um espago legitimador de
um discurso que visava atrair o publico da cidade para a telinha. Desta forma,
compreende-se que os produtos culturais, sobretudo os audiovisuais, sdo também
relevantes para a construgdo de opinides, comportamentos e valores de uma
determinada sociedade. A concepc¢do que o individuo tem de si e da sociedade na qual
ele estd inserido ¢ mediada na atualidade, principalmente, pelos discursos de

representacao.
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Em Juiz de Fora ha uma narrativa de que a cidade tenha uma identidade
marcada pelo pioneirismo, denominada por Christina Musse (2008) de “mito
desenvolvimentista”. Essa visdo da histéria comecou em 1856, com a vinda de

imigrantes alemaes que chegaram a cidade para a constru¢do da primeira estrada com

caracteristicas modernas do Brasil. Também sdo marcas simbodlicas rememoradas, o fato

do municipio ter tido a primeira escola agricola de Minas Gerais; a primeira usina

hidrelétrica da América Latina, a primeira agéncia do Banco do Brasil e a primeira radio

do Estado, e, ainda, pela historia da televisao na cidade. Assim, a narrativa construida ¢
de que o municipio tem a capacidade de ser precursor em varios aspectos, de se
constituir/ representar como uma cidade de vanguarda, principalmente em ralacdo a
outras cidades de Minas Gerais. Também ha uma narrativa da cidade industrial, heranga
de um periodo no qual o municipio atraiu varios investimentos industriais, fazendo com
que Juiz de Fora construisse um cognome de “Manchester Mineira”, alusdo a cidade
inglesa marcada pela vocacdo industrial. Esta denominagdo colocava Juiz de Fora em
uma posicdo de progresso industrial e vanguarda; em 1938, a cidade tinha 169
industrias. Outra narrativa identitaria da cidade ¢ a de “carioca do brejo”, apelido que
faz alusdo a proximidade geografica e cultural da cidade com o Rio de Janeiro.

Para Tomaz Tadeu da Silva (2000), a identidade e a diferenca t€ém uma
relagcdo de estreita dependéncia. Ambas s@o atos de criacdo lingiiistica. Elas precisam
ser produzidas cultural e socialmente, sdo fabricadas no contexto de relagdes culturais e
sociais. Assim, o estudo dos produtos culturais midiaticos pode elucidar a construgao de
uma identidade juiz-forana a partir da diferenca em relagdo a outros municipios do
estado.

Analisar as caracteristicas particulares da histéria da televisdo em Juiz de
Fora ¢ relevante para o estudo da narrativa de pioneirismo da cidade e para a historia
dos meios de comunica¢do no pais, uma vez que a cidade foi considerada o primeiro
municipio de interior da América Latina a ter uma emissora geradora de sinal
televisivo®. Em geral, essa historia comega a ser contada a partir do surgimento da TV

Industrial, em 1964. No entanto, a descoberta do funcionamento da TV Mariano

* Juiz de Fora possui uma narrativa de ter sido a primeira cidade de interior da América Latina a ter uma
emissora geradora de sinal televisivo. De acordo com Morais (1994), a TV Mariano Procépio em Juiz de
Fora e a TV Tupi Difusora em Sao José do Rio Preto foram estabelecidas em 1959, no entanto ndo ha
registros confirmados da primeira emissdo da TV no interior paulista. H4 uma controvérsia sobre o
pioneirismo por causa do Canal 2 de Bauru, que teria sido inaugurada no final dos anos 50, mas de acordo
com a pesquisadora Valquiria Kneipp esta ¢ uma pesquisa ainda em andamento.
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Procopio com emissoes televisivas, anteriores as da TV Industrial, reforga a narrativa de
pioneirismo do municipio.

A TV Mariano Procopio funcionou em Juiz de Fora nos primeiros anos da
década de sessenta e integrava o grupo dos Diarios Associados (DA) de Assis
Chateaubriand, que possuia na cidade dois jornais impressos (o “Diario Mercantil” e o
“Diario da Tarde”), e uma estacdo de radio (“Radio Sociedade). Além da geragdo local
de sinal de TV (fase experimental), a emissora ainda produziu um bloco de cinco
minutos com noticias do municipio, veiculado no Jornal Tupi do Rio de Janeiro
(FERNANDES, 2007; p.9)°.

De acordo com Marialva Barbosa (2007), a visualizacdo do passado ¢
possivel por diversos caminhos, um deles ¢ por procurar os indicios ¢ os sinais que
chegam ao presente. Isso porque, para a autora, ndo ¢ possivel recuperar o passado tal
como ele se deu, mas a partir dos vestigios desse no presente pode-se interpretar este
passado. Estes vestigios podem ser documentos, producdes culturais ou entrevistas com
personagens da época a ser estudada.

O fato de a TV Mariano ter sido implantada no inicio dos anos 1960,
impediu que a pesquisa fosse desenvolvida a partir da analise das emissdes da propria
emissora, ou de seu material de arquivo. Assim, o estudo foi desenvolvido a partir dos
vestigios deste passado ainda disponiveis no presente. Primeiro, foi desenvolvida uma
analise documental dos jornais da cidade de 1956 a 1966, com o objetivo de criar o
corpus do estudo e encontrar informacdes que ajudassem a contextualizar o inicio da
televisdo no municipio. A etapa seguinte envolveu a analise de contetido dos impressos
selecionados a fim de verificar se e como as narrativas identitarias da cidade estavam
presentes nos discursos produzidos a respeito da implantagdo da TV.

O estudo da historia da midia ajuda a compreender como os meios de
comunica¢do de massa conquistaram um lugar relevante de significado cultural e social
na sociedade contemporanea. A analise da historia da televisdo, e de seus vestigios em
outras midias, auxilia o entendimento sobre como as mensagens veiculadas por esse
meio sdo as principais responsaveis pela construcdo do conhecimento da grande maioria
da populagdo, principalmente no Brasil.

Iluska Coutinho (2003) argumenta que a percepcao e a apreensao do mundo

para grande parte da populacdo brasileira se ddo principalmente por meio das

* Para mais informagdes sobre o funcionamento da emissora depois da fase experimental, ver LINS
(2010)
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transmissoes televisivas. As mensagens televisivas integram a cultura da midia
(KELLNER, 2001) ao colocar a disposi¢do do publico imagens ¢ figuras com as quais
os individuos possam identificar-se. Assim, a televisdo exerceria efeitos socializantes e
culturais por meio de seus modelos, papéis e “posi¢cdes de sujeito” que valorizam certas
formas de comportamento no lugar de outras. Isso amplifica a relevincia do estudo
sobre a cultura da midia para a compreensdo de comportamentos e valores de
determinada sociedade.

Neste sentido, investigar a historia da televisdo em Juiz de Fora, cidade pdlo
da Zona da Mata Mineira, ¢ relevante para a compreensdo de como o veiculo
conquistou a populagdo do interior do Brasil. O estudo da TV Mariano Procopio
propde-se avaliar a midia como uma fonte documental e como agente que intervém nos

processos e episodios da historia e na constituicao da identidade de uma sociedade.

Televisdo enquanto promessa de sociabilidade

A importancia da TV na contemporaneidade fez deste veiculo um objeto
para diversos estudos. Para Frangois Jost (2004), as produgdes televisuais fazem
referéncias a universos simbolicos, que o autor denomina de mundo. Segundo Jost, todo
género televisivo é estabelecido sobre um mundo cujo grau de existéncia condiciona a
adesdo ou participacdo do telespectador. Os mundos referenciais da televisao, de acordo
com o autor, sdo: mundo real, mundo ficcional e mundo ludico.

O mundo real ¢ constituido por signos que fazem referéncia ao mundo dos
telespectadores, no lugar de quimeras. Os géneros televisivos desse mundo visam
fornecer conhecimentos sobre os acontecimentos mundiais, tem um carater de “verdade
verificavel”, sua autenticidade ¢ construida, muitas vezes, por meio de transmissdes ao
vivo. Exemplo desse tipo de transmissdes sdo jornais televisivos, reportagens e
documentarios (JOST, 2004, p. 36).

O mundo da fic¢do por sua vez seria fundado por signos que fazem
referéncia a um universo imagindrio. Ainda que suas producdes tenham uma
semelhanca com o “mundo real”, o autor ¢ livre para inventar os desfechos de suas
criagdes. No entanto, o telespectador exige uma coeréncia do universo criado com o0s
postulados e as propriedades que o fundam. Entre as produgdes do mundo ficcional
estdo as telenovelas, filmes e seriados.

Ja no mundo ladico o signo refere-se a si proprio. Ente as atividades Iudicas
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estdo os jogos, que Jost (2004, p. 39) classifica em [linx, cujas atividades visam
inicialmente ao prazer e divertimento, jogos fundados nas sensacdes de vertigens; Alea,
jogos fundados numa decisdo que ndo depende do jogador, como todos os jogos de
sorte; Agon, jogos que se localizam na competi¢@o seja ela coletiva ou individual; e o
Mimicry, jogos em que o jogador simula um personagem sem vontade de enganar o
telespectador. Os jogos ndo formam uma categoria homogénea, alguns imitam a
realidade e outros sdo marcados pela ficgao.

Apesar destas classificagdes de mundo, Jost observa que a comunicagdo
televisual € um processo dinamico e incerto, de maneira que nenhuma emissao pode ser
classificada como “pura”, pertencendo seguramente a este ou aquele mundo, pois ha
hibridismos. Para o autor, os mundos da televisdo compdem um terreno comum que
atribui sentido aos géneros televisuais e permite a comunicagdo entre emissoras,
programadores, mediadores e telespectadores.

Ao trabalhar o que é comunicacdo televisual, Frangois Jost (2004) propoe
um modelo de promessa que marcaria a relagdo emissor/receptor. O autor contrapde o
modelo de promessa ao de contrato. Este ultimo ¢ definido como um acordo no qual o
emissor e receptor reconhecem que se comunicam e o fazem por razdes compartilhadas.
Segundo Jost, ha trés perspectivas de contrato, a semidtica, em que a nogdo de contrato
¢ interna ao texto (imagens e palavras), este constroéi em seu interior uma relagao virtual
entre quem fala e quem recebe a mensagem; a de analise do discurso, em que a nogao de
contrato ¢ inerente ao ato comunicativo, o contrato ¢ definido pelos proprios elementos
envolvidos no processo discursivo, (no caso de produgdes televisivas haveria um duplo
contrato o de credibilidade e o de captagdo, pautados pelo interesse do emissor); € o
sociologico, em que ha um vinculo entre os programas de televisdo e seu publico, este
vinculo ¢ estabelecido pelo tipo de programa.

A critica a0 modelo de contrato estd no fato deste construir um ponto de
vista restrito ao emissor, em que a idéia de contrato midiatico se baseia num modelo
inseparavel do objeto. Para Jost, a idéia de contrato ignora o passado de um conceito,
por exemplo, considera que todos os espectadores de uma ficcdo saibam
automaticamente o que ¢ ficcdo e o que ndo €. A teoria de contrato funciona
unicamente no quadro de uma comunicagdo reciproca, mas para o autor no caso de

produgdes televisivas ndo ha uma reciprocidade plena.

No caso da comunicagdo televisual, isso ndo ocorre: ndo ha reciprocidade no
processo televisivo no sentido homossemiético. O que se quer dizer ¢ que,
em televisdo, ha imagens. Como telespectador, posso também enviar cartas
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aos emissores, posso utilizar o aparelho, posso mudar de canal; no entanto,
ndo nos comunicamos empregando o mesmo sistema semidtico de
comunicag¢do. (JOST, 2004, p. 16)

Outra critica ao modelo de contrato é de que neste a relagdo emissor/
receptor se da em um unico momento, no da emissdo; e que had um acordo bilateral, que
¢ co-assinado pelo telespectador e pelo produtor cultural. Jost também critica o fato de
que no modelo de contrato confunde-se a definicdo de género com a atribui¢do de uma
etiqueta a um programa particular.

Ja no modelo da promessa, proposto por Jost, o género € uma interface, que
permite a conexdo entre emissor e telespectador. Os géneros contém dois tipos de
promessa: uma ontoldgica, por exemplo, em uma transmissdo ao vivo ha uma promessa
de autenticidade maior do que em outros programas; e uma promessa pragmatica, que
consiste em atribuir uma etiqueta genérica a um programa, por exemplo, as emissoras
atribuem antecipadamente uma determinada denominagdo de género a uma emissao. De
maneira, que Jost propde que a analise de determinado programa televisivo ndo deve se
basear estritamente na emissao do programa, mas ha de se estudar o que se fala a seu
respeito, em qual contexto este foi inserido (2004, p. 18).

A relagdo comunicacional no modelo promessa acontece em dois tempos, no
momento em que o telespectador aceita a promessa do programa televisivo, seja a de rir
no caso de uma comédia, seja a de brincar no caso de um jogo, ou de ter conhecimento
sobre a realidade no caso de um telejornal; ¢ em um segundo tempo, quando o
espectador tem o dever de verificar se a promessa foi efetivada. Esse modelo exige uma
participacgdo ativa do telespectador.

O conceito de género ¢ essencial para o modelo de promessa, pois este
exerce fun¢des na comunicagdo televisual. A primeira apontada por Jost (2004, p. 20,
21) é o fato de o gé€nero permitir & TV agir no interior de um quadro semantico do
telespectador; outro aspecto ¢ o poder de informagdo ao telespectador contida na
denominagdo de gé€nero; outra fungdo é a nog¢do de arquivagem, e por ultimo ¢ que a
determinacdo de género ¢ relativa a aspectos de regularizagdo das producodes televisivas,
que tem repercussdes economicas fortes.

Assim, quando uma emissora decide em que categoria ou classificagdo seus
programas serdo inscritos, esta defini¢do nunca ¢ neutra, mas busca-se agregar valores
as emissdes. As promessas sdo uma questao estratégica para as produtoras de programas

televisivos. A tentativa ¢ direcionar a interpretag@o por parte do receptor.
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As promessas televisivas hoje estdo em especial para além do texto, pois
todo produto televisual vem acompanhado de uma variedade de comunicados —
entrevistas com autores, atores, produtores, revistas editadas pelas emissoras, antiincios
publicitarios, entre outros — divulgados na midia, que visam anunciar o prazer simbolico
proposto ao telespectador. Esse fato justifica a metodologia desse trabalho que visa
apurar como se deu a divulgacdo da implantagdo da TV Mariano Procopio em Juiz de
Fora, nos jornais da cidade. Uma vez que nao ¢ possivel o acesso as emissdes da época,
acredita-se que o material divulgado em questdo do funcionamento da emissora seja
relevante para compreender o inicio da historia da televisdo no municipio e para analisar
quais as promessas narradas na tentativa de conquistar o publico juizforano.

De acordo com Jost, o0 modelo de promessa se funda em trés proposi¢des:
primeira, a de que o género ¢ uma moeda de troca que circula as producdes televisuais
no mundo midiatico; segundo, que todo programa ¢ um objeto semidtico complexo; e
por ultimo, o género é uma construgdo por exemplificacdo de algumas propriedades das
produ¢des audiovisuais, ¢ o enunciador que ird definir qual a promessa a ser feita ao

telespectador. Jost recorre a Ricoeur para definir a importancia da intitulagao:

Enquanto ato promissivo, esse quase batismo (trata-se certamente de batizar
cada programa) tem o estatuto de um ato unilateral, tal como Ricoeur o
define: “E um enunciado, nem verdadeiro nem falso, mas que pode ser bem-
sucedido ou modificar seu curso, ou ser vazio, ou ser invalidado; por outro
lado € um enunciado que faz aquilo que 1€ diz: dizer eu prometo ¢ fazer uma
rpomessa” (JOST, 2004, p. 28)

Para Jost, os géneros ndo sdo objetos estaticos e estaveis, nem entidades sem
historias, sua estruturagdo estd sempre em movimento. No momento da comunicacdo
midiatica, ¢ impossivel atribuir aos sentidos de um texto uma unica interpretagao.
Diante das promessas feitas, as utilizagdes de um produto cultural sdo variadas e cada
um dos envolvidos no processo tira prazer a sua maneira.

Assim como no modelo comunicional televisivo proposto por Jost,
Dominique Wolton (1996) vé o espectador da televisdo como um sujeito ativo. Para o
autor, a televisdo tem o carater de reunir individuos e publicos que a realidade tende a
separar, além de oferecer a possibilidade de cada telespectador participar
individualmente de uma atividade coletiva. A TV ¢ vista por Wolton como um objeto de
conversagao, pois um grande publico assiste suas produgdes e fala sobre elas.

Ao cumprir um papel de lago social na sociedade contemporanea, as

mensagens televisivas atuam como um fio condutor que ligaria pessoas de diferentes



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

racas, géneros e classes sociais. Ao assistir a TV, este publico, marcado por diferengas e
muitas vezes solitario, participa de uma atividade coletiva e vivencia um mesmo
cotidiano. A TV geralista cumpriria melhor este papel de laco social do que a tematica.
De acordo com Wolton (1996, p.123), embora a televisdo tematica seja apresentada
como a mais adequada para a “massa folhada” da sociedade, sua programacao
especialista limita a reunir individuos isolados de uma sociedade de massa para
participar de certa identidade coletiva; ja a televisdo geralista, em uma sociedade
ameacgada pela fragmentagdo, por meio de sua programacgdo voltada para um grande
publico, constituiria um laco social de uma comunidade nacional. A TV geralista
contribuiria para uma socializagdo a distancia, realizada por meio de sua grade de
programacdo, que embora ndo obrigue o individuo a se interessar por aquilo que
interessa a outros, permite o reconhecimento de sua legitimidade.

A televisao cumpriria o papel de laco social na sociedade a partir de dois
aspetos: pelo fato do espectador, diante da telinha, agregar-se a um publico
potencialmente imenso e andnimo, estabelecendo com ele uma espécie de lago invisivel
e silencioso; e pela possibilidade de reflexdo também potencialmente diante das

representacdes coletivas da sociedade.

A televisdo como sempre dizemos, ¢ o “espelho” da sociedade. Se ela é seu
espelho, isso significa que a sociedade se vé — no sentido mais forte do
pronome reflexivo — através da televisdo, que lhe oferece uma representagao
de si mesma. E ao fazer a sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas
uma imagem e uma representagdo, mas oferece a todos aqueles que a
assistem simultaneamente. Ela ¢, além disso, um dos unicos exemplos em
que essa sociedade se reflete. Permitindo que cada um tenha acesso a essa
representagcdo. (WOLTON, 1996, p. 124).

Neste sentido, a promessa da telinha ¢ ser um fio condutor capaz de unir
individuos diferentes, na perspectiva de compartilhar um mesmo cotidiano, via
representacdo midiatica. Assim, a televisdo ¢ um espago privilegiado para produzir
discursos capazes de refletir a sociedade.

Os estudos de Vera Franga (2006) também abordam a TV como um veiculo
de socializagdo. Na visdo da autora, a televisdo se insere na vida social de maneira
polivalente, ao estabelecer um repertorio coletivo de vocabulario, representagdes,
imagens e de formas expressivas e ampliando o mundo comum. Por meio de suas
representacdes a televisdo torna certo mundo acessivel e conhecido para grande parcela

da populacdo e fornece os assuntos que povoam as conversas cotidianas. A telinha atua
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na vida individual e coletiva dos individuos exercendo funcdes de lazer, distragoes,

informagdes e identitarias ao criar referéncias comuns.

Inserida na rotina da vida cotidiana, e prioritariamente no lar, ela preenche o
espago doméstico como possibilidade de lazer e descanso: a televisdo distrai,
descansa, alivia as tensdes do trabalho e das diversas relagdes. Na perspectiva
do grupo, ela suscita conversas e partilhamentos; numa perspectiva
individual, ela abre janelas proprias (para o futebol, para a novela, para o
desenho animado) e inclusive ajuda a quebrar a soliddo. A televisdo também
cumpre uma fungdo identitaria ao criar referéncias comuns, estabelecer
partilhamentos [...] (FRANCA, 2006, p. 25)

Douglas Kellner (2001, p.303) também destaca as questdes identitarias
afloradas por meio da televisdo. O autor acredita que € por meio das mensagens
televisas que as pessoas modelam comportamentos, estilos e atitudes. Os programas da
TV apresentam ao publico a fragmentagdo, a reconstrucdo e fragilidade da identidade na
cultura contemporanea, e as identidades, neste contexto, sdo construidas por meio de
“posicdes de sujeito”. Essas seriam contraditdrias, frageis e poderiam ser reconstruidas
e transformadas rapidamente, no ritmo da sociedade moderna. Asim, os discursos
presentes na TV fornecem moldes e idéias que irdo compor as identidades pessoais e

também coletivas.

No entanto, Kellner observa que publicos diferentes assistem a televisao de
modo diferente, assim os usos das mensagens também sdo diversos. Para algumas
pessoas, assistir a televisdo ¢ apenas acompanhar um fluxo de imagens desconexo, para
outros ¢ se tornar integrado a ordem social. E por meio destas mensagens que alguns

individuos se posicionam no mundo moderno, marcado por mudancas aceleradas.

Depois de analisar algumas das fungdes e usos da televisdo considerados por
autores que trabalham a TV na sociedade contemporinea, faz-se necessario verificar
quais sdo os aspectos deste veiculo que tentaram conquistar o publico juiz-forano por

meio da TV Mariano Procopio.
TV Mariano Procopio promessa de progresso para os juiz-foranos

A analise dos jornais que fizeram referéncia a implantacdo da TV Mariano
Procopio em Juiz de Fora auxiliam na compreensdo de qual foi a promessa realizada ao

publico da cidade para atrai-lo para esta primeira emissora.
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Uma vez que a TV Mariano Procopio foi inaugurada em uma época em que
ndo existia o videoteipe®, as primeiras emissdes da TV se perderam. Assim, o presente
trabalho buscou encontrar os vestigios do passado da emissora em contetidos impresso
sobre ele nos jornais do grupo dos Diarios Associados em Juiz de Fora (Diario
Mercantil e Diario da Tarde). A partir desses registros foi possivel encontrar a grade de
programacao, informagdes sobre a implantacao e repercussdo da TV Mariano Procopio
na cidade.

O primeiro percurso deste trabalho foi a realizagdo de uma andlise
documental, conforme proposta por Sénia Virginia Moreira (2005). O periodo da
analise foi de dezembro de 1956 até julho de 1966. Foi realizado registro fotografico de
todo material publicado por esses periddicos e que fazia referéncia direta a TV Mariano
Procopio.

Neste estudo, segundo os critérios sugeridos pela autora, se realizou uma
analise de conteudo para fazer um levantamento de quais sdo as informagdes presentes
nas narrativas do Didrio Mercantil e Diario da Tarde que fazem referéncia a
implantacdo da TV em Juiz de Fora.

A analise do material mostrou que os peridodicos DM e DT foram espagos em
que foi prometido ao publico juizforano que a TV Mariano Procdpio seria uma
iniciativa que (re)colocaria a cidade no rumo da vanguarda, do progresso e mais
proxima do centro cultural do pais, o Rio de Janeiro, consequentemente, em oposi¢cdo
a0s outros municipios mineiros.

Em abril de 1960, a TV Mariano Procopio foi constituida como Sociedade
Andnima (DM, 10/04/160, p. 8), o que permitia que o publico juizforano financiasse
parte dos gastos da TV, por meio de compras de agdes publicas. A promessa feita ao
publico ¢ de que a implantacdo da emissora seria um grande empreendimento e que

levaria a cidade a mais um pioneirismo.

V. estd convidado a participar e beneficiar-se deste grandioso
empreendimento. Lancado sobre a garantia e responsabilidade dos Diarios,
Televisdes e Emissoras Associadas: compre a¢des desse empreendimento, e
v. estara cooperando, para trazer mais rapidamente a sua cidade o melhor
veiculo de informagdes e divertimento...

[...]

Prestigie, colaborando na compra de a¢des da TV Mariano Procdpio para que
Juiz de Fora seja a PRIMEIRA cidade do interior do Brasil e ter a sua
propria televisdo. (DM, 31/04/1960, p. 7, grifo nosso.)

6 Tecnologia que permite a gravagdo magnética de imagens e seu registro eletronico. Chegou ao Brasil em
meados da década de sessenta. (COUTINHO, 2006, p. 75).
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A implantagdo da TVMP ¢ anunciada como um importante passo para o progresso de

Juiz de Fora.

Pondo em movimentagdo o seu plano de expansdo a organizacdo Associada
do Brasil procurou obter os capitais necessarios essa pioneira realizagdo.
Adotou, porém, a orientagdo de solicitar uma participagdo mais estreita do
publico para a formagdo da TV Mariano Procopio, como, alids, ja se tinha
feito em Porto Alegre, Salvador e Fortaleza. E o pulblico esta
correspondendo, prestigiando esse empreendimento que tdo alto ira levar o
nome e o progresso de Juiz de Fora. (DM, 23/06/1960, p. 8, grifo nosso)

Essa narrativa foi repetida também por organizacdes que apoiavam a

instalacdo da emissora na cidade. Por exemplo, em anincio o Centro Industrial

congratulou a iniciativa dos associados associando o pioneirismo ao progresso da

cidade.

Ressaltando este magno acontecimento que dard mais um honroso titulo de
pioneirismo, agradecemos a Cadeia Associada formulando votos para que a
TV MARIANO PROCOPIO constitua-se precioso elo entre seus
organizadores ¢ a nossa cidade contribuindo decisivamente para o seu
maior desenvolvimento, divulgando JUIZ DE FORA em todo o pais!
(DM, 12/06/1960, p. 1, grifo nosso).

No ano de 1961 foi inaugurada a emissora na cidade. As informagdes sobre o

acontecimento relacionavam o empreendimento dos Associados ao desenvolvimento

historico de Juiz de Fora. Um exemplo pode ser visto na noticia sobre a estréia da

emissora:

Com curiosidade justificada, ontem, a cidade presenciou a chegada da
aparelhagem de transmissdo da TV Itacolomi e Tupi. Era o passo decisivo
para a concretizacdo do que acontecera hoje: Juiz de Fora a partir das 9 horas
estard ao vivo nos televisores que captam a poderosa cadeia "associada"
formada por emissoras de Belo Horizonte, Rio e Sdo Paulo. E o
acontecimento ¢ mesmo de jubilo para todos aqueles que amam
verdadeiramente esta terra, que confirma, mais uma vez, ser o centro de
progresso constante. (DM, 10/10/1961, p1; grifo nosso.)

Na divulgacdo a respeito da repercussdo do programa de estréia da TV

Mariano Procopio, o Boa Vizinhanga, segue a mesma tendéncia.

Como se esperava, foi um sucesso sem precedentes a transmissao conjunta da
TV Itacolomi e TV Mariano Procopio. Juiz de Fora viveu um grande dia, na
ultima terga-feira. A iniciativa dos "Diarios Associados" foi coroada de pleno
éxito tendo a "Manchester Mineira" lavrado um tento no campo da
televisdo. (DM, 13/10/1961, p.1, grifo nosso)

Segundo informacgdes divulgadas no Diario Mercantil, a emissora teria o

papel de elevar o nome da cidade.

Tudo isso vem demonstrar mais uma vez os esforgos dispendidos pela TV
Mariano Procopio, ja em fase de organizagdo, para elevar bem alto o nome

11
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de Juiz de Fora e servira como amostro do que sera, no futuro, a nossa
estacio televisora. Aguardemos, pois, o acontecimento de depois de amanha,
certos de que a TV-Itacolomi e a TV-Tupi, duas das maiores estacdes
brasileiras, estardo elevando, ainda mais, o nome de nossa terra. Frise-se
finalmente, que ambas terdo aqui os recursos de que dispdem nas capitais

onde funcionam. (DM, 08/10/1961, p. 1, grifo nosso).
De acordo com o DM, a cidade se tornou a capital da televisdo no dia da

inauguracao, pois além da equipe da TV Itacolomi, uma equipe da TV Tupi do Rio de
Janeiro, veio para Juiz de Fora, permitindo que a programacao fosse retransmitida para

os telespectadores do Rio e de Sao Paulo. (DM, 10/10/1961, pl).

A TV Itacolomi trouxe a Juiz de Fora um material raro (sdo poucas as
emissoras que o possuem) e no valor de varios milhdes de cruzeiros. Como a
Tupi, trouxe o mais completo equipamento de micro-ondas, ¢ uma equipe de
técnicos perfeita, a fim de que sejam levadas aos televisores de grande area
do Pais, as mais nitidas imagens. E o ideal tornou-se realidade, num
privilégio para a "Manchester" Mineira: a programacao serd levada a efeito
conforme planejada. Juiz de Fora é hoje a capital da televisdo. (DM,
10/10/1961, grifo nosso).

Nos anos de 1962 e 1963, tiveram poucas noticias referentes a TV Mariano
Procopio, o que pode ser explicado pelo fato de depois da inauguragdo a emissora ter
funcionado na maior parte do tempo enquanto repetidora da TV Tupi do Rio de Janeiro.
Em 1964, o nimero de noticias publicadas que fazem referéncia a TV Mariano Procopio
aumenta, pois foi nesse ano que o grupo dos Diarios Associados de Juiz de Fora perdeu
a autorizagdo do servico de exploracdo de TV para a Radio Industrial, de Sérgio
Mendes. Os associados locais se utilizaram dos jornais Didrio Mercantil e Diario da
Tarde para solicitar a volta do canal 10.

A defesa do grupo de Assis Chateaubriand para recuperar o canal 10 se

baseou no pioneirismo dos associados em Juiz de Fora.

Dispensa qualquer outro comentario a respeito da lisura que norteou nossas
atividades para formagdo da TV Mariano Procopio. Entre seis requerentes,
foi a Radio Sociedade de Juiz de Fora, a mais antiga emissora de Minas
Gerais, a escolhida. (DM, 15/04/1964, p. 8)

As narrativas também se baseavam no fato dos Diarios Associados terem
sido os primeiros a solicitar a autorizag@o para o servigo de televisdo. Assim, os didrios
da cidade se utilizaram da identidade de pioneirismo na tentativa de reconquistar a
autorizacdo para a TV Mariano. O grupo de Chateaubriand na cidade se reveste do que

era uma marca do municipio para justificar ao publico sua solicitagao.

Ja provamos que tinhamos o Canal 10 antes de o mesmo ter sido presenteado
aos pelego-comunistas ao tempo do ex-presidente Jodo Goulart. Ainda na
edicdo de ontem publicamos o despacho do presidente do Conselho de
Ministros no processo advindo do Ministério da Justica e Negocios
Interiores, na exposi¢do de motivos encaminhados e cujo teor é o seguinte:
[...] (DM, 15/04/1964, p. 8)
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Enquanto o Governo ndo bandeava francamente para a trilha do comuno-
peleguismo, a concessdo foi, por justica, dada a Radio Sociedade de Juiz de
Fora, a primeira a ingressar na luta para dotar Juiz de Fora de
televisdo.(DM, 25/04/1964, p. 8, grifo nosso.)

O ano de 1965 foi marcado pelo lacre das emissoras de televisdo da cidade
pelo CONTEL. De acordo com o jornal Didrio Mercantil, o publico acostumado as
transmissoes futebolisticas da TV Mariano, pedia o religamento da emissora para

acompanhar as partidas do campeonato carioca.

Um vazio no futebol

Além das famosas novelas, dos fabulosos espetaculos e de uma programagao
sempre bem cuidada e renovada, o Canal 8 sempre constituiu uma linha de
frente na transmissdo de futebol guanabarino, pois principalmente em
trabalhos externos, como é o caso do futebol, uma perfeita imagem ¢é
absolutamente indispensavel, dada a amplitude da focalizagao.

Assim, impedido de dar curso ao habito de "assistir bem, de casa", o
telespectador local ndo pode acompanhar as partidas pela Taca Guanabara,
com seus cartazes indiscutiveis. Ontem, por exemplo, o "classico dos
milhdes", uma tradi¢do de Vasco vs. Flamengo, ndo pdde ser acompanhado
por todos aqueles que assim o desejavam.

A respeito por sinal, um senhor (como centenas de outros) nos telefonou, na
tarde de ontem, para indagar se Mariano Procdpio voltaria ontem, a tempo de
assistir o jogo referido. Recebendo resposta negativa, desabafou: "Como
podem privar de assistir a um jogo desses pela TV? Até quando perdurara
essa situacdo?" Certamente milhares de outros telespectadores desta regido,
que ja haviam se deliciado diante da possibilidade de assistir aos cotejos da
Taga Guanabara, ficaram igualmente indignados. (DM, 23/07/1965, p. 1)

O grupo de Assis Chateaubriand na cidade vendo a impossibilidade de a TV
Mariano Procépio continuar como emissora em Juiz de Fora, empenhou seus esforgos

para que a TV passasse a funcionar como repetidora da TV Tupi.

Consumado o fechamento, procurou a direcdo geral dos "Diarios Associados"
contornar a situagdo, desenvolvendo esforcos para que a TV Mariano
Procopio continuasse a funcionar como repetidora. Esperamos esta solucio
para breve, ja que o problema da TV Mariano Procopio serd estudado de
outra forma, que venha ao encontro aos reais interesses da coletividade
juizforense. (DM, 18/08/1965, p. 1)

Os esforcos dos “Diarios Associados” em Juiz de Fora: a TV Mariano
Procopio voltou a funcionar como retransmissora da TV Tupi. Assim, a populacdo
juizforana podia assistir de novo uma programacdo televisiva carioca, o que ajuda a

explicar a identificagcdo que o publico da cidade ainda mantém com o Rio de Janeiro.

De acordo com que noticiamos pelo CONTEL - Conselho Nacional de
Telecomunicagdes, foi autorizada a TV Mariano Procdpio a retransmitir, em
nossa cidade, a TV Tupi do Rio de Janeiro, o que prazerosamente, passamos
a fazer, desde ontem a tarde. (DM, 13/08/1965, p. 1)
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A analise documental, realizada até julho de 1966, nos jornais da cidade,
mostrou que a TV Mariano Procopio depois que voltou a funcionar enquanto repetidora
da TV Tupi foi perdendo espago nos periodicos.

O resultado da analise de contetudo reforga a perspectiva de que os sistemas
de representacdo sdo espacos privilegiados na contemporaneidade para projecdes
identitarias. Neste caso, a promessa do que seria a televisdo na cidade, como as
narrativas sobre sua implantag@o, construiram e/ou reforcaram a identidade coletiva de
uma juizforaneidade.

O estudo das noticias veiculadas no Diario Mercantil e no Didrio da Tarde
que faziam referéncia a TV Mariano Procopio revelou que a implantacdo da primeira
emissora de televisdo de Juiz de Fora foi narrada pelos peridodicos de modo a reforgar a
identidade pioneira do municipio. No entanto, também foram reafirmadas as
construcdes identitarias de Juiz de Fora presentes até hoje no imaginario da populagdo e

\

nas representacdes mididticas a respeito da cidade, como a representagdo da cidade
enquanto “Manhester Mineira” e a narrativa do “carioca do brejo” ’.

Essa Juiz de Fora pioneira, industrial e cosmopolita construida via
representacdes continua presente nas narrativas mididticas sobre a cidade e no
imaginario urbano de grande parcela da populagdo. Evidéncia dessa (auto)
representacdo foi a carta do atual prefeito da cidade Custodio Mattos dirigida aos
participantes da I Conferéncia Municipal de Comunicagdo, realizada em 2009; no
documento atribui-se a0 municipio a voca¢do de vanguardista. Embora estas narrativas
continuam sendo utilizadas e refor¢adas ela ndo da conta mais da realidade economica e
politica do municipio. Assim, por meio da analise dos vestigios da implantacdo da
televisdo em Juiz de Fora, das narrativas sobre a TV Mariano Procdpio, foi possivel

reconhecer elementos que auxiliam a compreensdo do desenvolvimento da midia na

cidade e das construgdes identitarias presentes até hoje na sociedade juizforana.
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