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RESUMO

O Metéporo, o quase-método ou caminho do meio, desenvolvido pelo FiloCom —
Nucleo de Estudos Filosoficos da Comunicacdo, da ECA-USP, coordenado pelo
Professor Dr. Ciro Marcondes Filho, tem como base 0 conceito de comunicagdo como
Acontecimento, um fendmeno raro e efémero, mas de profundo impacto. Dessaforma, o
Metéporo propde uma forma de trabal har esse fendmeno em movimento sem cristalizé-
lo.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo; acontecimento; Metdporo; alteridade;
autopoiese.

1. Introducéo

Antes de definir o que é Metéporo, primeiramente € necessario deixar claro o
gue se entende aqui como comunicacdo. O FiloCom — Nucleo de Estudos Filosoficos
da Comunicacdo, da Escola de Comunicactes e Artes da Universidade de Sdo Paulo,
coordenado pelo Professor Dr. Ciro Marcondes Filho, ao longo de 25 seminarios, cada
um com a duragdo de um semestre, tem tentado responder a esta pergunta fazendo uma
revisdo bibliogréfica para se definir um conceito de comunicagdo e um método que
corresponda a este novo conceito. Tradicionamente, entende-se a comunicacdo como
comunh&o, como tornar algo comum entre sujeitos. Mas responder 0 que é comunicagdo
ndo € tdo simples quanto parece, ja que a partir da chamada Virada Linguistica
formaram-se duas correntes totalmente opostas. Por um lado, ha um grupo de estudiosos
gue acha gue tudo comunica, especialmente os da linguagem, enguanto outro grupo
acredita que é impossivel comunicar, ja que nés nunca podemos saber 0 que se passa ha
cabeca de outra pessoa. Neste aspecto, Ciro Marcondes a define assim: “ Comunicagdo é

um acontecimento, um evento nem sempre possivel, antes improvavel, encontro feliz
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ocasiona de multiplas coordenadas em um momento que ndo se repete, que € Unico e
que tem forca expressiva particular.”, (MARCONDES FILHO, 2008, p. 151).

De acordo com a definicdo de comunicagdo dada por Marcondes, para se ter
comunicacdo € preciso haver acontecimento, mas nem todo acontecimento €
comunicacdo, de modo que para se ter comunicacdo, 0 acontecimento precisa construir
novos sentidos.

A comunicacdo pode ser também unilateral, ja que mesmo que os agentes da
comunicacdo participem do mesmo ambiente mediatico, a comunicacdo poderd ocorrer
diferentemente em cada um deles, pois sO existe comunicagdo quando o fendmeno
provoca mudancas nos agentes, criando algo novo. Trata-se de assim de processos
auténomos entre os agentes. Deste modo, a comunicacdo deixa de ser 0 algo em comum
para ser 0 acontecimento que € percebido de forma diferente entre as pessoas, ou sgja, a
comunicagdo como algo que ndo tem materialidade. No que Marcondes (2008, p. 151)
ainda acresce: “A comunicagdo ndo € uma coisa, algo que percorre uma cadeia que vai
do emissor ao receptor, algo que se possa dizer que exista; antes, ela é umarelacdo, uma
possi bilidade no encontro entre homens e homens, entre homens e técnicas’.

Para se resolver o dilema se tudo comunica ou nada comunica, primeiramente,
tentou-se diferenciar os conceitos de sinalizacdo e informacdo do de comunicagéo.
Existe sinalizagcdo ou informagdo, que pode ser ora trivial ora ndo-trivial, sendo que
comunicagdo seria definida como um acontecimento raro. Outra diferenca entre
comunicacdo e informagdo diz respeito a fato de que informacdo € algo raciona e
consciente, implicando num reforco, enquanto que comunicagéo, por outro lado, é
emocional, irracional, inconsciente e, implicando em mudanca, no contexto do novo. A
sinalizagcdo pode ser também voluntaria, intencional ou mesmo involuntaria. Nosso
corpo sinaliza, porque tudo no ser humano sinaliza, ou sgja, “ndo da parando sinaizar”,
mas nem sempre a sinalizacdo se torna informacado, isso sO acontece quando ela nos
chama a atencdo. De um ponto de vista fenomenol 6gico, nossa vida é constituida s
pelas coisas que fazem parte do nosso mundo, no que Marcondes Filho (idem, p. 16)
define conceitualmente como dilema:

Seres humanos dificilmente se comunicam. Seres humanos conversam, relatam
coisas, falam de experiéncias;, seres humanos escrevem livros, fazem filmes,
encenam pecas teatrais, fazem arte; seres humanos mandam mensagens; seres
humanos fazem muitas coisas. Em suma, seres humanos sinalizam, mandam sinais
—como, aliés, as outras coisas também sinalizam. Mas, se isso € ou hdo informagéo,
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se isso é ou ndo comunicacao, tal fato ja ndo depende mais deles, mas de quem os
recebe.

Mas, por que determinada coisa nos chama a atencdo, despertando nosso
interesse? A questdo da intencionalidade, amplamente discutida pela Fenomenologia é
incorporada na definicdo de comunicacdo, segundo a acepcao de Marcondes Filho, uma
vez que, para ele, a comunicacdo € uma relagdo que ocorre de modo imprevisto, naquilo
gue nos surpreende, cCOmo um acontecimento que provoca o aparecimento do novo. Isto
se refere a todo o contexto em que se interfere, ou sgja, na comunicagdo, incluindo as
pessoas envolvidas neste processo, que S80 Como ‘ Corpos’, em gue ocorre a presenca do
incorpdreo, ou sgja, daguilo que ndo se materializa, espécie de ‘ama’ que atravessa 0s
acontecimentos comunicacionais. Isto quer dizer que na comunicacdo eles atuam ao
lado dos signos verbais e lingisticos, que normalmente pouco ou nada dizem, mas que
representam sinalizages extralinglisticas carregadas de valor comunicacional, pois,
para Marcondes Filho (idem, p. 152): “A comunicagdo, apesar de rara e improvéavel,
acontece em algumas circunstancias, tanto interpessoais como na relacéo entre a pessoa

e 0 objeto cultural”.

Neste aspecto, ele (idem, p. 19) ainda acresce que:

Comunicagdo é um acontecimento gque tem a ver comigo e como me relaciono
com o0 outro e com as coisas; €, portanto, uma forma de relacdo que eu
desenvolvo com 0 mundo circundante. A comunicagdo sd acontece quando eu
me volto a esse mundo e transformo meros sinais em comunicacdo e/ou
informac&o de acordo com a minha intencionalidade” .

1.1. Da Impossibilidade da Comunicacao

De certo modo, somos sistemas fechados, pois hossa compreensdo do mundo €
unicamente subjetiva e, dessa forma, nunca seria possivel sabermos como os outros
pensam, pois tudo o que recebo do outro eu re-elaboro, segundo meu repertdrio pessoal,

em outras palavras:

Eu sO posso repassar ao outro algo de mim, uma informagdo, uma noticia, algo
gue minha linguagem consegue formular. Mas como o outro vai traduzir isso eu
ndo sei, jamais saberel, esta além de minha capacidade. (MARCONDES FILHO,
2008, p. 14-15).

A argumentacdo proposta pelo FiloCom é que se ndo encontramos a

comunicagdo como substancia, podemos aceitar como comunicagdo entdo este re-
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trabalho de tudo o que recebemos do outro, considerando que a comunicacdo acontece
justamente devido as diferencas existentes entre os individuos dotados de capacidade
comunicativa singular, porque o que conhecemos intimamente ndo Nos interessa como
fator comunicativo. Neste aspecto, as comunicagdes triviais funcionariam antes entéo
como um mecanismo de conservacdo e de tranquilizagéo, enquanto que as formas de
comunicagdes mais expressivas seriam, ao contrario disso, justamente aquelas que nos
incomodam, mexendo, de modo intenso conosco, exatamente porque estéo associadas a
expressao estética.

Comunicagdo ndo é um ato de ida e volta, ndo € umarelacdo circular em que eu

falo coisas, essas coisas atravessam o outro e retornam a mim, que, entdo,

aciono mais coisas. (...) comunicagdo € essa atmosfera, a cena, a situagdo em

que eu posso incorporar algo que me transforma ou apenas me informar.
(MARCONDES FILHO, 2008, p. 62).

Seguindo esta linha conceitual perceptiva, Marcondes Filho define a
comunicagdo como aumento de complexidade, ou seja, cCoOmo um processo que caminha
da sua forma mais banal, marcada pela expresséo formal de uma frase, ou de uma fala,
até a sua redlizacdo mais plena e transformadora, assentada na multiplicidade de
sensacOes, obtida por nossos 0rgaos dos sentidos. Ou sgja, a comunicagao realiza-se,
mais plenamente nos fendmenos estéticos, no sentido da aisthesis, enquanto relacdo
sensivel com o mundo. “Comunicagdo é um acontecimento que tem a ver comigo e
como me relaciono com 0 outro e com as coisas; €, portanto, uma forma de relagdo que
eu desenvolvo com o mundo circundante”. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 19).

Neste contexto, o FiloCom defende a necessidade de se estudar o processo da
comunicagdo como 0 espaco do “entre”’, como 0 acontecimento, na sua razdo durante,
descrevendo tal concepgdo como um olhar da comunicagdo que mergulha no
acontecimento, instalando-se no movimento do ato de comunicar-se. Desta forma,
estudar a comunicacdo fora deste acontecimento, desta duracéo circunstancial ndo € um
estudo comunicacional e, mas sim sociolégico, histérico etc., pois, 0 movimento precisa
ser apanhado de uma sb vez, sendo que o fenémeno comunicacional € 0 agui e agora, ou
sgja, a Situacdo do momento, realizada de modo contingencial. Pois, deste modo, a
pesguisa do durante capta a coisa no momento em gue ela esta acontecendo, através da
intuicdo sensivel do observador, cujo objetivo € tentar apurar os seus olhos para o

mundo e ver como as coisas estdo acontecendo.

As pessoas sdo diferentes, suas vidas sdo distintas umas das outras, mas ha uma
constante em todas €elas. aincomunicabilidade. E o mal do século. Nosso século é
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0 século da incomunicagdo. E o século do paradoxo, pois, em nenhuma outra
época da histéria humana, as pessoas tiveram a sua disposi¢éo tantos meios de
comunicagdo: telefones, mensagens eletronicas, equipamentos para transmitir
imagens, vozes, acontecimentos. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 13).

1.2. O Papel do Dialogo na Comunicacao

Na nossa sociedade de consumo, as pessoas precisam dos outros para se auto-
afirmarem. N&o se basta ser, é preciso aparecer e ser reconhecido. Assim como também
ndo basta ter, € necessario que 0s outros nada possuam para que a posse de alguns segja
mais valorizada e invejada pelos demais. E nisto que consiste 0 nosso individualismo
hedonista contemporéneo. Nossa relagdo com o outro € mais de natureza do Eu-1sso de
Martin Buber do que do Eu-Tu, no que Marcondes Filho (2008, p. 34) atesta
significativamente: “A crise da comunicacdo ocorre quando o outro perdeu seu mistério
ou suafalaperdeu avalidade”.

O didogo para Buber mostra duas formas de nossa relagdo com o outro: o Eu-Tu
e 0 Eu-Isso. Sendo que o Eu sb existe porgque existe um Tu, tendo em vista que o Tu,
para Buber, ndo € sO uma pessoa, podendo ser um objeto, uma planta, um animal,
dependendo da forma como o Eu se relaciona com o elemento do didlogo. De modo que
um Tu pode preencher meu Eu, principalmente quando o Eu-1sso corresponde a agdo do
Eu se relacionar com o outro como mero objeto. Mas, também, um objeto pode ainda

comegar como um Eu-1sso vindo a se tornar um Eu-Tu e vice-versa

Toda relagdo atual com um ser presente no mundo é exclusiva. O seu Tu é
destacado, posto a parte, o Unico existente, mas tudo 0 mais vive na sua luz.
Enquanto dura a presenca da relacdo sua ampliddo universal € incontestavel.
Porém, desde que um Tu se torna um Isso a ampliddo universal da relacéo
parece uma injustica para com o mundo e sua exclusividade como uma
exclusdo do universo. (BUBER, 1979, p. 91).

Emmanuel Levinas amplia a questdo do didlogo em Buber, ao considerar que o
didlogo ndo é meramente uma forma de conhecer o outro, mas sim uma forma de eu
captar o outro, percebé-lo. “No didogo, como na alteridadade, eu ndo possuo o outro,
ndo o submeto, antes submeto-me a ele, sou seu ‘didcono’. SO posso comunicar
despossuindo-me, esvaziando-me.”, (MARCONDES FILHO, 2007, p. 57), citando
Levinas.
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Por outro lado, Michel Serres tem uma outra idéia de didlogo, pois, para €le, o
didlogo ocorre sempre entre quatro pessoas: As duas pessoas (um Eu e um Tu), o
terceiro excluido (que € o demonio delas) e o terceiro incluido (que é a esperanca delas):

Ja conhecemos lugares em que o didlogo florescia: duas personagens em busca
de verdade lutam para excluir do meio delas o ruido que as impede se ouvirem
etentam incluir entre si 0 sentido que nasce da intersecdo do vocabulério e pelo
lago da boa vontade delas. O didogo é praticado por quatro pessoas, as duas
gue parecem falar, mais a terceira excluida, o deménio delas, mais a terceira
incluida, sua esperanca, deus que desce no meio delas. (SERRES, 2001, p.340).

N&o obstante, para Marcondes Filho (idem), o didlogo é um espaco entre as
pessoas, a palavra gue circula livremente passando pelos interlocutores da comunicacdo.
E, neste contexto, ent&o que ocorre um acontecimento comunicacional num diéogo, ou
seja, as proposicdes a que chegam as pessoas Ndo estavam anteriormente dispostas em
nenhuma delas. “O diaogo, portanto, € um jogo de espelhos. O que eu falo € paramim,
condiz com 0 que eu pretendo passar de mim mesmo. O que ela [a outra pessoa do
didlogo] faaéparaea, éo queinteressaada’. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 27).

1.3. Continuo Atmosférico Mediatico

Continuo atmosférico mediético € o lugar onde ocorre 0 acontecimento
comunicacional, ou sgja, 0 cendrio, a atmosfera de um momento. A tese do FiloCom é
de que entre o complexo tecnoldgico e os individuos, existe o continuo atmosférico
mediatico, ou melhor dizendo, o lugar onde se realiza a comunicac&o. Conceitua mente,
o0 continuo atmosférico mediatico € formado por trés subsistemas: jornalismo,
publicidade e entretenimento. A maior parte do referencial incorporado se realiza por
representacéo mediética, por outro lado, de um ponto de vista conceitual, tudo pode ser
visto como representagdo, mesmo o contexto mediético ou real, contudo, 0 que 0s meios
de comunicagdo ndo mostram sdo os referentes, ou sga, as memorias socias
arquivadas. Sendo que as coisas estdo passando a todo 0 momento por ai, alimentadas
por fatos da industria jornalistica, do entretenimento e da publicidade, criando um
espirito do tempo, ou sgja, o clima da época, pois, forma um sentido préprio do tempo
assinalado. “A comunicacdo pode ser transformadora, quando eu abro espagco em mim
para receber o outro em seu mistério, ou confirmadora, quando procuro conhecer,
apreender, domesticar 0 outro, sgja esse outro uma pessoa ou um produto cultural
qualquer”. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 34).
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O complexo tecnol 6gico, as empresas de comunicagdo, a internet, os individuos,
os sistemas desreguladores ou agentes de transformacéo (como as artes), todos se
lancam no continuo atmosférico mediatico. O mediético é o médium, tratando-se de um
processo, mas a comunicagao € o0 acontecimento que ocorre por meio de relagdes, nem
sempre presencial. Ainda, segundo Marcondes Filho (idem), os meios de comunicacéo
provocam fascinio e tédio, pois, ndo se trata mais de ndo sermos mais capazes de ver
além do que vemos, nem tampouco vermos somente segundo o0 que nos é dado para ver,
mas, sobretudo por vermos o0 que desgjamos ver, 0 que implica ndo s6 em manipulagéo,
mas também adesdo aos meios comunicacionais. As pessoas perdem o interesse nas
coisas, devido a intensa repeticdo e, por que, de certa forma, esgotou-se, exorcizou-se
tudo o que as irritavam antes, as incomodavam inteiramente, ou segja, talvez a falta de
interesse no excesso de informagdes sgja causada mais por catarse, do que por tédio, ou
sgja, aprépria catarse criaria o tédio anulador da comunicagao.

Deste modo, a funcdo dos media na sociedade moderna seria a de meio
regulador e legitimador do sistema voltado a manutencéo do status quo. Detectam-se as
inquietagcOes, assim como se langam as argumentag0es e contra-argumentagées no
continuo atmosférico medidtico até se gerar a catarse, para se expurgar o ruido e voltar-
se ao equilibrio desgado. Eventualmente, se algo ndo sai como o esperado, por
questdes contingenciais, € deste modo que ocorre entdo o0 acontecimento
comunicacional, ou seja, de forma inesperada, imprevisivel e também efémero, pois do
mesmo modo que acontece, logo também desaparece. “Um jornal ndo contém
informagdes, ele contém noticias, comentarios, resenhas, receitas de bolo, horéscopos,
previsdes futebolisticas, mas ndo informacdo. Quem decide se aquilo que esta 14 é
informac&o ou ndo sou eu: € informagdo somente a partir do momento em que alguma
dessas coisas meinteressar”. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 16).

Mas nem sempre a comunicagcdo leva em conta a questdo da intencionalidade,
pois, as vezes, somos fisgados pelos mecanismos de seducdo da publicidade, por
exemplo. JA que a comunicagdo esta no ambito do continuo atmosférico mediético, ndo
esta presente nos meios de comunicacdo. Médium € algo néo percebido que daforma ao
objeto percebido, portanto, 0s meios de comunicagdo sdo 0 medium, assim como 0 Som

também o é.
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2. Enfim, o Metéporo, o Quase-Método

Ao considerarmos a comunicagdo como Acontecimento, ou Sga, Ccomo
movimento vivo e imprevisivel, como entdo captar-se a comunicacdo No Sseu proprio
movimento, sem cristaliz&lo? E o que pretende responder o FiloCom com o
desenvolvimento do Metdporo, o quase-método ou 0 caminho do meio. Poro, para Sarah
Kofman (Marcondes, passim), € aviaque se faz e se desfaz o0 tempo todo, que escapa e,
gue ndo tem existéncia, pois se trata de geracdo continua. Utilizando-se da definicdo de
Poro, de Kofman, Marcondes Filho cunhou o termo metaporo (meta + poros) no lugar
de método (meta + odos). Metéporo seria 0 ato de construir a passagem, deir se abrindo
um caminho que vai se fechando atrés de si, como um caminho da ndo-fixagdo continua.
A idéiado Metaporo é criar apenas algumas indicagdes, como um paradigma construido
por cada pesquisador. “O método para se estudar a comunicacdo acompanha a propria
dinamica, a versatilidade, a mutabilidade continua da comunicaggo. E um procedimento
em que se abre 0 caminho da pesquisa, desbrava-se 0 campo engquanto se realiza a
propria pesquisa’. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 153).

De acordo com Marcondes Filho, fazendo-se um breve passeio pelos métodos
cientificos, observa-se que os métodos ndo sdo adequados para se entender os
fendbmenos dindmicos. Os Positivistas, por exemplo, se atém aos objetos e as coisas,
ignoram as forcas que 0s regem e, por assim dizer, neste aspecto, o casual, o
indeterminado. Ja o modelo metafisico estd mais preocupado com as coisas eternas,
fixas e imutaveis, construindo conceitos relacionados a esséncia, natureza e estrutura
dos objetos e coisas. Por outro lado, 0 Empirismo ja busca a repeticéo do fendmeno,
sem considera-lo como ele era a priori. Nao obstante, o Idealismo desgja chegar-se ao
imovel, portanto, a esséncia plena das coisas. Sendo que os Pragméticos, por suavez, se
preocupam com a eficacia da pesquisa, seu teor prético operativo que culmina em
resultados satisfatorios.

Resumindo-se, a ciéncia cléssica, que vem desde o prenuncio da Fisica
aristotélica sempre se preocupou mais em observar 0s movimentos regulares, lineares,
como o pendular, por exemplo, vendo a ciéncia como uma construcdo daquilo que se
repete de uma forma constante, continua, ignorando os fendmenos que ndo se encaixam
tal fundamento interpretativo. Deste modo, aldgicaformal aristotélica sempre foi regida

por principios de ndo contradicdo, jamais abarcando o terceiro excluido e a
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caracteristica de ndo identidade. Contudo, deve-se levar em conta que fenémenos
continuos correspondem apenas de 10 a 15% dos fendbmenos da natureza, sendo que o
restante € inteiramente irregular. Sendo que a principa razdo para 0 sucesso de tais
métodos em detrimento de outros reside no fato de que o nosso pensamento ocidental,
caracteristicamente racional, encontra conforto em certos conceitos metafisicos como

verdade e certeza.

A pesguisa em comunicacdo ndo busca a verdade, a possibilidade de repetico
do mesmo evento; a comprobabilidade em outros contextos trata-se sempre de
uma descricdo sincera, sem aspiracoes de impessoalidade ou objetividade, mas
a0 edtilo dos procedimentos da reportagem e da literatura. (MARCONDES
FILHO, 2008, p.153).

Neste aspecto, a fenomenologia foi a primeira tentativa depois de Heréclito, de
estudar adequadamente os fendmenos regulares e irregulares. Para a Fenomenologia,
ndo existe sujeito, sO acontecimento ou fendmenos. Dentro de tal acepcdo, o
conhecimento estd no mundo e, a sua captacéo depende da perspicéacia do observador. O
mundo existe, mas ndo pode ser apreendido. Os acontecimentos e os fatos s6 sdo
apreendidos de forma parcial, hunca em sua totalidade. Por isso, Husserl nega tanto o
empirismo, para quem as pessoas S0 tabula rasa, considerando que elas chegam ao
acontecimento pelo simples objeto, do modo mesmo como o idealismo o vé também.
De modo que, para ele, as coisas S0 mais importantes do que o sujeito que as observa,
uma vez gue a nossa consciéncia é que constréi as coisas, segundo sua visao filosofica.
Neste contexto, a consciéncia dota de sentido as coisas pela intencionaidade, ou sga,
para Husserl, consciéncia é intencionalidade, sendo que é o mundo entdo que acontece
para nés e, s ndo somos nada sem tal percepcao.

Ja Merleau-Ponty (MARCONDES FILHO, passim) diz que ndo existe
consciéncia, mas sim fios intencionais que nos ligam ao mundo. Ao contrario disso, a
fenomenologia de Husserl operaria entdo quase como uma fotografia do mundo, cuja
reducdo eidética faz como que se feche o olhar do observador na cena observada,
deixando-se com que ela venha entéo a nds, se insurgindo aos poucos. Neste contexto,
devemos entdo estar abertos, nos livrando dos conceitos prioristicos gque nos conduzem
as Ccoisas e aos seus conceitos. Ja a fenomenologia de Bergson (MARCONDES FILHO,
idem) se pauta pelo contexto de uma percepcao imediata, baseada nainstantaneidade, na
busca da apreensdo global e suficiente do movimento, sem se fragmentar a experiéncia

como faz o método analitico, por exemplo, objetivando, ao contrério disso, apreender
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entdo a coisa por inteiro no seu proprio acontecer, que € o teor perceptivo da razéo
durante. Bergson acredita que as coisas ndo podem ser apreendidas de forma picotada,
tendo de ser entdo na sua dindmica, no seu movimento, ou melhor, dizendo, na sua
razéo durante.

Deste modo, o gque se busca entdo com o Metéporo é trilhar o caminho de uma
ciéncia nbmade, ou sgja, continuamente mutante, seguindo a ideia heraclitiana de que
nao existem seres, somente fatos e acontecimentos. E para quem, 0 ser ndo passaria
entdo de aparéncia de estabilidade num movimento do devir. Nao obstante, os estoicos
contestam Heré&clito, pois, para eles 0 universo ndo € composto apenas de fatos e
acontecimentos, ha uma energia ou forca que fazem os fatos se encadearem em
seguéncias. De modo gue os estdicos incorporam o tempo nos estudos da comunicagéo,
pois para eles, é o exprimivel gue realiza a lingua e ndo a sua gramatica, sendo que o
real é dividido em corpos e incorpéreos. Corpo é tudo o0 que age e, incorpéreo o que faz
0 corpo agir. Ja a causa para 0s estéicos € 0 pneuma, o sopro divino, pois, para eles, a
linguagem ndo é feita apenas de corpos que se encontram, mas do choque gue cria algo
novo, sendo que as coisas se redizariam em dois planos. plano profundo, real, dos
corpos €; do pneuma, o plano superficial, dos fatos e dos acontecimentos.

Conceitualmente, o Metdporo trabalha com a comunicagdo no seu
acontecimento, por isso, o termo razéo durante, uma vez que quando a pesquisa trabalha
com conceitos, ocorre um esvaziamento automatico da coisa observada. Se cercarmos
muito o objeto, ele pode acabar ficando morto, pois a fixacdo do conceito é também a
Sua negacao, ou sgja, a sua morte anunciada. Segundo os estudos do FiloCom, poro foi
definido como caminho ndo consolidado, o qual se desfaz, como caminhos que se dédo
no deserto, no mar ou em espagos lisos, seguindo os conceitos deleuzianos, definidos
em Mil Platds, de espago liso e estriado, linhas de fuga e nomadismo. Segundo Gilles
Deleuze (MARCONDES FILHO, passim), no espaco estriado, os caminhos ja estéo
feitos, tracados. Ja nos espacos lisos, como no deserto e no mar, os caminhos realizam-
se em constantes mudangas, como na abertura de um caminho que envolve situacoes
sem saida, por exemplo, numa linha de fuga, que é a via que se faz e se refaz o0 tempo
todo no percurso, no devir perceptivo. Assim como também a idéia do nomadismo que
se traduz pelo caminhar que busca o horizonte do mundo e vivéncia intensa de tal
mundo. Neste contexto, Marcondes Filho (2008, p. 9) resume assim a pesguisa
metaporica:

10
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Pesquisar a comunicacdo é estudar 0 processo e a constituicdo da relagdo que se
cria entre as pessoas comunicantes, € falar da ocorréncia do acontecimento
comunicacional, que tem cardter unico, efémero, irrepetivel; é faar da
interveniéncia de fatos extralingisticos ha comunicacdo, de processos que sd0 mais
sentidos do que verbalizados, trata-se da captura do momento em que a
comunicacdo se redliza e, em todos esses casos, € preciso que o pesquisador possa
apreender a atmosfera presente, o clima criado, o incorplreo que atravessa 0s atos.
Tudo isso constitui 0 evento magico da comunicagdo humana.

No Metéporos, os caminhos ndo sd ndo séo permanentes, como as linhas de fuga
precisam sempre ser re-trabal hadas, reconstruidas. Cada nova pesquisa precisa refazer o
caminhar, o0 nomadismo pensante, 0 saber perde-se, ou sga, a criagdo segundo a
intuicdo sensivel do pesquisador. O FiloCom define metis como a inteligéncia do
observador, ou sgja, a acuidade, que remete a techné, que trata dos estratagemas, da
criatividade e da arte, como espirito expressivo. A pesquisa € entdo um abrir caminhos,
0 ato de rasgar uma passagem para ver o Acontecimento, pois para Danielle Naves de
Oliveira, pesquisadora integrante do FiloCom, ““poro ndo é a dissecacdo do morto, mas
a percepcéao do vivo™.

Assim, 0 poro evoca um quase-método que tem a intuicdo como base da ciéncia
e do pensamento cientifico, incorporando em seu campo €elucidativo, dois tipos de
intuicdo: intuicdo intelectual e intuicdo sensivel. Intuicdo intelectual é a constatacdo
evidente que ndo necessita ser provada. Por exemplo, na Fisica, existem elementos que
nunca foram demonstrados, pois eles sdo constatados apenas pelos efeitos que causam
aos outros elementos. Ja a intuicdo sensivel é inesperada e inovadora, sendo que é nela
gue reside o Acontecimento, a virada, a transformagdo, o novo, ‘o fato que nos
violenta’, nos dizeres de Deleuze. Nao obstante, a intuicéo intelectual ocorre antes ou
depois da intuicdo sensivel, dependendo do objeto observado. Na vivéncia educacional,
por exemplo, as informagdes sdo jogadas formando a intuicdo intelectual, até que num
momento, ocorre aintuicdo sensivel, que cria o sentido, portanto, o pico intuitivo ocorre
no final, quando as mudancas se manifestam pela persisténcia e continuidade de
elementos. Na vivéncia filmica ou cinematogréfica, por exemplo, ou diante de uma
representacdo artistica, ao contrario, a intuicdo sensivel, ou melhor, o &pice intuitivo
ocorre N0 comego, pois a mudanca € repentina, acontecendo numa reverberacdo
ocasional. “Pelo que se observa, este tipo de pesquisa opera num campo intermediério
entre ciéncia e ficcdo, entre objetividade e subjetividade, entre observacéo e
participagdo, entre emissao e recepcao, entre significagéo e sentido, ndo inteiramente em
um nem em outro”. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 153).

11
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2.1. O Papel do Pesquisador do Metaporo

Sob certo aspecto, 0 pesquisador do Metaporo precisa aprender a ser némade, ou
melhor, aprender a se perder, a andar sem meta, mas com todos os sentidos em alerta
para perceber o fendbmeno em acontecimento. Ou sgja, € necessario se inserir no
movimento do mundo. Seguindo os preceitos da fenomenologia, ha um movimento
geral das coisas, 0 mundo esta em constante fluxo e nés nos instalamos neste fluxo
continuo, pois 0 mundo que percebemos € em s uma construcao, sendo que toda nossa
observacdo do mundo depende de como ela aparece para nés na forma de construgéo,
no que Marcondes Filho (2008, p. 151-2) ainda assinaa:

Dessa maneira, a pesquisa comunicacional deve posicionar-se exatamente no
momento em que ocorre a comunicacdo: € no durante que a investigacdo pode
ganhar maior concretude, pode captar os sinais emitidos, as transformacdes
sofridas, as inter-relages, as trocas, o fenbmeno como um todo. ‘Sente-se’ a
comunicagdo, € preciso participar dela para investiga-la, ndo existe investigacdo a
posteriori, nesse caso e€la é histéria, sociologia, antropologia, estudo de algo

passado, portanto, morto.
De modo que no Metaporo, uma parte do objeto deve permanecer obscura, ja
que o pesquisador ndo deve ter a pretensdo de esgotar o objeto. O objetivo é apanhar a
coisa em algum dos seus movimentos e, ndo em todos el es ao mesmo tempo, de maneira
a sentir suas forgas, energias e vibragdes momentaneas e circunstanciais apenas. O que
Se procura na pesquisa metaporica €, basicamente, as condigdes do aparecimento do

objeto, ou sgja:

O pesquisador de comunicacdo voltado para este principio ndo opera com métodos
fixos e definitivos. JA que a comunicagdo € um processo dindmico, instantaneo,
pulsante, ja que as tecnol ogias se superam a cada momento, ja que se trata de operar
com uma ‘coisaviva', cujos efeitos se sentem na vibragéo da vida a cada momento,
€ preciso que o proprio procedimento de pesquisa se flexibilize, se adapte, se corrija
e esta é uma das atribuicfes do pesquisador, a de atuar também desbravando,
abrindo caminhos, renovando as mentes para acompanhar a renovacdo das técnicas.
(MARCONDES FILHO, 2008, p. 10).

Neste contexto, € necessario recuperar o espirito do pesquisador. Numa pesguisa
metaporica pode aparecer aquilo que ndo seria possivel por outro método, por isso, é
preciso nos reeducarmos para ver algo que saia dos modelos conhecidos, criando um
habito mental para ver as coisas além do seu estado habitual, para se apreender os
fenbmenos desconhecidos. Neste sentido, 0 Metaporo é a tentativa de perceber o

12
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contexto, a cena, pois numa pesquisa metaporica, 0 método ndo deve ser fixo, jaque ele
necessita ser coerente ao proprio objeto, uma vez que o objeto é que escolhe 0 seu
método observacional, como na maneira como produzimos as coisas que ja devem estar
presentes no produto em si. Neste aspecto, convém dizer que sentido, por exemplo,
dentro de uma acepcdo deleuzeana, difere-se de significacdo e de comunicacéo.
Significacdo € como decodificamos 0 signo semioldgico ou semidtico, ao passo que
sentido corresponde ao acontecimento comunicaciona. “Assim, Nnd0 vem ao caso a
investigagdo da significagdo da comunicacdo, pois esta ainda pertence ao universo
eminentemente da linguagem; a comunicagdo opera antes com sentido, que transcende o
territorio do instrumental analitico convencional e tem a ver como cada um sente as
coisas’. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 151).

Dentro deste campo de visdo, o pesquisador € o espectador do mundo,
descrevendo cenas e situages, ndo emitindo juizos, apenas relatando os fatos
observados, pois 0 pesquisador €, antes de qualquer coisa, um observador; considerando
também a propria insignificancia frente ao fenébmeno de observacdo. Deste modo, 0
pesquisador € um observador também que afirma a sua subjetividade em relacdo ao
objeto, mas uma subjetividade que alcance o nivel neutro do acontecimento, como a
subjetividade proustiana que esta na narrativa e ndo no eu cartesiano. Marcel Proust usa
do fluxo da consciéncia, o tempo puro da observacdo. Neste caso, a contra-efetuacéo
passa a ser neutra, por isso, reverbera nos demaisindividuos. Tais efetuacdes referem-se
a0 modo como descrevemos as coisas. Mas as efetuacbes ndo acabam por ai, elas
precisam também repercutir em algo transcendente, por isso, o verbo no infinitivo torna-
se amarca do discurso proustiano, porque a contra-efetuacdo € algo que sai do pessoal e
transcende para um tempo no estado puro. A contra-efetuacdo rebate |4 e volta
modificado. “Em nenhum momento, a pesquisa exclui a subjetividade do observador;
ndo obstante, € sabido que a descric¢éo cuidadosa repercute na credibilidade, angariando,
com isso, razoabilidade entre os pares’. (MARCONDES FILHO, 2008, p. 153).

Deste modo, o pesquisador do Metdporo precisa entender que a relacdo é que
constréi 0 objeto e ndo o objeto que constréi a relacdo e, que ndo apenas a linguagem é
que cria o sentimento comum de comunidade, mas outras relacdes também como os
sentimentos e a pai xao.

Dessaforma, o pesquisador deve:

1. Considerar 0 movimento do mundo, que € permanente, e nossa insercéo nele (a

contingéncia, a transitoriedade);
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2. Considerar o territério na investigacéo: espaco liso (espécie de corpo pleno sem
0rgaos), suporte para 0 emaranhado de fios, vetores, linhas, cruzamentos;

3. Considerar nosso deslocamento nele: nbmade, errético, em rodeio;

4. Quanto ao olhar, a observacdo: da precedéncia a intuicdo sensivel, considera a
atmosfera circundante; esta focado na captura do processo gerador, nas relactes
gue constituem objetos.

5. Estaaespreitado Acontecimento que pode surgir;

6. Fazer um registro ou um relato como forma de efetuagdo, mas aspirando, como

telos, que este se torne contra-efetuacdo, portanto, saber.

2.2. Forma de Operacao do Metaporo

As principais caracteristicas do Acontecimento comunicacional sdo: novidade,
efemeridade, movimento, imprevisibilidade. Seguindo esta proposicdo, primeiro, o
objeto € novo, agil, cobrando do procedimento investigativo uma atitude igual mente
dindmica. Segundo, ele é transitdrio, exigindo que o pesquisador atribua legitimidade a
tal estado passageiro. Terceiro, o objeto estd assentado no movimento, o que impde ao
estudioso uma atitude emparelhada no mesmo progresso de construcéo. Quarto, o
Acontecimento ndo avisa que ira se dar, pois cabe a0 pesquisador identificar a sua
fulguragdo e a iniciativa de acompanhé-la. “Essas quatro caracteristicas — novidade,
efemeridade, movimento e imprevisibilidade — ficam mais evidentes quando as
definimos segundo a razdo inversa: o objeto ndo € conhecido nem conceituado; ndo
permanece por muito tempo; ndo esta parado, estacionado ou ‘congelado’; e ndo avisa
quando ird acontecer novamente”. (MARCONDES, 2008, p. 1).

Dentro desta visdo conceitual, a pesquisa pressupde entdo trés momentos a se
considerar:

1. Condicdes de possibilidades, ou sgja, a decisdo de como o observador vai se portar
diante da pesquisa, pois é necessdria uma preparacdo diante do objeto a ser
observado, ja que é algo que esta em movimento continuo.

2. ObservacOes para se definir como ira se trabalhar com o fenbmeno, ou sga, a
maneira como o pesquisador ira operar com certos elementos durante 0 seu processo
observacional.
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3. ConstatacOes necessarias a definicdo da prépria pesquisa em torno do fenémeno ou

objeto observado.
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