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RESUMO

Encontrar um album de fotografias antigo e relembrar os bons momentos
passados, encontrar um velho amigo e matar as saudades, ou mesmo o encontrar um
amor para vida inteira. O intuito da campanha Destak — O Mundo ao seu Encontro é
mostrar quanta positividade existe em cada encontro, estabelecendo uma relagdo com
aqueles que para o Destak sdo vitais, o encontro do jornal com o leitor, e do leitor com a

informacéo.
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INTRODUCAO

O Destak € um jornal gratuito, de contetdo leve, bem ilustrado, que vai ao
encontro do leitor nos principais cruzamentos das grandes cidades brasileiras,
proporcionando uma leitura rapida sem deixar de levar ao publico as noticias mais
relevantes para o seu cotidiano. Informar, atualizar e ir de encontro ao leitor, sdo esses
0s preceitos béasicos desenvolvidos para campanha Destak — O mundo ao seu
Encontro, que tem como base para 0 conceito criativo 0s aspectos positivos dos
encontros presentes na vida das pessoas.

OBJETIVO
“Peca On-Line (Hotsite — Destak — O mundo ao seu Encontro)”

O site criado para a campanha tem antes de tudo, papel centralizador de todo o
contetdo abordado em outras midias pela campanha, através desse site pode-se saber
como o Destak esté trabalhando para valorizar o tempo do leitor, primeiramente através
da distribui¢do que permite ao mesmo se informar sem sair da sua rota diaria pelas ruas,
e depois pelo contetdo leve e acessivel do jornal. E também funcio dessa ferramenta de
comunicacdo a apresentacdo da campanha como um todo e o direcionamento dos
usuarios do site para o restante das midias utilizadas, bem como o fortalecimento dos

acessos da versdo virtual do jornal Destak.

JUSTIFICATIVA

A centralizacdo do contetdo da campanha é também um reflexo do modo como
transcorreu a divulgacdo do site, teaser no anincio de revista, citagdo no spot
radiofénico, QR-Code nos pontos de onibus, em todas as midias trabalhadas foi

imprescindivel a divulgacdo do site, até mesmo pela intengdo de gerar convergéncia
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entre as midias, e também pela notoriedade de que uma vez acessado o site teria poder

de levar o usuario ao conhecimento de outras pegas que até o entdo ele desconhecia.

O funcionamento da peca on-line é basicamente uma simulacdo dos
acontecimentos que levam aos encontros vitais para o jornal. Um carrinho €
caracterizado no canto da tela representando o leitor em seu percurso diario, esse
veiculo se move até encontrar o primeiro farol vermelho a sua frente, nesse momento
ele para e € exibido um texto que explica para o leitor o que ele vai encontrar dentro do
site. Em seguida o carro retoma seu movimento até encontrar o proximo farol vermelho,
onde outro texto demonstra o funcionamento da campanha #EncontreinoDestak que esta
sendo feita paralelamente nas redes sociais. No proximo farol o leitor toma
conhecimentos dos aplicativos disponiveis para smartphones e tablets, que auxilia o
mesmo a encontrar com mais facilidade os pontos de entrega do jornal, além de contar
com um feed de noticias que atualiza o leitor no decorrer do dia. Por fim o carrinho
chega ao Grande alfinete do Destak, que marca o ponto de Encontro do jornal com seu

leitor, a exemplo da acdo que estd sendo feita simultaneamente nas ruas de SP.

A simulacéo vista no site, além de demonstrar o funcionamento da campanha,
também se aproveita do processo real de leitura do jornal, que muitas vezes acontece

enguanto os leitores estdo parados no transito ou nos semaforos da cidade.

Além da divulgacdo gerada pelas midias utilizadas na campanha, 0s site também
ganha conhecimento publico através da campanha #EncontreinoDestak, realizada no
Facebook e Twitter. O intuito da campanha é fazer com que o leitor do Destak, através
da hashtag, mostre aos seus seguidores e amigos como ele se mantém antenado e
informado com o jornal, motivando o conhecimento da campanha por aqueles que nédo
foram atingidos pelos meios convencionais, e ainda direcionando novos leitores a

edicdo virtual do jornal Destak.

Pelos motivos citados acima, compreende-se que a peca on-line é de suma

importancia no plano de comunicacdo desenvolvido, sabendo que o conceito criativo
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gira entorno do “encontro”, ¢ visivel que o site ¢ a midia que melhor proporciona o

encontro do publico com o conceito e imagem pretendidos.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O site teve sua construcdo artistica elaborada no Adobe Illustrator, sua
concepcao teve inicio sob a inspiracdo de uma perspectiva proveniente do mundo dos
Games, 0 mapa ao fundo e o radar ao canto da pagina, bem como o carro representado
foram concebidos a partir do mesmo conceito, que apesar de visualmente artistico

possui conotacao representativa da realidade.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Hotsite da campanha Destak — O Mundo ao seu Encontro foi totalmente
elaborado e produzido pelos integrantes do grupo, com recursos e materiais proprios, e a
intencdo de ser peca fundamental no entendimento da mensagem transmitida. Durante
seu processo de construcdo, foram tomados cuidados para que os detalhes como; cores,
caracteristicas graficas e visualidade, ficassem de acordo com o0s mesmo atributos,
quando observados no préprio jornal, também se aplica essa precau¢cdo na composi¢do

do conteudo, tentando ao maximo deixa-lo leve e dindmico.

CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho desenvolvido (tanto o site quanto a campanha) foi criado a fim de
atender as necessidades de comunicagao percebidas em nosso “cliente” o jornal Destak,
a proposta do plano de comunicacao tem como objetivo explorar o potencial que o

jornal, entregue gratuitamente em pontos estratégicos da cidade tém em relacéo ao seu
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publico. Enfatizar a questdo do encontro serviu como alternativa para diferenciar o
Destak de seus concorrentes, utilizando uma caracteristica que ndo é necessariamente
intrinseca ao jornal, e sim um aspecto presente na vida de cada um de nds. Essa
proposicao de campanha publicitaria visou a todo momento atender os objetivos de

marketing do Destak.
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