Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

Jornais para criangas:

Andlise dos suplementos infantis no Estado e na lRal de S. Pauld

Juliene Menezes OLIVEIRA
Daniella ARAGAC

Universidade Santa Cecilia, Santos, SP

Resumo

A presente pesquisa foi baseada na escassez éensapds jornalisticos voltados para
0 pubico infantil, e na comparacédo de dois granvdésulos desse ramo (Estadinho e
Folhinha). O estudo de caso compara as abordag&rendiadas entre os dois
principais suplementos infantis brasileiros e aadwisdos pedagogos, e futuros
pedagogos, relativa a essa pequena ramificacaonaanicacao impressa.
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Summary

The present research was based on the lack of '@epplements to children, and the
comparison between two great vehicles of this idinigestadinhoand Folhinhg. The
Case Study compares the different kinds of appreaththe two principal Brazilian's
children's supplements, and the pedagogic viewn fooofessionals and senior students,
concerning to this small branch of the press comoation.

Key-words: children's supplements; research; pantewspaper.

1. Introducéo

Visando as criancas de hoje como futuro do paile éxtrema importancia que
elas sejam incentivadas a buscarem informacadw@wa&uler e escrever sao questdes de
hébito. Portanto, introduzindo no cotidiano dargaa busca pelo conhecimento e a

interatividade com a cultura, isso se tornara agfaral, prazeroso e sem sacrificios.
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Sabemos que ler ndo € uma pratica habitual de s1088acas.
Sabemos também que o leitor se forma no exercécieitlira.
Mas no caso de leitores infantis, tal exercicio meande algo
mais do que simplesmente tomar um livio nas maos e
decodifica-los através da leitura. (OLIVEIRA, 1985).

Avaliando a quantidade de impressos voltados pgrablico citado, nota-se a
falta de opcbes em suplementos infantis nos jarhliga vez que os possiveis futuros
leitores estdo cada vez mais inteirados com aiséleyinternet e outras tecnologias e
menos interessados em livros e jornais, foi pr@asta pesquisa com profissionais e
futuros profissionais da educacao analisando aspmloicipais suplementos infantis em
circulacao nacional: o Estadinho e a Folhinha.

Ao longo da pesquisa foram analisados ndo apenesnteldo informativo
oferecido, mas também a estrutura das edicOes adaali Disposi¢cdo gréfica,
exemplificacdo dos temas com imagens, composicamndgens, cores, desenhos e
layouts.

A finalidade da analise de conteudo consiste erarimfa
origem, usos e efeitos de signos no interior dopmytamento
em que ocorre. (...) Em resumo, a andlise de cdot@do
estuda o comportamento em si mesmo; focaliza &otefa
produzidos pelo comportamento, ou seja, discuremgdos e
textos (STONE, 1977:331).

Essas ferramentas, se bem exploradas na estddaraemanarios, agregarao
valor ao texto impresso, e certamente, despertandosidade para a leitura.

No decorrer deste trabalho, relataremos os motjueslevam as criancas a se
afastarem dos impressos. Com bases nos conteusiasiplementos infantis Estadinho

e Folhinha, que serdo analisados.

O bom suplemento infantil ndo sera jamais aquete &teito
para as criancas, mas com as criancas. Ai estaesalfial
prazeroso que valeria a pena encarar. (BUENO, 2007)

2. Metodologia

A pesquisa foi com abordagem quantitativa e catald. Num primeiro
momento, por meio de um questionédrio, foi feito lemantamento os alunos e

educadores do 3° ano de pedagogia da Unisantaesutado proporcionou material
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para fundamentacdo de alguns dos motivos que ohesksh a leitura do impresso por
criangas.

Num segundo momento, baseados nos resultados daigzesguantitativa nos
voltamos para entrevistas com os editores respeisséo Estadinho e da Folhinha,
determinando aqui uma andlise mais qualitativa.

Os contatos foram feitos por e-mail e por telefoo ambas as editoras.

O Estadinho concedeu a entrevista prontamente-wiail. O contato foi feito
diretamente com a editora Aryane Cararo, em outder2010.

A Folhinha, apés vérios contratempos, concedeunt@ewsta via telefone. O
contato foi feito com a editora assistente Gabfeeneu, em fevereiro de 2011.

3. Analise de dados

Foram analisadas as edi¢bes do Estadinho e danRalbntre os dias 03

e 31 de julho de 2010. Ambos apresentaram conteldelos qualificados de leitura,
atividades de desenvolvimento e programacoes aidtypmara o més férias de Julho.
Entretanto, ficou claro que os dois veiculos téwrddgens bastante diferenciadas. Um
foca mais o publico mais novo (criancas até sebds)am 0 outro mais maduro (criangas
com mais de oito anos).

Apoés a leitura desses suplementos, a elaboracapliGacdo e processamento
dos resultados das pesquisas, observam-se algotts e destaque.

Em ambos os suplementos infantis a tentativa skr¢éo de atividades culturais
no cotidiano das criancas € clara. Dicas de leitatimidades de raciocinio l6gico e
coordenacdo motora, colunas e matérias com pag@gp dos leitores mirins e

sugestdes de interatividades online sdo os priisciEstaques das edi¢cdes analisadas.

3.1-Suplemento infantil de O Estado de Sao Paulo

No Estadinho o publico alvo séo criancas entrel® enos. De acordo com a
editora Ariane Carraro, o jornal se preocupa eresgmtar um contetdo voltado para o
publico que estd se alfabetizando, proporcionandioa com mais orientacdo
educacional. O formato diferenciado de gibi, osedaes, quadrinhos e o conteddo mais

infantilizado do suplemento desperta a curiosidtderianca. A editora diz ter recebido
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varios elogios dos pedagogos que afirmam estdarartdo mais o jornal em sala de
aula.

Um dos objetivos do suplemento € cativar o pubidantil enquanto ele ainda
aprende as primeiras palavras, para fazer com degusa do jornal se torne habito
desde os primeiros textos. Carraro reconhece quecara seria maior caso houvesse
maior colaboracdo dos responsaveis por esse pageciedade. O jornal se diz
contente com a abordagem das matérias e diz esthnlea com a proposta de inserir
informacfes que possibilitem a compreensdo e gHeradas criancas recém
alfabetizadas. Carraro afirma que o veiculo secuye® bastante com a verificagdo da
ortografia, para que nao seja cometido nenhumzdeghamatical que possa confundir

0S novos leitores.

3.2-Andlise do suplemento infantil da Folha de S&@aulo:

Na Folhinha é perceptivel a preocupacdo em manfermato tradicional de
caderno, do jornal. A arte mais séria e 0 conteddis sofisticado mostram um publico
alvo mais maduro (de 8 a 12 anos, segundo a ediswsigtente Gabriela Romeu). A
apresentacdo do contetudo e dos quadrinhos € difeden mais para pré-adolescentes.
Eles possuem recursos interativos na internetciaafstica que apela mais para essa
faixa etéria.

A editora afirma ter como alvo um publico maidtcmas também tenta se
aproximar dos mais novos, com algumas sec¢fes éspecMas reconhece que a arte é
diferenciada. Gabriela afirmou que o jornal quésrecer mais opc¢des colocando

artistas de diferentes idades e tracos, para datimar critico dos pequenos leitores.

3.3-Analises das entrevistas com profissionais, edantes de pedagogia:

Na opinido dos pedagogos e formandos em pedage@igae que 0 meio
impresso, jornal, ndo é muito creditado. A revéstam veiculo com maior apelo visual

e, portanto mais atrativa para as criancas.

Muitos suplementos infantis ndo tém bem definidcseu
publico, ou seja, ndo sabem se estdo se dirigira@macas de
8, 10 ou 12 anos e esse dado é fundamental. Afenabntas,
dois ou 4 anos fazem uma diferenca enorme nestedpeda
vida porque implicam maior ou menor experiénciavibtia,
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3.4 — Principais infograficos

volume e nivel de informacdes distintos e, 0o quenas
importante para os comunicadores, dependendo de E&rdo
necessarios contetdos (pautas, para usar o jangaoigtico) e

discursos também distintos. (BUENO, 2007)

Os infograficos a seguir mostram os topicos majsortantes das opinides dos

pedagogos entrevistados:

Os suf tos infantis

das criangas?

Sim

u Nao

0O que poderia atrair ma's o publ.co nfantil
para os jornais?

B Distribuicio de amostras em
escolas

u Propaganda c arte mais infantil
Brindes

Mais etividades de interagao

Outros

4. Resultados

40%

35%

30%

25%

20%

M Internet

H Televisdo

H Revista

15% -

10% -+

5% -

0%

Meios de comunicagdo mais adequados para o piblico infentil

W Jorral
i Rddio

i Outros

1

Por que as criancas ndo tem interesse na leitura de jornais?

M Falta de visual

M Falta de conteudo

M Excesso de texto

H Falta de incentivo dos pais

[ Por o fazer parte do cotidiano

da crianca

[ Outros

E perceptivel, apés a tabulacdo dos resultadosdasbtpelas entrevistas

realizadas com alunas e professoras de pedagodimidarsidade Santa Cecilia, que

faltam mais incentivo da parte dos pais para arkeitprincipalmente no caso dos

suplementos infantis. Dos 78 entrevistados, todosesto feminino, 95% acreditam que

essa parte dentro do periodico destinado ao puinliantil € muito importante.

E inegavel, portanto, que o homem tem o desejw inat

informar-se, variando apenas 0s assuntos peloss gsei
interessa. (...) Ler exige reflexdo e exclusividddeacao para a
leitura, enquanto a noticia ouvida ou vista no eide

assimilada sem qualquer esfor¢o. (ERBOLATO, 2008:22



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

No entanto, a amostra apresenta claramente quaidén@a de estimulo da
sociedade, que cresce sem o habito de consumpraddscdes impressas, em especial a

voltada para esse publico mais novo.

A literatura infantil deveria estar presente naavih crianca
como esta o leite em sua mamadeira. Ambos contritpgga o
seu desenvolvimento. Um, para o desenvolvimentiddimn e

0 outro, para o desenvolvimento psicologico, nasssu
dimensdes afetivas e intelectuais. (OLIVEIRA, 128%:

Para 92% dos entrevistados, a internet € a que eoaisibui para a falta de
interesse das criangas com 0s suplementos infaniressos.

Bons comunicadores devem traduzir a noticia de msampie seus leitores
compreendam a informagédo que estd sendo passadaquapossam atraves de seu
conhecimento de mundo assimilar a noticia que édraudss isso indiferente da idade, o

publico alvo do jornal deve sempre ser priorizado.

Para comunicar o jornal precisa falar a lingualloganessa
lingua “transmitir conhecimentos”. A acessibilidatetexto a
leitores pouco proficientes pela idade, como noo cdes
leitores dos jornais infantis, deve ser considei@mao papel
do jornal (FARAONE, 2001:10).
Em sintese, o bom suplemento é aquele feito cooriascas. Conteudos que
instiguem a interacdo e 0 senso critico das crigneagundos as editoras dos

suplementos citados, é o alvo dos jornaizinhos.

Temas de interesse para a formacéo de cidaddosees de
seus direitos e deveres como rela¢cdes comunitéiriaanidade
(...) direitos humanos, civis, politicos, socigspndmicos (...)
no¢des de saude, nutricdo, higiene, saneamentoobésde
protecdo ao meio ambiente (TAVARES, 1993:86).

A editora Aryane Cararo, afirma que ha um retornaiton positivo de
coordenadores pedagdgicos e professores. Apes@B%dedos entrevistados acharem
que os suplementos ndo atendem as necessidadesiatgss, Cararo afirma que o
produto do grupo Estadao atende os interesses liwginfantil dentro dos assuntos
propostos pelo periddico.
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5. Concluséao

De acordo com os resultados das pesquisas e atdievioi concluido que o
motivo pela falta de interesse do publico infaptit esse tipo de meio de comunicacao
é resultado do pouco incentivo da sociedade, pahtiente, dos pais.

A familia é, ou deveria ser & base de tudo. &ripaiiamente através dela que
valores, responsabilidades e costumes como a@@iesportes, a busca pela cultura e
conhecimento e o habito de ler, nesse caso especitd jornais, Sdo passados para a
crianga.

A escola também possui parte nesse ensinamemntgsepam segundo lar da
crianca. E onde ela passara parte do seu dia,apaemder, desenvolver habilidades
essenciais para seu o futuro. Assim, a escola randeria responsavel por criar
mecanismos de incentivo para que as criangcas swdraba manusear e discutir o

jornal de maneira critica.

Nos jornais, porém, as histérias continuardo pramdo

interesse. Enquanto ndo se jogar fora o exemdapoglera ser
mostrado constantemente e servira de argumentajpalquer
debate ou discussdo sobre o que foi publicado.ol&d

2008:30)

A questdo visual também conta, a interatividadees e layouts. A crianca,
normalmente, é atraida pelo visual, pelas cores dpanam mais atencédo, textos
sélidos e longos, sem muita interatividade nao gradam, assim como arte e cores
mais sérias.

Percebe-se também o esfor¢o dos suplementos,soontais o Estadinho, em
fazer um jornal mais acessivel e realistico nolrdaecrianca. Ambos possuem sessfes
especificas para o desenvolvimento intelectuddatheps manuais e a participacéo direta
das criangas.

Uma crianga em idade de alfabetizacdo consegeeagit melhor com um
formato menor (e mais familiar devido aos gibis)can informacdes comuns ao
cotidiano dela. Apesar de perder a identidade dedtw de caderno de jornal, a jogada
de marketing chama a aten¢éao dos pequenos.

As professoras e futuras professoras entrevistadasostram cientes de seu
papel em desenvolver oportunidades para as crigmag@esrem interagir se divertindo

com a leitura e o conhecimento.
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Foi concluido também que outros jornais precisamsar no futuro, ndo sé do
pais, mas também da propria empresa, e investsuplementos infantis, assim como o
Estaddo e a Folha para gerar futuros leitoresasléms conscientes.

Lembrando que essa nova geracdo que esta sur@ioskyi muito mais acesso
as informacg0es, e esta se acostumando a ter agess@s noticias, mesmo que sem
aprofundamento.

A televisdo e o radio ndo podem competir em prdtiacte,
colorido, dramaticidade e na busca de antecedenterdfato
com qualquer boa reportagem escrita. (ERBOLATOSZE)

Os jornais impressos devem se preocupar mais agquistar o publico infantil
desde cedo, para que esse se habitue a ler esseGaeantindo assim a continuidade
do jornal impresso como conhecemos.

6. Anexos:

Resultado do questionario aplicado com as alupmefessoras de pedagogia do
3° ano da Unisanta em infograficos e entrevistas o8 editores dos suplementos
infantis.

6.1 Infograficos

100%
80%
60%

20% - M Revista 40%

20%
0% ~+

30% M Internet

25% M Televisdo
mSim
15% - & Jornal ONé&o
10% - i Radio

5% - i Outros

Vocé acha importante os
0% suplementos infantis dentro dos
jornais?

Meios de comunicagdo mais adequados para o publico infantil
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Os suplementos deveriam estar
presentes nos jornais mais vezes por Vocé acha que a sociedade incentiva a leitura
semana? do jornal?
35%
m Falta de visual
30% -
25% - M Falta de conteGdo
20%
M Excesso de texto
Sim 15% -
i DFaltadei tivo d
u Nio 10% 4 alta de incentivo dos pais
., 5% - [ Por ndo fazer pérte do
40% 60% cotidianoda crianga
° 9 0% -
80%
= [ Qutros
. . . . . Por que as criangas ndo tem interesse na
0Os suplementos infantis atendem as necessidades das criangas? leitura de jornais?
100%
¢
80%
60%
40% ==Sim
Brinde:
Ndo
20% Mais atividades de eracio
0% Outre
Ainternet tomou o espaco dos
gup\ememogmfam'\g '\mpregsog? O que poderia atrair mais o publico infantil
para os jornais?

6.2-Entrevista com os editores: Estadinho - Aryan€araro

1) Qual é o intuito desse tipo de suplemento paoanal?

E ter um espaco de comunicacdo com as criancas.

2) Vocés sentem que os suplementos atendem a idleckesdas criancas?

Sim, nos assuntos que nos propomos a tratar. Alénmatéria impressa, sempre
trazemos outras questdes complementares ao temassm blog.

3) Vocé acha que mais jornais deveriam aderir pesento infantil em suas edicbes?

Sim, é importante ter esse canal de comunicac¢aoqguimblico infantil.
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4) Por que os suplementos séo liberados soment&&usdos, por que ndo colocar
também em outros dias do final de semana?

Porque ele tem periodicidade semanal e j4 ha osupkementos que circulam aos
domingos.

5) Esse tipo de material traz resultados parar@j@rHa interesse, procura?

O estadinho depois da reformulacdo recebeu multagios, os leitores pedagogos
entraram em contato dizendo que estavam usanddadiltso em sala de aula. Entre
criancas e educadores 98% dos leitores elogiaramwacara do jornalzinho.

Antes da entrada da atual editora, o foco do H#taderam criancas de 4 a 12 anos,
desde Marc¢o de 2010, o foco mudou para criancésadE) anos, que estdo em idade de
alfabetizacdo e interage melhor com o jornalzinlie gisa acostumar a crianca a
brincar com o jornal.

6) Qual é feedback que os pais ou leitores passaroés?

Tivemos muitos retornos positivos apos a implamal@projeto. Salvo raras excecoes,
todos gostaram do novo Estadinho, tanto do formatno da mudanca no conteudo.
Tivemos também muito mais retornos de professoresoedenadores pedagdgicos,
informando que estavam usando o Estadinho em salaléd.

7) O Estadinho possui alguma idade foco de puliti@mtil?

O Estadinho foca em criancas de 6 a 10 anos.

8) Vocés possuem algum tipo de trabalho de intégrapm escolas, distribuicdo de
amostras e programas de incentivo a leitura dai@rn

Temos desde junho uma atividade fora da redacaceehama Circuito Estadinho,
para o publico em geral. Sugiro que vocé dé umadallmas matérias que publicamos
todos o0s sabados a respeito das atividades ou ensso noblog
(http://blogs.estadao.com.br/estadinho). E uma euiarcque temos com a Livraria
Cultura, mas ha varios posts (0s mais antigos) eyplicam exatamente o que € 0
Circuito.

9) O que poderia ser feito para integrar mais ami@rto da crianga com o jornal?

Ja tentamos estabelecer em nossas paginas e postdamo possivel de interacdo. O
Circuito Estadinho é uma forma de aproximacdo tambéas temos outros projetos
que podem ampliar essa "conversa" com as criasemsno contato pessoal da redacao
com os leitores como utilizando melhor as ferrameiofa internet. Como séo projetos,

gostaria de ndo comenta-los.

10
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10) Vocés fazem algum tipo de atividade de inteyag@m a participagdo do publico
infantil? Isso ajuda a trazer mais leitores?

O Circuito Estadinho. Ajuda na medida em que oeuphto € apresentado a criancas
que ainda nao tiveram contato com o Estadinho.

11) Qual é a importancia do publico infantil par@mal?

Para o Estadinho, a importancia é total. Eu nasmfadar pelo jornal como um todo.

6.3-Entrevista com os editores: Folhinha - Gabrial Romeu

1) Qual é o intuito desse tipo de suplemento pgoanal?

E dificil falar pela Folha, mas na opinido da esitda Folhinha o objetivo é levar ao
leitor informacé&o e entretenimento. A propostaréuse caderno que a crianca possa ler
com autonomia.

2) Vocés sentem que os suplementos atendem a igacksdas criangas?

E muito dificil dizer que atende, mas no ponto dgavde quem produz a gente quer
levar isso pra o leitor, coisas do universo dateisas que acrescentem. Tentamos falar
de questdes focadas no espaco das criancas de arma fjue elas entendam.
Traduzindo a noticia para o linguajar delas. Masajornalistas, ndo educadores. Nao
sao professores escrevendo, mas jornalistas, ahaona realidade.

3) Vocé acha que mais jornais deveriam aderir pemento infantil em suas edicoes?
Acho que sim, os suplementos infantis sdo a patardrada, ninguém compra por
causa do Suplemento Infantil, mas as familias t@mosf e querem que eles
desenvolvam o habito de leitura, € um a forma ddirmear formando leitores, nos
jornais em geral o investimento € baixo, as equsgesmenores, trabalham com menos
recursos. Mas mesmo com as novas tecnologias, meaésa formar pessoas que
saibam fazer uma leitura critica. Os jornais peenisnvestir em novos leitores. N&o so
no impresso, mas também em outras plataformas.

4) Por que os suplementos séo liberados soment&é&usdos, por que ndo colocar
também em outros dias do final de semana?

As criancas sempre pedem por mais dias, mas € uasag de producdo, orcamento.
Sao definicbes empresarias. Existem varios supl@meue assim como a folhinha sé
saem uma vez por semana, como o caderno sobrdagienou o de saude. A idéia &
ampliar o leque de opc¢bes do leitor. Tentamos cemehtar pela internet no site:

www.folha.com.br/folhinha

11
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5) Esse tipo de material traz resultados parar@j@rHa interesse, procura?

A Folhinha também tem espac¢o de anuncios, espagoldieidade.

6) Qual é feedback que os pais ou leitores passaroés?

O retorno € maior em encontros realizados comiasgas. Recebemos alguns e-mails
dos leitores também, mas os projetos bem sucedg®gyeram grandes retornos. No
dia a dia sdo poucos e-mails. As redes soOcias ot@gaes espacos. Nos ultimos dez
anos esse feedback caiu consideravelmente. oeddieito quando o leitor fica muito
incomodado ou quando ele gosta muito da publicag@Bms extremos.

7) O jornal (Estadinho / Folhinha) possui algunadiel foco de publico infantil?

A Folhinha tenta abranger criancas em idade @betizacdo de 8 a12 anos.

8) Vocés possuem algum tipo de trabalho de intégrapm escolas, distribuicdo de
amostras e programas de incentivo a leitura d@j@rn

Sim, o programa Troca de Leitura, é feito diretaimem escolas onde o jornal € lido e
as criancas comentam sobre o que viram e se gwostamando. E um programa
informal, feito em pequena escala, € como uma jEsquialitativa para o jornal. Com
esse programa descobrimos que as criancas tamistamgde saber sobre economia, se
estiver em uma linguagem adequada para eles, daanfesma que gostam de saber
sobre o Ben 10. A diferenca é que eles tém maikezdmento sobre o Ben 10. Esse
Troca de Leitura é esporadico, feito algumas vemesano. Mas para 0 primeiro
semestre de 2011 sera criado o Clube da Leitura,ipeentivar leitores fixos e criticos,
proporcionando um feedback melhor das criancas.

9) O que poderia ser feito para integrar mais ami@to da crianga com o jornal?

Isso é mais uma funcdo do professor do que doljstaaO dia a dia, no universo da
crianca ja € enfocado em algumas secoes do jdxatecdo Figura, onde sao contadas
historias de criancas reais. A busca da Folhinkangépre se aproximar do dia a dia da
crianga, tentar fazer que eles se enxerguem e @rxey outro, o diferente para
entender. A Folhinha esta sempre buscando issoodéatseu espaco limitado de oito
paginas semanais

10) Vocés fazem algum tipo de atividade de interag@m a participacdo do publico
infantil? Isso ajuda a trazer mais leitores?

A Folhinha ndo faz com esse intuito, mas ajuda éamtA campanha Mapa do Brincar,

realizada em 2009, que incentivou as criancas aefal sobre suas brincadeiras, o

resultado foi um sucesso tdo grande que result@iterovww.mapadobrincar.com.br

11) Qual é a importancia do publico infantil par@mal?
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E bastante importante, pois pode ser a entradaodesnleitores. O é importante é
formar pessoas que saibam ler o mundo, as notipigssaibam ler imagens. E uma
maneira de formar leitores criticos que irdo estaniliarizados com o jornal no mundo

adulto, além de é claro vender.
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