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Agéncia de noticias regional: inserindo o0 novo no jornalismo internacional *
Paulo Eduardo Assis MAIA?®
Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei, S&o Jodo del-Rei, MG
RESUMO:

A agéncia de noticias regional ousa propor uma estratégia para tentar inverter o fluxo
imposto pelas grandes agéncias internacionais. E com essa proposta que surge o projeto
“Agéncia de Noticias” que tem por objetivo estimular a circulacao de noticias regional a
partir da angulacdo de grandes temas internacionais em foco na midia nacional. Com a
atuacdo do curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal de S&o Jodo del-Rei
no Campo das Vertentes, em Minas Gerais, € possivel o relato e a divulgacao dos fatos,
de forma a informar a populacdo local e, consequentemente, preservar e salientar sua
identidade e cultura regionais.

Palavras-chave: jornalismo internacional, jornalismo regional, agéncia de noticias,
cultura regional, identidade.

Introducéo

As grandes agéncias de noticias internacionais sdo informadutos dentro da esfera
jornalistica, suprindo com informacGes procedentes de diferentes localidades os meios
de comunicacdo mais diversos, espalhados pelo globo. Seu alcance se da através das
novas tecnologias, pautando publicagdes de forma homogénea e oferecendo a quem as
acessa, portanto, um pacote do mesmo produto em periodos diferentes. Com repdrteres
correspondentes “acampados” em diversos locais — algo que nem todos os meios de
comunicacdo podem fazer devido aos custos —, conseguem chegar as informacdes de
forma mais rapida para repassa-la a seus clientes. Assim, constitui-se uma atividade
literal de transformacdo da noticia em mercadoria.

Essas agéncias de noticias, na verdade, suprem a lacuna das corporacGes que,
devido ao enxugamento dos seus quadros de funcionarios, ndo podem manter
correspondentes no exterior, fornecendo a elas conteldos que as permitem reportar
sobre assuntos que estdo em evidéncia na midia, mas ocorrendo em locais distantes.
Assim, as agéncias de noticias funcionam como chave-mestra na pratica do jornalismo

internacional. Todavia, cabe um questionamento: de que forma os acontecimentos de
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carater local sdo noticiados? Existe espago para questdes locais em uma agéncia de
noticias?

Este artigo parte de tais interrogacdes e traz em seu bojo a possibilidade de
criagdo de uma agéncia de noticias com viés local, atendendo a demanda informativa na
regi&o que constitui 0 Campo das Vertentes*, no estado de Minas Gerais. Um projeto de
ensino que visa criar de um banco de noticias locais e regionais que trard contetdo
variado e inédito, servindo a comunidade regional com material jornalistico
contextualizado de acordo com o perfil social e cultural do publico-alvo. Nesse sentido,
o fornecimento de informagdes produzidas e apuradas diretamente na area de cobertura
facilitarda uma dindmica de aproximacdo entre o publico local e as informacGes,
explorando acontecimentos e fatos que nunca tiveram visibilidade e, ao mesmo tempo,
estimulando o crescimento do jornalismo na regiao.

Torna-se importante salientar que, com uma agéncia de noticias voltada
especificamente para o Campo das Vertentes, a producdo jornalistica ndo teria como
objetivo a lucratividade, colocando os critérios informativos em primeiro plano. Dessa
forma, ndo haveria a necessidade de se seguir modelos homogéneos e normas que
trazem os ideais mercadolégicos. Em outras palavras, a noticia ndo seguiria os padrdes
de noticiabilidade tradicionais e ndo seria encarada como uma série de fatos
descartaveis e passageiros.

A estratégia proposta, portanto, considera e estimula a cultura local a partir da
instauracdo de uma agéncia de noticias regional. Dessa forma, espera-se experimentar
uma nova possibilidade da dindmica do fluxo informativo tradicional, que segue a
chamada estrutura norte-sul e reflete um conteddo repetido, previsivel e homogéneo,
como podemos verificar nos jornais de circulacdo nacional - Estado de Sdo Paulo, Folha
de S&o Paulo, Estado de Minas, O Globo, entre outros (SILVA JUNIOR, 2008). Além
disso, este projeto visa valorizar o jornalismo regional e estimular a produgéo

informativa local oferecendo suporte aos jornais locais, que poderdo escolher noticias

4 A mesorregido do Campo das Vertentes é uma das doze mesorregides do estado brasileiro de Minas Gerais. E
formada pela unido de 36 municipios agrupados em trés microrregifes. Suas cidades mais importantes sdo Barbacena,
Sédo Jodo del-Rei e Lavras, mas tendo como cidade eixo e pélo regional assim como central a cidade de Séo Jodo del-
Rei. Esta regido tem o nome de Campo das Vertentes pelo fato deste lugar ser, em termos gerais, o inicio da Serra da
Mantiqueira, que surge como um descampado no municipio de Barbacena, que por sua vez também é chamada de
"Campos da Mantiqueira". Nesta regido, cujo relevo é formado por mares de morros, nascem e correm fluentemente
muitos rios, que contribuem enormemente para a formacao de trés grandes bacias, duas de &mbito nacional: o Paraiba
do Sul e 0 Sao Francisco. (Fonte: Wikipédia)
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especificas em um leque com grande variedade de temas e linguagem adaptada para o

publico que se deseja alcancar.

Universidade e regionalismo

A relevéncia deste programa de ensino para a Universidade Federal de S&o Joédo
del-Rei, estd pautada sobre os trés pilares basicos que sustentam o ensino de terceiro
grau no Brasil, ou seja: ensino, pesquisa e extensdo. Assim sendo, torna-se necessario
salientar os pontos de contato com a natureza extensionista da universidade neste pais.

Entendendo-se a extensdo como o retorno da instituicdo de ensino para a
comunidade que acolhe a UFSJ, partimos do principio de que o compromisso com a
elevacdo do padréo informacional dos veiculos de comunicacdo na regido Campo das
Vertentes de certa forma materializa e reforca a esséncia extensionista do projeto que se
pretende desenvolver. Dentro dele, portanto, espera-se ndo apenas alimentar a midia
regional com noticias de interesse da comunidade local, mas também coloca-la em
contato com questdes internacionais que de certa forma espelham no plano macro
questdes vivenciadas regionalmente. Dessa forma, o cenario informacional, ao ser
enriquecido por tais iniciativas, acaba por ser reformatado na medida em que muitas das
noticias que vao circular na agéncia regional ndo integram o rol de assuntos que sdo
divulgados pelos jornais de circulagcdo nacional.

Para tanto, é fundamental que o cidaddo das Vertentes tenha consciéncia do
valor da cultura local como pilar basico para o reconhecimento do valor da sua
identidade. Uma das formas de implementar essa possibilidade pode ser experimentada
na medida em que a sua realidade local serd amplamente evidenciada nas paginas dos
periddicos regionais que vdo se dedicar ao tratamento, valorizacdo e registro das
questdes que ocupam a vida dos cidaddos dessa regido, reforcando sua identidade.
Inspirando-se em Castells (1999) em seu conceito de identidade de projeto, percebemos
que a iniciativa de criar uma agéncia de noticias tem como um de seus fundamentos
tedricos essa fonte, na medida em que manifesta localmente 0 compromisso que ratifica
a importancia das raizes identitarias do Campo das Vertentes.

Levando-se em consideracdo que esta proposta seria desenvolvida dentro do
curso de Comunicacgéo Social / Habilitacdo Jornalismo e que sua énfase contemplaria o
jornalismo em sua faceta cultural, evidencia-se neste artigo o fato de que as informacoes
disponibilizadas pela agéncia de noticias regional aos veiculos de comunicagdo local

veiculam um conjunto de signos que compde o repertorio cultural da regido Campos das
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Vertentes. Ao reconhecer tal especificidade, percebe-se que o trabalho desenvolvido por
este projeto sera de natureza interdisciplinar pois pretende-se amalgamar grupos de
informacdes das mais diversas modalidades, tendo em vista o trabalho jornalistico que
se pretende desenvolver nessa agéncia.

H4 de se ressaltar ainda que a cultura, segundo José Luis Braga (2001), constitui
um dos objetos de estudo do campo da Comunicagdo Social, area interdisciplinar por
natureza. Ao contemplar as iniciativas propostas por este projeto, percebe-se que tal
faceta torna-se reforcada pela interdisciplinaridade também inerente a prépria cultura
enquanto foco de estudo dessa area de producdo de conhecimento.

Para que qualquer movimento extensionista se desenvolva, é sobremaneira
importante que diagnoésticos da situacdo atual sejam realizados, ja que ndo se espera 0
desenvolvimento de um trabalho baseado no senso comum. Portanto, a pesquisa se
manifesta e se consagra nesta proposta desde seu nascedouro, a partir dos levantamentos
exploratorios necessarios a exploracdo do cendrio comunicacional regional e das
informac@es que nele circulam na atualidade. Entretanto, pesquisas de opinido regulares
terdo de ser realizadas para que essa agéncia continue a cumprir com 0S COMpPromissos
de prestacdo de servigos informacionais estabelecidos com a midia regional,
considerando o dinamismo do ambiente noticioso contemporaneo numa escala mundial.

Além disso, avaliacGes sistematicas da qualidade dos trabalhos prestados junto a
esses meios também terdo de ser realizadas concomitantemente, de modo que a prépria
agéncia avalie periodicamente sua performance tendo em vista 0S compromissos iniciais
firmados neste projeto para com os meios de comunicacdo do Campo das Vertentes.

E importante ressaltar que este projeto de prestacdo de servicos a midia regional
ndo implica em custos para 0s veiculos de comunicacdo que aderirem aos mesmos, mas
na divulgacdo da fonte e do crédito colocado em circulacdo, para que esses produtos
possam ser registrados como evidéncias de atividades complementares a serem

cumpridas pelos graduandos ao longo de seu curso.

Contextualizacao

A partir da criacdo desse grupo no curso de Comunicacdo Social da UFSJ,
pretende-se entender a contribuicdo da comunicacdo comunitaria para o Campo das
Vertentes. Esse tipo de trabalho incitard o debate sobre a realizacdo de propostas no
trabalho comunitério de comunicacdo e, ainda, no registro da historia de um povo, de

uma regido que ndo é abordada pelos veiculos da grande midia. Assim, serad
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desenvolvido um trabalho sobre a realidade da regido citada — em consonancia com 0s
fatos ocorridos no planeta — a partir da préatica jornalistica adquirida no desempenho de
atividades curriculares do curso de Comunicacdo, implantado na UFSJ em 2009 e tendo
sua primeira turma composta de 50 alunos advindos de diversos lugares da regido

sudeste do pais.

Jornalismo Internacional
O termo jornalismo internacional diz respeito a especificidade jornalistica voltada
a eventos estrangeiros ao pais onde esta sediado determinado veiculo de imprensa. Por
esse motivo, tal definicdo €, por natureza, relativa: o que € assunto "doméstico” num
determinado pais sera “internacional” em todos os demais. Assim, 0 jornalismo
internacional passa a ser a a&rea com maior abrangéncia tematica, ja que deve dar conta
de politica, economia, cultura, natureza e demais assuntos ligados a eventos externos a
certo pais tomado como origem.
Conforme frisa Natali (2004), no Brasil da primeira metade da década de 80, sob
a imposicdo e sombra da ditadura militar, a editoria “Internacional” ganhou peso. Isso
porque funcionava como Unica valvula para oxigenacao de uma imprensa entdo proibida
de participar da agenda publica interna nacional. Nesse sentido, as informacdes
internacionais preenchiam os buracos noticiosos censurados, trazendo para 0 espaco

brasileiro as “pautas do dia” estrangeiras.

Com pautas tdo amplas e de certo modo as Unicas a levantar essas
questdes nas redacdes brasileiras, as editorias de politica internacional
despertavam durante o regime militar um interesse inédito junto ao
cidaddo-leitor. Isso ocorreu, sobretudo durante os chamados "anos de
chumbo™ do governo Médici. Eram elas, essas editorias, até meados
do governo Geisel, que abordavam questdes vistas no Brasil como
tabu, ou, segundo a terminologia oficial da época, como
“subversivas”. (NATALI, 2004, p. 29)

Na segunda metade dos anos 80, a artificialidade jornalistica foi suprimida pela
abertura democratica que, mesmo em doses homeopaticas, permitiu que o material local
voltasse as colunas dos impressos, invertendo a ordem de importancia das editorias.
Com isso, o jornalismo internacional recuou ao terreno de pertinéncias, que sempre foi
0 seu.

Em contrapartida a esse cenario de readaptacao pos-ditatura, a partir dos anos 90

a ascensao dos meios de comunicacdo dilatados e a consequente amplitude de acesso e
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divulgacdo de contetdos reconstruiu o papel das noticias internacionais, seguindo a
tendéncia de uma aldeia global que se constituia e transformava tempo e espaco em
conceitos relativos. Nesse sentido, os assuntos que até entdo figuravam como de
importancia externa e pareciam commodities de importacdo foram convertidos em
materiais de facil acesso e com divulgacdo instantanea independentemente do local de
origem.

Sob essa perspectiva, mais atual, Natali (2004) analisa a questdo das editorias
internacionais sob uma Otica mercadologica. No entanto, sua fundamentacéo é classica:
o0 autor cita o filésofo alem@o Theodor Adorno (1903-1969) para explicar a teorizacéo
sistematica sobre a cultura de massa e os fatores agregados que reformataram as
mercadorias culturais.

Nesse sentido, o autor relata que o noticiario internacional esta exposto a uma
maré cada vez mais invasora de fetichizacéo, considerando que ndo mais uma parcela
minima da sociedade tem acesso aos contetidos jornalisticos. Assim, a noticia passou a
ser etiquetada também como cultura de massa, com montante significativo produzido
nos Estados Unidos. Ali, a antiga cultura de elite perdeu espaco para o entretenimento
da classe média que emergiu ha apenas trés ou quatro geracGes. Nessa transicdo, a
fronteira entre jornalismo e entretenimento nem sempre é muito nitida, impressao
agravada pela tendéncia dos agentes do showbusiness em produzir e veicular noticias
superficiais para melhor vender seus “produtos”.

Todavia, sabe-se que nem s6 do global constitui-se a pratica jornalistica. Assim,
numa espécie de contra-fenbmeno, ao mesmo tempo em que a pulsdo integradora
mundial crescia, a demanda por informacdes locais também se tornava evidente. Afinal,
o local apresenta-se como particularista, inédito, diferente e, ainda, afavel, familiar.
Exatamente por esse carater, Aguiar (2008) lembra que ainda € forte no senso comum a
concepgdo de que o jornalismo no mundo teria nascido primeiramente voltado para a
informacdo local, e sO depois teria se expandido para além das fronteiras, com a
facilidade dos recursos tecnoldgicos advindos da Revolucao Industrial.

Em suma, trata-se de uma &rea em que a producdo da noticia € recorrentemente
dependente de material fornecido por agentes externos ao veiculo que a publica, na
maioria das vezes estrangeiros — agéncias de noticias, jornais e TVs europeus e norte-
americanos — que ndo tém preocupagdo em contextualizar o acontecido (suplementando
a informacdo para o publico brasileiro) ou em criar comparagdes com a vivéncia de

mundo.
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Agéncias de Noticias

A importancia das agéncias torna-se perceptivel ao remontar sua trajetoria
historica atraves da acdo de fazer circular noticias. No século XIX, a expansdo dos
mercados, a popularizacdo dos meios, o conseqliente aumento do publico-leitor, a
potencialidade de uma rede de comunicacdo e a ascensdo do telégrafo constituiram
condicdes para a emergéncia de agéncias intermediadoras de noticias e informacdes. O
jornalismo internacional, portanto, € um fendmeno de comunicacdo intimamente
vinculado ao jornalismo e atrelado a uma I6gica operacional em redes materializada por
agéncias de noticias.

Nesse contexto, as tecnologias indispensaveis ao funcionamento das agéncias
sempre estiveram ligadas a questdo econémica, a possibilidade de desenvolvimento de
um negdcio. Curiosamente, um passeio pela histdria das agéncias é também uma forma
de acompanhar o surgimento de novas tecnologias de comunicacdo — o que inclui
descobertas na area de transportes reduzindo distancias e aprimorando as trocas de
informacBes e mercadorias. Tudo isso em detrimento de espacos de tempo cada vez
mais curtos e transac¢des informacionais mais intensas.

Segundo Silva Junior (2008), as agéncias de noticias apresentam caracteristicas
que, de modo invariante, permeiam as préaticas das agéncias no decorrer de seu percurso

historico, evidenciando alguns aspectos.

Potencializacdo de distribuicdo de um mesmo nucleo de conteddos em
plataformas; modalidades e dispositivos distintos de acesso a
informacdo; busca de uma velocidade operacional; elaboragdo de
servigos destinados a uma circulacdo diferenciada, que nao
contemplavam somente o jornalismo; desenvolvimento de solugdes
que permitam uma producdo descentralizada de contetidos e servicos,
de modo a integrar, otimizar e obter retornos diretos em fungéo de
uma operagdo crescentemente complexa. (SILVA JUNIOR, 2008,
p.06-07)

Trata-se, portanto, de um contrato estabelecido ndo somente entre agéncias e

jornais, mas também entre os agentes do mercado, papel esse que continua sendo

exercido até hoje.

O segredo financeiro de uma agéncia como a Reuters é vender a
mesma noticia em diferentes formas porque se ganha diferentes
dinheiros a partir da mesma informacao. [...] Eu vendo em tempo real
para 0 mercado financeiro, ai no fim da tarde eu entrego pra midia e
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vendo pros jornais, ai eu vendo a mesma noticia em video para as
TVs. A mesma noticia em imagens para as fotos. A minha principal
missdo € reportar. Ser o mais rapido possivel nessa entrega de
noticias. (SILVA JUNIOR, 2008, p.09)

As agéncias se encaixam nesse sistema através da alimentacdo continua de
informacdes e, consequentemente, por fornecer um tipo de material que atua no reforgo
da atualidade. Trata-se, portanto, de uma dicotomia na qual, a0 menos para parcelas do
conteddo disponibilizado pelos jornais na web (noticias internacionais, informes
econémicos, etc.) o limite da velocidade operacional dos jornais — sincronizando e
reduzindo o tempo dos eventos ao tempo da publicizagdo dos informes — é condicionado
pela velocidade das agéncias no repasse dos servicos.

Segundo define Wolf (1995), a agéncia de noticias é a fonte mais notavel de
materiais noticiaveis, considerando que a informacdo cotidiana encontrada nos jornais é
cada vez mais produto de agéncias. Nesse sentido, elas se tornam imprescindiveis para
0S jornais por motivos econdmicos, mas acabam gerando certa homogeneizacdo de
noticias no conjunto de publicacdes. Responsaveis pela producdo do que o autor
denomina “unidades noticia” ja elaboradas, as agéncias alertam as redagdes sobre tudo o
gue acontece, orientando a cobertura midiatica.

Esse contexto, segundo Baccega (2002), é facilitado por meios de comunicacdo de
massa que produzem e fazem com que as sociedades vivam num mundo editado. Nesse
sentido, ele é trazido para o horizonte perceptivo através da tecnologia dos meios de
comunicacdo, sejam eles jornais, revistas, televisdes. Dai inferir que as agéncias de
noticias reproduzem a realidade de acordo com suas ideologias, suas visdes de mundo,
seus jogos de interesses. Tal processo se da desde 0 momento em que a agéncia envia
uma equipe de reportagem para cobrir determinado evento até a veiculacdo do produto

cultural para as massas.

Informacéo-Mercadoria

Na virada do século XX para o século XXI, o universo da comunicacdo e da
informagdo encontrou-se radicado no espaco da p6s-modernidade: uma era sem nome
formatando, sobretudo, uma mutacdo sintetizada pelo capital para operar como
ferramenta da civilizagéo capitalista. Institui-se, assim, uma cultura feita com valores e

anti-valores do capital.
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Emergente, essa cultura desconhece limites, contamina e modifica o proprio
genoma da comunicacdo e da informag8o, estetiza a ética e entroniza a publicidade,
subjetivizando processos contemporaneos de comunicacdo e modos de producéo,
transformacéo e circulacdo de informagdes, tratadas cada vez mais como mercadorias.
Além disso, a cultura estética estrutura as empresas jornalisticas em unidades de
producdo e processamento capitalista, submetendo-as a logica do mercado, da audiéncia
e do lucro. Nessa nova ldgica, os produtos da inddstria midiatica indicam serem
produzidos e vendidos a partir das maximas do marketing. Com isso, tem-se que a
praxis de mercado é universalizada e radicalizada, atingindo a esséncia da imprensa, das
noticias, dos noticiarios, da informacao e dos préprios jornalistas numa transicdo de eras
em que a linguagem jornalistica incorpora a expressdo e o discurso da racionalidade
econdmica da sociedade.

Dessa forma, o esfor¢o de objetividade é substituido pela estética da subjetividade
enquanto a apresentacdo torna-se uma representacdo protética e artificial. Nao por outro
motivo as informacbes passam a ser tratadas como mercadoria, adquirindo valor de
troca e valor de uso. A nova estética, denominada “estética da mercadoria”, determina,
em tudo o valor de troca, gangrenando o valor de uso das coisas.

Essa divisdo do valor das mercadorias em valor de troca e valor de uso foi
proposta pelo filésofo Karl Marx. Tais padrdes decorreriam, segundo o pensador, das
naturezas diversas dos objetos a medir e das convencdes sociais atribuidas as
mercadorias. Assim, o valor de uso é definido pela utilidade do item e s6 se realiza com
sua utilizacdo ou seu consumo, constituindo o contetdo material da riqueza, qualquer
que seja a forma social dele. Na sociedade capitalista, o valor de uso é o veiculo
material do valor de troca.

A ética da publicidade — com a forca energizada do valor de troca — acaba, dessa
forma, invertendo essa racionalidade para o jornalismo. Nessa inversdo, o valor de troca
escraviza o valor de uso: 0 que passa importar é o lucro e ndo a informacéo em si. Cabe
ressaltar que o valor da informacéo néo se realiza na troca (como mercadoria), mas por
meio da interacdo, da comunicacéo.

Nesse sentido, Arbex Janior (2001) assinala que, na contemporaneidade, a midia
transforma em espetaculo quaisquer tipos de pautas, desde guerras e catastrofes naturais
e histdrias cotidianas. Segundo o autor, torna-se evidente a constru¢do dos fatos, ao

invés de sua mera interpretacdo e veiculagdo em formato jornalistico.
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No entanto, cabe frisar que ndo se trata de uma a¢do meramente ideoldgica ou
dominadora. Na realidade, em certa medida, os operadores das midias transformam a
noticia em espetaculo porque € esse formato que melhor atende o mercado. Nesse
processo, divulgam-se fatos grotescos e espetaculares, tirando de cena o que deveria ser
realmente de interesse publico.

Ainda de acordo com Arbex Janior (2001, p.88), num mundo em que a
informacdo existe em abundancia para todos, tanto a rapidez quanto a eficicia na
obtencdo de informacGes exclusivas adquiriram uma urgéncia dramatica, acirrando

ainda mais a competicao entre os varios veiculos de comunicagdo de massa.

Ser mais répido tornou-se uma demonstragdo de prestigio, de poder
financeiro e politico. E por essa razdo que toda a producdo da midia
passa a ser orientada sob o signo da velocidade (ndo raro, da
precipitacdo) e da renovacdo permanente. (ARBEX JUNIOR, 2001,
p.88)

De fato, na logica capitalista o tempo é um fator de suma importancia,
determinando o prazo de producdo, venda e retorno financeiro. Nessa dinamica, o
veiculo mais rapido vende mais. Logo, 0 objetivo passa a ser adquirir informag6es sem
levar em conta o que estd sendo consumido. O que importa é a quantidade e ndo a
qualidade. Como consequéncia, 0 mesmo autor enfatiza que a renovacdo permanente e a
producdo de uma quantidade brutal e incessante de informagdo produzem a “amnésia
permanente”. Ora, se o que interessa ¢ a “novidade” produzida industrialmente, o
telespectador/leitor é convidado a abandonar qualquer reflexdo sobre determinado
evento, em nome do que é mais recente, do que vem quase instantaneamente em
seguida.

Ramonet (1999) também aborda a questdo da informacdo-mercadoria. Para ele, a
I6gica do capital estd presente na midia de varias formas, com maior evidéncia nos
oligopolios de comunicagdo. Conforme o autor, muitos sé&o 0s jornais renomados
pertencentes a mega grupos de comunicagdo, enquanto os demais estariam submetidos a
cobiga “dos novos senhores do mundo”. Dentro dessa logica, gerenciar quantidade e
qualidade torna-se tarefa de extrema complexidade e, em nome da praticidade e da
honra a corrida informacional, os veiculos de comunicacdo prezam pela rapidez, pelo
furo, pelo grotesco e espetacular. Com isso, a informacdo é dissimulada e, portanto,
superabundante e incontrolavel. Tem-se assim o que o autor chama de “efeito biombo”,

com um acontecimento ocultando o outro.
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Jornalismo Regional

O jornalismo regional, de forma genérica, corresponde a um mecanismo que
estabelece vinculos com os leitores e fortalece a identidade da regido. Essa forma de
jornalismo se constituiu como um importante canal informativo em carater local por
difundir noticias intimamente ligadas ao cotidiano do receptor. Nesse sentido, a
producdo de um jornal voltado para questdes regionais incita a colaboracdo dos
individuos e, consequentemente, a interacdo e unificacdo social do grupo. Conforme
Castells (1999), é nesse ponto que reside a importancia do jornalismo regional,
beneficiando o agrupamento de pessoas e despertando, a0 mesmo tempo, o sentimento
de pertenca. Com isso, institui-se uma identidade cultural, considerando que o grupo
comunal tem como base uma cultura semelhante.

Sob outra perspectiva, tem-se que o jornalismo regional precisa ser considerado
como um transformador da informacdo como matéria-prima, uma vez que apresenta 0s
acontecimentos de acordo com a cultura de um determinado grupo, com relevancia e
impacto para o local enquanto os grandes jornais mantém como ordens do dia as
mesmas noticias, manufaturadas em massa. Além disso, o nimero de leitores e a
tiragem dos jornais regionais sdo menores, ressaltando a caracteristica da proximidade.

O jornalismo regional, dessa forma, € parte integrante da histéria da populacéo
ao qual pertence, além de configurar opinides, fortalecer a cidadania e agucar o lado
critico dos individuos. Ao pautar temas de interesse publico centrados em determinada
regido, o jornalismo regional conduz os agentes sociais a se agruparem, estabelecerem e
discutirem ideias, trocando experiéncias. Esse tipo de jornalismo, portanto, tem papel
fundamental: por meio dele a identidade de uma regido € — ou deveria ser —
representada, ja que a midia interiorana introduz elementos tipicos da cultura local na
transmissdo das informacdes, contextualizando-as informagdes para o leitor. Com isso
amplia-se o0 espaco democratico de discussdo dos interesses vigentes, impondo uma
comunidade agente na construcdo de uma nova midia impressa local.

Segundo Correia (1998) o objetivo do jornalismo regional é superar a
massificacdo e a virtualizagao resultantes do gigantismo introduzido pela transformacao
da nocéo de espaco. A intengdo, assim, € relacionar as questdes que dizem respeito a
cidade ou a regido, colocando em pauta a propria vida cotidiana sob a ética jornalistica.
Nesse processo, a identidade regional passa a ser evidenciada — mesmo que mediada por

mecanismos de producdo simbolica — na intencdo de contemplar o refor¢co do

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

sentimento de pertencimento. Portanto, o conceito de jornalismo regional se aplica a
este projeto na medida em que visa instituir uma agéncia de noticias rompendo seus
paradigmas até entdo conceitual e praticamente recorrentes, dando foco a assuntos

locais.

Atuacgao
Adotadas como foco de analises, discussfes e pratica deste projeto, as agéncias de

noticias sob a perspectiva regional trazem em seu bojo 0s seguintes questionamentos,
que constituem a problematizacéo do objeto elencado nesta proposta:

1. Qual o trabalho desenvolvido por uma agéncia de noticias?

2. Como o trabalho de uma agéncia de noticias universitaria influenciaria no

fortalecimento do jornalismo regional?

3. Como seria desenvolvida essa agéncia?

Parte do problema de pesquisa parece ser respondido na fundamentacdo das
palavras-chave deste projeto e em sua propria justificativa. Todavia, € na explanacao
dos métodos de trabalho que hip6teses mais evidentes sdo delineadas. Antes, porém, sao
necessarias algumas observacoes.

As agéncias de noticias sdo empresas jornalisticas especializadas em difundir
informacdes e noticias diretamente das fontes para os veiculos de midia. Tais instancias
operam através de escritérios locais, em diferentes cidades e paises, que transmitem sua
apuracdo para as centrais, que por sua vez redistribuem o material para os clientes (i.e.,
jornais, revistas, radios, televisdes, websites, etc.). Na atualidade as agéncias mantém
uma rede de correspondentes e stringers (colaboradores) nas maiores cidades do mundo,
apurando dados e lapidando-os de modo a transforméa-los em produtos jornalisticos para
diferentes veiculos de imprensa. Nos ultimos anos, o trabalho das agéncias e seus
correspondentes foi enormemente facilitado pelas novas tecnologias de comunicacéo, a
exemplo da internet.

A existéncia dessas agéncias se justifica por se tratarem de érgdos captadores,
produtores e distribuidores de informacdo. Assim, tém por finalidade satisfazer os
padrdes de milhares de jornais das mais variaveis religiées, nacionalidades e simpatias.

Em contrapartida, cabe ressaltar que o que interessa a uma empresa pode néo ter
significado para a agéncia, a ndo ser que um editor requeira cobertura especial. No
entanto, o que parece interessar a agéncia nem sempre agrada a todos os clientes. Basta

considerar que os diretores de jornais sdo, por natureza, dificeis de contentar; o que
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dizer entdo de milhares deles ao mesmo tempo? Na tentativa de chegar ao equilibrio
noticioso, uma agéncia tem o maximo cuidado em apresentar todas as facetas de uma
noticia capaz de gerar controvérsias (0 que ndo significa densidade informacional e
posicionamento critico). Isso porque a equipe de uma agéncia ndo é paga para dar
opinido. Assim, repdrteres e redatores sdo vigiados de perto para que ndo haja qualquer
sombra de opinido pessoal no seu trabalho. Aos que possuem experiéncia e bom senso,
permite-se acrescentar aos fatos alguns antecedentes e dar a eles alguma interpretacao,
quando € o caso. Porém, dizer por que algo aconteceu, isto €, o processo interpretativo,
é bem diferente de argumentar sobre o que devia ser feito, a prerrogativa do editorial.

Excetuando-se os jornais de circulacdo nacional, aparentemente s6 as noticias
locais sdo produto de trabalho pessoal. O mesmo acontece com o radio e a televisdo. Se
a confianca depositada no servigo das agéncias tem como resultado a padronizacdo mais
ou menos generalizada da cobertura internacional, nacional e estadual, tal
comprometimento e suas consequéncias podem ser imputados tanto as grandes agéncias
guanto aos jornais de circulacao nacional.

Com relacédo ao fazer jornalistico, sdo caracteristicas de uma agéncia de noticias
a utilizacdo de técnicas de programacao e titulagem no tratamento das noticias. Ambas
diferem das adotadas nos processos dos jornais tradicionais em alguns aspectos.
Prontos, os textos sdo dispostos a servi¢o dos correspondentes e enviados aos nucleos
comunicacionais por meio de aparatos tecnoldgicos que permitem trabalhar a
informac@o de forma precisa e agil, mas padronizado. Antes do inicio de cada ciclo
informacional, envia-se uma programacdo a todos os clientes de um determinado
circuito para que tomem conhecimento do material avaliavel para transmissao. Essa
programacdo ou relacdo de estoque informa os editores sobre cada matéria que
receberdo com titulo, descricdo, e, as vezes, numero de palavras ou caracteres. Ndo ha
indicacdes quanto ao tempo especifico de cada transmissdo, que pode variar. Vale
lembrar, por exemplo, que os furos — enviados praticamente no momento em que
acontecem — podem desorganizar a programacao mais cuidadosa.

Quanto a técnica da titulagem, ndo é pratico para uma agéncia redigir a matéria
do mesmo modo que o jornal, com os titulos das paginas numeradas. O material da
agéncia consiste em um primeiro "take" e uma serie de adi¢des para a maioria das
materias. As adi¢Bes sdo facilmente identificaveis porque trazem o titulo, local e data do
original e a sequéncia da transmissdo. Os titulos, nas agéncias, funcionam também

como codigo para indicar urgéncia na transmissdo. Nos Estados Unidos s&o comuns as
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indicacbes: "Flash”, Boletim e Urgente em ordem decrescente de importancia. Tais
indica¢des sdo incluidas no material de "cabecalho™ — necessario para o computador — e
colocadas no inicio de cada matéria.

Em relacdo ao jornalismo regional, no Brasil ele corresponde a um fenémeno
ancorado em vérios fatores, dentre eles o econémico, o politico, o cultural e o
educacional. Essa préatica jornalistica assume papel fundamental nas esferas em que
ocorre, ja que através dela a identidade de uma regido é representada, conforme ja
apontado anteriormente. Assim, figura como de extrema importancia nos locais
distantes do circulo de cobertura das grandes empresas de comunicagdo, primando pela
proximidade com o publico e, ainda, estabelecendo-se indiretamente como fiscalizador
de assuntos publicos. Nesse sentido, adquire relevancia suficiente para ser objeto de
estudo cientifico.

Como jé foi dito, a existéncia de uma agéncia de noticias se justifica por ser um
0rgdo captador, produtor e distribuidor de informagdo que tem por finalidade atender os
padrdes de milhares de jornais com orientacdes e linhas editoriais diversas. Analisando
esse aspecto, percebe-se que uma agéncia pode ser utilizada pelo jornalismo regional,
relacionando as tematicas internacionais com fatos regionais, criando também um
mecanismo de interacdo entre os fatos e possibilitando maior entendimento e

identificacdo com os receptores.
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