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Resumo

Este artigo consiste no resultado pratico de pesquisas realizadas pelas autoras no curso
de mestrado nas areas de comunicagdo e hospitalidade, tendo como objeto de estudo o
municipio de S8o Luiz do Paraitinga, com analise no espaco turistico e suas
representacbes na midia impressa especializada. Contempla brevemente as
caracteristicas fisicas e culturais do municipio, relata a globalizacdo, a midia e a cultura
local. Ressalta a relevancia dos meios de comunicagao no processo de reconstrucao da
imagem da localidade, que passou por danos fisicos decorrentes das intempéries no final
de 2009 e inicio de 2010. Ainda, analisa o envolvimento e a participacdo da midia
impressa e eletrénica na reconstrucdo do patriménio arquitetdnico por intermédio da
leitura, analise das reportagens do Jornal da Reconstrucdo, uma iniciativa da
Universidade de Taubaté, em parceria com a gestdo atual do municipio.

Palavras-chave: globalizacdo; midia; cultura local; Sdo Luiz do Paraitinga, Jornal da
Reconstrucao.

Introducéo

Na contemporaneidade, € fato que as intempéries tém contribuido com problemas
fisicos, econ6micos e culturais, afetando diversas comunidades; danos estes
considerados alguns reparaveis e outros irreparaveis. Ap0s minuciosos estudos na
localidade, no processo de mestrado e diante do evento das enchentes, despertou a
preocupacdo as autoras em investigar o que estava sendo realizado a posteriori do
evento. Partiu-se entdo para pesquisas em periédicos, Internet e acompanhamento na
midia televisiva, sobre o que estava sendo realizado para a reconstru¢do do municipio
de Sdo Luiz do Paraitinga, area objeto de estudo no mestrado. Fez-se entdo um
levantamento, cujos resultados apontaram e revelaram que a comunidade, em parceira
com instituicbes puablicas, instituicdes privadas e os meios de comunicacgdo, esta

engajada no processo de reconstrucéo.

! Trabalho apresentado no DT 07 — Comunicagéo, Espaco e Cidadania do XVI Congresso de Ciéncias da
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Globalizacéo, midia e cultura

A globalizacdo € um processo que iniciou-se na Europa, nos séculos XV e XVI e no
final do século XX. Acentuou-se e expandiu-se internacionalmente devido ao
desenvolvimento das novas tecnologias e das comunicagdes, que possibilitaram a
ampliacdo dos mercados econdmicos, o intercdAmbio de pessoas e idéias ao redor do
mundo. Este processo assumiu caracteristicas que interferiram diretamente nos modos
comportamentais da humanidade.

Nas universidades norte-americanas, na década de 1980, o termo globalizacdo foi
criado ndo sé para expressar a ampliacdo e consolidacdo do capitalismo, mas também
para buscar explicaces sobre a organizacdo e a conduta da sociedade humana sob esta
ordem. Para entender o processo de globalizacdo, é importante compreender as etapas e
0s marcos mais significativos sob do ponto de vista historico.

As grandes navegacOes do século XV e a descoberta de novos territorios iniciaram a
criacdo e a expansao européia/mercantilista e do sistema capitalista em nivel mundial;
em contrapartida, minimizou-se o risco e ampliaram-se as possibilidades de exploracédo
de um “novo mundo”, que permeava o0 imaginario europeu. A Revoluc¢do Industrial, na
segunda metade do século XVIII, foi marcada pela mudanca do modo de producédo
artesanal para a producdo industrial em grandes quantidades, gracas ao desenvolvimento
da maquina a vapor. A busca por matéria-prima e a expansdo comercial contribuiram
consideravelmente para o desenvolvimento dos transportes maritimos e ferroviarios. No
século XIX, com a descoberta da eletricidade, nos continentes europeu e norte-
americano houve o fortalecimento e a expansdo do setor industrial, assim como em
diferentes paises, inclusive no Brasil.

Ja no inicio do século XX, apds duas guerras mundiais, respectivamente em 1914 e
1945, definiram dois sistemas antagonicos: o socialista e o capitalista; simbolicamente,
a queda do Muro de Berlim, no final da década de 1980, consagrou o sistema capitalista
e, como consequéncia, o processo de globalizacdo e o alinhamento comercial dos
paises. Na década de 1990, consolidou-se a revolucdo cientifico-tecnoldgica que atingiu
varios aspectos da sociedade, gerando novas praticas e comportamentos em relacdo ao
consumo, bens e servigos e, conseqlientemente, a producao cultural humana.

A partir do contexto da globalizagdo, podemos considerar a comunicagdo como

elemento de transmissao cultural. De acordo com Sousa (2006, p.22)
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pode-se pensar na comunicagdo em duas grandes assergdes:
primeiramente a comunicacdo como 0 processo em que comunicadores
trocam propositadamente mensagens codificadas (gestos, palavras,
imagens...), através de um canal, num determinado contexto, o que gera
determinados efeitos; e em segundo, a comunica¢gdo como uma
atividade social, onde as pessoas, imersas numa determinada cultura,
criam e trocam significados, respondendo, desta forma, a realidade que
cotidianamente experimentam.
Ja para Santaella (2003, p.57), “os meios de comunicacdo foram sofisticando-Se,
transformando-se em grandes aliados para a difusdo e consumo cultural com o advento da
cultura de massa a partir dos meios de reproducéo técnicos-industriais”. Podemos perceber
que a globalizacdo da cultura intensificou as interac@es culturais e sociais devido a rapidez
e intensidade da circulacéo da informacé&o, que propiciou novas formas de relacionamento
e comportamentos que se espalharam entre individuos e em diferentes sociedades dispersas
pelo mundo.
A globalizacdo modificou o processo cultural, caracterizado principalmente pela
homogeneizagdo e o consumo global de diversas producdes culturais, como a musica, 0
cinema, programas de TV, literatura, entre outras. Porém, da mesma forma possibilitou a
heterogeneidade de manifestacdes culturais de agrupar-se e de se reafirmarem em uma
avalanche cultural global, ou seja, ha uma articulacdo entre a cultura global de consumo
através dos meios de comunicacdo da massa e o fortalecimento da cultura local e da
diversidade como movimentos de resisténcia, onde ndo ocorre a destruicdo e sim a
evolucdo dessas culturas, que ndo perderam a identidade e acabaram se consolidando em
relacdo a outras manifestacoes.
Faz parte das caracteristicas da cultura humana o acimulo, ndo no sentido linear, mas no
sentido de interagdo incessante de tradicdo e transformacéo, persisténcia e adaptacdes. Os
meios de producdo artesanais ndo desapareceram para ceder lugar aos meios de producdo
industriais.
Reforcando o ponto de vista de Santaella (2003, p.56) “os meios de comunicagdo de
massa promoveram mudancas de papéis, cenarios sociais, mas nao erradicaram as
formas mais tradicionais da cultura, como a cultura erudita e a cultura popular;
mudaram e/ou adaptaram o modo de produzi-las e difundi-las”.
Diante de um mundo em constantes transformacfes, Sdo Luiz do Paraitinga € um dos
lugares que ainda apresentam uma atmosfera bucdlica, uma certa autenticidade,
singularidade que cativam e instigam pessoas a conhecerem, visitarem, contemplarem o

patrimdnio natural e cultural. Num periodo onde todos sdo condicionados a mesmice,
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ditada pela moda, pelo status, pelo igual, algumas comunidades ainda resguardam
habitos, costumes, tradicdes, jeito de ser e de viver peculiares, caracteristicas que as
tornam especiais.

O municipio de S8o Luiz do Paraitinga pertence ao Estado de Sdo Paulo e integra a
regido do Vale do Paraiba, localizada entre as serras do Mar, da Mantiqueira e da
Bocaina, estendendo-se pelos Estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, constituida por
algumas dezenas de municipios. Esta situado no topo da Serra do Mar, tendo como vias
de acesso as rodovias Presidente Dutra — BR 116, Ayrton Senna — SP70, Governador
Carvalho Pinto -SP 70 e Dr. Oswaldo Cruz — SP 125, entre Taubaté e Ubatuba.
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Fonte: www.coneleste.com.br
O centro urbano da cidade foi tombado em 1977, pelo Conselho de Defesa do
Patrimdnio Histdrico, Artistico, Arqueoldgico e Turistico do Estado - CONDEPHAAT.
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Fonte: www.coneleste.com.br
As festas populares e as tradi¢Oes religiosas também foram preservadas, caracterizando

a cidade como a mais festeira da regido. Os folguedos populares e as dancas folcléricas


http://www.coneleste.com.br/
http://www.coneleste.com.br/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagado na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

* como catira, Mocambique, fitas, balaio, jongo, mulher de pinga, folia de reis e
cavalhada séo organizados por grupos da cidade.

Fonte: www.coneleste.com.br

O municipio de Sdo Luiz do Paraitinga dispde do maior conjunto arquitetdnico de casas
térreas e sobrados, tombado pelo Conselho de Desenvolvimento do Patriménio
Histdrico, Arquitetdnico, Artistico e Turistico — CONDEPHAAT, no Estado de Sao
Paulo. S8o noventa edificacBes declaradas de interesse paisagistico. Em 1981, o
CONDEPHAAT outorgou a cidade o titulo de “a mais brasileira das cidades paulistas”
e, em 5 de julho de 2002, o municipio tornou-se Estancia Turistica.

Além do patrimdnio histérico e arquitetbnico, no municipio de S8o Luis do Paraitinga
encontra-se a sede do Nucleo Administrativo Santa Virginia, do Parque da Serra do Mar
(com uma érea total de 315.390 hectares), passando pela faixa litoranea, representando a
maior porcdo continua preservada de Mata Atlantica do Brasil, declarado pela
Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e Cultura — UNESCO como
Patrimdnio da Humanidade. A area do nucleo é rica em recursos hidricos, com diversas
cachoeiras, vegetacdo integrada totalmente a zona de dominio de Mata Atlantica, com
riqueza de espécies arbdreas e arbustivas.

O municipio organiza eventos durante o decorrer de todo o ano: uma série de festas,
encontros técnicos e cientificos, com parceria, envolvimento e comprometimento da
iniciativa publica (prefeitura), iniciativa privada (comercio, empreendedores) e a
comunidade local; dinamizam o fluxo de visitantes e turistas e o comércio local.

Nas pesquisas e nos contatos realizados com a comunidade local, por intermédio de

entrevistas, depoimentos, pesquisa bibliografica e observacdes em campo, no periodo de

4 0s folguedos populares, também denominados Autos ou Dangas Dramaticas, de acordo com Cascudo
(1976, p.13) séo grupos folcléricos que apresentam personagens com hierarquia, uso de indumentarias
especificas, sdo ciclicos e frequentemente representam um enredo. Ja as dangas folcléricas, de acordo
com o0 mesmo autor, as expressdes populares desenvolvidas em conjunto ou individualmente,
frequentemente sem sazonalidade obrigatoria.
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2005 a 2007, oportunidade em que foram realizadas diversas enquetes junto aos
municipes, comerciantes, empreendedores do municipio para a dissertagdo de mestrado,
pode-se perceber a importancia que a comunidade local atribui a esses eventos pela sua
significancia, valor, envolvimento, cumplicidade, orgulho e pela sua representatividade.
Dentre os diversos eventos, a maioria representa as manifestagdes tradicionais,
populares e folcléricas da comunidade de Sdo Luiz do Paraitinga. As principais festas
consideradas pela comunidade e visitantes sdo: A Festa do Divino Espirito Santo, o
Carnaval e a Festa do Saci Pereré. Sdo Luiz do Paraitinga € uma cidade reconhecida
como terra do folclore e de musicos.

O municipio de Sao Luiz do Paraitinga € um lugar, uma comunidade, que soube,
supostamente, sem imposicdo das forgcas hegemdnicas, se inserir aos poucos no turismo,
se organizando, sem necessariamente depender de instrumentos politicos e
administrativos para que recebessem visitantes e turistas e, de forma hospitaleira,
acolhessem 0s que procuram o0 municipio para: residir, estudar, passear, trabalhar,
investir em empreendimentos.

Os luizenses valorizam e privilegiam o que € seu, o0 que lhes pertence, suas festas, suas
crencas, seus eventos, seus monumentos, seus personagens ilustres. Sabem como filtrar,
selecionar o que lhes convém, ndo s&o ingénuos pelo fato de serem simples, auténticos e
diferentes; por serem portadores dessas caracteristicas é que podemos estabelecer uma
analogia de ZAOUAL (2006, p.36):

Com a mundializagdo, um mosaico de sitios sobrevive, evolui e se
estende como se fosse para lutar contra a entropia do sistema
econdmico dominante. Isso contraria a idéia de uma imagem
matematica do mundo, tdo procurada pelos economistas, que acreditam
firmemente que suas leis sejam validas em qualquer tempo e em todo
lugar. Os homens ndo se comportam da mesma maneira sob todas as
latitudes e em todo tempo. Por natureza, sdo mutaveis e conjugam
varios imperativos ao mesmo tempo. Os sitios apresentam, com efeito,
esta extensdo imbricada que os tornam, apesar de seu carater Unico,
entidades plurais que vivem da diversidade circundante. Ao absorver o
multiplo, eles salvaguardam sua singularidade e sua eternidade.

As caracteristicas do luizense s@o notorias: no espaco organizado da cidade, no andar,
no conversar, no compartilhar o patriménio, o cotidiano, no receber, no doar.

Dos patrimbnios arquitetdnicos tombados pelo Conselho de Defesa do Patriménio
Histdrico, Artistico, Arqueoldgico e Turistico, alguns se destacam no conjunto pela sua

representacdo simbdlica, tais como:
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A Igreja Matriz dedicada a S&o Luiz de Tolosa: construida no século XIX, demonstra
uma grande importancia na vida religiosa da cidade. Nela, o povo ainda se retine® para
as tradicoes e festejos que se realizam desde o tempo da Coldnia e do Império. A Igreja
Matriz foi reformada recentemente®, com a substituicdo da estrutura do telhado e da
cobertura, até entdo originais. A praga Oswaldo Cruz, onde encontrava-se a lgreja
Matriz, era o espago de manifestacbes publicas, religiosas, sociais, culturais dos
luizenses.

Fonte: www.coneleste.com.br

O mercado municipal: construido em 1835, para substituir o antigo mercado que
funcionava onde foi construida a praca principal da cidade, € um exemplo fisico das
construgdes do inicio do século XX, com a utilizacdo de tijolos e de uma concepgéo

espacial nova para a cidade’.

Fonte: www.coneleste.com.br

A Capela das Mercés: construida em fins do século XVIII, é uma das primeiras
edificacbes da cidade e, apesar de ter sido objeto de reformas sucessivas e
desfiguradoras, permanece como importante referéncia. Suas paredes estruturais

> Antes do evento: demolida pela enchente em janeiro de 2010.

® Antes do evento: demolida pela enchente em janeiro de 2010.

" O Mercado Municipal passou por um processo de reformas. Em 24 de junho de 2005, o entdo
governador, Geraldo Alckmin, esteve no municipio para entregar e prestigiar o evento. Publicado no
periddico local, jornal “O Paraitinga”, no exemplar de julho/agosto de 2005, edigdo no. 3, capa.
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permanecem de taipa de pildo, os sinos sdo originais, bem como os detalhes no interior
da capela; o altar em madeira, a imagem da Santa e os escudos onde figuram as armas
de Portugal, na época do Brasil colonia. A Ladeira das Mercés é composta por pedras
retiradas do Rio Paraitinga, feita pelos escravos. Compdem a ladeira um painel de
pintura em azulejo e o Chafariz que integra o Projeto Resgate da Memoria. Foi o
primeiro prédio tombado como patrimonio historico pelo Conselho de Defesa do

Patriménio Historico, Artistico, Arqueologico e Turistico.

Fonte: www.coneleste.com.br

Igreja do Rosario: antiga igreja matriz da cidade, a igreja do Rosario foi construida no
século X1V, com paredes de taipa de pildo. Reformada por trés vezes e, na ultima, na
década de 1920, recebeu alteragdes que lhe deram um aspecto eclético, com
predominancia do neogoético, constituindo-se em elemento de contraste no conjunto
urbano. Hoje®, esta fechada para visitaces publicas, o que acaba escondendo o seu belo
interior, cheio de afrescos. Os vitrais e a bela fachada, no entanto, podem ser apreciados
pelos visitantes da cidade. No fundo da igreja, estdo os timulos de figuras importantes

da cidade, como o Barao de Itapetininga.

Fonte: www.coneleste.com.br

¥ Na época, antes do evento da enchente em janeiro de 2010.
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Casa Oswaldo Cruz: concluida em 1834, foi inicialmente uma construcdo rustica
destinada a agricultura, obtendo, posteriormente, a forma atual. Construcao em taipa de
pildo, com paredes internas de pau-a-pique e piso em nivel mais alto do que o da rua.
Foi onde nasceu Oswaldo Cruz, ap6s a transformacdo do imdvel em residéncia. Foi
transformada em museu com acervo que retrata o periodo de riqueza local, como livros
raros e documentos pertencentes ao Instituto Literario Luizense, colecdo de jornais
locais e regionais do século XIX, colecdo de fotografias antigas da cidade, porcelanas e
objetos da arte sacra. O tombamento da Casa Oswaldo Cruz se deu em 1953, pela
Secretaria do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional — SPHAN e em 1973, pelo
Conselho de Defesa do Patrimdnio Historico, Artistico, Arqueoldgico e Turistico —
CONDEPHAAT.

Fonte: www.coneleste.com.br

Entre outros patrimdnios singulares e significativos na regido urbana e rural, mantida

por érgdos publicos e pela comunidade luizense.

A importancia da imagem na informacéo turistica

Os meios de comunicag¢do de massa na sociedade pos-industrial possuem um papel que
extrapola o processo de enviar e receber informagdes: foram fundamentais na dindmica
do desenvolvimento do capitalismo, devido ao seu grande poder de alcance e
convencimento. A televisdo, o cinema, o radio, os jornais e a internet sdo capazes de
ampliar idéias, sentimentos, assim como influenciam e neutralizam parcelas da opinido
publica, através da criacdo de necessidades, desejos e expectativas. Podemos dizer que

0S meios de comunicacdo aceleraram as trocas e proporcionaram as misturas culturais
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nas suas mais diversas manifestacbes e contextos, assim como sdo considerados

importantes meios de difuséo cultural.

A producéo da cultura subdivide-se em trés niveis: o da conservacdo, 0
da circulacéo e difusdo e o da recepcdo ou consumo de seus produtos.
Ora, 0s meios de comunicagdo — jornal, revista radio e TV -, além de
serem produtores de cultura de uma maneira que lhes é propria, sdo
também os grandes divulgadores das outras formas e géneros de
producdo cultural. Assim, o jornal, como meio de registro, comentario e
avaliador dos fatos cotidianos, € um produtor de cultura, mas ac mesmo
tempo é um divulgador das formas e géneros da cultura que sdo
produzidos fora dele, tais como teatro, danga, cinema, televisdo, artes,
livros, etc. (SANTAELLA, 2003, p.58).

Para persuadir, tanto a midia impressa quanto a midia eletrénica utilizam o recurso da
imagem. Para Bignani (2002, p.11), a palavra imagem pode estar associada a um
conjunto de percepgdes a respeito de algo, a uma representacdo de um objeto ou ser, a
uma projecdo futura, a uma lembranca. O conceito de imagem, portanto, € amplo e
dindmico. No caso de Sdo Luiz do Paraitinga, assim como de outras destinacdes
turisticas, a imagem € uma caracteristica do produto turistico determinante no processo
de decisdo por parte do consumidor. Esta imagem que se tem de um lugar pode ter sido
formulada de varias maneiras, por exemplo: a partir de comentarios de amigos, pela
leitura de folheteria, por meio de anuncios publicitarios, artigos de reportagens,

narrativas de livros ou no cinema.

As representacfes sdo também carregadas de intencionalidade: visam a
producdo de efeitos na realidade social. Assim, a construcdo de imagens
opera necessariamente com sinteses, seletivas e parciais, que dao
relevancia a alguns aspectos e omitem outros, respondendo ao universo
especial de interesses dos sujeitos que a constroem e aos objetivos que
se pretendem. (SANCHEZ, 2001, p. 35).

As motivacBes para a escolha de lugares turisticos sdo inUmeras, pois se misturam as
necessidades, sonhos e desejos influenciados pelo contexto social. Os meios de
comunicagdo eletrénicos, como a televisdo e a Internet, e impressos, como as revistas
especializadas e os suplementos sobre Turismo nos jornais de grande circulacéo,
selecionam as imagens turisticas e as divulgam. Muitos lugares ficaram conhecidos e
aumentaram o seu fluxo de turistas ap6s terem sido anunciados nos meios de

comunicagdes.

10
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A imagem pode ser formada de diferentes maneiras: a imagem organica se desenvolve
com o que se aprende do lugar, por meio da educagéo, da assimilacdo e da socializacéo.
Ja a imagem induzida é o resultado da promocao turistica de um lugar.

Bignani afirma:

“(...) a imagem de um lugar ¢ formada por um processo cognitivo, que
envolve a assimilagdo de informacg6es verdadeiras ou ndo, difundidas
pelos setores envolvidos com atividades turisticas, bem como conceitos
fornecidos pela producgéo cultural e pelos meios de comunicagdo, como
filmes, cangdes ou reportagens”. (BIGNANI, 2002 p.23).

A formacdo da imagem é feita através de conhecimentos em que ocorre a interacao
entre o individuo e a realidade social em que esta inserido. A percepcdo desta realidade
se da inicialmente através de nossos sentidos e também através de nosso “filtro social”,
configurado de acordo com as experiéncias vividas durante o nosso desenvolvimento
humano em um determinado espaco e contexto cultural.

No processo de conhecimento estdo presentes varios aspectos sociais como
esteredtipos®, preconceitos, valores e demais aspectos culturais. Estes aspectos sdo
transmitidos aos individuos através da linguagem que da forma a nossa imagem de
mundo, ou seja, € a linguagem que determina a percepcao da realidade. Todos noés, a
partir de nosso nascimento, interiorizamos informagdes e as reproduzimos em Nnossos
discursos através da linguagem.

Além da linguagem nédo-verbal (imagem), os meios de comunicacdo desenvolvem seus
discursos a partir da linguagem (verbal) escrita, a partir da relacdo entre organizacdes
formais e coletividade, ou seja, em seus discursos ha a transmissao de informagdes em
funcdo de interesses e expectativas. As midias, portanto, sdo grandes formadoras de

opinido.

A midia como mediadora e sua contribuicdo no processo de reconstrucdo do
municipio de S&o Luiz do Paraitinga

Em janeiro de 2010 as intempéries causaram enchentes no municipio, destruindo parte
do patrimbnio arquitetdnico, patrimdnio esse de grande representatividade para 0s
municipes tdo afeicoados as suas tradicdes e riquezas culturais; dentre elas, a Igreja
Matriz, que foi destruida pela forca e correnteza das aguas. Foram constantes as

imagens veiculadas na midia impressa, na midia televisiva; uma cena tragica para

% O estere6tipo seria uma imagem largamente mantida, altamente deturpada e simplificada de algo, que
levaria a pessoa a ter uma atitude favoravel ou desfavoravel com relacao ao objeto.
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muitos, que presenciaram o patrimoénio arquitetdnico, cultural e religioso em segundos
ser destruido e levado pelas &guas.

Os jornais e 0s noticiarios acompanharam o processo de devastacdo, concomitantemente
de apoio, assisténcia e cobertura do ocorrido. Passado um ano, a comunidade luizense
retoma com vigor e entusiasmo a reconstrugdo da cidade, alicercada no apego as suas
raizes, na unido, no carisma. Detentores de uma cultura rica e povo hospitaleiro, aos
poucos vao retomando as atividades plurais, dentre elas a do turismo, um dos segmentos
da economia que contribui com a geracéo de empregos e renda a localidade.

Percebe-se que os luizenses ndo estdo sozinhos nesta trajetoria e missao; 0s municipios
circunvizinhos, dentre eles Taubaté, e as Instituicdes de Ensino Superior estdo
engajados e unidos para a reconstrucdo. Uma evidéncia desse fato é o Jornal da
Reconstrucdo™® (diversos nimeros), uma iniciativa do Departamento de Comunicacio
da Universidade de Taubaté em parceria com a Universidade do Estado de Sao Paulo, e
o0 Folhetim Informativo intitulado o Executivo de S&o Luiz do Paraitinga, de 2011. O
Jornal da Reconstrucdo foi idealizado com o intuito de unir, engajar a comunidade na
reconstrucdo do municipio, ndo s6 nos aspectos fisicos, mas de encorajamento e acdo
para reconstruir a cidade. No ano de 2011, o municipio de Sdo Luiz do Paraitinga
retoma algumas atividades, dentre elas o turismo; observa-se nos periédicos, folhetos e
paginas da Internet a divulgacdo dos eventos a serem realizados durante o ano, incitando
e convidando visitantes e turistas a compartilharem no processo de uma nova etapa: a
reconstrucdo e a continuidade nos eventos significativos para a comunidade e
apreciados pelos visitantes e turistas, eventos estes representativos que instigaram e
continuam despertando interesse junto aos que vem de outras localidades desfrutarem os
eventos civicos, religiosos, cientificos.

As reportagens e as noticias favoreceram a avaliacdo e o reconhecimento da cidade
como Patriménio Nacional, conforme o Instituto de Patrimbnio Historico e
Arquitetonico Nacional.

Além da divulgagéo da catastrofe, os discursos jornalisticos promoveram uma comogao
nacional; muitas pessoas se organizaram para arrecadar e entregar donativos, muitos
turistas, pesquisadores e estudantes estiveram no local ndo sé para apoiar a comunidade
mas para tentar de alguma forma mensurar os impactos causados pelas fortes chuvas nas

suas manifestacOes culturais, materiais e imateriais.

190 “Jornal da Reconstrugio™ diversos exemplares estdo disponiveis no site oficial do municipio, bem
como no site da Universidade de Taubaté — Unitau.
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A midia, principalmente a local, dentro desse contexto, teve uma fungdo de ndo so
transmitir informacGes e muito menos transformar a tragédia em espeticulo. Pelo
contrario, iniciativas como a do Jornal da Reconstrugdo, tiveram um papel fundamental
em apresentar as acOes desenvolvidas e as conquistas realizadas, influenciar e apoiar a

cidade e a sua comunidade nesse processo pés-tragédia.

Consideracoes finais

Em um mundo cada vez mais globalizado, caracterizado por modelos hegeménicos de
comunicagdo de massa como modeladores e influenciadores dos modos
comportamentais (muitas vezes comprometidos por interesses econdmicos e
mercadologicos) das populacdes em nivel global, o jornal da Reconstrucdo e o
Executivo sdo exemplos de formas alternativas de midias que contribuem para o
desenvolvimento local, no incentivo, no registro e na divulgagdo de acontecimentos no
processo de recomposicdo do municipio de Sdo Luiz do Paraitinga, espaco caracterizado
como um dos poucos lugares auténticos no Brasil, por sua diversidade cultural
representada ndo s6 nos aspectos fisicos de seu patriménio material, mas essencialmente
nas caracteristicas de seu povo hospitaleiro e solidario. As midias locais apresentadas
neste estudo sdo iniciativas que contribuem significativamente para o resgate da cultura
de um povo e na conducdo de resultados importantes para a constituicdo da cidadania e
da identidade social, que podem ser percebidas tanto pelo turista quanto pela
comunidade visitada. S8o através de novos conhecimentos culturais e de novas
vivéncias, inclusive nas grandes catastrofes, que o cidaddo tende a reforcar sua

identidade com aquele bem e com sua propria historia.
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