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Resumo

O trabalho considera a centralidade e a importancia da comunicacdo na sociedade atual.
Também considera a necessidade de mudanca da situacdo das mulheres, que, de um
modo geral, continuam com salarios mais baixos que os dos homens para desempenhar
as mesmas fungdes, entre outras desigualdades, como aquela que diz respeito a
representacdo na midia. Diante disso, como parte de uma investigacdo sobre
Comunicacao, Politica e Relagbes de Género, o presente estudo apresenta um estado da
arte acerca deste trindbmio. Tal pesquisa € feita a partir dos artigos publicados em
revistas e congressos nacionais da Intercom e da Compos, no periodo de 2003 a 2010.
Espera-se contribuir com o conhecimento acumulado sobre a teméatica Comunicacgéo e
Relacbes de Género.
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Introducéo

“Os cargos editorias e de direcdo em empresas jornalisticas continuam sendo
territorio quase exclusivo dos homens”. A afirmagdo consta de reportagem publicada
pelo jornal Folha de S.Paulo, em 8 de margo de 2011 (pagina A10) — Dia Internacional
da Mulher -, e parte da organizacdo RSF (Reporteres Sem Fronteiras). De acordo com a
entidade, embora nos ultimos vinte anos as mulheres tenham sido incorporadas ao
mercado de trabalho de jornalismo, isso se deu nos cargos mais baixos. Tal situacdo
parece ter resultado em uma visdo tendenciosa, nos meios de comunicagdo, que retratam

um mundo ainda amplamente masculino em que as mulheres sdo excluidas. A RSF,
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fonte da Folha, comenta, em comunicado, uma pesquisa de 2006 segundo a qual as
mulheres representam menos de 20% das pessoas citadas em reportagens em 70 paises.
Por um lado, essa subrepresentacdo na midia é espelho do que se tem na sociedade. No
Brasil, em um ranking da desigualdade entre os sexos, no qual foram verificados 134
paises dentre as maiores economias mundiais, o pais ficou na 822 posicdo em 2009, atras
de Gana e Tanzania entre outras nagdes. As mulheres sdo 52% do eleitorado brasileiro,
mas ainda uma minoria na politica institucional (Agéncia Patricia Galvdo, 2011). Por
outro lado, a subrepresentacdo na midia reforca a desvalorizacdo da mulher. No livro
Politica: palavra feminina, Raquel Paiva (2008) relata a conclusdo de uma pesquisa,
iniciada em julho de 2006, que teve como delineamento a analise dos jornais O Globo e
Folha de S. Paulo durante o periodo eleitoral, que contava com a candidatura de duas
mulheres ao cargo de presidente, Ana Maria Teixeira Rangel (PRP) e Heloisa Helena
Lima de Moraes Carvalho (PSOL), além de entrevistas realizadas com véarias mulheres
brasileiras inseridas na politica partidaria. Conforme a autora foi marcante perceber
como a midia lidou com a imagem dessas mulheres durante suas campanhas a
Presidéncia do Brasil. Em entrevistas para a pesquisa, Ana Jalia Carepa, primeira
mulher a governar o estado do Parg, Cristina Almeida, ex-candidata ao senado, Denise
Frossard Loschi, eleita deputada federal com a maior votagédo para o cargo nas elei¢oes
do Rio de Janeiro, Heloisa Helena, eleita a primeira senadora por Alagoas, dentre
outras, testemunharam, umas com maior intensidade e frequéncia, outras menos, a
dificuldade de acesso a cargos de poder no Brasil pelas mulheres e a forma
desrespeitosa e preconceituosa com que a grande midia trata sua imagem.

E nesse sentido, de entender a importancia da comunicagio para a cidadania e a
necessidade de refletir com vistas a mudancas a situacdo de desigualdade de género na
sociedade, inclusive no tocante a midia, que desenvolvemos a pesquisa “Comunicagao,
Politica e Relagdes de Género: andlise da presenca da mulher, em um veiculo local da
grande imprensa e em um alternativo, no periodo eleitoral”. Dentro das ac¢des desta
investigacao, elaboramos um estado da arte sobre o trindmio Comunicacéo, Politica e
Relacbes de Género. Como acdo de pesquisa, foram analisados artigos entre 2003 e
2010, apresentados nos congressos nacionais da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom) e da Associacdo Nacional dos Programas
de P06s-Graduacdo em Comunicacdo (Compds) e, também, trabalhos publicados nas
revistas cientificas da Intercom e da CompoOs — Intercom — Revista Brasileira de

Ciéncias da Comunicacdo e E-Compoés. Vale mencionar que estas sdo as principais
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entidades aglutinadoras de pesquisadoras e pesquisadores de Comunicacdo do pais, que
realizam anualmente os maiores e mais importantes congressos da area.

O periodo definido € o0 mesmo dos dois governos de Luiz Inacio Lula da Silva
(2003-2010) — que foi sucedido pela primeira mulher eleita presidenta da Republica,
Dilma Rousseff, sua candidata. Entre outras acfes pela igualdade de género, no
primeiro dia do governo Lula foi instituida por medida proviséria a Secretaria de
Politicas para as Mulheres, com status de ministério (www.sepm.gov.br). Com 0 apoio
da Secretaria, em dezembro de 2010, no Rio de Janeiro, foi realizada a sétima edicdo do
Seminario Nacional Mulher e Midia. Em 2010, ocorreu o 6°. Prémio Construindo a
Igualdade de Género, organizado pelo CNPq (Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico), que integra o Programa Mulher e Ciéncia da Secretaria
Especial de Politicas para as Mulheres. O prémio tem como objetivo estimular a
producéo cientifica e a reflexdo acerca das relagdes de género, mulheres e feminismo no
pais e promover a participacdo das mulheres no campo das ciéncias e carreiras
académicas (www.cnpg.br).

Com a finalidade de cumprir os objetivos da pesquisa “Comunicag¢do, Politica e
Relagdes de Género”, a busca foi por artigos que tinham como palavras-chave: mulher,
relacGes de género, sindicalismo, politica, imprensa sindical, comunica¢do sindical,
eleicBes. Ressaltando que o foco principal eram pesquisas que tratavam da figura
feminina na politica. Uma vez feita a busca junto a trabalhos na Intercom e na Compads,
foram analisados principalmente os seguintes aspectos: em que anos 0s artigos foram
publicados; quais os principais autores e autoras referenciados; definigdes sobre
relacGes de género. A seguir, apresentamos uma reflexao sobre a teméatica Comunicagéo
para a Cidadania e RelacGes de Género. Depois, 0 estado da arte sobre Comunicacéo,
Politica e Relacdes de Género — o trindmio desta pesquisa — tendo como base 0s anos de

2003 a 2010 e os artigos publicados pela Intercom e pela Compos.

Comunicacéo para a Cidadania e Relacdes de género

A comunicacdo é central na sociedade atual, pois, a partir dela, teremos
informagdes sobre direitos fundamentais, como, por exemplo, a igualdade de direitos
considerando género, orientacdo sexual, raca e classe social. Tais informagdes
asseguram o respeito, a observancia, a manutencao e atualidade dos direitos de cidadas
e cidaddos. O exercicio e a ampliacdo dos direitos dependem do acesso a informacéo.

Para fazer cumprir direitos é preciso saber sobre sua existéncia e as maneiras como, em


http://www.sepm.gov.br/
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sociedade, encontramos caminhos para assegurd-los. Nesse sentido, a defesa da
informacdo como um direito e o direito a informacao nédo sdo apenas bons trocadilhos.
Tais maximas significativas tanto na area de Comunicacdo quanto na transversal
temética dos Direitos Humanos expressam como 0S meios massivos e 0s alternativos
sdo determinantes para a construcdo e manutencdo da cidadania democratica e da
configuracao e reconfiguracdo de identidades.

Alexandre Barbalho (2005) reflete sobre a necessidade de atualizacdo dos
direitos, no contexto atual da importancia da comunicacdo. Para o0 autor, € preciso se
estabelecer politicas culturais que valorizem a diversidade, assim como é preciso ter
uma atuacdo do Estado no sentido da democratizagdo da comunicacdo. O
reconhecimento de nossas identidades tem dois niveis, ndo opostos e que se relacionam.
Um nivel é de carater individual, privado e tem relacdo com a forma como elaboramos
nosso encontro com 0s outros, a partir da construcdo da nossa subjetividade, ao longo
do processo de socializagdo. O outro nivel é relacionado com o dialogo com a
coletividade e diz respeito ao que se convencionou chamar de esfera publica, onde atua
a politica da diferenca e a construcdo da cidadania. Para Barbalho (2005), um pré-
requisito para que as discussdes por reconhecimento encontrem ressonancia é a sua
presenca nas estruturas de comunicacdo. Conforme o autor, a midia hoje detém o maior
poder de dar a voz, de fazer existir socialmente os discursos. Entdo, ocupa-la torna-se
primordial para a politica da diferenga. Afinal, segundo Barbalho, a cidadania, para as
minorias, comega com 0 acesso democratico aos meios de comunicagdo. Assim pode
dar visibilidade e viabilizar uma outra imagem sua que néo a feita pela maioria.

Nessa perspectiva, 0 presente texto, parte da percepcdo da midia massiva como
espaco publico e como locus de construcdo das identidades configuradas e
reconfiguradas. Nos dizeres de Stuart Hall (2002, p. 71), “a identidade esta
profundamente envolvida no processo de representacdo” e esses ocorrem,
principalmente, a partir dos meios de comunicacdo de massa. Vale notar ainda que o
conceito de “minoria”, trabalhado por Barbalho e assumido no presente texto, ¢ definido
por Muniz Sodré (2005), a partir de quatro caracteristicas basicas: vulnerabilidade
juridico-social; identidade in statu nascendi; luta contra-hegemonica; estratégias
discursivas. Desenvolvemos um pouco mais essas duas Ultimas caracteristicas,
conforme o autor. Quanto a luta contra-hegeménica, SODRE (2005, p. 13) escreve que
“uma minoria luta pela reducao do poder hegemonico, mas em principio sem objetivo

de tomada poder [...], a midia ¢ um dos principais ‘territorios’ dessa luta”. Quanto as
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estratégias discursivas, Sodré escreve que “estratégias de discurso e de agdes
demonstrativas (passeatas [...], revistas, jornais, programas de televisao, campanhas pela
internet) séo o0s principais recursos de luta atualmente”. Na mesma diregdo de Sodre,
Joan Scott, em O enigma da lgualdade (2005, p. 18), assevera que é devido as
diferencas de poder entre homens e mulheres que as feministas tém se referido as
mulheres como uma minoria, ainda que elas sejam mais da metade da populacédo. Para
Scott, 0s eventos que determinam que as minorias sdo minorias o fazem através da
atribuicdo do status de minoria a algumas qualidades inerentes ao grupo minoritario,
como se essas qualidades fossem a razdo e também a racionalizagdo do tratamento
desigual. Assim, a maternidade, por exemplo, é oferecida comumente como a
explicacdo para a exclusdo das mulheres, e a raca como a razao da sujei¢do dos negros e
negras. Importante notar que Scott aponta que a relacdo de causalidade €, de fato,
inversa: os processos de diferenciacdo social produzem exclusdes e sujeicdes que séo
justificadas por caracteristicas percebidas no corpo das mulheres ou pela raga.

Ha de destacar que o referencial tedrico adotado no presente texto corresponde a
abordagem fundamental dos estudos de género. Assim, embora com variadas
apropriacOes e diferentes niveis de penetracdo nos estudos produzidos no Brasil, Joan
Scott (1990) e Christine Delphy (1991) sdo autoras referenciais para entender o modo
como a categoria género € assumida no presente texto e como as producdes dessas
autoras podem ser uma valiosa contribuicdo nas pesquisas na area de Comunicagéo.
Como é amplamente sabido, ao chegar a América Latina, o texto escrito por Joan Scott
— Género: uma categoria util de andlise historica (1990) — contribuiu para que setores
da area de Ciéncias Humanas reconhecessem a importancia das relagdes sociais que se
estabelecem com base nas diferencgas percebidas entre 0 masculino e o feminino. Nao
obstante, a abordagem sobre a categoria género proposta pela francesa Christine Delphy
também potencializou a percepcdo da desigualdade entre o masculino e o feminino e
entre mulheres e homens, como uma construcdo social. A apropriacdo dos escritos de
Scott e de Delphy permite notar que as relacBes de género, do modo como estdo
organizadas em nossa sociedade, produzem desigualdades. Os escritos dessas autoras
permitem elucidar como as visfes naturalistas sobre mulheres, meninas, homens e
meninos representam travas para a superacao dessa situagdo. Ao considerar as relagoes
de género como socialmente construidas, nota-se que uma série de caracteristicas tidas
como ‘“naturalmente” femininas ou masculinas corresponde as relagdes de poder.

Repetidamente praticadas, contadas e reproduzidas, estas relagdes vao ganhando a
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feicdo de ‘“naturais”. Segundo se percebe no ambito da abordagem adotada, tais
caracteristicas sdo construidas historicamente, a partir do modo como as relacdes de
poder entre o feminino e o masculino foram e vdo se engendrando socialmente.
Christine Delphy afirma o género como “um produto social que constréi o sexo”.
Assim, na abordagem do presente texto, sexo e género ndo sdo sindnimos, embora se
relacionem. Ha de se considerar que se as relacfes de género nao existissem do modo
como sdo conhecidas, o que se percebe como sexo ndo seria valorizado como
importante. N&o fossem os arranjos de género vigentes socialmente, as diferencas
percebidas como anatdmicas entre homens e mulheres ndo teriam nenhuma significacéo
valorativa em si mesmo. O género — como um conjunto de simbolos e significados
sobre o masculino ¢ sobre o feminino — cria uma determinada percepgdo sobre 0 sexo,
este percebido na maioria das vezes como um dado anatdmico inconteste. Desta forma,
ter pénis ou ter vagina determina quais serdo as informagdes utilizadas para organizar
0s sujeitos a partir de diferencas hierarquizadas em uma desigual escala de valores.

No que se refere ao escopo tedrico adotado no presente texto, as relacbes de
género correspondem ao conjunto de representagdes construido em cada sociedade,
através de sua historia, para atribuir significados, distin¢cGes e oposi¢des para cada um
dos sexos. As caracteristicas conhecidas como biol6gicas entre homens e mulheres sao
interpretadas segundo as construcdes de género de cada sociedade. Ou, em outras
palavras, o0 género faz com que percebamos o sexo, pois as caracteristicas e diferencas
anatdmicas séo enxergadas e valorizadas do modo como séo, e nao de outro(s) modo(s),
gracas a existéncia das relacdes de género socialmente construidas. Assim, género é um
constructo que inaugura a percepgdo de determinadas caracteristicas em detrimento de
outras, incluindo as consideradas biologicas e fisicas. Desta maneira, as desigualdades
sdo construidas a partir das diferencas percebidas segundo relagdes entre o masculino e
o feminino, nas quais sdo atribuidos lugares e valores hierarquizados para homens e
mulheres. Nesse sentido, género representa uma categoria que remete, em um s6 tempo,
a construcao de identidades e a definicao de politica de Joan Scott: “a negociagdo de
identidades e dos termos das diferengas entre elas” (p.29, 2005). No que se refere a
proficua combinacdo entre igualdade e diferenga, Joan Scott aponta como um dos
paradoxos acerca da igualdade o fato desta estar relacionada a0 modo como as
diferencas serdo ora minimizadas, ora maximizadas. Perceber sujeitos a partir da
categoria género ndo permite que se elimine a diferenca. Ao contrario, considerar

género na construgdo da percepcdo dos sujeitos conduz ao reconhecimento das
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diferencas e exige a decisdo sobre se tais diferencas serdo ignoradas ou levadas em
consideracao.

Tecidas as consideracdes sobre o pano de fundo tedrico da pesquisa, a seguir,
apresentamos o estado da arte sobre Comunicacdo, Politica e RelacGes de Género. Este,
que é a figura do presente texto, revela como objeto de pesquisa artigos publicados na
Intercom e na Comp0s, em congressos nacionais e em suas revistas, no periodo de 2003
a 2010.

Congressos nacionais da Intercom

Dos artigos analisados em congressos nacionais da Intercom, a partir dos
critérios selecionados, foram encontrados nove no total. Destes nove, um tratava sobre
propaganda eleitoral e dois sobre as elei¢gdes presidenciais de 2006. Como ndo estavam
relacionados ao tema de pesquisa, por ndo envolverem candidatas ao governo, foram
descartados. Dos seis que restaram, quatro tratavam sobre imprensa sindical: “A
Imprensa Sindical em Campinas: um estudo da comunicacdo do Sindicato dos
Metalurgicos de Campinas e Regido”, apresentado por Bruno Fuser e Claudia Regina
Lahni; “A auséncia do trabalhador na imprensa sindical de Campinas e de Juiz de
Fora”, também apresentado por Bruno Fuser e Cldudia Lahni; “Imprensa sindical na
(des)construcdo da identidade dos trabalhadores na sociedade contemporanea: uma
anélise de conteudo de jornais sindicais em Juiz de Fora — MG”, apresentado por Nelson
Toledo Ferreira; e por fim “Comunicagdo Sindical e as Relagdes Publicas Populares: um
Estudo Comparativo da Comunicagdo do Sindicato dos Trabalhadores em Educacéo do
Estado do Amazonas de 2008 a 2010” apresentado por Maurilia de Souza Gomes e
Luiza Elayne Azevedo Luindia. Assim como 0s outros trés artigos, estes quatro também
foram descartados para nossa analise, por ndo estarem relacionados diretamente com o
tema de pesquisa. Por fim, restaram dois artigos que se enquadraram na proposta inicial.
Em 2003, foi encontrado o artigo “A Mulher nas Elei¢des 2002”, apresentado por
Marcus Assis Lima, Leonardo Ferreira e Marcela Vieito, do Centro Universitario de
Belo Horizonte. E, em 2010, o artigo “Estratégias midiaticas de construgao de uma
candidata a presidéncia — Uma proposta metodologica”, apresentado por Mariana
Bastian e Pedro Gilberto Gomes, da Universidade do Vale do Rio dos Sinos, S&o
Leopoldo, Rio Grande do Sul.

O artigo “A Mulher nas Eleigdes 2002” constréi um percurso em que €

pretendida a compreensdo do espaco ocupado pela mulher, representante da intimidade



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sudeste —S3o Paulo - SP—12 a 14 de maio de 2011

e da esfera privada, na sociedade, e como 0s jornais impressos, construtores da realidade
social e representantes da esfera publica, representam essa mulher. Essa anélise se faz
levando-se em conta a representacdo da mulher candidata a um cargo politico na elei¢ao
carioca de 2002, no jornal O Globo, durante 0 més de setembro. O texto trata relacdes
de género como um “dos elementos de reflexdo acerca da instabilidade que paira sobre a
definicdo do sujeito” - a sociedade ocidental foi construida por um conjunto de
suposicdes profundamente enraizadas nas diferencas de géneros. As relacdes de género
sdo abordadas, no referido trabalho, nos espacos publicos e privados, entendendo o
publico como um espaco culturalmente destinado aos homens e o privado, destinado as
mulheres. E estas diferencas sdo claramente visiveis na esfera politica. No entanto, Vvé-
se gque ao longo da historia a mulher busca um posicionamento de destaque na politica.
A participagdo da mulher, assim como outros grupos sociais, no debate politico da
esfera publica conduziu a sociedade ao surgimento de uma cidadania mais esclarecida,
que deriva de um consentimento da diversidade e da educagcdo emocional, no qual
direitos e opinides alheias ganham consideracdo igualitaria e justa no debate publico.

Entretanto, ainda que tenha ocorrido a evanescente emancipacao
feminina dos lagos que prendiam a mulher exclusivamente & esfera
privada, seu papel no publico ainda carrega caracteristicas intimas. O
jornal, como constituinte e legitimador da esfera pablica, ainda situa a
mulher no espago da casa, retomando conceito utilizado por Roberto
Damatta em 'A Casa & a Rua', que caracteriza esse espago como 0
lugar do intimo, do privado, do confiavel e do que deve ser
resguardado. (Lima, Ferreira e Vieito, 2003, p.4)

Ja o artigo “Estratégias mididticas de constru¢do de uma candidata a presidéncia
— Uma proposta metodologica”, busca analisar a figura da candidata a Presidéncia
Dilma Rousseff, representada nos jornais Folha de S. Paulo e Zero Hora, sob trés
dimensdes: o campo da comunicacdo, o campo politico e a questdo de género
(feminino). O conceito de relagGes de género apresentado se assemelha ao do primeiro
artigo, no entanto é trabalhado de forma diferente. A questdo do género foi tratada na
esfera das diferentes representacdes da candidata pela midia — a candidata, que tem o
apoio especial do presidente Lula, em alguns momentos aparece como um elemento de
afirmacdo da mulher e dos atributos tradicionalmente femininos, nesse lugar de disputa
de poder, que antes era essencialmente masculino. A midia vai reconstruir a dimensdo
simbolica do corpo de Dilma, trabalhando o inconsciente do leitor valorizando o corpo
feminino, a partir de uma negacao do real que ele conhece (pré-candidata) e instaurando

uma nova realidade via outras nomeagdes, como ‘mae do PAC’, ‘madrinha do PAC’,
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‘afilhada de Lula’. Ou ainda, em alguns casos, denominada de ‘ex-guerrilheira’,
‘comunista’. Tais adjetivos, por um lado (e geralmente o lado positivo), relacionam-se
com a conhecida percepcdo da mulher como civilizadora, maternal e abengoada por
uma entidade masculina de poder superior ao seu. Remonta a no¢éo de empoderamento
feminino tal como o poder de Maria, mae de Jesus, mulher que, ao aceitar ardua missao,
fez-se protagonista para 0 bem da Humanidade, em razdo de especial relacdo parental
(ou quase parental) com um homem de especial destaque, carisma e lideranca. Por outro
lado, os adjetivos ‘guerrilheira’ e ‘comunista’, que eram exatamente aqueles que nao se
relacionavam com o que é tradicionalmente atribuido as mulheres, estavam geralmente
relacionados com uma representacdo ndo positiva da candidata. Tais tratamentos serdo
objeto de aprofundamento de estudos, e serdo apresentados em momento a partir do
qual se tenha ampliado o escopo tedrico da pesquisa, bem como a comparacao de seus
resultados com outras produgdes teoricas.

Revistas da Intercom

Com a palavras chaves citadas, nas revistas da Intercom do anos 2003 a 2010,
apenas trés artigos foram encontrados, mas que ndo se enquadram especificamente no
tema central da pesquisa. Sdo eles: “Imprensa e satide da mulher: a abordagem das
revistas semanais brasileiras”, de Mariella Silva de Oliveira, Lucia Helena Costa Paiva,
José Vilton Costa e Aardo Mendes Pinto-Neto, de 2009; “Blogosfera, espago publico ¢
campo jornalistico: o caso das elei¢cdes presidenciais brasileiras de 2006 de César
Ricardo Siqueira Bolafo ¢ Valério Cruz Brittos, de 2010; ¢ “El derecho de las mujeres a
la Comunicacion: La transversalizacion de la legislacion de medios com perspectiva de
género”, de Aimée Vega Montiel, de 2009.

Embora esses artigos tratem do tema mulher, no caso do primeiro e terceiro
citados, e politica, no caso do segundo citado, eles ndo se enquadram como objetos de
estudo definidos para a presente pesquisa, em razdo dos ja mencionados critérios

definidos para composicao do estado da arte.

Congressos da Compds
Dos artigos pesquisados nos congressos da Compds foram encontrados nove no
total. Nao foi achado qualquer texto que tratasse da imprensa sindical ou de

sindicalismo em geral. Dos nove artigos, oito tratavam de politica, eleicbes e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sudeste —S3o Paulo - SP—12 a 14 de maio de 2011

partidarismo, mas nenhum destes atendia ao tema da pesquisa. Restou somente um que
se relacionava exatamente com o proposto no projeto.

Em 2008, o artigo “Género e politica no jornalismo brasileiro” foi apresentado
por Luis Felipe Miguel e Flavia Biroli, da Universidade de Brasilia. Neste paper é
analisada a representacdo da mulher na politica brasileira a partir do acompanhamento
do noticiario politico em diferentes veiculos de comunicacdo — os telejornais Jornal
Nacional, Jornal da Band e SBT Brasil e as revistas semanais Veja, Epoca e Carta
Capital — em trés diferentes periodos de trés meses cada, entre 2006 e 2007. O conceito
de relagBes de género no artigo € visto ao se discutir as esferas publicas e privadas da
sociedade:

As diferencas de género, tomadas como diferencas estruturais, tém a
midia como parte de procedimentos que reforcam a estrutura de
relacGes e interacbes constituida (YOUNG, 1998, p. 93). A midia
compde esses procedimentos na medida em que difunde visbes da
realidade social que tendem a confirmar e naturalizar as visdes ja
incorporadas pelos agentes (homens e mulheres) em relacdo as
hierarquias de género. As divisdes entre publico e privado sdo, nesse
sentido, exemplares. A confirmacdo do “pertencimento” de mulheres e
homens a temas e fungdes vinculados a esfera publica ou a esfera
privada, de acordo com as definicGes e relacGes historicamente
definidas para essas esferas, € uma confirmacdo prospectiva das
hierarquias ligadas a insercdao nessas esferas e da divisdo do trabalho
que implicam. Prospectiva no sentido de que, ao ‘“constatar” a
realidade presente, potencializa sua realizacdo no futuro, isto é, sua
permanéncia. (Biroli e Miguel, 2008, p 4)

O artigo procura avancgar na discussdo sobre de que forma a sobrevivéncia das
relacdes de género e a hierarquizagdo entre 0 masculino e o feminino — com especial
valorizagdo do masculino — constrangem a acgdo politica das mulheres e a visibilidade
desta acdo no noticiario jornalistico, num processo que se realimenta. Isto €, o ambito
considerado “proprio” para a politica feminina — questdes sociais, familia, assisténcia
social, meio-ambiente etc. — é também aquele que menos impulsiona as carreiras
politicas e que possui menor visibilidade na cobertura jornalistica da politica. O que
coloca as mulheres na politica diante de um dilema: enfrentar as relacdes de género
tradicionais, arcando com o Onus simbolico de assumir uma postura “desviante”, ou
adequar-se aos modelos consagrados pela tradigdo, entendendo que seu caminho para as

posicdes centrais do campo politico serd mais longo, incerto e atribulado.

Revistas da Compds
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Ja nas revistas da Compos foram oito os artigos resultantes da busca, sendo que
um deles ¢ uma resenha do livro “Politica, Palavra Feminina”, de Raquel Paiva, 2008.
Desses oito artigos somente a resenha aborda especificamente o tema principal
“mulheres e politica”. A publicagdo ¢ de Alexandre Barbalho: “Politica, apenas uma
palavra feminina?”’, mas por ser uma resenha, também ndo se encaixa como objeto da
presente busca. Os outros sete textos sdo: “A opinido publica distribuida: blogs e
jornalismo nas Elei¢cOes Brasileiras de 2006, de Fabio Malini, 2007; “Sobre jornalismo
¢ homofobia ou: pensa que ¢ facil falar?”, de Bruno Souza Leal e Carlos Alberto de
Carvalho, de 2009; “Publicidade, imaginario e consumo: anuincios no cotidiano
feminino”, de Elisa Reinhardt Piedras, de 2008; “Ciber-Cultura Feminina: interacdo
social em um weblog”, de Adriana Braga, de 2007; “A favorita, entre o dramalhdo e o
ludico - Experimentos na representacdo de géneros, ousadia no retrato das relacBes
familiares e descaso do verossimil”, de Sandra Fischer e Geraldo Carlos Nascimento, de
2009; “As mulheres s6 querem ser salvas: Sex and the City e o pds-feminismo”, de
Marcia Rejane Messa, de 2007; “Self Help, Media Cultures and the Production of
Female Psychopathology”, Lisa Blackman, de 2004.

O texto de Fabio Malini d& conta das eleicbes de 2006, mas em nenhum
momento uma mulher especifica é assunto prioritario. Ja no artigo de Bruno Souza Leal
e Carlos Alberto de Carvalho héa discussdo sobre relacdes de género, com maior énfase a
analise de como a homofobia aparece na grande imprensa. Assim, também ndo se
encaixam no tema principal, a partir dos critérios estabelecidos na pesquisa. Percebe-se,
como uma tendéncia nos papers pesquisados, uma busca por analisar e retratar a mulher
na industria do entretenimento e em estudos de midia. Conclui-se, logo, que ha certa
escassez de estudos sobre a mulher na politica, na area de comunicagédo, conforme pode
ser comprovado a partir da busca de textos com as palavras chaves relacGes de género,

sindicalismo, politica, imprensa sindical, comunicacdo sindical, elei¢Ges.

Considerac0es finais

Com o desejo de construir um estado da arte de pesquisas com o tema mulher na
politica, na &rea de comunicacdo, foi possivel perceber que, embora haja tradicdo de
trabalhos académicos de temas como género e politica, politica e midia, género e midia,
a interseccdo das trés tematicas ainda € um campo pouco estudado na comunidade
académica, na area de comunicacdo. Vale mencionar que os trabalhos encontrados nédo

apresentam referenciais tedricos comuns, especialmente no tocante a género. Em outras
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palavras, os artigos ndo apresentam em suas referéncias bibliograficas autoras e autores
que sejam estudiosas e estudiosos de género ja consagradas no Brasil e no exterior como
responsaveis pela consolidacdo e fortalecimento da categoria nas Ciéncias Humanas,
tais como as citadas Joan Scott e Christine Delphy. Autoras como essas e outras — como
Guacira Lopes Louro ou Judith Butler — sdo béasicas para os estudos de género e cabe
questionar se o silenciamento desses referenciais remonta eventual lacuna na formacéo
ofertada nos programas de pos-graduacdo em comunicacdo, em andamento, hoje, em
nosso pais. Um reflexo da ndo consideragdo da categoria género, a partir das autoras
citadas e consagradas como estudiosas de género, é a presenca marcante da polaridade
entre esferas publica e privada, pessoal e politica, nos textos analisados, bem como em
outras tantas producBes recorrentemente citadas na area de Comunicacdo. Tais
oposicdes binarias sdo comumente desconstruidas na medida em que se adota o
referencial de género, seja para estudar a situacdo da mulher em variados locus —
politica, midia, poder — seja para estudar o modo como o feminino € representado, a
despeito do sexo dos sujeitos de quem se fala. A maneira como se produz pesquisa na
area de Comunicacdo, assim como se forma tanto jornalistas quanto pesquisadores e
pesquisadoras na area, € uma questdo central, na medida em que a visibilidade nos
meios de comunicacdo de massa € um fator fundamental na producéo de capital politico
nas sociedades contemporaneas e as pesquisas sobre o tema focam e refletem sobre o
mesmo, potencializando sua melhoria. A midia é entendida, assim, como uma esfera de
representacdo; um espaco privilegiado de difusdo de representagdes do mundo social e
que, por isso, se estabelece como momento de uma representagdo especificamente
politica.

Enfim, ao considerar a centralidade e importancia da comunicacdo, avaliamos a
necessidade de se fomentar mais estudos sobre a mulher em sua relacdo com a politica e
a midia, em prol de uma comunicacdo e sociedade mais igualitarias. Assim como
avaliamos a necessidade de estudos que conhecam como o feminino e o masculino, a
despeito do sexo de quem se fala, sdo representados na midia, quando relacionados com
a politica. E urgente, portanto, pensar, como um desafio de formagio e como uma
agenda de pesquisa, em incentivos especificos para a producdo de conhecimento sobre
relacGes de género e politica, na area da comunicacdo. Os incentivos representados
pelas edi¢bes nimero seis do Prémio Construindo a Igualdade de Género e sete do
Seminario Nacional Mulher e Midia, além dos oito anos da Secretaria de Politicas para

as Mulheres, parecem ndo ter sido suficientes para séculos de Comunicacdo e Politica
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produzidas, debatidas, discursadas e mantidas no masculino e por uma maioria
composta por homens. O pequeno resultado numérico dos artigos encontrados e o
conteldo estudado nesse breve corpus bibliografico que comp6s o estado da arte
informam que muito ha ainda a ser feito para que as minorias se reconhegam na midia e
a percebem como um espago para chamar de seu. Tanto em pesquisa quanto em
formacdo de pesquisadores, pesquisadoras e jornalistas parece que ha muito a ser
conhecido e considerado para que oposicOes binarias e hierarquias entre 0 masculino e 0
feminino sejam questionadas, assim como ha muito ainda que se caminhar no tocante a
consolidacdo de nogdes mais igualitarias e democraticas sobre mulheres e homens, na

Comunicacéo e na Politica.
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