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Jornalismo na internet: a producéo de blog de politica mantido por jornalista !
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Resumo

Jornalistas estdo cada vez mais na internet, alguns em portais de noticias de empresas,
mas muitos atuam de forma independente, mantendo um blog ou site pessoal. Hoje, a
tecnologia dos blogs permite que jornalistas contribuam com o debate politico,
ampliando as opg¢des de narrativa para a populacdo. Este trabalho sob a ética dos
tecnoatores tenta compreender as praticas ligadas ao jornalismo dentro das novas
tecnologias da informacdo. O tecnoator € uma compreensdo da midia como um espaco
concentrador da mediacéo cultural; espaco capaz de mediar com as areas do pensamento
humano, inclusive com a politica, campo em que se estabelecem os projetos coletivos
das democracias contemporaneas.
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Introducéo

Mesmo aqueles jornalistas que ndo sdo reconhecidos por suas atividades na midia
tradicional (rédio, TV, jornal) penetram cada vez mais na internet. Estes podem estar
trabalhando em portais de noticia de grandes empresas, mas muitos também atuam de
uma forma independente, mantendo um blog ou site pessoal.

A midia tradicional sempre foi a detentora do poder de divulgacdo de informacdo,
principalmente na area politica. No entanto, atualmente, a tecnologia dos blogs permite
que jornalistas de outras areas de atuacdo possam contribuir com o debate politico,
ampliando as op¢Oes de narrativa para populagéo.

Isso se da gracas a essa nova tecnologia de comunicacao, que emergiu nos Gltimos anos
em escala mundial com o nome de weblogs, mas foram popularizados simplesmente
como blog. Essa tecnologia digital de publicacdo de conteudo é, ao mesmo tempo, agil e
simplificada, o que permitiu sua grande expansdo (KOMESU, 2005; JOHNSON, 2001,
MILLER, 2008; CABRERA, 2007; HEWITT, 2007).
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Os blogs estdo dentro do que entendemos por tecnoatores ou, também definido como
espaco-sujeitos midiaticos. Os tecnoatores sdo midias capazes de participar do debate
publico ao abrirem espaco de mediacdo comunicacional interlocutores. Em uma
sociedade midiatizada (MORAES, 2008) ou da informacdo (TOURAINE, 1994), de
ampla utilizacdo de meios eletronicos para mediar as relagcdes interpessoais e sociais,
essa pesquisa sob a dtica dos tecnoatores é uma tentativa de compreensdo de praticas
ligadas ao jornalismo inseridas nas novas tecnologias da informacéo.

Essa importancia é historicamente analisada, visto que os meios de comunicacao
ganharam importancia gracas a essa distensdo do espaco coletivo. Com o
desenvolvimento de variados tipos de transporte e de comunicacdo, expansdo das
cidades e aumento populacional jamais visto a partir do século XVIII, a relacdo
interpessoal na contemporaneidade tornou-se intensamente midiatizada (IANNI, 2000;
1995; THOMPSON, 1998).

A experiéncia de conhecimento coletivo estd mediada pela tecnologia. Nao ha mais,
inegavelmente, uma intensa mediacéo cultural geografica (cafés, pragas, saldes) capaz
de se sobrepor sobre os efeitos disseminadores dos meios de comunicagdo e da midia de
uma forma mais ampla. A midia se transformou em espacos concentradores da
mediacdo cultural; sdo espagos capazes de mediar, como um almanaque, todas as areas
do pensamento humano e principalmente a politica que, de certa forma, é o0 campo em

que se da o estabelecimento dos projetos coletivos.

Objetivo

O trabalho aqui apresentado tem como objetivo identificar e tracar uma amostragem da
producdo do blog do jornalista Luis Nassif, o Luis Nassif Online. A partir de anélise
parcial, dar subsidios para o entendimento dos novos processos de comunicagdo sob a
Otica da mediacdo cultural e dos tecnoatores. A partir de analise parcial, observar o

poder de mediacao que o blog exerce.

Metodologia

Os procedimentos metodoldgicos do trabalho aqui apresentado estdo baseados em trés
pilares. Primeiro: leitura critica da bibliografia referente ao tema de estudo e aos
aspectos tedricos da pesquisa, ou seja, dos tecnoatores. Segundo: analise documental do
blog em estudo, o Luis Nassif Online, para que, desta maneira, fossem mapeadas

caracteristicas, praticas e procedimentos existentes, inclusive fazendo levantamentos
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guantitativos, para serem apresentados em forma de graficos. Terceiro: analise final
subsidiada na bibliografia indicada e na pesquisa documental realizada no blog em

estudo.

Resultados obtidos

Em levantamentos feito no blog Luis Nassif Online durante um determinado periodo,
que abrange do dia 1° de agosto ao dia 20 de agosto do mesmo més do ano de 2010,
ficou visivel que a péagina disponibiliza uma grande quantidade de noticias,
principalmente de teor informativo (segundo a observacédo feita para a composicdo do
artigo, 56% das postagens sdo informativas). No grafico abaixo podem ser observadas
as porcentagens de cada género, do periodo analisado, presente dentro do blog em

estudo:

Género: opinativo/
informativo/ comentario

0,
25% 6

B Opinativo
B Informativo

Comentario

Foi constatado, também através de analise priméria, que as postagens estdo relacionadas
aos assuntos: eleicBes, politica e economia, principalmente (de acordo com o
levantamento, os assuntos descritos compreendem 11% das postagens cada, ja o tema
eleicBes ocupa 20% do total de posts).

Uma curiosidade obtida através dos levantamentos para a composicao do trabalho de
pesquisa que esta sendo desenvolvido € que um blog, conhecido por abordar temas
sérios como a politica, que de certa forma, caracterizam-se como campos em que se
estabelecem os projetos coletivos, um dos assuntos pelos quais é conhecido o Luis
Nassif Online, tem altos indices de insercdo de cultura. Ou seja, 21% dos posts
presentes na pagina, de alguma forma, ou atraves de um video ou através do assunto em
si, referiam-se a cultura, um elemento que chama muita a atencdo daqueles que
procuram o blog pensado em encontrar apenas tematicas mais duras como economia e

politica.
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A andlise do blog, Luis Nassif Online, permitiu entender o grande fluxo de informacéo
presente no mesmo possivel devido ao modo como ocorrem as postagens, ou seja, 0
jornalista Luis Nassif conta com a ajuda de colaboradores, pessoas que se interessam
pela tematica do blog e que buscam em toda midia noticias, que por sua vez sao
colocadas na pégina do jornalista, permitindo que uma gama de pessoas tenha acesso a
estes conteidos podendo interagir entre si e com a informacéo.

Todas essas noticias postadas no blog em estudo demonstram dois papéis importantes, o
de ator e 0o de mediador, ou seja, no mesmo tempo que o blog atua, apresentando
contetidos para aqueles que leem a pagina, ele media, no sentido de que a pagina em
estudo tem o papel de organizar todas as informacGes e conteudos, fazendo como um
filtro das informacoes.

Para que se tenha uma nocédo da grandiosidade que é o blog em estudo, o Luis Nassif
Online, exponho, por exemplo, a quantidade de postagens feitas por dia é de 35, sendo
que, de acordo com a observagéo e levantamento feitos para a composi¢éo do trabalho,
38% sdo de autoria de Luis Nassif e 62% sdo feitas por colaboradores. Abaixo podem
ser vistas as porcentagens, em grafico, dos posts feitos pelo jornalista Luis Nassif e

daqueles feitos pelos colaboradores:

Quem posta: Luis Nassif X

Colaboradores
M Luis Nassif
38%

Hm Colaboradores

Concluséo

Como concluséo, entende-se, que o blog em estudo, equivale atualmente, ao que seria
uma pracga de discussdo, uma agora, na qual pessoas debatem um assunto em comum,
transformando o blog em um tecnoator, capaz de conter informagdo, opinido e conter
uma variedade de linguagens e temaéticas.

Pode-se afirmar que o blog em estudo, o Luis Nassif Online, tem um grande papel de
mediacdo. Ele traz uma grande quantidade de conteudos informativos, 56%, destes,

40% dos casos sdo extraidas de outros veiculos de comunicagdo. As porcentagens
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expostas, como ja explicado, foram possiveis através das analises e levantamentos feitos
dentro do Luis Nassif Online durante um determinado periodo, que abrange do dia 1° de
agosto ao dia 20 de agosto do mesmo més do ano de 2010.

O blog procura concentrar tudo aquilo que ha de mais interessante para aquele
determinado dia, assim, as pessoas, falando da Otica do tecnoator, podem ter acesso a
toda essa informagao disponivel.

Assim, ap0s analise primaria, caracteriza-se 0 blog, como disserta Cicilia Peruzzo,
como uma grande comunidade, a comunidade da era atual, a era do ciberespaco, na qual
a interacdo face a face, por exemplo, ndo se faz mais necessaria. Desta maneira,
entende-se que blogs e sites, como o mantido pelo jornalista Luis Nassif podem, como
explica Peruzzo, ser considerados como comunidades, ja que atualmente, a comunidade
ndo precisa restringir-se a demarcagdes territoriais geograficas, “podendo as pessoas
estarem cultivando relacionamentos e compartilhando interesses, identidades, etc.
também através de ondas eletromagnéticas, do ciberespaco ou rede de computadores”
(PERUZZO, 2001, pag. 6).

E possivel identificar separadamente como é o blog Luis Nassif Online, em todas as
suas particularidades (contetdos, assuntos tratados, postagens, quem atua no blog, de
onde séo coletadas as noticias, etc.). Nesse sentido, o papel do blog em estudo, o Luis
Nassif Online, dentro da midia, pode ser considerado como um espaco concentrador de

mediacdo cultural.
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