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RESUMO

O presente artigo, que faz parte dos estudos desenvolvidos no Grupo de Pesquisa “O
Signo Visual nas Midias”, busca compreender certos conceitos semiéticos
desenvolvidos pela escola russa de Tarti por meio de dois filmes publicitarios
produzidos para a campanha Orbita da marca Bradesco Prime desenvolvido pela
agéncia Neogama/BBH no ano de 2010, que apresentam-se como metaforas do conceito
de semiosfera desenvolvido por lUri L6tman.
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1 Introducéo

Com base nos textos de I0ri L6tman* e Irene Machado (2007), o presente artigo
objetiva compreender determinados conceitos desenvolvidos pela escola russa de Tartu,
em especial o conceito de semiosfera, que se refere as relagfes signicas estabelecidas
em um universo cultural.

Primeiro explicamos o surgimento do termo semiosfera, desenvolvido por
Létman, e em seguida apresentamos suas principais caracteristicas — como sistemas que
compdem um espaco dindmico e heterogéneo, estabelecendo relagdes de reciprocidade
através de fronteiras que, por sua vez, ao incorporar codigos de outros sistemas,
desencadeiam sistemas modelizantes. Por fim, utilizamos como objeto de anélise dois
filmes publicitarios que foram desenvolvidos para a campanha Orbita do Bradesco
Prime, para representar metaforicamente o conceito de semiosfera e 0s outros conceitos

relacionados como sistema, cddigo cultural, fronteira, etc.

! Trabalho apresentado no DT 8 — Semidtica da Comunicacdo do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na
Regido Sudeste realizado de 12 a 14 de maio de 2011.
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2 O Nascer da semiosfera

Os conceitos semioticos, por servirem como instrumentos de andlise de distintos
tipos linguagens, sdo amplamente utilizados entre os pesquisadores que buscam
compreender os diversos sistemas midiaticos.

No Brasil, as teorias semioticas se desenvolveram com base nos estudos
franceses, na teoria semidtica do norte americano Charles S. Peirce e nos estudos
culturais, com especial destaque para as teorias russas (CARDOSO, 2008, p. 2).

A semidtica sistémica, desenvolvida na escola russa de Tartl, apoiada nos
estudos de Ldtman, é uma das muitas referéncias nos estudos dos sistemas culturais
como linguagens. A semiotica da cultura busca a compreensao do relacionamento entre
os diferentes sistemas de signos que dao funcionamento ao mecanismo da cultura. No
presente artigo adotaremos 0s conceitos semidticos desenvolvidos na escola russa de
Tartd. Em especial, usaremos o conceito de semiosfera elaborado por L6tman que serve
para observar as rela¢Ges signicas dentro do universo cultural. Segundo Irene Machado
(2007, p. 15), o conceito de semiosfera tem por objetivo orientar a investigacdo no

campo dos sistemas que compdem a cultura.

Como todo conceito, semiosfera tem histdria e filiagdo; ndo surgiu no vazio
nem foi proposto para ser apenas mais um jargdo no campo expressivo da
semidtica. Foi formulado pelo semioticista IUri Lotman (1922-1993) em 1984
para designar o habitat e a vida dos signos no universo cultural. (...) Nesse
sentido, semiosfera é o conceito que se constituiu para nomear e definir a
dinamica dos encontros entre diferentes culturas e, assim, construir uma teoria
critica da cultura (MACHADO, 2007, p. 16).

O dinamismo entre as culturas € considerado como um choque, um conflito
marcado por lutas. Lotman considera a semiosfera como a relacdo entre os processos de
comunicacdo dentre as diferentes culturas que, por sua vez, geram constantemente
novos signos. “Nesse sentido, semiosfera € o conceito que se constitui para nomear e
definir a dindmica dos encontros entre diferentes culturas e, assim, construir uma teoria
critica da cultura” (MACHADO, 2007, p. 16).

Ao observar a semiosfera, percebe-se uma juncdo entre as diversas culturas
situadas dentro do espaco semidtico e uma interacdo entre 0s signos nos mais diversos

contextos em que eles sdo capazes de reordenar os sistemas semidticos.

A compreensdo da semiosfera, tal como foi concebida por Lotman, representa
uma possibilidade de considerar o imprevisivel e, ao fazé-lo, criar condices
para 0 nascimento intelectual de um complexo dominio tedrico de investigacdo
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cientifica sobre as intrincadas relagdes, interacGes, tensdes e conexdes entre
signos e sistemas de signos nos espacos culturais (MACHADO, 2007, p. 18).

Na semiosfera ha a presenca de um processo de interagdo entre os diferentes
sistemas que a compdem, em que os cddigos que formam sua estrutura se misturam
devido ao contato constante e livre com outros sistemas culturais, que acabam por
acrescentar novos cddigos a uma estrutura pré-determinada. Esses encontros entre 0s

sistemas s&o a base fundamental para a informacéo na cultura.

Na semiosfera acontece um processo dindmico entre o centro, no qual ocorre a
auto-descricdo e o enrijecimento cultural e a periferia, regido de maior atividade
semidtica, onde o contato entre culturas muito diferenciadas ocorre livremente.
Na interacdo entre centro e periferia se da a renovagdo, o surgimento de novas
formas culturais (MACHADO, 2007, p. 35).

S30 esses diferentes sistemas presentes na semiosfera que levam a um
mecanismo de informacgfes heterogéneas, constituido pelo contato entre os Vvarios
sistemas. Desses contatos, surgem novas producdes de informacdes, os sistemas
transformam-se e geram novos codigos que se alteram o tempo todo. O que L6tman
considera como uma irregularidade e denomina como sendo a hierarquia complexa da

semiosfera:

(...) a “irregularidade interna” da semiosfera é apresentada como sua lei de
organizacdo: “A ndo homogeneidade estrutural do espaco semidtico forma
reservas de processos dindmicos e é um dos mecanismos de producdo de nova
informacao dentro da esfera (LOTMAN apud MACHADO 2007, p. 36).

As interagOes e reorganizagOes de linguagens e textos dentro da semiosfera
levam & sobreposicdo de informacgBes nos sistemas semidticos. Esses sistemas se
aproximam e, por isso, a semiosfera acaba sendo formada por varias estruturas
nucleares. “Ao mesmo tempo, os cddigos que sdo centrais em uma dada esfera podem
estar na periferia. Dai que o espago da semidtica da cultura se caracteriza, com
frequéncia, pela presenca de varias estruturas nucleares” (MACHADO, 2007, p. 37).

Os codigos culturais fazem parte de uma hierarquia complexa com interagdes
entre os diversos niveis da semiosfera. E € justamente esse dialogo, que acontece entre
as estruturas nucleares, que estabelece uma fronteira entre os diferentes sistemas. As
informacdes passam a ser internas e externas. Ou seja, 0 que estd fora do espaco

semidtico € traduzido e passa a ser parte de um determinado sistema, e 0 que pertence a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

esse sistema também é traduzido, filtrado, e passa a ser parte de outro sistema. Temos
assim uma mescla com a justaposicdo das informacdes. Como comenta Peter Torop
(2007, p. 49): “fronteiras externas e internas da semiosfera sdo vistas como bilingies.
Fronteiras separam e criam, deste modo, identidade; contudo, fronteiras também
conectam e constroem tais identidades por justaposicéo ao proprio e ao alheio”.

H& um encontro de culturas dentro da semiosfera, que aproxima e diversifica 0s
sistemas. E como comenta Machado (2007, p. 37): “Por se comportarem, de modo
geral, conforme essa tendéncia, é que 0s sistemas sdo simétricos entre si; por manterem
certa identidade, eles também sdo assimétricos entre si em relagcdo ao espaco semidtico a
que pertencem”.

As informac6es traduzidas pelo didlogo decorrente nos sistemas culturais é que
vao estabelecer relacdo entre as partes através da selecdo e organizacdo dos cddigos de
um para o outro, incorporando, através da fronteira, certas caracteristicas de linguagens
que até entdo nao pertenciam a um determinado sistema. Nesse sentido, o conceito de
fronteira vem para explicar e exemplificar a troca de informacdes decorrentes nos
sistemas semioticos localizados dentro da semiosfera: “la frontera semidtica es la suma
de los traductores “filtros’ bilinglies pasando atraves de los cuales um texto se traduce a
outro lenguaje®” (LOTMAN apud MACHADO, 2007, p. 39).

As informacdes sdo filtradas e recodificadas de um sistema para outro. Assim, a
fronteira ndo separa totalmente, ndo cria uma divisdo, mas sim uma relagcdo de
reciprocidade entre os sistemas que ndo perdem os seus tracos distintivos e acabam por
gerar novos tipos de linguagem. Para Machado (2003, p. 160), “a fronteira tem a funcéo
de um filtro absorvente. Como ndo delimita um espaco divisorio, a fronteira tanto
separa como une”.

Os elementos de um sistema transitam entre si por meio da fronteira, eles ndo
mudam o0s cOdigos que 0s estruturam a permanecerem 0S MesMOS, estes apenas
acrescentam estruturas. Sendo assim, “todo lenguaje es un sistema no solo de
comunicacion, sino también de modelizacion, o0 mas exactamente, ambas funciones se
hallan indisolublemente ligadas”® (LOTMAN apud LAMPIS, 2004, p. 25).

Na fronteira as mensagens sdo traduzidas e os sistemas conversam entre si e

incorporam aspectos um do outro, como exemplifica Machado (2001, p. 21): “A

> A fronteira semiética é uma soma dos tradutores “filtros” bilingiies passando através dos quais um texto
se traduz em outra linguagem (traducdo livre).

® Toda linguagem é um sistema no somente de comunicagéo, sendo também de modelizacdo, ou mais
exatamente, ambas as fun¢des sdo indissoluvelmente ligadas (traducao livre).
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fronteira ou a nocao de mescla possibilita a interseccao de codigos transformando-os em
espacos heterogéneos. E por meio dela que os sistemas de signos se proliferam,
mantendo o dinamismo cultural”.

Os elementos que compdem os sistemas traduzem e compartilnam informacdes,
interagem entre si ao selecionar e traduzir codigos de um para outro incorporando,
através da fronteira, certas caracteristicas de linguagens que até entdo ndo pertenciam a
um determinado sistema. A fronteira acrescenta a um sistema aquilo que é externo a ele,
0 que propicia a diversidade de informagdes e, a0 mesmo tempo, a reconstrugdo dos
sistemas dentro da semiosfera que determina os sistemas modelizantes.

H& uma transposicdo do modelo estrutural de um sistema para outro, em que a
estrutura do sistema criado estd diretamente ligada ao seu sistema de origem. A
linguagem e os codigos séo organizados de diferentes maneiras, entre diferentes niveis,
e reorganizam-se de acordo com o sistema ao qual passam a pertencer. Os novos
codigos acrescentados a um sistema ocasionam uma reorganizacdo da linguagem.
Quando a codificacdo e a hierarquia entre os sistemas sdo alteradas surge uma nova
estruturalidade, caracterizando-se em um sistema modelizante.

Ronaldo Henn (2010, p. 105), ao tratar da linguagem nos sistemas de
modelizacdo, comenta que: “Cada linguagem é ndo s6 um sistema de comunicac¢ao, mas
ainda um sistema modelizante, ou melhor dizendo, essas duas funcbes estdo
indissoluvelmente ligadas™.

Diante disso podemos considerar que o sistema de modelizacdo esta diretamente
relacionado a linguagem devido ao fato de que os cddigos que o compdem nao sao
proprios desse sistema, mas sim originarios de outros sistemas, nos quais adaptaram a
sua estrutura a um determinado sistema o que levou a criacdo de novos cddigos que
estdo diretamente relacionados a sua lingua de origem. Como afirma Machado (2007, p.
67): “Trata-se de um mecanismo semidtico, ndo de transmissdo de mensagem, mas de
modelizacdo de linguagem a partir de codigos culturais diversificados”.

Lucrécia D’Alessio Ferrara (2007, p. 221), ao tratar dos elementos
caracteristicos da semiosfera, comenta que os sistemas modelizantes “(...) nos seus
dinamismos permitem identificar, ao mesmo tempo, a caracteristica interna e externa de
um texto na sua capacidade de definir-se ao se deixar impregnar pelos tracos culturais

gue nele se modelizam”.
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No processo de modelizacdo, um sistema, como guarda caracteristicas de sua
origem — como 0s cddigos que 0 compdem —, permanece 0 mesmo, apenas acrescenta-
se uma nova estrutura ao sistema modelizado.

A partir dessas observacdes a respeito da semiosfera, pode-se considera-la como
um espaco semiotico formado por diferentes culturas e composto por diversos nucleos
que tem como base a producdo de informacg6es. Por estabelecer um didlogo entre os
diferentes nucleos, a semiosfera € um mecanismo tradutor de linguagem que permite a
formacdo de um espaco heterogéneo. A partir disso, os diferentes codigos que compdem
a estrutura da linguagem mudam constantemente e recodificam os sistemas pertencentes
aela.

Com base no que foi exposto, verificaremos a aplicacdo dos conceitos
desenvolvidos na escola russa de Tart( através de dois filmes publicitarios realizados
para a campanha Orbita da marca Bradesco Prime, que servem como metafora da

semiosfera.

3 Estudo de caso “Orbita” — Bradesco Prime

A seguinte analise dos comerciais Orbita — Homem e Orbita — Mulher
desenvolvida pela agéncia Neogama/BBH no ano de 2010 para a marca Bradesco Prime
objetiva mostrar como 0s conceitos expostos anteriormente podem ser exemplificados
metaforicamente.

No inicio do filme, tanto no comercial Orbita — Homem como Orbita — Mulher, a
camera em um plano fechado mostra um casal de adultos e duas criangas reunidas. Em
seguida, ao abrir o enquadramento, pode-se observar um ambiente composto por
determinados codigos culturais: uma mesa com xicaras, uma jarra de suco e alguns pées.
Esse ambiente sugere que as personagens estdo tomando o café da manhd em familia. Esta
cena apresenta uma drbita como um sistema. Os objetos utilizados na composi¢do da cena e

as ag0es das personagens compdem o0s codigos dessa Orbita.

Imagem 1 — filme Orbita — Homem — com a familia.
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Imagem 2 — filme Orbita — Mulher — com a familia.

No filme Orbita — homem, o personagem masculino passa de um sistema para
outro, sempre revelando as fronteiras existentes entre esses sistemas. Certos codigos
culturais permitem perceber que 0 personagem entra em um espacgo que representa o
interior de um avido. Podemos perceber isso pela disposicdo das poltronas e pela janela.
A maneira como homem esta vestido sugere que ele segue para uma viagem de
negocios. Considerando esse espaco como uma semiosfera e cada ambiente como um
sistema cultural, pode-se afirmar que o homem é o codigo que se modeliza de um
sistema para outro. Ele adapta-se a linguagem de cada um desses sistemas de acordo
com o papel que exerce dentro deles. No primeiro sistema ele é o pai, estda em um
ambiente de familia e sem o terno. No segundo, ele veste o terno e assume o papel de
empresario. Os codigos se modelizam de acordo com a linguagem de cada sistema, mas

sempre guardam caracteristicas do sistema de origem.

Imagem 3 — filme Orbita — Homem — viagem de negdécios.

Saindo do sistema do avido ele parte para outro sistema cultural: um almogo de
negocios. O que permite identificar o ambiente como sendo um restaurante sdo outros
codigos culturais, entre eles o garcom, as tacas e 0s pratos na mesa. Essas quatro pessoas
presentes na cena sdo também cddigos que entram em contato uns com o0s outros dentro do

sistema restaurante.
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Imagem 4 — filme Orbita — Homem — almogo de negécios.
Apos 0 almogo 0 homem vai ao banco. Identificamos esse ambiente como banco
pelos codigos culturais como a placa ‘Bradesco Prime’, a mesa com notebook, uma xicara e
um porta lapis/caneta. A mulher do outro lado da mesa representa a gerente. Sua roupa e

seu penteado atuam como um tipo de codificagéo.

|
B r:-“.:ll} SCO
Prime

Imagem 5 — filme Orbita — Homem — no banco tratando de negécios.
Em seguida, o homem transita para outro sistema, que € o ambiente de trabalho.
Nesse ambiente 0s codigos sao a tela expondo os gréficos, as cadeiras em que as pessoas
estdo sentadas e a maneira como estdo dispostas e, ainda, a forma como essas pessoas estdo
vestidas. Ainda que seu comportamento mude de um ambiente para 0 outro, a

estruturalidade do c6digo homem permanece inalterada.

Imagem 6 — filme Orbita — Homem — em ambiente de trabalho.
Ao sair do trabalho 0 homem vai para um novo sistema, composto por um abajur e
uma cama. Pela iluminacdo do ambiente, outro cddigo cultural, e as atitudes do homem

diante da crianga que se encontra deitada, podemos concluir que se trata do quarto de sua
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filha e que ele contara uma histéria para ela dormir. Mais um cédigo cultural que indica um
sistema especifico, diferente dos anteriores, e mais uma vez o cédigo homem sofre uma

modelizacéo.

Imagem 7 — filme Orbita — Homem — quarto da filha.

Por fim, o homem sai do sistema da filha, que é o quarto, e vai para o sistema da
sala, caracterizado pelos seguintes codigos culturais: tapete no chdo, estante com alguns
livros e objetos de decoracdo, poltrona na qual ele senta, mesinha de apoio ao lado da
poltrona, puff em que apoia os pés, controle remoto que esta em suas mé&os e, a sua frente, o
aparelho de televisdo. Esteredtipos comumente utilizados em diversos sistemas de
comunicagdo para representar uma sala de estar. Nesse espaco, 0 homem encontra-se sem 0
casaco e sem 0 sapato, pois ele é o cédigo que transita do sistema que € o quarto da filha

para o sistema sala e modeliza-se a esses sistemas.

Imagem 8 — filme Orbita — Homem — sala.

Imagem 9 — filme Orbita — Mulher — no trabalho.
Nesse segundo momento, vamos analisar isoladamente o comercial “Orbita —
Mulher”. Vemos que apés a refeicdo com a familia, a mulher também transita para o
sistema que é seu trabalho. Antes de sair ela pega a bolsa. Ao chegar ao outro sistema, ha as

pessoas e um projeto coberto por um pano sendo exibido, 0 que sugere gque ela seja uma
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arquiteta. H& a modelizacdo, pois em um primeiro sistema ela é a mée e esposa €, no

segundo, assume o papel de arquiteta.

Imagem 10 — filme Orbita — Mulher — no escritorio.
Logo apds, a mulher transita para outro ambiente em que 0s codigos nos fazem
identificar que é o seu escritorio. Seu comportamento muda constantemente de um ambiente

para o outro, mas a estruturalidade do codigo permanece.

Imagem 11 — filme Orbita — Mulher — compras.

Do escritdrio ela vai as compras, em uma loja de calgados: um sistema composto
por uma vendedora; balcdo; computador atras do balcdo; e suporte com sapatos. Todos
esses elementos juntos sdo codigos culturais que indicam um local, maneira e habito de
consumos — através da forma de pagamento com o cartdo e pelo fato da mulher sair com
duas sacolas nas maos. Essas codificacbes mostram ao espectador um tipo especifico de
mulher, o estere6tipo feminino — da mulher bem sucedida e consumista — que ndo se

observa no filme Orbita — Homem.

Imagem 12 — filme Orbita — Mulher — quarto do filho.
Ao deixar a loja, a mulher segue para o quarto do filho. Como no filme Orbita —

Homem, os cddigos permitem identificar o ambiente como um quarto de crianga. Pelo seu

10
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comportamento, ela modeliza-se novamente. Agora ela vai passar um tempo ao lado do

filho, ndo é mais a mulher profissional ou mulher consumidora.

Imagem 13 — filme Orbita — Mulher — jantar.
Saindo do quarto do filho, a personagem encontra-se com o marido. E possivel

identificar na cena — por meio das tacas, pratos e talheres sobre a mesa, além das cadeiras

em que eles se sentam e a luminaria ao lado — que se trata de um jantar romantico.

Imagem 14 — filme Orbita — Mulher — sala.

Por fim, ap0s o jantar, a mulher vai para uma sala. Como nas outras cenas dos dois
filmes, esse ambiente é assim reconhecido pelos cddigos culturais do cenario. Como ultimo
processo de modelizagédo, a mulher encontra-se sem o sapato e a bolsa.

Ao fim nos dois filmes temos a visdo geral da semiosfera com seus sistemas,

codigos e fronteiras.

Il ‘Bradesco Prime ‘Il "Bradesco Prime

Imagem 15 — filmes Orbita — Homem e Orbita — Mulher — vis&o geral.

4 Consideracdes finais

11
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Observamos nos dois filmes publicitarios que cada esfera é um sistema; o0s
codigos sdo as pessoas que estdo inseridas nos sistemas; as transicdes de ambas as
personagens (0 homem e a mulher) de um ambiente/sistema para outro é a fronteira; a
maneira como o homem e a mulher v&o se adaptando a cada sistema de acordo com o
papel exercido por eles — como, por exemplo, ao colocar ou tirar uma peca de roupa ou
um acessorio — sdo as modelizacdes de linguagem; e a forma como se comportam em
cada sistema também sdo modelizacGes, ou seja, codigos se adaptam as linguagens dos
sistemas e acrescentam estruturas a eles.

As diferentes formas de contatos estabelecidos entre essas pessoas sdo codigos
dialogando entre si e trocando informagfes dentro do sistema. Notamos que a
personagem que faz o papel do homem no filme Orbita — Homem é o mesmo que
representa 0 marido no comercial Orbita — Mulher. O mesmo acontece com a mulher.
Ambos sdo cddigos que transitam pelos sistemas e estabelecem relagBes fronteiricas e
estdo presentes nas duas semiosferas o que forma os sistemas modelizantes. Ou seja, por
estar presente nos dois comerciais eles adaptam seus papéis em cada um deles. O
homem é um suposto empresario, pai presente e marido. No outro filme, ele é 0 pai e 0
marido. A mulher em um filme é a mée e a esposa. No outro é a mae, a esposa e a
arquiteta.

Diante dessas observacGes podemos considerar que ambos os filmes carregam
em si conceitos da semidtica sistémica que servem perfeitamente de metéafora para

ilustrar e compreender os conceitos de semiosfera, sistema, codigo e fronteira.
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