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Resumo

Este trabalho toma por base as pesquisas desenvolvidas na Iniciagdo Cientifica sobre os
jornais Estado de Minas e O Tempo e as mudancas gque os projetos grafico e editorial
tiveram ao longo de sua trgjetria mais recente, com énfase na fase atual permeada pelo
advento da internet e do webjornalismo. O texto traz alguns dados da pesquisa, ainda em
andamento, e levanta questfes sobre o papel do design de noticias por meio da
bibliografiainicial dos estudos.
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1. Introducéo

Até meados da década de 60, o que condicionava mais valor aos produtos
jornalisticos impressos era o conteido textual (Sousa, 2005 : 339). A preocupacdo com a

forma e com o design da publicagéo era menor e eles eram deixados em segundo plano.

Porém, mesmo que o design ndo fosse muito valorizado, a utilizagéo, ao longo do
tempo, de gréficos, diagramas, mapas e formas graficas de hierarquizar e
sistematizar a informacdo, permite concluir que se foi dando conta de que a
atitude dos leitores seria mais receptiva se os conteidos fossem interessantes e a
paginacdo garantisse uma maior legibilidade das paginas e tornasse o jornal
num produto mais bonito. (id.)

A diagramagdo, a escolha das cores e a disposicdo de fotografias e palavras no
papel, ndo sdo apenas elementos ilustrativos e ndo se limitam a apresentacéo do conteiido

ao leitor, mas estdo intrinsecamente rel acionadas com a construcdo do sentido da noticia.
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Para a organizacdo das informacfes dentro do jornal impresso, existe uma
especializacdo do design grafico dedicada a publicacdo jornalistica, chamada de “design
de noticias’ (Freire, 2009 : 292). “O design de noticias vem para potencializar este
discurso, organizar os contetdos, criar identidade, atrair a atencdo do leitor, e construir o
sentido pelarelagéo entre verbal e ndo-verbal” (id.).

Em termos histéricos, o design grafico ndo tem data de inicio precisa — especul a-
se seu inicio por volta de 1500, mas somente trés secul 0s depois apareceriam 0s primeiros
escritos sobre o assunto, ainda sem muita precisdo quanto a data e o local (Pivetti, 2006 :
11). Aliando-se a0 que propde Rafael Cardoso Denis®, Pivetti defende que “o design
grafico, entendido como tal, inicia-se com aindustrializacdo, no século XVII1” (id.).

Além da pesquisa tardia na area da comunicacéo visual para produtos impressos,
mais tardia ainda — e de maneira gradual — foi a implantagdo dos resultados dessa
pesquisa nas publicacbes. E vae lembrar também, Gruszynski (2010), que “o
desenvolvimento do formato jornal d&se em meio a0 ambiente urbano e ao processo de
industrializacdo”. Com o0 aumento no numero de habitantes nas grandes cidades, na
mesma proporgao crescia 0 consumo e a sede da populagéo por informagéo

Com a difusdo da alfabetizacdo nos centros urbanos, o publico-leitor torna-se
maior e mais exigente. E a imprensa, a0 mesmo tempo em que estimula a
voracidade de leitura da populagdo, cria meios de se adequar a demanda
crescente desses leitores. O resultado da industrializagdo é a subsequente
reducdo de custos operacionais e a oferta crescente de novas publicacbes e
outros impressos como cartazes, folhetos, catalogos, embalagens, etc. (Cardoso5
apud Azevedo, 2009: 88 e 89).

O mote da pesquisa na qual se inserem nossos subprojetos de Iniciacdo Cientifica
€ analisar as mudancas graficas e editoriais que os jornais mineiros Estado de Minas e O
Tempo apresentaram ao longo da Ultima década de sua trgjetoria histérica, chegando a
fase atual em que trabalham para manter e mesmo ganhar leitores em um contexto de
aternativas sedutoras, da dinamicidade do mundo online, em meios aos recursos e
préticas comunicacionais da web 2.0 e das redes sociais. Os subprojetos buscam tracar o
perfil editorial e gréfico da versdo corrente dos jornais mineiros Estado de Minas e O

Tempo, de Belo Horizonte.

2. Aspectos metodol 6gicos

“ DENIS, Rafael Cardoso. Uma introducdo & histéria do design; Sao Paulo: Edgard Bliicher, 2000.
®|dem
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Essa pesguisa, que ainda conta com a analise de um terceiro jornal de BH, o Hoje
em Dia, esth em andamento, com conclusdo da primeira etapa prevista para agosto de
2011. A escolha pelos jornais acima se deu, entre outras razoes, pela proximidade, visto
gue os trés sdo mineiros, de Belo Horizonte, com grande influéncia em todo o estado.
Contudo, também foi motivada pela necessidade de estudar e disponibilizar contelido
sobre as tais publicacdes, ja que ainda é pequena a producdo académica disponivel para
pesquisa no campo do design de noticias sobre esses jornais. As trés publicacdes também
possuem a caracteristica de figurarem entre as mais importantes de Minas Gerais.

A andlise dos impressos ocorre em paralelo, a partir de procedimentos
metodol 6gicos padronizados para os trés jornais, para que sgja possivel, posteriormente,
elaborar uma comparacdo entre eles. Trabalha-se hoje com base em uma planilha
comparativa para levantamento de dados, que preenchemos de maneira gradual, focada
em aspectos que relacionam caracteristicas do design e da linha editorial dessas
publicactes. A planilha foi elaborada tomando como inspiracdo os modelos de ficha de
leitura da Analise de Conteldo, que, de acordo com Fonseca Junior (2005 : 284) baseado
em Bardin®,

trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido do
tratamento das mensagens que manipula, para inferir (deduzir de maneira
I6gica) conhecimentos sobre o0 emissor ou sobre o destinatario da comunicagao.
(grifos do autor)

Este artigo traz dados ainda iniciais que constituem parte da andlise preliminar dos
produtos editoriais. Para tal, trabalhamos com uma edicdo de domingo, por ser
geralmente a mais vendida, trabalhada com mais cuidados ao longo da semana, com
reportagens especiais, tratamentos graficos diferenciados e valorizagdo de recursos com
as ilustragBes (no desenvolvimento da pesquisa, porém, iremos analisar todos os outros
dias da semana, ndo nos restringindo ao domingo).

Organizamos o texto da seguinte forma: primeiramente, trazemos um relato das
mudancgas gréficas de acordo com novas concepcdes de design, recuperando de forma
sintética e ilustrativa como o produto impresso no foi aterado cronologicamente desde o
seculo XIX até a atualidade, com base nos estudos de Freire (2009) e Sousa (2005) e
Gruszynski (2010); em uma segunda e terceira etapas, apresentamos analises preliminares

dosjornais Estado de Minas e O Tempo, respectivamente.

6 BARDIN, Laurence. 1988. Analise de contetido. Lisboa: Edicbes 70.
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3. DaLinotipoao LCD

Freire (2009) apresenta um estudo que evidencia, com relacdo ao design,
estratégias de enunciacdo jornalistica, a partir do estabelecimento de trés fases:
tipogréfica, litogréfica e digital.

A primeira dessas acontece no Brasil a partir de 1808 e persiste até o final da
década de 1960, inicio dos anos 1970. Os primeiros jornais que surgiram tinham como
referéncia de layout os livros (figura 1)’. Depois foram se modificando e passaram a
integrar um design mais diferenciado, se apresentando como publicaces rigidas, com
textos acolunados em blocos longos e sisudos (figura 2)®. Nessa fase, a composicéo dos
textos era congtituida a partir do rearranjo de placas de metais manualmente, passando
pela linotipo, que era uma maguina que fundia em blocos os caracteres para a construcéo
das frases e parégrafos. Mais tarde, surgiram novas técnicas de reproducdo de imagens
nos impressos, como a Xxilogravura, sendo necessarias reacomodacgdes dos elementos
verbais e ndo-verbais na pagina (figura 3).

Aos poucos 0 design vai aparecendo como elemento integrador destas duas

instancias, surgindo também a necessidade do estabelecimento de regras de
formacéo que potencializassem tal integragdo (Freire, 2009 : 579-580).
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Figura 1 — Gazeta do Rio de Janeiro, 10 Figura 2 — Estado de Minas, 11 de Figura 3 — Estado de Minas, 2 de
de setembro de 1808, fase tipogréfica novembro de 1937, fase tipogréfica abril de 1964, fase tipogréfica

" AZEVEDO, Dulnya. 2009. A evolug&o técnica e as transformagdes graficas nos jornais brasileiros.

& As imagens das capas do jorna Estado de Minas foram retiradas do site do grupo Diérios Associados:
<http://www.dzai.com.br/> (acesso em 4 de abril de 2011).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regiéo Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

No século XVIII, surgiram os primeiros jornais diarios. Essa novidade, de acordo com
Sousa (2005 : 342), trouxe mudancas ainda mais relevantes, como

(a) o aumento do tamanho, (b) o aumento do nimero de colunas, devido ao
aumento do tamanho, e (c) a diminui¢do do corpo das letras. Estas inovacGes
permitiram a diminuicdo dos tempos de impressdo, j& que se imprimiam
menos paginas, e a apresentacdo de mais noticias, ja que cada noticia
ocupava menos espago.

Com as mudancas no processo tipogréfico, novos elementos foram agregados aos
jornais. “aumento do formato, divisdo em colunas mais estreitas, filetes separando as
colunas, ilustracdes (feitas primeiro com xilogravuras, depois com clichés metalicos),
titulos em corpo maior, matérias hierarquizadas, chamadas para paginas internas’ (Freire,
2009 : 299).

Ja era possivel perceber uma preocupacdo em fisgar o leitor pela forma. O
artificio estilistico mais utilizado nessa fase era o desenho das letras, as fontes
tipogréficas. “ O uso de tipografias diferentes chegava a ser exagerado em fungdo da falta
de outros recursos para diferenciag@o dos contetidos” (id.).

Ja na segunda fase relacionada por Freire, a litogréfica, que faz referéncia ao
processo offset (impressdo com matriz plana, baseada em principios da relacdo fisico-
guimica entre agua e tinta oleosa). No Brasil, essa fase situa-se entre a década de 1970 até
meados da década de 1990. A preocupacdo com a forma ja era um fator determinante. O
surgimento do telgjornalismo comegou a preocupar. A linguagem préatica e elucidativa da
televisdo, com o advento da imagem, levou aos impressos a ansiedade de um novo fazer
jornalistico.

Desde o surgimento da televisdo, a partir de meados da década de 1950, a
imprensa passou por processos de readequacdo de seu papel e reelaboracédo de
sua linguagem grafica. O mundo fragmentado da TV passou a habitar as paginas
dos jornais. A divisdo dos jornais em sessdes, cadernos, encartes, suplementos
dirigidos a publicos especificos, 0 aumento dos recursos editoriais/visuais e a
capa construida como uma espécie de mosaico partem de uma l6gica em que o
jornal deveria ser um produto de consumo massivo. (Azevedo, 2009 : 95)

As péginas ficam mais argjadas, com mais espacos em branco e ilustractes
maiores (figura 4). O uso de fotografias comegou escasso, optando por ilustraces e
grafismos, mas com a gradativa tecnologia que chegava as redacfes, posteriormente foi
mais bem explorada. Também foi nessa fase que a cor chegou ao impresso (figura 4). De
acordo com Freire (2009 : 301), “uma novidade meramente ilustrativa e estética,

restringindo-se a capa e a contracapa e aos suplementos mais revistizados' .
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A impressdo offset trouxe mais agilidade, melhor qualidade na reproducéo de
imagens e, consequentemente, 0 aumento na demanda de fotografias e infograficos.
Também houve mudancas significativas na edi¢8o dos textos, que “passam a ser menores
e mais objetivos e dividem cada vez mais 0 espago com as imagens e demais elementos
graficos’ (id.).

Figura 4 — Estado de Minas, maio Figura 5 — Estado de Minas, maio
de 1994, fase litogréfica de 1994, fase litografica

Como lembra Freire, nessa fase uma semente € plantada em alguns jornais (2009 :
301): a informatizacdo. Primeiramente, na redacdo dos textos — aposentando a maguina
de escrever —, depois na diagramagdo, na montagem das péaginas e na arte-finalizacéo.

Por fim, a terceira fase, conhecida como digital, comega nos anos 1990 e se
estende até os dias de hoje. Nela, “vé-se 0 design de noticias se firmar como um dos
principais elementos da enunciacdo jornalistica’ (Freire, 2009 : 302). O computador
passa a compor todas as etapas da producdo de um jorna: edicdo de texto e de imagens,
diagramagdo e até impressao.

Depois de mudancas nos projetos gréficos e editoriais a partir das novas
tendéncias de mercado que vieram com o telgornalismo, o préximo elemento que
interfere no modo de fazer jornalistico € a internet. As redagdes comegaram a observar
certo tipo de concorréncia com o espaco da web, “pela sua capacidade de transmitir, ao
mesmo tempo, textos e imagens (posteriormente, audio e video), também pela
proximidade que passa a estabelecer com seus leitores, pelos e-mails, chats e enquetes”
(Freire, 2009 : 303). Condicionados por tal dinamicidade, as matérias dos impressos

passam a ser ainda mais fragmentadas, com uso de elementos de apoio e recursos
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estilisticos como textos curtos (dropes), uso de linha fina, chapéu, box e destaques bem
distribuidos na pagina de maneira mais limpa e leve. Tais artimanhas possuem a
caracteristica de lagar a atencéo do leitor que faz uma varredura da pégina, direcionando
0 olhar para os pontos que julga mais relevantes e 0s que causam maior impacto visual: “
(...) a proposta original € sempre a de agilizar a leitura por meio de uma melhor
organizacao das informaces jornalisticas’ (Pivetti, 2006 : 167).

Na capa, colorida desde a fase litografica, é possivel observar relevante melhora
na qualidade grafica das fotografias (figuras 6 e 7), devido a digitalizagdo da imagem. E
perceptivel mais ousadia na utilizacdo de artefatos graficos para a composi¢ao da pagina,
como observada na figura 6, que traz a capa do jornal em estilo de cartaz, com
composicao de fundo escuro e tipos em vermelho, bem dialogados com o titulo “ Terror”.

S380 rumos possiveis para se pretender ser a escolha do |eitor na banca de jornal.
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3. Estado de Minas
De circulacdo nacional, mas direcionada especialmente para o publico de Minas
Gerais, o jornal do grupo Diarios Associados € diario com tiragem de 119 mil exemplares
aos domingos e de 73 mil nos dias Uteis, estimando alcancar cerca de 531 mil leitores sb
na Grande Belo Horizonte entre sua versdo em papel e/ou pela web, tendo cerca de 48%
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do seu publico com idade entre 20 e 39 anos. Ja a circulagéo, aos domingos, chega a 102
mil exemplares, sendo 76% de assinaturas e 24% de vendas avulsas, conforme dados do
Ingtituto Verificador de Circulagdo (1VC) de setembro de 2009. Nos dias Uteis, a média
de 71,9 mil exemplares do mesmo més fica em 90% para assinaturas e 10% para vendas
avulsas’. A edicdo escolhida para andlise é a de nimero 25.238, que circulou no
domingo, 13 de marco de 2011. Traz dez cadernos, sendo eles: Primeiro Caderno, Gerais,
EM Cultura, Bem Viver, Feminino& Masculino, Super Esportes, Iméveis e Imoveis —
Classificados, Veiculos, Trabalho e Formagdo Profissional. Contabiliza 120 paginas,
sendo 47 coloridas.

Presente no Brasil desde 7 de marco de 1928, o Estado de Minas € editado em
formato standard, e é bastante preocupado com a questéo imagética, trazendo fotografias,
grafismos ou ilustraces em todas as paginas e em quase todas as matérias. Os textos, em
geral, aparecem bastante extensos, divididos em colunas que variam de quatro a seis por
pagina. Nessa edicdo, as matérias com chamada na capa ndo sdo as maiores, nem
tampouco séo completamente coloridas. O gque parece pautar a escolha das paginas em
cores é 0 espaco publicitario, porém como essa andlise é baseada em apenas uma edi¢éo,
nado é possivel afirmar com veeméncia. Ao longo da pesquisa de Iniciagdo Cientifica, esse

dado podera ser confirmado ou contestado.

3.1. Tipografia

Capa

Todos os tipos que compdem a capa do jornal Estado de Minas sdo da mesma fonte -
porém diferentes dos tipos encontrados no interior do jornal-, ndo tém serifas e se
alternam entre caixa ata e caixa alta e baixa. Caixa alta nos titulos de impacto, como a
manchete principal “Nosso tsunami sdo as estradas’ e também no especia “ Tragédia no
Japdo”. Caixa alta e baixa nas chamadas secundérias e nos textos que as acompanham.
Nessa pagina do jornal, o titulo, os textos-legenda, os texto que acompanham manchetes
e 0s créditos seguem a mesma linha: todos com a mesma fonte e alternando entre caixa
alta e caixa alta e baixa. De acordo com Robin Willians, tal determinac&o mostra que 0s
tipos estdo em concordancia.

Um design estara em concordancia quando vocé optar pela utilizagao de apenas
uma fonte e os outros elementos que compdem a pagina possuirem as mesmas

® Dados da pesquisa |psos-Marplan de Abril de 2008 a Margo de 2009. A tiragem média € do Instituto Verificador de
Circulagdo de junho de 2009. Ver: DIARIOS ASSOCIADOS. (¢/d). Estado de Minas. Disponivel em
http://www.diari osassociados.com.br/home/vei culos.php?co_veiculo=29. Acesso em 4 de abril de 2011.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regiéo Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

qualidades daquela fonte. Talvez vocé utilize a versdo em italico da mesma fonte;
talvez vocé coloque um tamanho maior nos titulos; talvez vocé use uma imagem
ou varios ornamentos, mas a impressdo basica ainda sera concordante.
(Williams, 1997 : 76)

Os tipos sem serifa tém peso igual e se diferem em importancia pelo tamanho e
pela caixa ata. As cores de grande parte dos tipos sdo pretas, em contraste com o fundo
branco e com o fundo amarelado do box que faz chamada para outros cadernos. As letras
coloridas sdo da chamada especial “Tragédia no Japao” - levando um tom avermel hado,
do indice de paginas abaixo do pequeno texto explicativo — cinza, e apenas de um chapéu
“Mercado” — avermelhado também. O logotipo, em azul, tem os tipos serifados e em

caixaata

Interior

Nas matérias da parte interna do jornal, dos cadernos e suplementos, os tipos do
corpo do texto sdo todos serifados. Os titulos, as linhas finas e os chapéus ndo tém serifas
e aternam caixa ata e caixa ata e baixa. As linhas finas estdo sempre alta e baixa. Os
chapéus, sempre caixa alta. JA os titulos, oscilam entre alta e alta e baixa. E possivel notar
uma preocupacao com os recursos estilisticos de olho, box, drops ou chapéus, que, além
de evidenciar um topico relativo do texto, gjudaa dar maisleveza aleitura das paginas.

3.2. Uso dascores

Para a andlise das cores nas publicacdes, é necessario estabelecer alguns
pardmetros. Nesse trabalho, vamos evidenciar duas péginas. a capa e uma pagina de
matéria.

Na capa da publicacdo, o uso das cores € pautado pelo basico da manchete preta
no fundo branco, com o titulo do especial “Tragédia no Japdo” e o chapéu da editoria
“Mercado” na cor vermelha. Na parte inferior da capa existe uma fotografia com muitas
cores em um box de fundo amarelo que faz chamadas para outros cadernos do jornal. As
cores nessa parte de baixo da pagina sdo bastante saturadas — o amarelo € vivido e a
fotografia possui uma porcao de cores quentes. Mas, de acordo com Guimaraes,

Uma pagina inteiramente composta com cores saturadas pode ndo ser
considerada saturada de cores, desde que as cores tenham cumprido os objetivos
propostos para a comunicagdo. J& uma pagina com varias areas preenchidas
aleatoriamente ou apenas esteticamente, com cores desvinculadas de
significacdo intencional, pode apresentar um excesso de informag&o, ou seja, se
tornar uma pagina saturada. (Guimaraes, 2003 : 96).
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Ja na pagina de matéria escolhida, a Ultima do primeiro caderno (pagina 24), traz
duas fotografias com tom de cor predominante: 0 azul. O texto possui dois destaques na
segunda e na terceira colunas na cor verde. As duas imagens sdo em Israel e mostram
plataformas de captacdo de energia solar. A matéria trata de ciéncia e meio ambiente,

muito bem dialogada na pal eta de cores escol hida para as imagens e destaques.

3.3. Legibilidade

Segundo José Coelho Sobrinho (1987), no texto Legibilidade dos tipos na
comunicacao impressa, um bom contraste entre suporte e tipos consiste uma boa pagina
impressa. Destaca a separacéo entre legibilidade e visibilidade. Esta diz respeito ao olhar
involuntério e & primeira percepcao, organizacdo das idéias apresentadas. E importante
para 0 entendimento direto, que acontece no momento prévio. A outra trata da
codificacdo voluntaria da mensagem, no ambito da leitura. E nesse aspecto que o leitor
efetivamente |&. “Desta forma, a pega grafica ao ser plangjada deve considerar esses dois
atos, fazendo visiveis as subéreas do primeiro momento e legiveis aguelas do segundo.”
(Coelho Sobrinho, 1987 : 43).

Ao andlisar a publicacdo escolhida, especificamente a capa, onde 0S processos
podem propiciar ou ndo o desgjo do leitor, nota-se que usa um contraste satisfatorio.
Preto no tipo e branco no fundo, ou preto no tipo e amarelo no fundo, sdo formas de
contraste interessantes no caréter legibilidade. Inclusive o titulo e o chapéu em vermelho
estdo bastante visiveis no plano branco.

No miolo da publicagéo, o contraste do tipo preto no fundo branco é o mais
utilizado, com excegdes de titulos especiais — como da matéria de pagina dupla “Belos (e
ocultos) horizontes’ que traz o titulo em azul -, e anuincios publicitarios. N&o ha variagcdo
na cor do fundo e arelacdo entre tamanho das fontes e espacamento (area branca) confere
boa visualizacdo da mensagem. Os elementos tipo e suporte devem ser respeitados para
garantir ao produto legibilidade, segundo definicdo de Rafael Souza Silva.

Os principais elementos do trabalho grafico séo o branco do suporte e o preto do
impresso. Como branco entendemos todos os espacos e a disposi¢ao do arranjo
tipogréfico, enquanto preto estd representado essencialmente pelo grafismo
impresso, ndo havendo qualquer distincdo entre as cores, tanto do suporte
branco quanto da linha impressa utilizada. (Silva, 1985 : 33)

Num aspecto mais direcionado a leitura, 0 uso da serifa nos textos permite que os
blocos dos significados sgjam de melhor forma apreendidos pelo leitor. “Em 1898,

Eidmann e Dodge, depois de uma série de experimentos, concluiram que o leitor
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identifica as formas das palavras e ndo as letras que as constituem, formando um
repertorio de silhuetas em cada uma delas’ (Coelho Sobrinho, 1987 : 28). Ou sgja, a
leitura ndo se d& por visualizagdo individual dos tipos, com uma posterior transformagéo
em palavras, cada uma destas possui um corpo, que € identificado em conjunto.

4.0 Tempo

O jornal O Tempo esta ha 15 anos no mercado, € distribuido no formato tabl éide,
e pertence a Sempre Editora. Dentre os outros produtos, h& edicdes regionalizadas, para
locais especificos de Belo Horizonte e regido Metropolitana - O Tempo Contagem, O
Tempo Betim, O Tempo Pampulha - e o jorna popular Super Noticias, distribuido para
todo o estado de Minas Gerais™®. Através do estudo e conceitos elaborados ao longo do
artigo, anaisaremos a edicdo de numero 5.201, veiculada no domingo, 13/03/2011,
contabilizando 64 paginas.

O Tempo surgiu num momento determinante para o jornalismo impresso, marcado
pela fase digital, na qual as redacdes se informatizavam e o cotidiano das pessoas passou
a ser permeado por informagdes na internet. Seu surgimento trouxe mudangas ainda para
os dois mais expressivos jornais mineiros. Hoje em Dia e Estado de Minas, como explica
Angela Carrato:

A perspectiva de lancamento de O Tempo mexeu com o0 mercado mineiro. Estado
de Minas e Hoje em Dia procuraram antecipar-se ao novo concorrente. O Estado
de Minas, que até entdo havia dado as costas as escolas de comunicacéo e aos
jovens profissionais, cria um Curso de Jornalismo voltado para novos valores.
(Carrato, 2002 : 479).

4.1. Tipogr afia
Capa

Ostitulos das principais matérias possuem maior destaque que os das secundérias,
e as letras ndo tém serifa, diferenciando-se dos textos que as acompanham. Na maior
parte dos casos, as fontes sdo de coloracdo preta. Somente quando sobrepostas com o
fundo preto ou vermelho, ela é na cor branca, criando desta forma maior contraste. Neste
caso especifico, ha também o uso do amarelo nas fontes referentes a titulos e delimitacdo
de paginas. Os chapéus também apresentam coloracéo diferenciada, através do verde, em

fundo branco e do branco em suportes coloridos.

19 | nformagdes retiradas do site da publicagdo. Ver: http://www.otempo.com.br
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Interior
A padronizagdo segue elementos visualizados na capa, como titulos sem serifa e
fontes tipos serifadas, aém de chapéu em preto. Os boxes sdo em tom de verde,

contratando com as letras pretas em seu interior.

4.2 Hierarquia e Noticiabilidade

De acordo com a organizacdo das péginas, ha maior destague para as principais
noticias, que apresentam maior area, se comparada as demais, aém de destaque ao corpo
da fonte dos titulos, que se diferem dos pertencentes as secundérias em relacdo ao
tamanho.

Do ponto de vista da estrutura, a noticia se define, no jornalismo moderno, como
o relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou interessante; e
de cada fato, a partir do aspecto mais importante ou interessante. Essa definicéo
pode ser considerada por uma série de aspectos. Em primeiro lugar, indica que
nao se trata exatamente de narrar acontecimentos, mas de expd-los. (Lage, 2003,
p.12)

Dessa perspectiva, nota-se em O Tempo que as noticias mais relevantes possuem
textos mais extensos, fotos e titulos maiores, reforcados pelo negrito, além de retrancas e
boxes informativos. Toda a esquematizagdo da péginas cria um processo harmonioso,
pois, ndo ha exagero na utilizagdo das cores e fontes. O uso de verdes em diferentes tons,
entretanto harmoniosos entre si, o preto e o fundo branco, agregam este valor.
Obviamente este aspecto possui ressalvas, como no caso do caderno "e.sportes’, todavia,
apesar na mudanga da paleta de cores, ainda sim, h4 simetria entre os elementos
disponiveis nas paginas, respeitando limites no abuso de informagdes, e poluicdo visual.
Os elementos convergem entre si e € possivel notar em O Tempo rigor em sua estrutura

grafica, evitando ambiguidade naleitura.

4.3. Cor, imagem e legibilidade

A cor, a partir da digitalizacdo no processo de producdo do jornal, garantiu um
leque vasto de opcdes. Apesar dessa diversidade, assume um cardter mais discreto na era
digital, visando sua utilizacdo de forma informativa, ou "cor-informagdo” (Guimaraes,
2003 : 31). A cor gera informagdo tanto quanto os outros elementos utilizados: textos,
fotografias, infogréficos, charges, entre outros:

Assim considera-se a cor como informagdo todas as vezes que sua aplicagdo
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desempenhar uma dessas funcdes responsaveis por organizar e hierarquizar
informaces ou lhes atribuir significado, seja sua atuacao individual e autbnoma
ou integrada e dependente de outros elementos do texto visual em que foi
aplicada (formas, figuras, texturas, textos, ou até mesmo sons e movimentos,
como em produtos multimidia). (id.).

Visto este aspecto no O Tempo, a cor tem justamente esta fungdo, porque, destaca
0 topo das paginas com o nome dos colunistas, titulos das colunas, ou 0 nome das
editorias, através de um grifo sob a nomenclatura (Politica, Brasil, Mundo, entre outros,
por exemplo). Além da coloragdo utilizada em outros artificios, destague para a charge
sobre os gastos com publicidade nas eleicBes (Politica, pagina 3), na qual o azul,
tradicionalmente conhecido como cor do PSDB destaca a barra relativa a Fernando
Henrique Cardoso e o vermelho, marca do PT, relacionando o governo Lula.

Mgjoritariamente, os destagues séo enaltecidos pela cor verde - padr&o do jornal -,
mas em alguns cadernos, como Classificados, Iméveis e Magazine, outros tons sdo
utilizados. Numa sintese visual, percebe-se o tradicionalismo e pouca inovagdo quanto ao
uso de cores no periédico, imprimindo cores mais sobrias, e as tonalidades quentes séo
utilizadas discretamente. A padronizacdo das cores influi em outro processo dentro do
jornal, o darepeticdo, ou "consisténcia' (Williams, 1997 : 43). Ou sgja, elementos que se
repetem dentre as péginas dos jornais, que fardo com que estas formem uma unidade.
"Porém, a repeticdo vai dém da simples consisténcia: € um esfor¢co consciente para
unificar todos os elementos do design” (id). Agrupam-se as cores, elementos como fios
grossos e finos, icones que destacam o inicio de novas matérias, ou que demarcam as
complementares, entre outros.

As fotografias e imagens dialogam e ilustram os artigos, gerando dindmica nos
textos e conferindo, desta maneira, aspectos de leveza a leitura, como proposto por Alan
Swann:

La dinamica de estos nuevos elementos - las imagens - le abrem campo para
romper las reestriciones formales creadas por los elementos tipograficos. Las
imagens pueden usarse de una forma mas flexible y estimulante que la que se ha
permitido hasta ahora. Pueden atravessar las columnas y saltarse los margenes,
sin tener en cuenta los confines de la composicion de la pagina. (Swann, 1990 :
24)

Tais aspectos tratados por Swann s&o retratados nas paginas do tabldide, como a 6
e 7 do caderno "Pandora’, ou, a 3 e a 6 do "Magazine'. Todavia, estes recortes
diferenciados ndo estéo presentes em todo o material, pois, no geral, as fotografias

apresentadas nos demais cadernos seguem recortes padrfes, como retangulares e
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quadriculares. N& ha grande discrepancia quanto ao tamanho, e as maiores imagens
correspondem as principais noticias. Os cadernos "e.sportes’, "Pandora’ e "Magazine'
utilizam-se de algumas fotos maiores. Na maior parte das paginas, contém cerca de duas
informacfes ndo verbais, ou sgja, ilustracbes, fotografias, ou infogréficos. Generalizando
0 contelido visual apresentado, observa-se que sdo produtos ilustrativos, ou que, em casos
como gréficos, complementam dados presentes. Entretanto, ndo € comum o caso de
fotografias interpretativas.

Em relagdo ao posicionamento das fotografias, nota-se uma grande quantidade de
fotos em grandes planos, principio utilizado para destacar particularidades e expressdes
marcantes, principalmente no caderno de "Palitica’. Dentre as utilizadas, podemos citar
aspaginas5 e 6. O “e.gporte” destoa por utilizar planos de conjunto, capaz de distinguir a
acao dos envolvidos nas cenas, recorrente em imagens de jogos ou comemoragdes, como

nas paginas 30 e 31, por exemplo.

5. Consideragesfinais:

A pesquisa possui diversas fases. Na atual, estamos realizando o descritivo dos
jornais, com dados preliminares sobre os historicos, industriais, de mercado e,
principamente, o inventario dos elementos que compdem o projeto gréfico e também o
levantamento das caracteristicas editoriais dos jornais. Nesse invent&rio, nos
concentramos em reunir informacfes sobre os elementos basicos da composicdo das
paginas, como a tipografia, as cores, entre outros, para depois podermos estabelecer as
relacdbes com o projeto editorial. Aqui, por ora, relacionamos alguns dos achados no
inventario das caracteristicas, frutos dos primeiros ensaios de andlise e dos testes para a
elaboracdo da ficha de leitura, aproveitando para relacionar esses dados com aspectos de
legibilidade e questdes editoriais. Embora os dados ainda sgjam preliminares, ja permitem

uma avaliacdo sobre os resultados obtidos com tais caracteristicas gréficas.
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