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RESUMO

Esta comunicagdo tem como objetivo explorar algumas reflexdes provenientes de uma
investigacdo desenvolvida junto a Universidade de Coimbra, no ambito do Mestrado em
Comunicacdo e Jornalismo. Trata-se de problematizar as representacdes do Brasil no
imaginério portugués contemporaneo, salientando a participacdo da midia portuguesa e
das industrias culturais brasileiras transnacionalizadas na atualizacdo e legitimacgéo
desse universo de percepgdes, conhecimentos e imagens. Estruturaremos um dialogo
tedrico em torno da Teoria das RepresentacBes Sociais, sistematizada no campo da
Psicologia Social, e da Teoria da Recep¢do Midiatica. Complementarmente,
divulgaremos os resultados de parte da pesquisa empirica desenvolvida, com vistas a
andlise de representacdes que conformam uma identidade brasileira em Portugal.

PALAVRAS-CHAVE: Brasil; historia; industrias culturais; Portugal; representacdes
sociais.

Introducéo

Nas dinamicas da vida cotidiana, maltiplas imagens, crencas e teorias defrontam-se,
atraem-se, matizam-se e/ou repelem-se quando das inter-relacdes dos sujeitos e grupos
sociais. Nesse transito de conhecimentos, ou movimento de sentidos, insurgem
possibilidades para intercdmbios comunicativos e culturais, concorrendo para a ativagao
de memorias e imaginarios coletivos e para construcdes significativas do real (Berger &
Luckmann, 2004).

Na perspectiva de certos paradigmas ascendentes no campo da Psicologia Social?,

bem como na area da Sociologia e das Ciéncias da Comunicagdo?, ha uma estreita

! Trabalho apresentado no DT 08 — Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo do XVI Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Sudeste, realizado de 12 a 14 de maio de 2011.

2 Doutorando em Sociologia pela Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), Mestre em Comunicacio e
Jornalismo pela Universidade de Coimbra (UC), Professor do Curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Relacbes
Publicas, na Universidade Catolica de Santos, e-mail: wtlishoa@yahoo.com.br

8 A Teoria das Representacdes Sociais foi desenvolvida no campo da Psicologia Social. Muitos dos pressupostos
tedricos defendidos nesta area cientifica convergem com as reflexdes articuladas no campo da Sociologia do
Conhecimento, principalmente porque ambos os campos analisam os conhecimentos produzidos e partilhados no
senso comum. Berger & Luckmann (op. cit.), por exemplo, entendem que a vida cotidiana apresenta-se como uma
realidade interpretada pelos individuos, sendo subjetivamente dotada de sentido para eles, na medida em que Ihes
oferece um mundo coerente. O conhecimento do senso comum, na concepgdo destes autores, € o saber que os sujeitos
e grupos compartilham no dia-a-dia, construindo uma realidade social.

* Os estudos da recepgdo midiética e das mediagdes, estruturados no quadro dos Estudos Culturais britanico e latino-
americano (Martin-Barbero, 1997, 2002; Orozco, 2001; Hall, 2003), propdem interpreta¢des acerca da interacao entre
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correlacdo entre producdo e reelaboragdo de conhecimentos e praticas comunicativas e
culturais. Ao contemplarem diversas modalidades de saberes que, em contextos
especificos, sdo gerados, partilhados, interpretados, apreendidos ou preteridos pelos
sujeitos sociais, os estudos desenvolvidos a luz desses paradigmas tém incidido,
comumente, sobre os conhecimentos transitaveis no senso comum. Atentam-se, desta
forma, a pluralidade de significados que integram 0s conhecimentos expressos na vida
de todos os dias, delineando interpretacdes acerca do universo simbdlico que alimenta e
estrutura as representacdes sociais.

Seguindo essas correntes de investigacdo, o presente estudo também recai sobre o
ambito do senso comum, objetivando compreender uma modalidade de conhecimento
que, dada sua permanente atuacdo nas dinamicas sociais cotidianas, tem sido valorizada
pelas Ciéncias Sociais e Humanas como uma das mais relevantes expressdes do saber:
as representacbes sociais. Salientemos, contudo, que, ao identificarmos as
representacdes do Brasil no imaginario portugués contemporaneo, objetivo central deste
trabalho, refletiremos também sobre outras formas de conhecimento originadas e/ou
vinculadas as representacBes sociais, como as estereotipias identitarias. Assim, como
ponto de partida, cabe-nos problematizar os conhecimentos que tém 0s portugueses
sobre o Brasil e os brasileiros. Sdo conhecimentos que, de modo geral, podem ser
considerados como representacdes sociais do Brasil em Portugal? Como e por que,
atualmente, esses saberes sdo manifestos e propagados na vida cotidiana dos

portugueses?

Representacdes Sociais: Versdes (e Aversdes) do Imaginario

A vasta literatura sobre a tematica das representacdes sociais oferece-nos um leque
de abordagens que nos auxiliam na compreensdo da génese, estrutura, conteudo e
funcbes desses saberes do senso comum. De acordo com Sa (1998), as pilastras
referenciais desses estudos estdo pautadas na vertente cientifica durkheimiana, que
procurava explicar os fendmenos religiosos, cientificos, temporais a partir de

conhecimentos inerentes as sociedades. Este autor esclarece que Durkheim (1898)

indUstrias culturais e sujeitos receptores, deslocando o foco de analise para o campo da cultura e dos referentes do
cotidiano. Na concepcdo dos autores desta corrente de estudo, a leitura processada pelos sujeitos receptores em
relacdo aos textos midiaticos ndo acontece, sob nenhuma hipdtese, de modo passivo, sem negociacdo. Valoragdes de
classe, geracéo, sexo, estilos de vida, histdria, cultura, entre outras instancias mediadoras, permeiam e conduzem os
modos como os sentidos midiaticos sdo negociados na interagdo da vida cotidiana. No tocante a este campo de
analise, Escosteguy (2001) sistematiza um importante panorama bibliogréafico.
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compreendia os fatos sociais como produtos de um amplo conjunto de conhecimentos
originados dos mais diversos contextos. Essa multiplicidade de saberes, que inclui
crencas, religides, tradicGes, mitos transferidos de uma geracdo a outra, pode ser
denominada, na perspectiva deste sociélogo francés, como representacdes coletivas. No
seu entender, uma vez partilhadas por todos os sujeitos de um grupo, as representacoes
pré-existem ao individuo, que sofre inevitaveis restrigdes face a dimenséo consensual do
pensamento social, tendo de conformar, passivamente, sua mentalidade e interacdes
cotidianas.

E precisamente nesse sentido que Sa (op. cit.) classifica como limitadora a anélise
sociolégica de Durkheim, j& que este pesquisador contemplava, exclusivamente, o
funcionamento desses conhecimentos na dindmica do tecido social, negligenciando suas
especificidades a nivel individual. Xavier (2002) também declara que ndo houve uma
relativizacdo tedrico-conceitual na abordagem durkheimiana, que se limitou a explicar
as representacdes como mitos e tradi¢Oes. Para esta autora, esse paradigma ndo se ateve
aos multiplos campos de atuacdo das representacdes sociais, que também englobam a
génese, a formacéo e sua integracdo na esfera dos comportamentos pessoais. Assim, a
analise de Durkheim restringiu-se, propositalmente®, ao ambito externo (“sociolégico™),
visto como ontologicamente distinto e distante do ambito interno (“'subjetivo™) (Xavier,
op. cit.: s/p.).

Objetivando colmatar lacunas deixadas por estudos anteriores, Moscovici (1961)
remodela o conceito defendido por Durkheim e propde a designacédo de representacoes
sociais®. Nesse impeto, este autor sistematiza um estudo que veio a se consolidar como a
Teoria das Representacdes Sociais (TRS). Desde o reconhecimento desta teoria no meio
cientifico, tornou-se comum a acepcdo das representacdes como um conjunto de
conceitos, proposicoes e explicacdes, de carater social, construido por meio das praticas
comunicativas e culturais. No entender de Moscovici (2003), ndo existe um universo
exterior e outro universo do individuo ou grupo. O que é representado (pessoa, grupo,

acontecimento, objeto, tematica) encontra-se contextualizado, uma vez que é concebido

® Com o objetivo de consolidar a Sociologia como uma ciéncia autdnoma, Durkheim defendeu uma disjuncéo entre
representacfes individuais e representagdes coletivas, sugerindo que as primeiras fossem compreendidas pela
Psicologia e as Ultimas, pela Sociologia (S4, op. cit.; Vala, 2004).

® Moscovici sugere a denominacéo representacdes sociais, alargando o conceito de representacdes coletivas, porque,
na sua concepgdo, as representagdes coletivas restringiam-se a sociedades ditas primitivas, em que a dindmica social
era muito menos intensa do que a que se configura nas sociedades complexas contemporaneas. Deste modo, o termo
social desvela o aspecto dindmico e a bilateralidade no processo de constituicdo das representages sociais: por um
lado, a representacdo como forma de conhecimento socialmente elaborado e partilhado; por outro, sua vertente
psicolégica, afetiva e individual (Moscovici, op. cit.).
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tanto em razdo dos comportamentos e do universo de afetos e de referéncias do sujeito,
quanto pelas condigdes estruturais que norteiam a producéo coletiva das representagoes.
Assim, acdo individual e acdo coletiva ndo se apresentam como processos estaticos e
excludentes, como certificava Durkheim, mas estdo intimamente correlacionadas a
fatores subjetivos e a amplos quadros contextuais, nos quais emergem interacées sociais
e institucionais e, inclusive, identidades pessoais e coletivas.

Este posicionamento motivou celeumas ante alguns paradigmas da Psicologia e das
Ciéncias Sociais dominantes na época, pois a visdo prevalecente entre esses campos era,
por um lado, behaviorista e, por outro, marxista e determinista (Arruda, 2002). Nesse
sentido, ampliando a perspectiva durkheimiana de representagbes coletivas e
distanciando-se de paradigmas exclusivamente cognitivistas sobre esta tematica, a
teorizacao de Moscovici trespassa uma diversidade de areas do saber cientifico.

Jodelet (2000), em suas conceitualizacbes acerca das representacdes sociais,
demonstra como a TRS pode ser concebida como uma teoria holistica, transversal. Na
sua acepcao, as representacdes sdo saberes disponiveis nas experiéncias cotidianas; sdo
programas de percepcao, construcdes com estatuto de teoria ingénua, que servem de
guia para acgdo e instrumento de leitura da realidade. Em outras palavras, e ainda de
acordo com esta autora, as representacdes sdo sistemas de significacdo que expressam
as relacbes que os individuos e grupos mantém com o mundo; sdo conhecimentos
forjados nos contatos e nas interagdes com os discursos que circulam nos espacos
publicos; sdo saberes que estdo inscritos na linguagem e nas préaticas socioculturais
cotidianas. Em sintese, as representaces sdo uma forma de conhecimento, socialmente
elaborado e partilhado, tendo um objetivo pratico e concorrendo para a construcdo de
uma realidade comum a um conjunto social (Jodelet, 1993: 5).

Dai a importancia atribuida pela TRS aos dois fatores evidenciados anteriormente, a
comunicacdo e a cultura. A comunicacdo, no ambito interpessoal e institucional,
afigura-se como condicdo de viabilidade, difusdo e partilha das representacdes e dos
pensamentos individuais e coletivos. A cultura, como territorio discursivo onde
irrompem memorias e imaginarios’ construidos no decurso da Histéria, conduz a
formacgéo, o funcionamento e o conteudo das representacOes sociais (Doise, 2002).
Ambos os fatores atuam em intersec¢do e concomitantemente, tanto originando quanto

acolhendo essa modalidade de conhecimento. Dialogantes, comunicagdo e cultura séo

" As memérias e os imaginérios coletivos influem decisivamente nos processos de construcéo, partilha e conservagio
de representacdes sociais, ja que atuam diretamente no nacleo central desses saberes cotidianos (Vala, op. cit.).
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chéo, berco e desaguadouro das representacdes sociais (Arruda, 2002).
Dimens6es Metodoldgicas: Caracterizacao da Pesquisa Empirica

Os resultados da pesquisa empirica que ora apresentamos constituem parte de uma
investigacdo desenvolvida no ambito do Mestrado em Comunicagdo e Jornalismo da
Universidade de Coimbra, Portugal, cujo objetivo geral incide sobre a identificacdo e
problematizacdo das representacGes sociais do Brasil no imaginario portugués
contemporaneo. Especificamente, avaliamos a importancia da midia portuguesa e das
indUstrias culturais brasileiras que atuam em Portugal na producdo e/ou legitimacéao
desses conhecimentos imaginarios, que moldam uma identidade brasileira naquele pais.

Este estudo exploratorio baseia-se na aplicacdo de um questionario, constituido por
perguntas fechadas®, que busca aferir os conhecimentos apreendidos quer na memdria
social portuguesa, e nos imaginarios com que se inter-relacionam, quer na memdria das
audiéncias midiaticas. A andlise interpretativa das informacdes coligidas fundamenta-se
em métodos de cunho quantitativo, recorrendo a versdo 12.0 do programa informatico
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). Cabe-nos destacar que a parte
qualitativa desta pesquisa fora publicada em ocasides anteriores (Lisboa, 2008, 2009a).

Esta pesquisa empirica foi desenvolvida nas cidades de Coimbra e Lisboa, no
periodo compreendido entre os meses de janeiro e maio de 2006, junto a dois grupos
distintos: jovens portugueses matriculados no ensino superior, com idades entre 18 e 25
anos; adultos portugueses que frequentaram até o ensino primario, com idades entre 40
e 55 anos. A delimitacdo desses grupos, distribuidos em duas cidades com
caracteristicas marcadamente diferenciadas, atende aos objetivos e as hipoteses basilares
desta investigacdo, que parte do pressuposto que as especificidades contextuais
referentes a escolaridade e as variaveis geracional e geografica, além das alusivas as
relacbes de género, podem influir nos modos como o Brasil estd simbolicamente
representado no imaginario portugués contemporaneo.

Por questbes de formatacdo e espagco para exposicdo deste trabalho, optamos por
apresentar os resultados da pesquisa cujo publico analisado € constituido pelos adultos
portugueses. A divulgacdo e leitura dos dados referentes as respostas dos jovens

portugueses serdo tratadas em ocasido futura, numa perspectiva comparativista.

® Esta pesquisa de Mestrado foi supervisionada pela Profa. Dra. Isabel Ferin Cunha, diretora do Centro de
Investigacdo Media, Imigracdo e Minorias Etnicas, vinculado a Universidade de Coimbra.
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Relativamente aos critérios para a delimitacdo do corpus, constituido por 40 pessoas
em cada cidade, cabe-nos perspectivar que os adultos inseridos na faixa etaria acima
discriminada vivenciaram, em sua adolescéncia, juventude ou fase adulta, o processo de
emancipacdo das coldnias africanas que ainda se encontravam sob o dominio do
Império Colonial Portugués, evento histérico-politico que desencadeou o deflagrar da
Revolucéo de Abril de 1974° e legitimou a derrocada desse Gltimo poderio colonial no
Ocidente. Ndo obstante, os portugueses dessa geracdo também acompanharam o
advento e a difusdo das inddstrias culturais brasileiras em Portugal, iniciadas na década
de 60 do século XX, bem como participaram dos processos de democratizacdo deste
pais e de seu acelerado impulso para a modernizacdo nacional, alavancada ap6s a
adesdo de Portugal ao bloco econémico da Unido Europeia, em 1986 (Cunha, 2002,
2003).

Além disso, esses portugueses vém acompanhando um momento historico
caracterizado pelo complexo de relagdes entre as ex-col6nias e a ex-metropole imperial.
Insere-se nessa dindmica pds-colonial a onipresente énfase na comunidade de
sentimentos e cultura entre Portugal e as suas antigas possessdes coloniais, clarificada
no atual discurso da lusofonia e na retorica da “irmandade” luso-brasileira, por exemplo
(Lisboa, 2009b).

Essas e outras significativas diferencas contextuais que integram a trajetoria de vida
e o olhar coletivo (Cunha, 2003, 2005) dos adultos portugueses parecem influir,
consoante as hipoOteses gerais desta investigacdo, nos modos como 0 imaginario
portugués contemporaneo (re)produz as maltiplas representagdes sociais do Brasil e dos
brasileiros. Importa-nos também referir que Coimbra e Lisboa foram delimitadas como
as cidades onde desenvolvemos esta pesquisa empirica porque, como mencionado
anteriormente, possuem caracteristicas bastante diferenciadas entre si, inclusive no que
toca ao tipo de contato quotidiano que propiciam entre portugueses e brasileiros em
Portugal, visto que, na sua maioria, os brasileiros em Coimbra tendem a ser estudantes
temporarios, enquanto que, em Lisboa, sdo imigrantes a procura de trabalho.

Nas ruas, nas pracas, nos parques, nos bares e cafés, todos os entrevistados foram

instigados a explanar sobre seus conhecimentos e opinides acerca do Brasil e dos

® A Revolugdo dos Cravos foi um periodo da histéria de Portugal, desencadeado por um golpe de Estado militar,
ocorrido a 25 de Abril de 1974, que depds o regime ditatorial do Estado Novo, vigente desde 1933, e iniciou um
processo que viria a culminar com a implantagdo de um regime democratico, apds a legitimacdo de uma nova
Constituicdo, a de 25 de Abril de 1976. Disponivel em: http://www.historiadeportugal.info. Acesso em 15 de maio de
2007.
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brasileiros. Em ambas as cidades, buscou-se uma quantidade equivalente entre homens
e mulheres, sendo que a aproximagdo com esses portugueses sucedia-se de forma
espontanea, prioritariamente, em espacos publicos, respeitando as particularidades e

dinamicas de cada local’.

Representacdes na Arena Midiatica: Atualizacdo, Legitimagdo, Memorias

No tocante a primeira questdo do questionario, que versa sobre os habitos de
televisionamento dos respondentes, ndo verificamos diferencas significativas entre 0s
adultos das duas cidades, ja que as estimativas alusivas ao nimero de telespectadores
(da televisdo aberta) chegaram a 96,7% em Coimbra e a 100%, em Lisboa. Nesta
primeira cidade, os géneros televisionados mais citados (41,4%) constituem a opcao
Telejornal, Entretenimento, Publicidade, Outros, seguida de 32,8% que mencionaram
assistir a Telejornal, Telenovela Nacional, Telenovela Brasileira, Entretenimento. Essas
também foram as opcdes mais indicadas em Lisboa, muito embora Telejornal,
Entretenimento, Publicidade, Outros, que fora referida por 34,4% dos respondentes
desta capital, tenha ficado pouco atras de Telejornal, Telenovela Nacional, Telenovela
Brasileira, Entretenimento, que alcangou 39,7%.

Relativamente a esta questdo, consideramos pertinente salientar que, em ambas as
cidades, houve uma expressiva mencdo ao género ficcional telenovela brasileira, em
diversas opc¢des de resposta, atestando a presenca desse produto midiatico
transnacionalizado nos habitos de audiéncia televisiva portuguesa, nomeadamente entre
0 publico feminino. Exibidas ha mais de trinta anos na televisdo generalista portuguesa,
as telenovelas brasileiras tém se caracterizado um produto midiatico de forte impacto
em Portugal, sendo que suas tramas, personagens, enredos e simbologias adensam 0s
discursos do senso comum portugués e as concepgdes sociais acerca de temas variados.
Em 2005, Cunha (2005) ja contabilizava aproximadamente 230 telenovelas brasileiras
transmitidas naquele pais europeu, sendo exibidas no prime-time e re-exibidas em
diferentes esta¢des e horarios, com elevados indices de audiéncia.

O éxito e a popularidade, em 1977, da transmisséo de Gabriela, a primeira telenovela

brasileira apresentada em Portugal, seriam responsaveis pela intensa difusdo desse

1 Em alguns casos, as pessoas que abordavamos nos espagos publicos ndo aceitavam, em primeiro momento,
colaborar com esta pesquisa empirica. Mesmo referindo que estdvamos vinculados a Universidade de Coimbra e que
o0 presente estudo tinha carater eminentemente académico, ouviamos, ndo raramente, reclamagdes e até insultos
relacionados a presenca de imigrantes brasileiros em Portugal, ndo sendo possivel a continuidade da conversa.
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produto midiatico naquele pais e pela elaboracdo de estratégias de programacdo e de
producdo televisiva portuguesa (Costa, 2003). A insercdo dessa telenovela no horério
nobre da RTP*, a Unica emissora televisiva aquela época, fez parte do processo de
reestruturacdo desse canal publico portugués, possibilitando a exclusividade de acordos
com a Rede Globo de Televisdo para a aquisi¢do e exibicdo, em multiplos horérios,
desses produtos culturais exportados além-mar (Cunha, 2002, 2003; Policarpo, 2005).

Na acepc¢do de Cunha (2003), Gabriela e as inumeras telenovelas brasileiras que ha
mais de trés décadas compdem o panorama televisivo portugués vieram alimentar o
imaginario da populacdo do antigo império, com os mitos, herois, acontecimentos,
paisagens, recordacdes e saudades, facilmente, identificados por todos os portugueses
(Cunha, 2003: 18). Lisboa (2009a), em sua pesquisa empirica de carater qualitativo,
analisa o depoimento de uma portuguesa sobre a relevancia das telenovelas brasileiras
no processo de formacéo e atualizacdo das representacdes sociais do Brasil em Portugal,
discurso cuja afirmacéo salienta que

0s portugueses sabem mais do Brasil do que os brasileiros sabem de
Portugal. Muitos dos nossos portugueses foram viver no Brasil, e
voltaram com histdrias de 1a. Nés também vemos muitas telenovelas
brasileiras e noticias sobre o Brasil. Pronto, o que sei do Brasil é aquilo
gue me dizem e 0 que vejo na televisdo (Lisboa, 2009a: 63).

Em sequéncia aos resultados abstraidos da aplicacdo do questionario semi-
estruturado, verificou-se que, dentre os respondentes de Coimbra que, diaria ou
esporadicamente, véem televisdo, 89,6% lembram-se de referéncias do Brasil nos
programas a que assistem, sendo que o Telejornal e Lula (46,8%) e Quinta das
Celebridades e Alexandre Frota (33,1%) figuram como 0s programas que mais tém
referido o Brasil em Portugal e como as personalidades brasileiras mais vistas na
televisdo portuguesa. Importa-nos, contudo, acentuar que, a altura em que
desenvolviamos este estudo prospectivo, essas personalidades brasileiras eram
recorrentemente veiculadas nos canais televisivos e, de modo geral, na midia
portuguesa, que noticiavam 0s inimeros casos de corrupcdo deflagrados durante o
governo do presidente do Brasil, Lula, bem como exibiam, comentavam e ironizavam as
tramas do reality show em que participava um artista brasileiro bastante conhecido em
Portugal, Alexandre Frota. Lula e Frota, nagueles contextos, pareciam inscrever-se nos

sedimentados estereotipos do Brasil que, tal as caricaturas e criticas publicadas pelos

1 sigla da Rédio e Televisao de Portugal, que exibe sua programacéo em dois canais televisivos: RTP1 e RTP2.
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literatos portugueses oitocentistas sobre os brasileiros e os torna-viagens'?, comp&em o
historico imaginario portugués, ainda hoje difuso de imagens do brasileiro polémico e
malandro, dotado de um vicio secreto (Queiroz e Ortigdo, Fev. de 1872, in Modnica,
2004: 390).

Em Lisboa, Quinta das Celebridades e Alexandre Frota também foram a segunda
opcao mais citada (29,8%) pelos 93,3% dos respondentes que se lembram de referéncias
do Brasil na televisao generalista portuguesa. O programa 5 Estrelas e o cantor Roberto
Carlos foram os mais mencionados (36%) pelos adultos lisboetas. Em ambas as
cidades, esta pergunta do questionédrio recebeu uma consideravel quantidade de
respostas distintas. No entanto, uma vez agrupadas, verificamos que essas respostas
conformam universos de sentido que, em geral, se limitam aos seguintes campos
tematicos: telenovela, musica, entretenimento e futebol. Como na questdo anterior, esta
constatacdo aponta para a intensa presenca das industrias culturais brasileiras no
cotidiano coletivo portugués e, ndo obstante, para o reconhecido destaque do futebol
brasileiro em Portugal, um dos paises onde inimeros jogadores provenientes do Brasil,
contratados por clubes esportivos de médio e grande escaldo, tentam consolidar uma
carreira profissional.

No tocante as correlacdes entre o futebol brasileiro e as representacfes imaginarias
portuguesas sobre o Brasil e seus nacionais, Machado (2003) assegura que este “esporte
a brasileira” reveste-se de um cunho diferenciado em Portugal, pois os jogadores da
antiga col6nia sdo vistos como talentosos e também sensuais, sdo temidos e admirados
e em torno deles uma gama enorme de imagens se forma, sempre mediadas pelos
estere6tipos sobre o Brasil (Machado, op. cit.: 123). De fato, o futebol brasileiro, que

ndo raramente serve como argumento para piadas portuguesas sobre o Brasil*®

, parece
simbolizar, na percepcdo coletiva portuguesa, as estereotipias identitarias alusivas ao
sexo e a malandragem de um alegado Brasil mestico. Machado (op. cit.), assim como
Vitorio (2008), conclui que essas representagdes reportam a tempos historicos,
longinquos, sendo também validadas pelos discursos da midia portuguesa e pelas
préprias induastrias culturais brasileiras que atuam em Portugal.

Ainda relativamente as personalidades citadas pelos adultos de Coimbra e Lisboa,

importa-nos também acentuar que essas referéncias estdo intimamente ligadas a

12 Em seus estudos, Lisboa (2009b, 2009c) explora as tematicas alusivas as criticas e aos estereétipos imputados aos
brasileiros de torna-viagem.

¥ Como bem notou Machado (op. cit.), sd0 recorrentes as piadas portuguesas afirmando que, no Brasil, s6 ha
prostitutas e jogadores de futebol.
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componente geracional deste grupo, isto €, resultam das transa¢Ges simbdlicas entre
sujeitos receptores e textos midiaticos, em que as vivéncias de uma geragdo atuam como
instancias mediadoras (Martin-Barbero & Rey, 2001; Martin-Barbero, 2002), lugares de
encontro (Lisboa, 2010) nos complexos processos de atribuicdo de sentido as leituras
midiaticas. Assim, o olhar coletivo dos sujeitos pertencentes a uma mesma geragao
parece influir nos modos como a memdria social portuguesa apreende as mdaltiplas
representacdes sociais do Brasil e seus nacionais. Antdnio Fagundes, Tony Ramos,
Sénia Braga, Regina Duarte, Gloria Pires, Roberto Carlos, Fafa de Belém, Joana,
Pelé, personalidades citadas na questdo em analise, marcam a memoria e 0 imaginario
comum desse grupo portugués que, ha mais de trinta anos, vem “convivendo” com
diversos icones midiaticos brasileiros.

Na sequéncia da andlise interpretativa desta pesquisa empirica, novamente
constatamos que a telenovela brasileira e o esporte, particularmente o futebol, séo
elementos preponderantes na constituicdo de uma identidade brasileira em Portugal,
permeada por narrativas, simbolos, tramas e personagens veiculados pela midia
televisiva portuguesa e pelas industrias culturais brasileiras que atuam naquele pais.
Quando questionados acerca dos géneros ou temas em que frequentemente faz-se alusdo
ao Brasil na televisdo generalista portuguesa, 55,2% dos adultos de Coimbra citaram 0
género ficcional, seguidos de 24,1% que mencionaram a opcao Ficcdo e Esporte.
Similarmente, 60% dos respondentes da capital portuguesa também indicaram a opg¢éo
Ficcao, sequenciada pela opcdo Ficcdo, Esporte, Temas sobre Problemas Sociais, que
alcangou 26,7% das citagdes.

Nesta questdo, portanto, também ndo houve expressivas diferencas entre 0s
resultados obtidos nas duas cidades abrangidas nesta pesquisa prospectiva. As
estimativas, pois, vém tdo-somente corroborar as interpretacdes cotejadas as questdes
anteriores, que desvelam a atuagdo do futebol e das telenovelas do Brasil como textos a
partir dos quais as audiéncias televisivas portuguesas revisitam um antigo imaginario
colonial e acedem, localmente, a distintas realidades brasileiras, se bem que
fragmentadas e ficcionadas.

Para além das constatacOes acerca dos icones simbdlicos concernentes as industrias
culturais brasileiras e a industria do futebol vinculada ao Brasil, as correlagdes entre a
televisdo portuguesa, na perspectiva da recepcdo midiatica, e as representacfes do
Brasil em Portugal estendem-se, inclusive, as noticias veiculadas pelos canais abertos.

Em Coimbra, 83,3% dos adultos afirmaram que, frequentemente ou esporadicamente,
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tomam conhecimento de noticias sobre o Brasil e os brasileiros, sendo que 88% desse
total referiram a televisdo como o meio de comunicacdo a partir do qual essas noticias
Ihes sdo acessiveis. Em Lisboa, 80% dos respondentes manifestaram positivamente em
relacdo a esta questdo, sendo que 79,2% desse total também mencionaram a televiséo.
Quando solicitados a descrever uma noticia sobre o Brasil que correspondesse a maneira
como imaginam este pais latino-americano, a noticia mais referida pelos adultos
portugueses (Coimbra, 84%; Lisboa, 87%) foi sobre a morte de seis homens
portugueses na capital do Estado do Ceara, Fortaleza, em 2001. Lisboa (2009a), em sua
investigacdo de cunho qualitativo, analisa 0 expressivo depoimento de um portugués
quanto a relacdo entre as representacdes do Brasil e o imaginario da violéncia
naturalizada e desmedida, correlacdo manifesta do seguinte modo:
O Brasil é bonito, mas perigoso. Vocés la matam as pessoas como matam
animais. Todos os dias ha noticias de que morreram ndo sei gquantos.
Desculpe 14, mas parece que vocés tém, no sangue, a tradicdo de
vinganca, a tradicdo de matar. Em qualquer coisa, até no futebol,
aproveitam para se vingar com crimes. Por isso que evito muito contato
com esses brasileiros daqui de Lisboa. N&o, ndo! N&o da para confiar
(Lisboa, 2009a: 62).

Nesse sentido, parece-nos que o Brasil constitui tema recorrente na agenda de
producdo televisiva portuguesa e nas suas rotinas jornalisticas, captando a atengdo das
audiéncias. Cunha e Santos (2004), em estudo sobre as representacdes dos imigrantes e
das minorias étnicas na midia de Portugal, conferiram que, em 2003, as noticias
televisivas sobre a imigracdo abordaram, na sua grande maioria, 0s casos de imigrantes
de nacionalidade brasileira, sobre os quais, inclusive, foram despejados atributos e
valores consubstanciados na relacdo dicotdbmica NOs/Outros. No ambito do estudo
dessas autoras, também se verificou que, em geral, o crime foi o tema mais tratado
quando, naquele ano, os brasileiros e outras minorias étnicas foram noticiados na
televisdo, sendo que a narrativa policial e o tom negativo predominaram em tais pecas
jornalisticas.

Sequencialmente, Cunha e Santos (2006) constataram que, em 2004, a modalidade
Vérios, alusiva a diversas comunidades de imigrantes, foi a mais mencionada nos
noticiarios dos meios televisivos, quando o critério analisado foi a nacionalidade do
imigrante ou sua etnia. No entanto, isoladamente, os brasileiros continuaram como 0s
mais referidos nas pecas examinadas, e, muito embora tenha havido um ligeiro
decréscimo de noticias associando os imigrantes ao crime, este tema continuou como o

mais abordado quando da veiculacdo de noticias sobre os mesmos. N&ao foi casualmente,
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portanto, que, nesse estudo das autoras supracitadas, ficou comprovado que o campo
semantico™ dos assuntos mais abordados pelos telejornais em relacéo aos imigrantes e
as minorias étnicas foi Transgressao Social (Crime, Exploracdo, Mafia, Prostituicao e
Violéncia).

Nessa possivel correlagdo entre as noticias televisivas sobre o Brasil e os brasileiros e
a memoria coletiva das audiéncias midiaticas, importa-nos salientar que as leituras
descodificadoras (Certeau, 1994; Hall, op. cit.) dos sujeitos receptores tendem a
coadunar-se aos discursos do jornalismo televisivo portugués. Tal perspectiva afigura-se
plausivel, sobretudo, se atentarmo-nos ao fato de que 92% dos adultos de Coimbra
declararam haver correspondéncia entre as noticias percepcionadas e 0os modos como
pensam ou imaginam o Brasil. Significativamente, esta estimativa chegou aos 100%
entre os respondentes de Lisboa, possibilitando-nos concluir que, entre os adultos
inquiridos nesta pesquisa exploratdria, ha, independentemente da varidvel geografica e
do género (masculino ou feminino), uma relacdo simétrica entre, por um lado, suas
opiniBes e percepcdes sobre o Brasil e, por outro, as representacdes divulgadas pelo
jornalismo televisivo portugués sobre este pais e seus nacionais.

E nesse sentido que a midia pode ser perspectivada como uma instituicdo
legitimadora de representacdes sociais e como uma instancia que atua, incisivamente, na
conformacdo do senso comum e no fortalecimento de uma ideologia dominante
(Jodelet, op. cit.; Moscovici, op. cit; Berger & Luckmann, op. cit.). Como pratica
discursiva e articulatéria que dinamiza a vida social cotidiana, a midia, nomeadamente a
televisdo, inscreve-se nos complexos processos de construgdo psicossocial de
conhecimentos e nas configuracbes e reconfiguracbes de mundos imaginados e
comunidades simbdlicas de sentido e partilha (Orozco, op. cit.; Appadurai, 2004).

Entretanto, as vertentes britdnica e latino-americana dos Estudos Culturais
consideram que, conquanto as leituras das audiéncias plurais sintonizem-se aquelas
sugestionadas pelo enunciador, ndo ha nesse paralelismo interpretativo qualquer relagdo
de passividade e de alienacdo dos leitores. Em perspectiva inversa, hd sim a
convergéncia entre valores e interesses que, substancialmente, apresentam

particularidades ideologicas e culturais comuns. Os discursos midiaticos, segundo esses

14 Cunha e Santos (2006) dividiram as teméaticas nos seguintes campos semanticos: Transgressdo Social (Crime,
Exploragdo, Méfia, Prostituicdo e Violéncia); Estado/Governo (Expulsdo, Legalizagdo, Legislagdo, Naturalizacéo,
SEF, Seguranca e Terrorismo); Sociografia (Clandestinidade, CondigBes Sociais, Desemprego, Discriminagéo,
Educacdo, Economia, Familia, Habitacdo, Trabalho, Sem Abrigo e Saide); Politicas Inclusivas (Cultura, Integracéo,
Reagrupamento e Religido); Rotinas dos Media (Acidentes/Incidentes, Agendas, Estatisticas e Estudos sobre
Imigracao).

12
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modos de avaliar 0s processos comunicativos, constituem textos onde subjazem valores
histricos e emergentes indicadores culturais (Martin-Barbero, 1997). Nesse sentido, as
noticias do Brasil veiculadas nos telejornais portugueses podem estar correlacionadas a
identidade cultural e nacional de Portugal, constituindo o locus privilegiado para a

expressao e legitimacdo de antigos imaginarios e histdricas representagdes sociais.

Considerac0es Finais

Uma das constataces provenientes desta investigacao revela que a macica presenca
das industrias culturais brasileiras no cotidiano portugués correlaciona-se ao universo de
saudades, expectativas e recordagBes que estrutura a historica identidade cultural
portuguesa. Nomeadamente as telenovelas e determinados artistas do Brasil, que ha
mais de trinta anos vém sendo transnacionalizados a Portugal, engendram uma dindmica
retrospectiva entre os portugueses e narrativas historicamente edificadas naquele pais,
suscitando o reavivar de processos de diferenciacdo e reafirmacdo identitaria, que se
consubstanciam no confronto dicotémico entre o Nos e o Outro.

Concluimos que é justamente essa afericdo de imaginarios, profusos e polissémicos,
que institui o terreno fértil onde ecoam sentidos ndo apenas os contetdos das industrias
culturais brasileiras, mas, também, os discursos midiaticos locais sobre o Brasil,
considerando que essas formacdes discursivas, situadas no espaco e no tempo (na
cultura, portanto), coadunam-se aos modos como o Brasil e o0s brasileiros sdo
socialmente percepcionados em Portugal. A midia, mormente a televisiva, desponta
como uma plataforma simbolica de textos sécio-historicos a partir da qual as audiéncias
portuguesas revisitam um antigo imaginario colonial e acessam distintas referéncias
brasileiras. Deste modo, a midia mais ndo é do que uma institui¢do legitimadora, e nao

criadora, de representacdes do Brasil no imaginario portugués contemporaneo.
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