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Resumo

A passagem do fordismo ao pos-fordismo ¢ o marco da transicdo de uma logica de
reproducdo a uma loégica da inovagdo, de um regime de repeticdo a um regime de
inven¢do. Essas transformagdes geram mutacdes profundas que alteram a maneira como
o capital ¢ dotado de valor, pois constituem a passagem do modelo capitalista industrial
a algo que se pode denominar ‘“capitalismo cognitivo”. Esse novo modelo de
capitalismo dissemina que, por serem bens intelectuais, os conhecimentos ndo podem
ter sua valorizagdo pautada nas mesmas leis que fundamentam a valorizagdo das
mercadorias. Este trabalho tem como objetivo central entender as implicagdes desse
novo capitalismo e como objetivos especificos entender como artistas e coletivos
articulam-se baseados no principio de livre difusdo de bens imateriais.
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Capitalismo Cognitivo e os Bens Intelectuais

“Os conhecimentos sdo bens gratuitos e tdo indivisos quanto
infinitos” (Tarde)

A passagem do fordismo* ao pos-fordismo® pode ser vista como a transi¢do de
uma logica de reproducdo a uma légica da inovagdo, de um regime de repeti¢do a um
regime de invengdo. Enquanto no periodo fordista a valorizagdo repousava

essencialmente sobre o controle do tempo de reproducao de mercadorias padronizadas,

! Trabalho apresentado no DT 5 — Comunicagio Multimidia do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagio na
Regido Sudeste realizado de 12 a 14 de maio de 2011.

2 Estudante do 8° periodo do Curso de Comunicag¢io Social — habilitagio em Jornalismo, da Ufes (Universidade
Federal do Espirito Santo), e-mail: paulafalcaos@gmail.com

* Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagdo Social na UFES, e-mail: fabiomalini@gmail.com

* As principais caracteristicas do fordismo sdo a automatizagao, os principios de padronizagdo e simplifica¢do Fonte:
http:/pt.wikipedia.org/wiki/Fordismo acessado em 22 de marco de 2011

* Fundamentado na idéia de flexibilidade, o pos-fordismo é um regime de produgdo que atua com estoques reduzidos,
voltando-se para a fabricagdo de pequenas quantidades, com os objetivos de suprir a demanda do momento exato
(just in time) e de atender um mercado diferenciado, composto por publicos cada vez mais especificos. Fonte:
http:/pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%B3s-fordismo acessado em 22 de margo de 2011
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produzidas com tecnologias mecanicas, no pos-fordismo a valorizagdo repousa sobre o
conhecimento, sobre o tempo de sua producdo, de sua difusdo e de sua socializagdo.
Portanto, pode-se afirmar que “a um tempo de repeticdo opde-se um tempo de
inven¢ao” (Bergson, 1989). Assim, ¢ a propria dimensao cognitiva agora o que importa,
seja a cognicao resultante dos conhecimentos incorporados a mercadoria, seja aquela
sindbnimo de processos subjetivacdo materializados em inimeras formas de inovagdes
produzidas através de inumeras formas de cooperagdo social. A passagem para o
capitalismo cognitivo ¢ mais do que um momento poés-industrial, mas o projeto de um
capitalismo cujo eixo ¢ a industria, mas o centro da producdo ¢ a propria rede (social e
técnica).

Essas transformagdes geram mutagdes profundas que alteram a maneira como o
capitalismo constitui valor as mercadorias. Isso porque ndo denotam apenas mudancas
no ambito do capitalismo industrial, mas sim a passagem desse modelo capitalista
industrial a algo que autores como Lazzarato, Moulier-Boutang e Cocco denominam de
“capitalismo cognitivo” - uma nova fase produtiva marcada pela informatizacdo da
produgao.

Opor um periodo historico no curso do qual o valor tinha origem na
produgdo de bens homogéneos e reprodutiveis a um periodo histdrico
novo no curso do qual o valor tem origem principalmente na mudanga
e na inovagdo (...) Em uma sociedade pos-fordista e cognitiva, ¢ a
inovagdo que se transforma no principal fator de valorizacdo.
(PAULRE, B. 2000, p.37)

A caracteristica produtiva dessa ‘“nova economia” sera a interatividade,
capitaneada pela integracdo da forma (industria de hardware e eletronico), do contetido
(industria de software, cinema, programas televisivos) e da difusdo (industria de
telecomunicagdes e informatica). “Quer dizer que a producdo cultural e o
desenvolvimento das redes de difusdo — networks — e das tecnologias de two ways
[interativas] ndo atravessam somente o mercado de multimidia, mas o conjunto das
atividades econdmicas”. (COCCO, 1995, p.03)

O carater novo do capitalismo cognitivo ¢ ser um modo de produgdo
amplamente socializado, “baseado, portanto, sobre a comunicagdo social (esta ¢ que
alimenta a inovacdo, as tecnologias da informa¢do e a chamada economia do

conhecimento) de atores flexiveis e moveis™.

8 Cocco, 2002, p.46
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O regime capitalista, no final do século XX, passa a ndo orientar seus ganhos
preponderantemente na energia do trabalho, e sim, no aspecto cognitivo deste, o que
obviamente provoca profundas alteracdes nos papéis, nos processos € no modo de
produgdo econdmica. A despesa material de uma mercadoria como o sapato Nike ¢ de
10 a 15%. O seu principal custo advém da politica de gestdo da marca (o ex-jogador de
basquete Michael Jordan chegou a receber anualmente mais do que todos os
funciondrios asiaticos da marca receberiam em um ano). A politica de marketing
(branding) e as inovagdes técnicas — ou seja, suas dimensdes imateriais — que sao
adicionadas ao calcado sdo o que compdem o principal vetor de valorizagdo dessa
mercadoria.

A nog¢do de bens intangiveis ndo s6 deve ser usada para caracterizar os bens
informacionais (software, por exemplo), mas para denotar como a inovagdo e a
inventividade ddo a forma e o valor das mercadorias no capitalismo atual. “E a
tradicional separagdo entre producdo e consumo que entra em crise. O paradigma pos-
fordista define-se como “paradigma social” exatamente porque o novo modo de
producdo integra estes dois momentos e faz com que a circulagdo e a comunicagdo se
tornem imediatamente produtiva™’.

Como ressalta Negri & Hardt (2005), organizar a produgdo ocorre menos na
linearidade das linhas de montagem do que nas relagdes difusas das redes. A fabrica
entdo ¢ tornada eixo da producdo, e nao mais em seu centro (Cocco, 1997). O

capitalismo cognitivo representa assim o paradigma da producao em rede.

“Hoje, em contrapartida, vemos redes por toda parte — organizagdes
militares, movimentos sociais, formagdes empresariais, modelos de
migracdo, sistemas de comunicagdo, estruturas fisiologicas, relagdes
lingiiisticas, transmissores neuroldgicos e até mesmo relagcdes
pessoais. Ndo € que existissem redes anteriormente ou que a estrutura
do cérebro tenha mudado. E que a rede tornou-se uma forma comum
que tende a definir nossas maneiras de entender o mundo de agir nele.
E, sobretudo, da nossa perspectiva, as redes sdo a forma de
organizacdo das relacdes cooperativa e comunicativas determinadas
pelo paradigma imaterial da producdo. A tendéncia dessa forma
comum para se manifestar e exercer sua hegemonia ¢ o que define o
periodo” (Negri & Hardt, 2005, p.191)

7 Cocco, 2002, p.47



Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

CGniidnicacao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste - Sdo Paulo - SP - 12
a 14 de maio de 2011

Mas por que falamos hoje de um capitalismo cognitivo, se, desde o momento
que a producdo se industrializou, o conhecimento (como ciéncia e tecnoldgica) ja era
aplicado nas maquinas?

Em uma andlise consistente, Enzo Rullani® responde a essa indagagio ao
investigar as caracteristicas e finalidades do conhecimento desde o inicio do
industrialismo. Para Rullani o primeiro conhecimento que foi aplicado na producao
industrial era de tipo determinista, pois sua tarefa era “de controlar a natureza através da
técnica e os homens através da hierarquia”. Esse conhecimento industrialista
impulsionou um notével crescimento da produtividade e dos empregos, mas as custas da
neutralizacdo da for¢a viva do trabalho e a sua transformac¢ao em atividade mecanica e
utilitaria. Era um conhecimento objetivo, pois subjugava o homem e a natureza ao
dominio da produg¢do de valor ao capital: o conhecimento era as maquinas, os mercados
e o calculo econdmico.

Reduzindo o conhecimento a um simples modo de calculo e de controle
técnico, a modernizagdo reprimiu a variedade, a variabilidade e a
indetermina¢do do mundo, para conforma-lo as exigéncias da producao.
[...] A modernidade reduziu e maneira forgosa a complexidade do
entorno natural, do organismo bioldgico, o espirito pensante e da
cultura social, as dimensoes toleradas pela fabrica industrial.

Gorz (2005) denomina o trabalho no capitalismo cognitivo como produgao de si,
um autoempreendimento. “A pessoa deve, para si mesma, tornarse uma empresa; ela
deve se tornar, como forga de trabalho, um capital fixo que exige ser continuamente
reproduzido, modernizado, alargado, valorizado”.

O conhecimento hospedado nessas redes sociais tornase insumo para que haja
criagdes e recriagdo, que, depois de produzidas, retornam em parte para as mesmas
redes de onde sairam suas bases e referéncias. Isso gera um rendimento em escala
sempre crescente: quanto mais se sabe, mais se é capaz de saber. E provoca a
intensificacdo do trabalho imaterial sob a forma de trabalho reticular e cooperativo —
porque se processa a partir das capacidades de autoorganizagdo, de comunicacgdo e de
cooperacao em rede entre os sujeitos.

Para Weissberg (in Cocco et al, 2003), um subproduto desse trabalho reticulado
¢ as novas formas autorais distribuidas, concretizadas em manifestagdes como:

assinatura coletiva, impossibilidade de distinguir o que ¢ de quem, assinatura coletiva

com atribui¢do individual por todo ou parte. Isto paralelamente a intensidade de novos

8 Rullani, 2004, p.99128
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autores unicos que surgem nas redes por conta da novidade de suas linguagens
singulares.

As novas tecnologias interativas sdo uma verdadeira ruptura na historia das
técnicas, pois une aquilo que sempre esteve separado, a maquina (hardware) ¢ a sua
programacao (software). O instrumental e a comunicagdo. Essa recomposicao — para
além de todo maniqueismo manual versus intelectual — exprime uma producao que se
tornou “criacdo de usos”, pois o seu instrumento primordial, as tecnologias multimidias
e o computador, s3o metamaquinas relacionais. “O PC em rede ¢ literalmente uma caixa
vazia: a metamaquina nao tem mais fun¢cdo nem valorutilidade em si; apenas a maneira
como ¢ aplicada e o uso que dela se faz lhe conferem fungio e utilidade™.

Atualmente, a produgdo tornase fortemente marcada pelo comunal, isto porque
todo conhecimento carrega consigo a sua natureza coletiva e comunitdria. Assim, uma
inovacdo na quimica fina para a industria, a alteragdo de um processo de trabalho para
uma industria automobilistica ou ainda uma nova fun¢do (como servigo) no celular para
a industria das telecomunicacdes, sdo fatos que tém em comum a existéncia da inovacao
no nucleo da construgdo de novos valores sociais € econdmicos. A inovagdo ¢
permanentemente desenvolvida por comunidades, que, por conseguinte, devem suas
invengdes aos saberes sociais inscritos no tecido social.

A diferenga dos meios de produgio do industrialismo, o saber agora pode ser
reproduzido, praticamente a custo zero, em quantidades ilimitadas. Como realga Jollivet
(in Cocco et al, 2003) o verdadeiro trabalho ¢ a atividade da primeira peca, do original.
“Isto vale para os programas de software, bem como para o contetido de saber embutido
nos medicamentos”, aponta Gorz.

Essa possibilidade do “custo zero” remete a uma crise na idéia de rendimento
decrescente presente na visao econdmica do capitalismo industrial. Essa idéia se sustentava na
assertiva de que os acréscimos de produgdo de um bem vao se tornando cada vez menores na
medida em que se adiciona mais unidade de determinado fator produtivo, mantendo a
quantidade dos restantes fatores produtivos constante.

Essa nova fase do capitalismo dissemina que a valorizagdo dos conhecimentos
ndo pode funcionar segundo as mesmas leis que fundamentam a valoriza¢do das
mercadorias. “Estas leis diferem profundamente daquelas imaginadas pelo pensamento

liberal ou marxista em suas respectivas teorias do valor; consequentemente, o

? Corsani, op. cit, p.2
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capitalismo cognitivo funciona de maneira diferente do simples capitalismo”
(RULLANI, 2000, p.87).

O conhecimento nao ¢ uma mercadoria como as outras (LAZZARATO, 2000);
no entanto, até o momento em que estava submetido a lei da repeticao e a produgdo de
mercadorias por mercadorias, segundo a logica de valorizacdo do capital, sua
especificidade ficava escondida atrds das mercadorias que o incorporavam.
Desincorporados de qualquer suporte material, os conhecimentos desequilibram as
teorias do valor, tanto a marxista quanto a neoclassica, recolocando o problema de sua
valorizacdo, pois, em virtude mesmo de sua desincorporagdo, eles podem ser
reproduzidos, trocados, utilizados separadamente do capital e do trabalho (RULLANI,
2000).

Quais s3o as caracteristicas especificas que fazem do conhecimento uma
mercadoria diferente das outras? Pode-se dizer que sua produgdo escapa a lei dos
rendimentos decrescentes e que eles ndo sdo escassos. Sobre o ‘“consumo” de
conhecimentos, pode-se dizer que ele ndo ¢ destruidor, ou seja, o fato de utilizar
conhecimentos ndo implica o esgotamento de sua utilidade ou sua degradacdo. Ao
contrario, a utilizagdo de um conhecimento ¢ uma atividade criadora, pois o
conhecimento evolui com o uso que se faz dele. Quanto a “troca”, ela ndo constitui
perda nem sacrificio — na verdade, o termo “troca” ¢ apenas uma metafora, pois aquele
que fornece um conhecimento nao fica por isso privado dele (CORSANI, 2003).

Em um mundo de producdo de mercadorias por mercadorias, no qual
o conhecimento é incorporado em alguma coisa, os direitos sobre a
propriedade intelectual (patentes, licengas) constituem um vetor
importante de difus@o e de socializagdo dos conhecimentos, pois, em
sua auséncia, o processo seria muito mais longo e custoso. Entretanto,
em um mundo de producio de conhecimentos por conhecimentos isso
ndo acontece: o conhecimento, desmaterializado, ndo tem nenhum
valor fora da troca — ou seja, s6 tem valor se for “trocado”, ou seja,
quando se difunde (CORSANI, Antonella. 2003, p.29).

Nesse contexto, pode-se afirmar que, se o “motor” da acumulacdo do capital foi
baseado no positivismo cientifico que “recolheu, no século passado, a heranca das
Luzes, e inscreveu o saber na reprodutibilidade” (RULLANI, 2000, p.88), o motor da
acumulagdo de conhecimentos baseou-se no poder de forgas sociais que constituiu o
saber na invengao e na cooperagdo livre.

A apropriacdo social das novas tecnologias de informacdo e comunicagdo

(NTIC) tem papel fundamental nessa logica da cooperagdo. Isso porque, segundo
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defini¢do de Corsani, podemos considera-las como um sistema integrado de suportes ou
de meios criado com a finalidade de servir, no consumo, a realizacdo de um conjunto
indeterminado de atividades. Portanto, as NTIC auxiliam essa cooperagdo horizontal,
que amplia gracas a multiplicagdo e a interconexdo das redes virtuais, possibilitando a
cooperacao social — esta, por sua vez, nao pode ser submetida a disciplina da fabrica
nem ficar fechada na empresa e submetida a seu controle hierarquico.

Irredutiveis aos conhecimentos tecnologicos, os conhecimentos produzidos e
valorizados no capitalismo cognitivo sdo, de maneira enredada, conhecimentos
cientificos, técnicos, artisticos, ideologicos, e isso por duas razdes. Inicialmente porque
sua producdo se faz em locais exteriores a fabrica. Em segundo lugar, as NTIC, produto
de consumo e ferramentas de trabalho ao mesmo tempo, ndo t€m uso em si; sua funcao,
seu uso ¢ construido, inventado pelo usuario.

Gragas as NTIC, os conhecimentos podem circular independentemente do
capital e do trabalho. Porém, ao mesmo tempo, esses conhecimentos nascem e se
difundem por heterogénese (ou seja, ao longo de trajetorias desenhadas por aportes
criativos cumulativos, cooperativos e largamento socializados) nos contextos de
producao e de uso.

Nessa logica colaborativa, o pesquisador Lundvall classificou as interagdes entre
produtores e utilizadores como relagdo de co-produgdo. As NTIC aceleram os processos
de socializacdo da inovagdo, dos quais emerge a figura do “usuario como inovador”
(JOLLIVET, 2000).

Numa releitura da obra de Gabriel Tarde, Lazzarato explica que todo bem se
transforma em mercadoria, € toda atividade ¢ submetida, cada vez mais, ao dominio da
moeda. Mas, ao mesmo tempo em que “a riqueza das sociedades nas quais reina 0 modo
de producao capitalista aparece como uma gigantesca colecao de mercadorias” (MARX,
1993, p.39), “os conhecimentos e as afeicdes se prestam cada vez menos a este género
de avaliacao” (TARDE, 1902, p.296). Estariamos vivendo, portanto, o inicio da queda
do regime capitalista de acumulagdo?

Segundo o autor, mercadorias e conhecimentos tém propriedades essenciais
opostas. Enquanto as mercadorias sdo ‘“tangiveis, apropridveis, cambidveis e
consumiveis”, os conhecimentos sdo “inteligiveis, inapropridveis, ndo-cambiaveis e
inconsumiveis”. Lazzarato defende que os economistas e socialistas negligenciam o

estabelecimento  desta  diferenca, pois geralmente o0s conhecimentos sdo
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automaticamente “incorporados” ao trabalho e ao capital, ficando subordinados a essas
duas instancias.

Ao tratar o conhecimento como bem inapropriavel, Tarde reforca a ja
mencionada teoria de Corsani, ao dizer que o conhecimento ndo precisa ser
“propriedade exclusiva” de alguém para que possa ser trocado e satisfazer uma
necessidade. Ja as mercadorias sdo bens “divisiveis”, portanto s6 podem ser “minhas”
ou “suas”, e as tentativas de colocd-las em um lugar comum fracassam diante da
“natureza do objeto”. O autor defende, ainda, que o acesso a um bem ¢ mais importante
que sua aquisicao € posse.

Dizer que o conhecimento ¢ “ndo-cambidvel”, significa, para Tarde, que aquele
que transmite conhecimentos ndo os perde, ndo se desfaz deles ao compartilha-los.
Sendo assim, pode-se dizer que a transmissdo de um conhecimento em nada empobrece
aquele que o possui; pelo contrario, sua disseminagdo contribui para aumentar o valor
proprio do conhecimento.

“E por metafora ou abuso de linguagem que se diz de dois interlocutores
que eles trocam suas idéias ou admiragdes. Troca, em matéria de luzes
[conhecimentos] e de belezas, ndo quer dizer sacrificio: significa mitua
expansdo por reciprocidade de dom, mas de um dom absolutamente
privilegiado, que nada tem em comum com aquele das riquezas. Aqui, o
doador se despoja ao dar; em matéria de verdades, e também de belezas,
ele da e retém ao mesmo tempo” (TARDE, 1902, p.79)

No contexto das mudangas sdcio-economicas descritas neste artigo, a elaboragao
da “filosofia do ter”, segundo os principios do individualismo possessivo, ¢
radicalmente abalada, pois os conhecimentos ndo precisam, como as mercadorias, ser
propriedade exclusiva de alguém para que sejam produzidos e trocados. Para Tarde, ¢
impossivel comandar e ditar as modalidades de produ¢do de conhecimentos e de
socializagdo dos conhecimentos segundo a ldégica capitalista, pois a natureza da
atividade subjetiva e a “natureza do objeto” implicam a “livre” produgdo e a “livre”
socializacdo dos conhecimentos. Isso porque sdo “quantidades sociais” produzidas e
reproduzidas pelo “trabalho intelectual”.

No caso dos bens imateriais, “‘consumiriamos nossas crengas ao pensar nelas e as

obras-primas que admiramos ao olha-las” (TARDE, 1902, p.89). O consumo ndo ¢

destrutivo, mas criador de outros conhecimentos.

A regra, em matéria de livros, € a producdo individual, a0 mesmo tempo
em que sua propriedade € essencialmente coletiva, pois a “propriedade
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literarias” s6 tem sentido individual se as obras sdo consideradas como
mercadorias, ¢ a idéia do livro sé pertence ao autor com exclusividade
antes de ser publicada, isto €, quando ainda ¢ estranha ao mundo social.
Inversamente, a produ¢do de mercadorias torna-se cada vez mais
coletiva e sua propriedade permanece individual e o sera sempre, mesmo
que a terra e os capitais sejam “nacionalizados”. (TARDE, 1902, p.92)

As Implicacoes do Capitalismo Cognitivo no Mercado Musical

E possivel perceber que todas as areas do campo cultural vém sendo afetadas
diretamente pelo paradigma do capitalismo cognitivo e pelas alteragdes que esse novo
modelo econdmico coloca em vigor. Nesse sentido, a cultura se torna uma das formas-
motriz do capitalismo cognitivo, a medida que quanto mais a criagdo ¢ tornada
propriedade, mais o controle da inovagdo fica circunscrita as corporagdes que gerem
patesntes e as regras do direito autoral. O controle do tempo das criagdes e a liberdade
para socializd-las sdo dindmicas concorrenciais no interior do capitalismo atual. E, de
certa forma, a capacidade de autonomia social ¢ medida cada vez mais pela capacidade
dos grupos e individuos constituirem novas coletividades que, sincronicamente, sao
capazes de criarem um mercado comum da criagdo, mantendo-as publicas do ponto de
vista do direito, sem que isso seja suscetivel a capturas privatistas das corporagdes
capitalistas. No campo da cultura, esse conflito ¢ mais aparente no campo da produgao
musical.

A partir da década de 90, a unido entre internet e tecnologias de compactacao de
mp3 fez com que a distribuicdo de fonogramas deixasse de depender dos suportes
fisicos. “A desmaterializagdo do consumo de musica modifica profundamente a cadeia
da industria de produgao musical, j& que a musica deixa de ser distribuida como um bem
fisico, dependente de canais de distribui¢do, de meios de transporte e de rede de pontos
de venda” (Graham et al., 2004). Como analisa Sérgio Amadeu (2007), o que torna a
musica um dos bens informacionais de maior impacto cultural sdo suas caracteristicas
tipicas de bem imaterial — que, ao contrdrio do bem material, ao ser utilizado, gera
aperfeicoamento e inspira recriacdes. E enquanto um CD se desgasta pela a¢do do
tempo, a musica nele contida pode ser considerada velha, fora de moda, mas jamais

podera perder suas qualidades de uso.

“Tais elementos intrinsecos aos bens imateriais, informacionais,
contidos na musica, independentemente de qualquer outra classificacao,
tornam-na um bem de dificil apropriagao privada. Sua capacidade se da
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pela capacidade de negacdo de acesso. Sua base e fonte sdo a cultura, a
linguagem e a heranga transmitida pelos meios de conhecimento.
Exatamente por isso, sdo praticas comuns e ndo prestam perfeitamente
a privatizacdo. (...) Em sociedades cuja comunicag@o € oral, ndo existe
sentido algum na propriedade privada de id€ias e na tentativa de
individualizag@o da produgdo cultural” (Amadeu, Sérgio, 2007)

Segundo o professor Christopher May, estudioso da propriedade, dois argumentos sdo
utilizados para justificar a apropriacdo de bens materiais: o econdmico € o moral. O
economico defende que a melhor forma de distribuir um bem ¢ por meio do mercado e,
para tal, ¢ necessario definir quem € o dono e qual ¢ o pre¢o do produto. O argumento
moral, de origem lockiana, alega que aquele que trabalha tem o direito natural de ser
proprietario do proprio trabalho. Parece ser este o conceito adotado pela industria de
intermediagdo artistico-cultural para gerir seu modelo de negocios e sistema de
remuneragdo. Contudo, se por um lado a revolugdo tecnologica digital pela qual
passamos enfraquece as possibilidades de apropriacdo e geracao de valor na industria da
informagdo, por outro lado, possibilita uma producdo criativa - e sustentavel, de

magnitudes sem precedentes (LEAO, Jodo; NAKANO, Davi; 2009).

O Circuito Fora do Eixo e Sua Logica de Autogestio e Sustentabilidade

No Brasil, uma das maiores inovacgdes do cenario da produgcdo musical € o
Circuito Fora do Eixo. O Circuito Fora do Eixo ¢ uma rede de trabalhos concebida por
produtores culturais das regides centro-oeste, norte e sul do Brasil, no final de 2005. O
principal objetivo desse grupo ¢ estimular a circulacdo de bandas, o intercdmbio de
tecnologia de producao e o escoamento de produtos nesta rota desde entdo batizada de
"Circuito Fora do Eixo". Hoje o Circuito articula-se em 25, das 27 unidades federativas
do Brasil, inclusive no Espirito Santo - desde 2010, a partir da atuagdo do Coletivo
Multi e de outros coletivos capixabas. As regides sul, centro-oeste, sudeste e norte sdo
totalmente associadas, ja que contam com todos os seus estados participando do projeto.

Este movimento cultural demonstra que o consumo de musica se alterou
mundialmente devido as novas tecnologias de gravagdo, distribui¢do e divulgagdo de
produgdes musicais. A partir dessas inovagdes tecnoldgicas, o CFE se articula e constroi
cada vez mais uma cena musical nacional que se constitui em rede.

Orientados pela perspectiva da gestdo auto-sustentavel de coletivos culturais, os
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idealizadores do Circuito criaram um sistema solidario pautado pela troca de servigos e
produtos, conhecido como Cubo Card. Esse modelo de gestdo gerou uma alternativa de
remuneracgdo e investimento nos agentes, empreendimentos e acdes do cendrio local de
Cuiaba — onde foi criado -, que retroalimentam o mercado utilizando servigos e produtos
da propria cadeia produtiva para seu desenvolvimento. O Cubo Card pode ser utilizado
em restaurantes, hotéis, escola de inglés, papelarias, agéncias de comunicacdo, bandas,
eventos, produtoras, lojas, estudios, casas de shows, entre outros que constituem o leque
de servigos e produtos do Banco solidario. O objetivo ¢é replicar esse modelo de gestdo
auto-sustentavel nos coletivos culturais do Circuito Fora do Eixo e em outras
organizacoes.

Aliados ao Cubo Card, os festivais independentes que se proliferavam em toda a
rede mostraram ser possivel produzir em escala auto-sustentavel, pautando-se sobretudo
no contato direto com produtores de outros estados, através de uma rede de informagdes
e sob uma logica da unido de pequenos em prol de grandes agdes. Dessa forma,
surgiram iniciativas como o Grito Rock América do Sul, que em 2010 aconteceu em 74
cidades — sendo 4 cidades da Argentina, Bolivia e Uruguai); e também o Festival Fora
do Eixo, que em 2010 foi mais uma vez capitaneado em Sao Paulo, o maior centro
logistico do pais, além de ter recebido uma edi¢do também no Rio de Janeiro.

Com o objetivo de ocupar espagos estruturados na web para facilitar o acesso do
publico ao numeroso banco de dados que vem sendo engendrado pelo circuito em todo
o pais, foi criado o Portal Fora do Eixo. Com formato de portal de noticias e rede social,
o site permite grande troca de tecnologias. Atualmente, ha aproximadamente 3 mil
pessoas cadastradas'®. E dois dos talentos mais importantes do Circuito sdo a banda

Macaco Bong e o rapper Emicida.

Macaco Bong e Emicida. Um Estudo Sobre Como Artistas do CFE Gerem Suas

Carreiras

Neste trabalho traremos entrevistas com alguns artistas que integram o CFE — a
banda Macaco Bong e o rapper Emicida -, com a finalidade de entender como ocorre a
produgdo cultural dos artistas dessa rede alternativa e como eles se articulam em prol

nao apenas de seu trabalho, mas também do trabalho de tantos outros artistas que vivem

10 Acessado em 23 de margo 2011
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de auto-gestdo. As entrevistas nos foram concedidas nos bastidores do Grito do Rock
Vitoria, capital do Espirito Santo, onde Macaco Bong e Emicida apresentaram-se na
noite do dia 25 de marco de 2011.

A Macaco Bong ¢ uma banda de rock instrumental, oriunda de Cuiabd (Mato
Grosso). Comecgou suas atividades em 2004 como um quarteto, mas em 2005 se
transformou em power trio, com Bruno Kayapy (guitarra), Ynaid Benthroldo (bateria) e
Ney Hugo (baixo). Em 2008, o grupo langou um “4lbum virtual” — ndo ndo gravado em
midia fisica, distribuido gratuitamente, incluindo encartes e making of - pela Trama.
Este album despertou a atencdo de criticos profissionais da &rea, gerando criticas
positivas da revista Rolling Stones e do Caderno 2 do jornal O Estado de Sdo Paulo.
Além disso, abanda teve a can¢do "Fuck You Lady" incluida em uma coletanea de
bandas independentes brasileiras langada em 2008 pela revista francesa Brazuca.

Em janeiro de 2011, a banda langou sou primeiro CD e DVD ao vivo, "Macaco
Bong e Convidados", que traz outros artistas também ligados ao circuito independente -
um pianista de formagdo classica (Vitor Aradjo), um percussionista (Jack, da banda
Porcas Borboletas), um rabequeiro (Siba) e um naipe de metais (Moveis Coloniais de
Acaju). Ao longo da carreira, Macaco Bong ja tocou com Gilberto Gil, em festivais
como Planeta Terra e SWU e com inumeros artistas independentes por todo o Brasil,
nos festivais realizados localmente e nacionalmente pelo Circuito Fora do Eixo.

O baixista da banda, Ney Hugo, nos falou um pouco sobre a importancia do FE
para a cultura nacional e sobre as mudancas que vém acontecendo no mercado da
musica:

A industria da musica sempre foi marcada pelas grandes gravadoras, entdo
havia quatro ou cinco bandas que ocupavam a grande midia e faziam
alguns shows pelo Brasil e, enquanto isso, um monte de banda que nao
conseguia se destacar e tinha dificuldade pra sobreviver. Hoje, com esse
nivelamento de oportunidades, temos o exemplo do Emicida, que vendeu
10 mil discos de mao em mao, discos que ele mesmo copiou um por um;
E ele vai tocar no Coachella [grande festival norte-americano] em abril.
Temos o Macaco Bong que também ja fez alguns festivais internacionais.
E ¢ isso que esta acontecendo com muitos outros artistas brasileiros.
Aconteceu e continua acontecendo uma mudanga; ¢ um novo mercado
médio que se consolida. Nesse mercado, mais pessoas, grupos e bandas
tém oportunidade de ganhar o necessario para a sustentabilidade, para
sobrevivéncia e ndo ter mais quatro ou cinco artistas ganhando milhdes. O
crescimento desse mercado médio na musica brasileira vem tomando de
assalto esses espacos que antes s6 eram ocupados pela grande industria e
pelos artistas de grande gravadora.

Quando nos montamos a banda, nunca pensamentos “queremos tocar nos
festivais grandes, queremos fazer shows internacionais” e hoje temos isso
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como conseqiiéncia de um trabalho cotidiano que fazemos muito na base.
E como isso estd nos fazendo ocupar outros espacgos, noés vamos la e
ocupamos, demarcamos esse territorio na grande midia, nos grandes
festivais, porque ¢ interessante ndo so6 para nossa banda, mas para cena
como um todo.

Bruno Kayapy, guitarrista do Macaco Bong, conta como a cena musical vem se
alterando dos anos 90 até os dias atuais.

Até o final dos anos 90, os musicos vinham da base artistica pra tentar
politicamente ocupar espaco. A banda ia ensaiar, deixava o som dela
legal, gravava sua demo e ia tentar os espacos pra conseguir tocar. Hoje
em dia o processo tem que acontecer ao inverso, a banda tem que
primeiro analisar o que ¢ que ela vai construir enquanto circuito, qual o
papel dela na cena em que ela atua, para a partir disso ela criar uma
plataforma e tocar pra frente. O CFE ¢ uma prova muito viva de que
isso, hoje em dia, ¢ muito possivel. Muitas bandas vém se gerindo e
sobrevivendo de todo esse processo. E o caso do Macaco.

J4 Ynaid Benthroldo, baterista da Macaco, defende a importancia do CFE na
cultura brasileira e fala sobre o papel da internet nesse novo modelo de negocios que
vem se fortalecendo cada dia mais.

A maior sacada do FE, a maior virtude, é conseguir dar vazdo a todos
os tipos de manifestacdes artisticas possiveis, desde a musica, o
audiovisual, até as artes plasticas. Entdo o FE consegue difundir o
maximo de todas as linguagens possiveis e dar espago pra todas essas
novas produgdes, que até entdo nao tinham espago nos grandes meios.
A internet é fundamental, ¢ a mie dos independentes. Vocé consegue
fazer com que a informagdo chegue antes que vocé chegue
presencialmente no lugar. E isso facilita muito pra que depois chegue
de fato no lugar. Uma dificuldade que tinhamos até entdo era a questdo
da distribui¢do no Brasil, no mercado da musica. As bandas as vezes
conseguiam gravar e fazer alguns shows, mas ndo tinham uma
distribuicdo legal do material. E a internet facilitou muito isso, na
distribui¢do da informacéo, do conceito.

Dentro do proprio FE temos milhares de listas e grupos que funcionam
internet. Nao nos vemos muito, porque o FE ¢ uma rede que existe no
Brasil inteiro, mas quando rola os encontros presenciais ¢ muito bom
porque ja nos falavamos pela internet. Com o casamento dessa estrutura
da rede com o FE, conseguimos fazer com que a informacao chegue ao
publico ¢ com que os coletivos locais fagam um mapeamento do
trabalho naquele local. Entdo existe o mapeamento na internet e o
mapeamento fisico junto aos coletivos.

Leandro Roque de Oliveira, mais conhecido pelo nome artistico Emicida (fusao
de “MC” e “homicida”) ¢ considerado uma das maiores revelagdes do hip hop brasileiro
nos ultimos anos. Emicida lancou seu trabalho de estreia em 2009, uma mixtape de
vinte e cinco faixas intitulada “Pra quem ja Mordeu um Cachorro por Comida, até que

eu Cheguei Longe...”, com o selo da gravadora independente Laboratorio Fantasma. Em
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fevereiro de 2010, seu segundo trabalho veio em formato de EP com o titulo “Sua Mina
Ouve Meu Rap Também”. Em agosto do mesmo ano, o rapper langou seu terceiro
trabalho, intitulado “Emicidio”. Atualmente, segue se apresentando em festivais
independentes por todo o Brasil — inclusive, em alguns momentos, dividindo o palco
com a banda Macaco Bong -; e sua agenda de shows inclui, ainda, apresentacdes no
festival norte-americano Coachella e no proximo Rock in Rio.

Em entrevista que nos concedeu em mar¢co de 2011, Emicida defende a
importancia do Circuito Fora do Eixo para a cultura brasileira:

O FE ¢ uma iniciativa inédita dentro da nossa cultura, de disseminagdo
de cultura independente. Muitas iniciativas ja rolaram, muita coisa
acontece, mas de uma forma desconexa. Mas quando vocé coloca todas
essas bandas, todas essas iniciativas, funcionando com uma certa
sincronia, ai vocé consegue um impacto bem maior, resultados bem
maiores. Entdo eu acho que essa é a importancia do FE, ter uma
movimentacao em bloco, que ¢ uma coisa que falta no setor da musica,
que ¢ essa movimentagdo em grandes numeros, ter musicos, ter bandas
unidas, ter os artistas unidos por um mesmo ideal.

CONCLUSAO

As mudangas que ocorreram nos modelos de producdo industrial — em ordem
historica e simplificada: taylorismo, fordimos e poés-fordismo -, ironica e
contraditoriamente aos principios capitalistas iniciais, acabaram por originar um novo
tipo de capitalismo que nao visa a producdo em massa, a repeti¢do e a reproducao. Esse
novo modelo de negocios, denominado ‘‘capitalismo cognitivo”, prega que o0s
conhecimentos sao bens intelectuais, portanto imateriais, € que, por isso, ndo devem ser
regulamentados pelas mesmas leis que regulamentam as mercadorias e os bens
materiais. A pregagdo, com ares reformistas, se trata em geral de uma nova modalidade
de enclosures, isto €, uma estratégia de “estender e abracar”. Pois que o imaterial ¢
reivindicado como novo campo de exploragao privada da vida. O Circuito Fora do Eixo
inova porque € capaz de, a0 mesmo tempo, constituir uma luta (o direito a um mercado
democratico da musica) e produzir riqueza (um mercado recheado de oportunidade onde
circula novas moedas e regras comuns de compartilhamento dos ativos do circuito). Ele
agrega artistas de todo o Brasil em prol de uma causa unica, porém repleta de
ramificagdes: disseminar a cultura por cada canto do pais. E o objetivo desse grupo
presente em 25 estados brasileiros ¢ ambicioso e corajoso. Eles usam de suas proprias

ferramentas de gestdo e sustentabilidade, e seguem tém dois mantras como base: 1-
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Conquistar autonomia no processo de produgdo cultural; 2- Nao depender da grande
midia para divulgar seu trabalho.

E, ao contrario do que se acreditava pouco tempo atrds, nos anos 90, ndo ¢ que
esse grupo vem obtendo cada vez mais sucesso, agregando cada vez mais artistas que
seguem o mesmo conceito e, surpreendentemente, vem ocupando espagos niao apenas
nos circuitos independentes, mas também na grande midia? E um detalhe importante: a
convite dos proprios grandes meios, que acabam tendo que ceder ao sucesso desses
artistas e ao barulho que eles causam na cena independente junto a seus fas.

E assim segue o mercado da musica. E travada uma guerra entre os grandes
empresarios do setor e entre os artistas que buscam de maneira independente distribuir
seu trabalho para um publico cada vez maior e mais variado. Durante décadas, os
primeiros sujeitos ganharam praticamente todas as batalhas — para ndo generalizar
dizendo “todas”. Hoje, eles estdo ndao apenas tendo que tolerar os “pequenos’ artistas
independentes, mas também estdo tendo que incorporad-los na sua logica capitalista

tradicional, que acaba sendo um pouco dissolvida nessa simbiose.
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