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RESUMO

Este artigo faz uma revisédo bibliogréafica de trabalhos de autores que abordam a relagéo
dos jovens com a politica e tem a intencdo de refletir como a educomunicacdo, a partir
do desenvolvimento dos estudos de Mario Kaplin, pode contribuir para ampliar a
participacdo politica da juventude. A partir da vertente dos Estudos Culturais ingleses, 0
trabalho aborda a “crise de identidade” ndo apenas como uma manifestacao dos jovens,
mas de toda a sociedade contemporanea. Pretende-se também desmistificar a ideia de
que a populacdo que tem atualmente entre 15 e 24 anos seria menos politizada do que as
geracOes anteriores, justificando que a alteracdo ndo se deve ao grau de envolvimento
com a politica, mas a descoberta de novas formas de participacdo e a descrenca nas
instituicdes politicas tradicionais, que assola toda a sociedade.
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INTRODUCAO

Os jovens atuais vivem a efervescéncia tecnologica e as primeiras
consequéncias do mundo globalizado, acompanhando de forma cada vez mais
midiatizada as modificacdes da sociedade. A relagdo do jovem com a escola tambem
mudou, ja que a necessidade cada vez maior de participacdo e interatividade comeca a
tornar os métodos tradicionais de ensino obsoletos. Esses fatores também se relacionam
com a ascensdo dos veiculos de comunicacdo como substitutos de muitas fungdes antes
exercidas por outras instituicoes.

Os meios de comunicacdo (sejam os de massa, sejam aqueles relacionados as
novas tecnologias) passaram a dividir com as instituicdes tradicionais — como Estado,
familia, escola e religido — a responsabilidade de contribuir com as construcdes
identitarias da sociedade e, muitas vezes, € atribuida a midia papel preponderante nesse

processo. Segundo Aldé (2004, p. 19), “0 cenario em que encontramos os cidaddos da
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democracia contemporanea caracteriza-se por uma esfera plblica cada vez mais
dependente dos meios de comunicagdo de massa (...)".

A partir do entendimento das identidades como produtos sociais, surge a
compreensdo de que os meios de comunicagcdo contribuem de forma decisiva para a
construcdo social da realidade - e, portanto, também impactam os fendmenos de
construgédo das identidades. Eles sdo considerados elementos centralmente constituintes
das formas atuais de organizacao social e de configuracdo cultural, caracteristicamente
urbanas, e dos “fluxos globalizadores” (COSTA, 2002, p.19).

Este artigo dialoga com os Estudos Culturais ingleses, que partem do principio
da existéncia de identidades multiplas, transitérias e construidas socialmente, o que
proporciona nova compreensao e interpretagdo sobre o eu e 0 outro, a identidade e a
diferenca. Segundo Hall (2000, p.8-11), a medida que os sistemas de significacdo se
multiplicam, as pessoas se deparam com uma possibilidade imensa de identidades,
assumidas de acordo com 0 momento vivido.

O cidad&@o contemporaneo, que nasceu, ou pelo menos conviveu em boa parte de
sua existéncia, com a efervescéncia tecnologica, tende a inovar nas formas de se
relacionar, aprender e transmitir informacdes. Portanto, ele tem cada vez mais
possibilidade de compreender que as identidades ndo sdo fixas, e que a construgédo
identitaria € um processo de criacdo de discursos.

Alain Bourdin (2001), ao abordar a constituicdo do vinculo social e da
identidade, defende que o vinculo seria alicercado nas relagcdes de complementaridade e
troca, no sentimento de pertencimento a humanidade e no compartilhamento de
cotidiano comum. O pensamento de Bourdin se aproxima do de outros pensadores,
como Hall, na defesa de que a busca pelas identidades reside em uma espécie de “crise
de pertencimento”. Bauman (2005) vai mais além ao propor que essa busca seria
realizada de forma predominante a partir do “consumo” dos meios de comunicagao.

Neste sentido, a juventude merece ser estudada de forma especial, ja que tal
fase da vida costuma ser interpretada como um momento de incertezas, duvidas e
descobertas.

Na adolescéncia, a ‘personalidade’ social ainda ndo esta cristalizada: os
papéis ainda ndo se tornaram maéscaras endurecidas sobre 0s rostos, 0
adolescente esta & procura de si mesmo e & procura da condigdo adulta, donde
uma primeira e fundamental contradi¢do entre a busca de autenticidade e a

busca de integracdo na sociedade. A essa dupla busca se une a busca da
‘verdadeira vida’. (MORIN, 1997, p. 154).
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Apesar da concordancia com a afirmativa de Morin, é preciso ponderar que,
assim como defende Goffman (1985), as mascaras sociais sdo varidveis nas mais
diversas circunstancias e em todas as fases da vida, ndo apenas na adolescéncia. Sendo
assim, a partir da percepcdo de que existe enorme possibilidade de rearranjos
identitarios, surge também uma crise de pertencimento — uma questdo que incide

fortemente sobre os jovens.

DE QUAL JUVENTUDE FALAMOS?

Nos proprios dicionarios (como Aurélio e Houaiss) a juventude é citada como
exemplo de grupo com aversdo & politica. Entretanto, mesmo vivendo em uma
sociedade marcada pela fragmentacdo, midiatizacdo e individualidade, trabalha-se aqui
com o pressuposto de que o jovem ndo deixou de ser politico, mas passou a assumir
novas formas de participacdo. Nesse contexto, 0s meios de comunicacdo de massa
ocupam papel importante na constituicdo desse novo envolvimento participativo e
também podem ser interpretados como incentivadores de construcoes identitarias.

Imagens estereotipadas em relacdo a juventude - ora associadas a
transgressdo e a delinquéncia, ora a apatia ou ao consumismo - comegcam a
ser derrubadas a partir do momento em que a midia apresenta uma producgéo
instigante e criativa voltada para os jovens e sobre os jovens. Meios de
comunicacdo compromissados com a juventude podem colaborar para o
desenvolvimento da capacidade critica dos integrantes deste segmento, bem

como para o incentivo e fortalecimento de novas liderancas. (MAIA, 2009,
p.67).

Vale ressaltar que ndo existe uma Unica concep¢do de juventude, mas uma
pluralidade de conceitos e modos de ser. Portanto, este artigo ndo tem a pretensdo de
categorizar os jovens como uma categoria bem delimitada e dotada de uma identidade
geral, ja que, a partir da vertente do interacionismo simbdlico e dos Estudos Culturais,
compreende-se que a juventude € um grupo socialmente construido e, assim, apresenta
perfis que variam de acordo com o contexto social e historico.

Devido a complexidade de explicitar todas as caracteristicas de um grupo téo
heterogéneo, optou-se pela abordagem das “classificagdes” utilizadas por estudiosos do
assunto. Como as identidades também sdo “forjadas a partir das diferengas”
(GUARESCHI, 2006, p.84), as identidades dos jovens serdo articuladas em funcéo das

principais diferencas em relagdo a outros grupos sociais.
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José Machado Pais (1993), ao fazer uma resenha bibliogréafica sobre as
diversas percepcBes de juventude, apresenta duas principais correntes
tedricas: a geracional e a classista. Na primeira, relacionada a fase da vida, a
juventude é tomada como faixa etéria (...); enquanto na segunda é demarcada
a partir de aspectos socioculturais. (MAIA, 2009, p.59).

Pais (1993) entende a juventude como tipicamente capaz de se interconectar,
aproximar e afastar. O jovem teria mais maleabilidade para a constante experimentacao
e troca de lugares. Os estilos mais exoticos de alguns sujeitos também podem ser
entendidos, segundo o autor, como sinais de reacdo e de rompimento com consensos.
“As culturas juvenis teriam sempre um significado politico. Os rituais dessas culturas
acabariam sempre por manifestar uma capacidade de resisténcia, ganhando e criando
espacos culturais” (PAIS, 1993, p.49).

(...) conforme Margulis y Urresti (2000), “la juventud es mas que una
palabra”, é mais do que um signo e nao se reduz aos atributos “juvenis” de
uma classe. E uma condigdo que se articula social e culturalmente em funcio
da idade, com a geracdo a que pertence, com a classe social de origem, com o
género e com a insercdo familiar. Por isso, torna-se fundamental superar a
consideracdo de “juventude” como mera categorizacgdo por idade, pois ndo ha
exatiddo entre os limites de infancia, juventude e velhice, como demarcavam
0s antigos ritos de passagem da inféncia para a vida adulta. (BAQUERO;
BAQUERO; HAMMES, 2010).

Apesar de concordar com a ideia de que ndo € apenas a idade que caracteriza 0s
jovens e compreender que ha diversos critérios para conceituar a juventude, por questdo
metodologica, este artigo toma como base a faixa etéria, seguindo parametros utilizados
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), e considera jovens aquelas
pessoas que tenham entre 15 e 24 anos. De acordo com dados do Censo 2010 (IBGE,
2010), o Brasil tem cerca de 34 milhdes de pessoas nessa faixa etaria. Portanto, o
contingente de jovens representa quase 18% dos 190.732.694 brasileiros.

Os estudos sobre socializacdo politica de criangas e adolescentes apontam
que os valores politicos internalizados neste periodo da vida sdo de
fundamental importancia para a atividade politica na vida adulta. Assim,
assume relevancia o papel das agéncias socializadoras — familia, escola,
grupos de referéncia dos individuos, associacdes, partidos politicos — naquilo
que se denomina educacdo politica. E no processo de aprendizagem desses

valores democraticos e participativos que os jovens podem vir a desenvolver
um comportamento politico pré-ativo. (PEREIRA, 2010).

Se considerarmos a representatividade da parcela da populacdo considerada
jovem e também a importdncia que as instituicdes tradicionais e 0s meios de
comunicacgdo tém como agentes socializadores, perceberemos como o desenvolvimento

da cidadania nesta fase pode contribuir para ampliar os valores democraticos.
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Entretanto, se por um lado os jovens sdo tidos, muitas vezes, como cidaddos apoliticos,
por outro, 0s métodos tradicionais de ensino pouco tém contribuido para modificar essa
visdo. A educomunicagdo surge nesse contexto como uma alternativa a conscientizacdo

e fomentacdo da necessidade de participacdo e cidadania.

PARTICIPAR PARA QUE?

A participacdo politica é resultado do envolvimento individual de cada sujeito,
mas também da educacdo. “Apesar de a participacdo ser uma necessidade basica (...) é
uma habilidade que se aprende”, (BORDENAVE, 1992, p.46). Portanto, a inser¢ao dos
jovens no movimento estudantil ou em outras formas de participacdo é fruto da
educacdo politica. Assim como defende Castro (2006, p.254), é preciso discutir a
participacdo como “demanda subjetiva” e forma pela qual os individuos buscam estar
vinculados a sociedade e como se reposicionam, a fim de se afirmarem como seus
integrantes.

Bordenave (1992) enumera diversos tipos de participacdo, como a participacéo
de fato, esponténea, imposta, voluntaria, provocada por agentes externos e concedida.
Segundo o autor, 0 modelo ideal de participacdo é aquele em que ha autogestéo e que os
dirigentes ndo ficam a cargo do controle, apenas informando o restante dos membros.
Ele acredita que em uma democracia participativa nao pode existir divisdo de funcdes
entre 0s que planejam e decidem e 0s que executam e sofrem consequéncias.

Para Bordenave (1992), quando se discute participacdo, € inerente falar de
conflito social. Conforme o autor, a desigualdade ndo colabora com a participacéo, ja
que o “didlogo verdadeiro s6 € possivel entre iguais ou entre pessoas que desejam
igualar-se”. (BORDENAVE,192, p.51). Entdo, a participacdo social e¢ politica esta
fortemente arraigada nos movimentos populares, nas lutas de classes e no desejo de
tornar a sociedade mais igualitaria.

Sendo assim, a participacdo politica vai além da militancia nas organizactes
partidarias e inclusdo no processo eleitoral. O direito ao voto entre 0s 16 e 18 anos € um
grande avanco, mas ndo é capaz de garantir, sozinho, mais comprometimento com as
transformacdes sociais. Ainda que esses tipos de envolvimento permitam ao jovem
experimentar a luta pela ampliacdo de direitos e os resultados das manifestacdes da
sociedade organizada e conhecer profundamente os vinculos institucionais, 0s jogos de

poder e o terreno de disputas que compdem o campo politico, também existem outras
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formas de transformag@o e engajamento politico, “implodindo fronteiras e identidades e
deslocando a no¢do do politico para as margens do que é convencionalmente concebido
como tal” (CASTRO, 2008, p.253).
Aqueles que estdo envolvidos nos movimentos religiosos, culturais, nas
instdncias de representacdo discente e nos movimentos de solidariedade
representam, cada qual ao seu modo, formas singulares de participacdo

politica, distintas de formas classicas ja superadas e/ ou revistas.
(ALMEIDA, 2007).

Tradicionalmente, 0s movimentos estudantis s&o interpretados como 0s
principais ambientes de participacdo politica da juventude: seja nos grémios das escolas
ou nos diretérios académicos das faculdades, as instituicbes de ensino sempre
fomentaram o envolvimento e a experimentacdo democréaticos.

O movimento politico que ocorre na juventude é associado visceralmente ao
campo estudantil, uma vez que as instituicBes escolares sdo espagos
privilegiados na vida das geracdes mais novas, ja que sua instrucdo é fator
fundamental para a vida adulta. Por isso, a forma como o0s jovens se
articulam dentro das esferas de correlacdo de forca nos espagos estudantis é
fruto de sua socializagdo politica ¢ de seu “despertar” por esses mesmos

espacos, Visto que se constituem como molas propulsoras do interesse
politico. (PEREIRA, 2010).

Percebe-se atualmente, que, apesar da grande relevancia da educacdo e, em
consequéncia, da escola, a proposta de vincular a participacdo juvenil exclusivamente
ao campo estudantil esta ultrapassada. Muitos jovens gque se viram obrigados a se afastar
dos estudos pela necessidade de trabalhar ou por outras razGes podem demonstrar
engajamento politico, mesmo que distante das escolas. Seja nas associa¢cdes de bairros,
nas agremiacoes de samba, nos meios de comunicacdo comunitarios, nas ONGs ou em
outros movimentos sociais, € possivel participar politicamente.

O declinio observado por alguns autores em relagdo aos comportamentos
politicos institucionalizados (INGLEHART, 1997) — o voto, por exemplo —
relaciona-se com mudancas dos valores, quando hoje as novas geracdes ndo
se identificam mais com organiza¢bes hierarquizadas e burocratizadas e

preferem experiéncias politicas n&o-convencionais, “expressivas” e
informais. (CASTRO, 2008, p.255).

A principal modificacdo ocorreu na compreensdo de que o sentido politico do
trabalho social ndo fica restrito a vinculacéo partidaria, ressalvando toda a legitimidade
e importancia dos partidos. Esse deslocamento percebido por muitos autores, como
Castro (2008), Aldé (2004), Almeida (2007) e Pereira (2010), faz parte de uma nova

ambiéncia marcada pela descrenca nos partidos politicos e reducdo da relacdo com a
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politica institucionalizada. Isso ndo quer dizer que os jovens de hoje sejam menos
politizados, mas que descobriram vinculos sociais capazes de responder a questdes mais
atuais e dao outro sentido as relacGes da alteridade. Esse novo sentido também é
responsavel por criar vinculos de pertencimento, de forma que os espacos de luta e
discussdo politica passam a ser referenciais importantes para os rearranjos identitarios

juvenis.

EDUCOMUNICACAO PARA DESENVOLVER A PARTICIPACAO

Quando a juventude é colocada diante de atividades que estimulam sua
consciéncia critica, valorizam suas habilidades e incentivam o aprendizado, novos
valores comecam a florescer, a autoestima cresce e sua relacdo com a sociedade comeca
a se modificar. Quando ha reconhecimento do papel da comunicacdo na modificacdo e
inclusao social, o processo de educagao do jovem sé tem a ganhar. “A consciéncia da
dimensdo econdmica da cultura vem crescendo, assim como a de seu papel na
concepcao de politicas sociais que favorecam o respeito a diversidade cultural, ao
pluralismo e aos direitos humanos”. (UNESCO, 2006, p.42).

Considerado o precursor e um dos principais responsaveis pela difusdo do
conceito de educomunicacdo, o jornalista, escritor e pesquisador Mario Kaplun (1923-
1998) nasceu na Argentina e viveu no Uruguai. Com o objetivo de estimular formas de
recepcdo mais criticas e conscientes, o autor percebeu no vinculo da comunicacdo com a
educacdo um instrumento a favor da cidadania. Assim, Kaplun desenvolveu métodos e
técnicas proprios, como o cassette-foro (KAPLUN, 1984), e foi defensor da escola
como espaco de reflexdo midiatica.

Ao contrario de muitos pesquisadores que tém visao apocaliptica dos meios de
comunicacdo, principalmente os de massa, Kaplin acreditava na importancia da midia
como ferramenta capaz de auxiliar nos processos de participacdo, e enxergava na
comunicacdo, principalmente de caracteristica comunitaria, uma oportunidade de
divulgacdo de direitos e deveres, e de promocdo da cidadania.

Mario Kaplin (1998) defende que a comunicacdo ndo pode ser entendida apenas
como profissdo ou um meio de vida, mas sim como um servico a sociedade. O autor
acredita que para a comunicagdo acontecer, de fato, ndo basta apenas técnica, sendo
preciso também envolvimento social e participacdo. Ele diz buscar uma prética de

comunicagdo que tenha projecdo social e ndo seja hegemonica e, para tal, acredita ser
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necessario desenvolver uma pedagogia da comunicacdo, que pode (e deveria) ser
aplicada nas escolas.

Para alguns estudiosos, existem trés modelos basicos de educagdo, o que enfatiza
os contetdos, o que foca os efeitos e aquele que se baseia no processo. (KAPLUN,
1998). A educacdo com énfase nos conteudos é originaria da Europa e se faz presente
no tipo tradicional de educacédo. Paulo Freire (1978) é um dos criticos desse modelo e o
classifica como “bancério”, por ser baseado no autoritarismo e paternalismo, valorizar
pouco o dialogo e a participacdo e premiar pela retencdo de conteudo.

O modelo de educagdo com énfase nos efeitos tem origem nos Estados Unidos e
é fundamentado na engenharia do conhecimento. Questiona o0 modelo tradicional, mas
tem maior preocupagdo com resultados e produtividade. E o modelo que mais esta
arraigado na concepcdo convencional da comunicacdo, e pode ser percebido na
publicidade e na propaganda politica. JA& a educacdo que enfatiza 0s processos €
considerada por Kaplun (1998) a mais inovadora. Inspirada, principalmente, nos estudos
de Paulo Freire, este modelo busca o desenvolvimento do raciocinio, da criatividade e
da consciéncia critica. Valoriza a problematizacéo e a histéria de vida dos educandos, e
ndo ha diferenca hierarquica em relagdo ao educador.

Conforme Kaplun (1998), a partir da énfase nos processos, é possivel estimular
na escola compreensdo diferente a respeito da comunicacdo, questionar a ordem
existente e incentivar maior engajamento comunitario e participacdo. Ele defende
também que a midia ndo seja resumida em meios de informacdo, mas cumpram o papel
de meios de comunicacao.

Segundo o autor, o temo comunicar pode ser entendido como o ato de informar,
de transmitir e emitir, mas também como dialogo, intercambio, relacdo de compartilhar
e reciprocidade. “Comunicacion deriva de la raiz latina COMMUNIS: poner en comun
algo con otro. Es la misma raiz de comunidad, de comunion; expressa algo que se
comparte: que se tiene o se vive em comun.” (KAPLUN, 1998, p.60). Assim, se as
escolas valorizarem a comunicacdo de forma mais ampla e buscarem a transformacéo,
estardo também trabalhando para que as criancas e 0s jovens tenham uma participacao
politica mais efetiva. “A educacdo, qualquer que seja o nivel em que se dé, se faré tao
mais verdadeira quanto mais estimule o desenvolvimento desta necessidade [de
transformacao] dos seres humanos, e de sua expressividade.” (FREIRE, 1978, p. 24).

Para Freire (1978), a acomodagdo ndo pode ser aceita como algo natural e para

que ocorra transformacdo da realidade, é preciso que haja incentivo ao questionamento
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e a critica, e que os conceitos pré-estabelecidos ndo sejam aceitos de forma passiva e

sem reflexao.

Reforgando o ‘siléncio’ em que se acham as massas populares dominadas
pela prescrigdo de uma palavra veiculadora de uma ideologia da acomodacéo,
ndo pode jamais um tal trabalho constituir-se como instrumento auxiliar na
transformacdo da realidade. (FREIRE, 1978, p.15).

Para quebrar alguns costumes e romper com paradigmas impostos, é importante
que haja participa¢do, ja que ela “facilita o crescimento da consciéncia critica da
populacdo, fortalece seu poder de reivindicacdo e a prepara para adquirir mais poder na
sociedade”. (BORDENAVE, 1992, p.12). Sendo assim, deduz-se que a educomunicagéo
pode contribuir para que os jovens facam ainda mais intervengdes ativas e participem da
construcdo da sociedade efetivamente, e ndo apenas durante as elei¢cdes, quando sdo

chamados a escolher seus representantes.

JUVENTUDE, ESCOLA E POLITICA: A CHAVE DA SOCIALIZACAO

Segundo Castro (2008, p.255), “parecem existir indicagdes de que 0s jovens nao
se interessam pela politica”. A autora cita em seu artigo “Participa¢do politica e
juventude”, o estudo financiado pelo Instituto da Cidadania, divulgado em 2005, que
tentou tracar um perfil da juventude e levantou alguns aspectos da relacdo com a
politica.

(...) apenas 15% de jovens participam de quaisquer atividades de grupo no
bairro e na cidade, mesmo que 37% dos jovens reconhecam que a politica
“influi muito” em suas vidas. Além disso, o item “confiang¢a nas institui¢des”
mostra que 83% dos jovens confiam totalmente na familia, mas, no que se
refere aos partidos politicos, esse valor é de apenas 3%. (CASTRO, 2008, p.
256).

Outras pesquisas revelam dados semelhantes no que diz respeito a falta de

crenca nas instituicdes politicas e o afastamento em relacdo a essas entidades.

Em outro estudo com 8.000 jovens de todo o Brasil, conduzido pelo Instituto
Polis e pelo Instituto Brasileiro de Analises Sociais e Econdmicas (Ibase)
(POLIS-IBASE, 2006), os resultados indicam que apenas 8,5% dos jovens
consideravam-se politicamente participantes, embora 65,6% tenham afirmado
buscar informacdes sobre politica, mas sem participar diretamente. A grande
maioria dos jovens dessa pesquisa (65%) mostrou descrenga em relacdo a
representatividade dos politicos na defesa dos interesses dos cidaddos e
enfatizaram a corrupcéo, a desorganizacéo e a fragmentacdo de projetos que
ndo geram resultados. Afirmaram ainda a importancia das a¢des voluntérias e
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comunitarias como forma de participacdo que lhes é mais acessivel.
(CASTRO, 2008, p. 256).

Assim como Castro (2008), Pereira (2010) e Cassab (2006) defendem que a
educacdo é umas das formas de se atingir mais envolvimento politico, participacdo e
cidadania, que abrange todos esses elementos. Pereira (2010) sustenta que a incluséo
das disciplinas de sociologia e filosofia no curriculo das escolas de ensino médio no
Brasil, por meio da Lei 11.684/2008, que mudou um artigo da Lei de Diretrizes e Bases
da Educacgé@o Nacional, pode representar avangos no engajamento dos jovens brasileiros.

Apesar de, isoladamente, a medida ndo ser capaz de provocar grandes mudancas,
ele acredita que, “o tema politica passa a estar presente de forma mais contundente na
vida escolar dos jovens, abrindo a possibilidade de problematiza¢des importantes para o
pleno exercicio da cidadania”. (PEREIRA, 2010).

De acordo com Pereira, uma das maneiras de proporcionar que os estudantes
sejam participantes ativos dos processos de mudanca e de discutir no ambiente escolar o
modo como eles se envolvem com as discussdes politicas € ampliar 0 acesso a pesquisa.
Os resultados desse estimulo, segundo ele, podem contribuir também para a formacao
de novas liderancas politicas. Este formato de incentivo a cidadania ainda é capaz de se
aliar & educomunicac&o e ao modelo de educacéo que valoriza os processos (KAPLUN,
1998).

Durante toda a nossa vida nos relacionamos uns com 0s outros. Seja com a
familia, com os amigos, na escola ou no trabalho, a todo 0 momento precisamos
conviver. E apesar do forte carater individualista presente na nossa fragmentada
sociedade midiatica, a organizacdo das pessoas que buscam se juntar a outras — por
apresentarem algum tipo de afinidade — com intuito de celebrar, aprender, compartilhar
ou apenas passar 0 tempo livre, tem se tornado algo comum. (SANGLARD, 2007).

De acordo com Michel Maffesoli (1998), “enquanto a ldgica individualista se
apoOia numa identidade separada e fechada sobre si mesma, a pessoa sO existe em
relagdo com o outro”. Por mais que a sociedade seja fragmentada e apresente um carater

individualista, nela o individuo ndo consegue se sustentar sozinho.

[...] a valorizagdo do grupo € uma desconstrucdo do individualismo [...]. Esse
individualismo existe, € inegdvel. Ele permite & sociologia nascente explicar a
dindmica prépria da Modernidade, mas é, a0 mesmo tempo, contrabalancado
pelo seu contrdrio, ou mais exatamente pela remanéncia de elementos
alternativos. Alias, essa é a tensdo paradoxal que garante a tonicidade de uma
dada sociedade. (MAFFESOLI, 1998, p.123).
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O autor chama de tribos os microgrupos responsaveis pela tensdo fundadora
que caracterizam o fim do século XX. De acordo com ele, a massa, ou 0 povo, hdo sdo
sujeitos da histdria, pois ndo se apdiam na légica da identidade como o proletariado e as
outras classes. J& a tribo participa dessa logica ao permitir que no processo de
“desindividualizacdo” seja valorizado o papel de cada pessoa dentro dela.

Para Maffesoli, o individuo tem caracteristica do social e da socialidade. No
social, a pessoa tem uma fungdo em um grupo estavel, ja na socialidade a pessoa
representa papéis tanto dentro de sua atividade profissional quanto nas diversas tribos de
que participa. “Mudando seu figurino, ela vai, de acordo com seus gostos [...] assumir o
seu lugar, a cada dia, nas diversas pecas do theatrum mundi”. (MAFFESOLI, 1998, p.
108).

E importante ressaltar que as tribos sdo instaveis e ndo se cristalizam. Dessa
maneira, as pessoas podem mudar de uma tribo para outra ou permanecer em uma
mesmo tribo apesar de ter mudado de classe. A forma do “tribalismo” é fundamentada
pelas nogdes de comunidade emocional, de poténcia e de socialidade, e tem como
consequéncia o multiculturalismo. (MAFFESOLI, 1998, p. 10).

Com o passar do tempo as tribos também se modificam. As atuais sdo bem
diferentes das da década de 60, por exemplo. O fenémeno das tribos modernas é muitas
vezes classificado por Maffesoli (1998) como neotribalismo. Segundo ele, esse novo
agir em grupo é caracterizado pela fluidez, pelas unides pontuais e pela dispersdo. “O
que ele [M.Scheler] chama de ‘teoria da identificacdo da simpatia’ permite explicar as
situacOes de fusdo, esses momentos de éxtase que podem ser pontuais, mas que podem,
também, caracterizar o clima de uma época”.

Um grupo religioso, um time de futebol, uma confraria de pessoas da terceira
idade, todos podem representar uma tribo. A tribo dos lutadores de jiu-jitsu, das pessoas
que frequentam determinado local na praia ou dos vinculados ao grémio estudantil.
Qualquer grupo de pessoas que se unem por qualquer motivo e que passam a agir de
uma forma comum, vestir de uma maneira diferenciada ou apresentar areas de interesse
semelhantes, mesmo mantendo suas singularidades, pode representar uma tribo.
(SANGLARD, 2007).

Os jovens, principalmente, tém necessidade de fazer parte de um grupo e se
sentirem pertencentes a uma tribo. Até mesmo para se sentirem aceitos na sociedade.
Com a presenca tdo intensa do individualismo, cada dia é maior a necessidade da

juventude se autoafirmar. A necessidade de independéncia dos pais e a vontade de
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construirem sua prépria vida fazem com que eles estejam sempre em busca de um grupo
com o qual se identificam.

Independente do nome recebido (tribo ou grupo social), a sensagdo de estar
inserido proporciona satisfagdo por significar que participamos de algo que também
ajudamos a construir. O poder de quem age em grupo € maior, a vontade de
enfrentamento é encorajada e os resultados sdo somatizados, pois a conquista de um
passa a representar uma conquista de todo o grupo. No entanto, se por um lado fazer
parte de uma tribo € algo importante e uma experiéncia necessaria, isso implica admitir
que ser excluido é algo complicado e dramatico, principalmente na infancia e na
juventude. Segundo Maia (2009), os grupos tém papel central na socializacdo dos

jovens.

Os grupos, enquanto espaco de pertencga e representacdo de ser jovem, em
muitas situacOes, sdo alternativas de acdo ou canal de participagdo na
sociedade. Com o acompanhamento, os jovens vao adquirindo capacidades
gue os impulsionam a desenvolver acdes para além das fronteiras do grupo e
gue atendam a interesses ndo s6 de ordem pessoal. A participacdo cidadd em
acOes de interesse social € indicador importante para constatar o indice de
capital social. Dados da UNESCO revelam consenso quanto a necessidade e
importancia da participacdo cidada da juventude. (BAQUERO; BAQUERO;
HAMMES, 2010).

Se 0 objetivo € a construcdo de sociedades mais justas e igualitarias, é
indispensavel investir na participacio e no envolvimento politico. E também importante
que o estimulo a vivéncia coletiva e participativa abranja a inclusdo, que deve ser
garantida, conforme Bobbio (1992), em toda a sua amplitude. A inclusdo envolve a
garantia de direitos e sua adequacédo, conforme a evolugdo das demandas sociais. Para
tal, a juventude é extremamente importante, por possuir capacidade de compreender,
praticar e multiplicar os aprendizados, principalmente quando inserida em ambiente

escolar que proporcione a vivéncia cidada.

CONSIDERACOES FINAIS

A descrenca em relacdo a politica institucionalizada vem sendo percebida
frequentemente por pesquisadores tanto do campo da comunicacdo e educacgdo, quanto
das ciéncias sociais. Vale ressaltar que essa ‘“desmobilizacdo”, principalmente
partidaria, ndo € um fenémeno exclusivo dos jovens, mas de toda a populacdo. Apesar

de a participacdo politica ir além das formas tradicionais de militancia, é perceptivel que
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0 incentivo ocorrido no ambiente escolar pode resultar em uma mudanca efetiva das
formas de envolvimento com a prética da cidadania.

Por isso, mais do que ensinada, a politica deve ser vivida e pesquisada na escola.
As instituicGes de ensino podem funcionar com um ambiente de incentivo a préticas de
resisténcia aos modelos socialmente impostos, contrariando a cultura individualista. A
partir da percepcdo de que a comunicagdo, mais do que préatica ou profissionalizacdo, é
também um direito e um instrumento de modificagdo social, torna-se intrinseca sua
conexdo com o campo da educacgdo. Neste eixo, descobrimos nas pesquisas e propostas
de Paulo Freire e Mario Kaplin os indicios de que o ambiente escolar deve focar o
modelo de ensino que ndo se paute apenas nos conteldos e nos resultados atingidos,
mas que valorize o processo educacional e incentive a participacao.

Seguindo a vertente dos Estudos Culturais ingleses, aponta-se neste artigo que as
identidades sdo multiplas, transitérias e construidas socialmente, também recebendo
contribuicdo dos meios de comunicacdo de massa. Em uma contemporaneidade cada
vez mais marcada pela presenca da midia e das tecnologias, o individuo, que ndo deixou
de ter necessidade de integrar grupos, interagir e participar, tende a inovar nas suas
formas de relacdo com o outro. Assim, devido a dificuldade de abordar o jovem apenas
como individuo isolado, devido as inimeras identidades que pode assumir, e que
também sdo varidveis de acordo com o contexto cultural e historico, ressalta-se a
relevancia do grupo social.

A acdo coletiva e a participacdo politica podem ser trabalhadas por uma
abordagem como a da educomunicacdo — que estimula a fazer uma leitura critica da
midia, cria espacos de interacdo social (e reflete-se na consolidacdo de identidades) e
permite que 0s jovens possam vivenciar um entendimento da politica, por meio do
exercicio do direito a comunicacdo, que € mais intenso do que aquele usualmente

oferecido pelos valores individualistas que prevalecem na sociedade atual.
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