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RESUMO

Baseado na obra 8 %2 do diretor Frederico Fellini; Nine, um romance-musical norte-
americano dirigido por Rob Marshall, foi langado em 2009 revelando uma rica trama
de relacdes que Guido Contini, personagem principal, vive para conseguir produzir um
filme. Assim, este presente trabalho tem por objetivo trazer Reflexdes e Contribuicdes
através da andlise semidtica dos valores contidos no filme buscando enriquecer as
relacOes humanas ali representadas.

PALAVRAS-CHAVE: cinema; comunicacao; Nine; lingiiistica; cultura.

Nine € musical dirigido por Rob Marshall que narra a vida de um famoso
cineasta italiano, Guido Contini (Daniel Day-Lewis). No filme, o protagonista se
encontra com um problema para enfrentar: criar uma nova histéria, um novo roteiro.
Esse problema do personagem se conecta, porém, nas relacdes com as “mulheres de sua
vida”, ou seja, sete mulheres que fizeram ou fazem parte de sua vivéncia e que
influenciam todos os seus passos e escolhas.

O filme comega com Guido dando uma entrevista coletiva, mostrando-se como
um personagem muito conhecido dentro do cendrio do cinema italiano. Apods isso,
vemos o protagonista em um estudio vazio, pensando em seu problema e buscando a
solucdo. Dessa maneira, essas sete mulheres passam a permear seus pensamentos € O
“palco” se ilumina.

E preciso notar que todas essas personagens retratadas sdo caracterizadas como
esteredtipos, ja que também permeiam o pensamento do protagonista. O esteredtipo,
portanto, depende de uma formacdo social, sendo gerado pelos diversos conceitos em

que o individuo estd exposto durante o seu crescimento e formacgao social; conceitos que
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“nos sdo transmitidos com tal forca e autoridade que pode parecer um fato biolégico”S.
Na condi¢do de influenciador da opinido, o esteredtipo trabalha na constru¢do de uma
interpretacdo superficial, ou seja, na simplificacdo de conceitos adotados com base nos
conhecimentos pessoais do interpretante.

Estrutura-se, entdo, uma cadeia perceptiva através da qual a realidade serd
analisada com base na prdxis social, ou seja, o individuo tentard reconhecer tracos
coincidentes com a sua prdxis e suas ideologias e iniciard o processo de semiose, ou
significacdo, onde sdo impostas determinadas “formas” semanticas, ou corredores
isotopicos. Afinal, “na maior parte das vezes, ndo vemos primeiro para depois definir,
mas primeiro definimos e depois vemos™®. Automaticamente sio preenchidas as lacunas
que faltam com as informagdes possuidas, criando-se, assim, as representacdes vistas
como base dos moldes pré-existentes. “Pois os tipos aceitos, os padrdes recorrentes, as
versdes padronizadas, interceptam a informacio no trajeto rumo a consciéncia”’.

Por isso, cada um dos personagens do filme delimita um esteredtipo préprio,
fazendo com que essa caracteristica que os define se reflita em outros aspectos de sua
“vivéncia”, como seu modo de agir, pensar, se vestir e até mesmo se comunicar. Nota-se
também que cada uma das sete mulheres presentes na vida do protagonista contard sua
histéria e mostrard sua influéncia na vida dele ao longo do filme. Contudo, na primeira
cena, em que todas aparecem, ja ficam claros os papéis de cada uma na trama e qual é
essa caracteristica que as define como “pessoas”.

A primeira a aparecer em cena e, por conseguinte, nos pensamentos de Guido,
€ Claudia Jenssen (Nicole Kidman), sua “musa” e a atriz principal de seus filmes. Ela
estd com um vestido longo e caminha em direc¢do a ele, terminando com um belo beijo
cinematografico. Essa acao faz com que Guido passe a se lembrar de outros aspectos de
sua vida e das outras personagens que entram em seguida.

Surge, entdo, Luisa Contini (Marion Cotillard), sua esposa traida que, em um
gesto romantico e fraternal, coloca-lhe a mdo no rosto e sorri. Logo apds aparece Carla
Albanese (Penélope Cruz), a amante, vestida com um “espartilho” e fazendo um jogo de
seducdo com o personagem. Sem que a cena anterior termine, uma luz foca em Lilliane

La Fleur (Judi Dench), uma amiga pessoal de Guido, ou seja, aquela que sabe de toda a

3 BOSL E. A opinido e o Estereétipo. In: Contexto, n.2, mar. 77. P.79.

® LIPPMANN, W. Estereétipos. In: STEIMBERG, CH (org.) Meios de Comunicagio de Massa. Sdo Paulo: Cultrix,
1980. P. 151.

7 Idem. Ibidem. P. 153.
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sua vida e de seus problemas, além de ser a figurinista de todos os seus filmes. Ela
observa as cenas e lhe faz um gesto de desaprovacao.

E quando, do outro lado do “palco”, surge a Mamma (Sophia Loren), que lhe
estende os bracos, oferecendo seu colo e seu afago, porém, para tal, utiliza-se de um
gesto mais solene. Logo, aparece ao fundo Stephanie Necrophuros (Kate Hudson)
descendo de um “cano” e utilizando roupas sensuais e tentando seduzir Guido. E
interessante notar que a personagem ¢ uma jornalista da revista Vogue, que é capaz de
qualquer coisa por uma boa noticia. De repente, nos deparamos com La Saraghina
(Stacy “Fergie” Ferguson), uma prostituta com quem mantinha contato na infancia. Eles
lhe ofereciam moedas e ela lhes fazia uma danga e dava-lhes conselhos sobre como
tratar uma mulher. O gesto do protagonista reflete isto, ja que ele lhe joga uma moeda.

No fim da cena, todas elas o rodeiam, mostrando suas influéncias sobre aquele
que consegue juntar suas histérias. Deparamos-nos, entdo, com todas juntas, vestidas de
preto e cada uma delas parada em uma posicao que lhe define e que constréi essa sua
relacdo com o personagem.

Enfim, detemo-nos, novamente, ao nosso protagonista: Guido Contini, um
cineasta que acredita ndo ter mais nada a dizer. Enfrenta o problema clédssico de todo
diretor-roteirista: falta-lhe o “logos”, o material constitutivo de um roteiro, as palavras.
No entanto, filmes se fazem também com imagens e sons.

Delirios internos de uma imaginacdo proficua e pldstica devem caber na
palavra: assim surge o roteiro. Posteriormente, torna-se novamente imagem e em todo
esse processo algo se perde. Tudo é uma questdo de escrever com a camera ou filmar
com a caneta. Af estd a razdo da inquietacdo de Guido, que parece reconhecer este
problema no inicio do filme: “Vocé mata seu filme varias vezes, sobretudo ao falar dele.
Um filme € um sonho. Vocé o mata ao roteiriza-lo, mata com a camera.”®,

O problema central vivido pelo personagem é o dos diferentes sistemas
signicos que pretendem a mesma mensagem. A impossibilidade de se dizer a mesma
coisa em codigos diferentes. E a ubiqiiidade da palavra, da linguagem verbal, que parece
comandar todo este processo:

A questdo que nos preocupa ¢ exatamente esta: falar da imagem
usando palavras. Ndo podemos imagear para dar conta de analisar a
imagem. (...) A constatacdo que nos coloca diante de uma primeira
evidéncia: a especificidade dos diferentes sistemas de significacdo
com seus proprios signos, que ndo se prestam a tradugdo uns dos

¥ NINE. Direcdo: Rob Marshall. Produgdo: The Weinstein Company, 2009. 1 DVD (118 min.): DVD, son., color.
Exibi¢ao Legendada em. Port.
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outros como signos verbais, que transitam por todos os sistemas
semiGticos (MOTTER, 2005, p.11).’

De outra forma, Marshal McLuhan, renomado autor da area de Teoria da
Comunicagdo, problematiza a questdo. Defendendo que as alteragdes nos padrdoes de
cultura material de uma sociedade alteram os padrdes da cultura inteira, inclusive as
formas pelas quais os individuos conhecem e apreendem o mundo, seu pensamento
costuma ser resumido com a médxima: “O meio é a mensagem.” Dessa forma, as
geracdes que cresceram assistindo TV e abarrotadas por imagens direcionariam seu
olhar sobre o mundo de forma diferente das geragcdes que cresceram apenas lendo livros.

Guido Contini parece passar por um processo em que o mundo que vé através
de sua camera dissolve-se na sua realidade cotidiana. As luzes que inundam sua lente
carregam uma mensagem diferente das luzes que inundam diretamente sua vista. No
entanto, ele demora a entender isso.

Em didlogo com Cldudia, uma de suas artistas-musa, tal assertiva fica evidente.
Quando o cineasta exclama que sempre se apaixona por ela, a resposta de Claudia
emerge seca € direta: “Quando ha uma camera entre n6s”’. McLuhan também usa a
camera e o cinema como analogia exemplar de sua teoria em um de seus textos:

O fato bésico que se deve ter em mente quanto a camera de cinema e
ao projetor € a sua semelhanca com o processo do conhecimento
humano. A fonte verdadeira do seu poder magico e transformador é
encontrada ai. A cdmera enrola num carretel o mundo exterior.
Consegue-o através de rapidas fotografias estiticas. O projetor
desenrola este carretel como uma espécie de tapete mdgico que
transporta instantaneamente o espectador a qualquer parte do mundo;
A camera grava e analisa o mundo a luz do dia com intensidade maior
que a humana, devido ao angulo de quarenta e cinco graus de seu
olho. O projetor revela esse mundo a luz do dia sobre uma tela escura,
onde ele se torna um mundo de sonhos (MCLUHAN, s.d.). '°

Dessa forma, ha um homem em crise criativa que nao sabe se o problema € o
nada a dizer ou a impossibilidade de dizer tudo como gostaria. Paralelamente, hd a
imagem do artista boémio, que confunde a obra com a prépria vida. E aqui hd um
espaco interessante para a discussdo de uma das questdes mais recorrentes na reflexao
sobre a arte no pensamento ocidental: existe uma fronteira clara entre autor e obra?

Guido Contini parece assumir-se tdo autor de seus filmes como autor da

narrativa de sua vida. Frustra-se, contudo, ao comparar sua onipoténcia frente ao

® MOTTER, M. L. Telenovela: do analfabetismo visual 2 alfabetizacdo da palavra. Revista USP. Sdo Paulo. 2005.
' MCLUHAN, Marshall. Visdo, som e fiiria. In: Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro, Ed. Saga (s.d.).
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produto audiovisual com o desregramento completo que marca sua vida pessoal. Os
delirios criativos parecem irrefredveis, invadem locais que ndo deveriam invadir.

Esse tipo de visdo do autor atormentado pela criagdo, alegoria bem expressa no
imagindrio literario com a obra Frankstein, também carrega ecos de toda a influéncia da
psicandlise no século XX. Todo o pressuposto de que o homem ndo € senhor nem em
sua propria casa.

Luisa, sua esposa, € no filme a personagem que mais categoricamente aponta
tal fato a Guido, quando, a certa altura, afirma: “Vocé€ ndo consegue escrever um
roteiro, pois passa tempo demais inventando sua vida.”. Ela ndo suporta ter de conviver
com criador e criatura, ndo quer dividir a cama com Frankstein: “Acha que criar é se
perdoar em publico? Entdo va em frente. Mas ndo pense que vou perdod-lo em casa,
nunca.”.

Doc Comparato (2009) trata deste movimento duplo em que o real € substrato
para a criagdo e a criacdo assume a forma do real. Talvez isso seja parte intrinseca ao
trabalho do roteirista que, como contador de histdrias, € humano com sonhos falando de
sonhos humanos:

Creio que o maior aprendizado do roteirista com seu oficio, além de
desenvolver a arte de contar histérias, € até certo ponto negociar e
lidar com a vida. Como o definira o menino de que falamos, o
roteirista é aquele que sonha, faz sonhar os outros e se alimenta dos
préprios sonhos (COMPARATO, 2009, p. 296). '

Toda problemética exposta tangencia outro aspecto essencial do cinema em si:
ele trabalha com imagens ndo apenas no sentido pictérico, mas também no sentido
simbdlico. Sob este aspecto, tem funcdo semelhante a da midia. Se o ser humano
apreende o mundo através de filtros culturalmente estabelecidos, tanto cinema quanto
midia sdo agentes reguladores destes filtros.

A personagem Stephanie, reporter da revista Vogue, retrata no filme a
capacidade de a midia influenciar, moldar, adequar e recortar certos aspectos do mundo
e, apds espetaculariza-los, revendé-los de acordo com a légica do sistema que sustenta a
propria midia: o capitalismo amparado no liberalismo politico. Em breve didlogo ela,
deslumbrada, fala de fotogramas que parecem postais e aceita, sem medo de parecer

supérflua, que “Estilo é o novo contetido”. O central aqui ndo € a velha dicotomia cliché

1 COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. Sdo Paulo, Summus, 2009.
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(contudo sempre pertinente) entre “ser” e “parecer’. H4 algo mais encarnado na fala
desta personagem.

Num mundo midiatizado, ela parece querer dizer que ndo ha “ser”, apenas
“parecer”. Se a sociedade se diz toda sob holofotes, qualquer pretensao de “ser” se torna
“parecer” pela acdo da midia. E o que ndo estd sob holofotes ndo existe, ndo importa:

Assim, a ideologia da imprensa retorna ao cotidiano, onde exerce seu
controle, disseminando temas que ela privilegia para iluminar campos
de sentido e destacar assuntos para as interagdes verbais do cotidiano,
que ela mantém, substitui, amplia, dilui, planta, ou apaga pelo
siléncio, atendendo a interesses explicitos, implicitos, ou até
inconscientes, em virtude de estar conformada a uma ideologia
assimilada do hédbito de compactuar com certos grupos (MOTTER,
2002). 2

No filme ha outro exemplo marcante de como a midia constréi rétulos que
funcionam como filtros culturais na percep¢ao dos individuos sobre o0 mundo. Todos os
personagens que comentam a obra de Guido como cineasta dizem adord-la. Depois
emendam: “Os primeiros filmes, ndo os dltimos fracassos”.

Tal opinido € unanime e as unanimidades sdo a sustentacdo dos meios de
comunicacdo de massa e a forca motriz de muitos preconceitos. Nao a toa, Nelson
Rodrigues, dramaturgo e critico cultural, acidamente decretou: “Toda unanimidade é
burra.”.

E claro que hd limites no dito poder da midia e, se alguns discursos por ela
propagados tém aderéncia, a responsabilidade esta tanto nos receptores quanto nos ditos
formadores de opinido. Nesse sentido, vérios fatores contribuem para que alguns estilos
tornem-se conteddos e seria irresponsavel atribuir todo protagonismo aos meios de
comunicacao.

Os discursos circulantes de determinada época, tudo que se pode e quer dizer,
tudo que ndo se diz e as vontades de verdade que amparam hdbitos e costumes sdo
essenciais para determinar se um tema da midia dominard toda a esfera da opinido
publica.

E interessante lembrar, que a midia quer ser testemunha da histéria, fazer
histéria e entrar para a histéria. Esta natureza triplice lhe confere posi¢cdo tnica na
sociedade moderna. Hoje se registra muito mais do que antes. H4 muito mais histéria

para se contar. A humanidade dard conta de proceder a sintese deste emaranhado furioso

2 MOTTER, M.L. Campo da Comunicagio: cotidiano e linguagem. In: BACCEGA, M. A. Gestdo de processos
comunicacionais. Sao Paulo: Atlas, 2002.
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de fatos que afogam o individuo? Milan Kundera, escritor tcheco ilustre da segunda
metade do século XX, parece ter algo a dizer sobre isso em sua obra “A Brincadeira™:

Ja hoje a Histdria ndo é mais do que o fragil fio do recordado por
sobre o oceano do esquecido, mas o tempo avanga e vird a época dos
milénios avancados que a memodria inextensivel dos individuos ndo
poderd abarcar mais; entdo séculos e milénios cairdo por grandes
zonas, séculos de quadros de musica, séculos de descobertas, de
batalhas, de livros, e por isso serd mau, porque o homem perderd a
nocdo de si proprio, e sua histéria inagarravel, inabarcdvel, reduzir-se-
4 a alguns sinais esquematicos desprovidos de sentido (KUNDERA,
1999, p. 280).

A midia, entdo, torna-se semelhante a um documento historico: além de
registrar lembrancas de uma €poca, € capaz de ser testemunha e relativizar lados opostos
de um mesmo fato. Por isso, em uma andlise mais profunda do filme Nine, podemos
dizer que através de sua exposi¢do mididtica, encontramos fatos histéricos simbdlicos,
que continuamente constroem a visao de nossa sociedade.

A exposi¢do em larga escala, aliada a recursos de dudio e video, fazem uma
simples histéria tornar-se uma verdadeira obra de arte que passa a ter vida sob os olhos
do telespectador. Essa construcdo, portanto, necessita de bases lingiiisticas e
historicistas para tornar o formato interessante. Nao basta comeco, meio e fim, é
extremamente importante que se construa um processo de significacdo, no qual aquele
que vé a peca final possa reconhecer sua sociedade e identificar os problemas que nela
ocorrem.

Dessa maneira, o homem cria signos para si e é através destes que ele consegue
entender o mundo no qual vive. Extrair o significado por trds do significante exige dele
uma prdxis social que € algo extremamente particular ao individuo, por isso que ha
sempre uma ideologia formada além do signo.

Segundo o diciondrio Aurélio, ideologia € a “1. Ciéncia da formagao das idéias.
2. Sistema de idéias” . Ou seja, podemos dizer que através da interpretacdo e do
conhecimento de mundo € possivel tirarmos conclusdes sobre o que foi mostrado no
filme. Por trds do jogo de cameras, do figurino, das falas € que o telespectador pode
compreender o sentido profundo da obra e ndo apenas se abster ao que foi deixado
como “histéria” em sua superficie.

A ideologia n3o pode derivar da consciéncia, como pretendem o
idealismo e o positivismo psicologista. A consciéncia adquire forma e

'3 KUNDERA, Milan. A Brincadeira. Companhia das Letras. Sdo Paulo, 1999.
' FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. MiniDiciondiro Aurélio - Século XXI. 4* edicdo. Nova Fronteira: Rio
de Janeiro. 2001.
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existéncia nos signos criados por um grupo organizado no curso de
suas relagdes sociais. Os signos criados sdo o alimento da consciéncia
individual, a matéria de seu desenvolvimento, e ela reflete sua légica e
suas leis. A ldégica da consciéncia é a légica da comunicacio
ideoldgica, da interacdo semidtica de um grupo social (BAKHTIN,
2002, p. 35-36).

A partir dessas afirmagdes podemos iniciar uma discussdo mais aprofundada
sobre o conteddo do filme abordado. Podemos dizer que ele pode ser divido em duas
partes: “a real”, momento, no qual ocorre o desenvolvimento do filme e “o sonho”, que
reflete lembrancas de Guido através das coreografias e da musica.

Inicialmente, comecemos pela personagem representante da mae. Imagem da
solidez e da base familiar, ela traz consigo o sentido da consciéncia, da lucidez e do
conforto para a personagem principal. Podemos notar que quanto ao figurino, ela tem
adornada ao pescog¢o o simbolo da cruz, que mais do que uma jdia, traz consigo o valor
do sacrificio cristdo, ou ainda, perfaz e confirma a imagem da “mae devotada”.

Quanto a linguagem, podemos notar que a sua entonacao lida com o sentido do
conselho materno: ao pedir ajuda a um “tipo de ser superior” Guido evoca a mae, que
aparece transpassada pela luz do cendrio. Ela tenta ajudar o filho: somente ele pode se
salvar. Essa “divindade” mostra-lhe novamente o caminho e o acolhe, o que faz mencédo
mais uma vez ao preceito biblico, a passagem do filho prédigo. Aos pés daquele que o
recebe, o desertor perdido pede para voltar a sua origem, ao seu lugar, através de uma
dura lamentagdo sobre si mesmo, o que podemos compara com o trecho: “Meu pai,
pequei contra o céu e contra ti; jd ndo sou digno de ser chamado teu filho. Trata-me
como a um dos teus empregados.”. 6

Podemos analisar essa imagem simbdlica também presente na esposa do
protagonista. Luisa, a0 mesmo tempo, que se mostra como uma mulher moderna e
independente remonta a antigos tracos da mulher tradicional. Identificamos nada mais
que um paralelo entre ela e a personagem de Penélope da Mitologia Grega, a esposa de
Ulisses, do conto de Homero.

A tradicdo nada mais revela do que um caso muito parecido: o heréi precisa
cumprir sua missao, que pode ser desde a volta para casa, até escrever o roteiro de um
filme. As esposas aqui, mostram inteligéncia e articulagdo. Enquanto que Penélope

propde a estratégia de tecer uma pecga até que seu marido volte, Luisa mostra-se uma

15 B{\KHTIN, M. Marxismo e Filosofia da Linguagem. 9* edi¢do. Huncite Annablume: Sdo Paulo. 2002.
' BIBLIA. Portugués. Traducio Monges de Maredsous. 47° edi¢do. Ave-Maria: Sdo Paulo. 2003. p. 1369.
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mulher imbativel, que ndo se deixa abalar pelo mau comportamento e a trai¢do do
marido.

Segundo estas caracteristicas, podemos afirmar que elas sdo objeto de
representacao da for¢a feminina frente aos obstaculos proporcionados pela vida. Mesmo
com a trai¢ao de seus esposos, ou a hipétese de morte no caso de Ulisses elas de certa
forma se mostraram fiéis até o fim. Luisa, apesar de a mostrarem com um outro possivel
companheiro ao final do filme, ela volta para ver a produgao do filme de Guido, o que
confirma sua lealdade.

A esposa de Guido mostra um diferencial em todos os sentidos da cultura, da
polidez e da sobriedade. Por isso, sua linguagem tanto verbal quanto corporal revela
distin¢do. Apesar de acusar o marido de ndo lhe dar atencdo, de ser “apenas mais uma
para ele”, ela ndo perde a postura e revela um desempenho musical de melancolia, mas
de beleza e calma.

O refrao “meu marido produz filmes” que ela profere nada mais revela do que
sua grande indignacdo quanto ao fato de ser deixada sempre em segundo plano,
contudo, ela faz isso com grande diferencial: ndo diz palavroes, ndo perde a compostura
frente aos outros, mas se eleva ao retirar-se do recinto por ter encontrado a amante do
marido.

A partir destas questdes, podemos dizer que a palavra possui um grande poder
para a mudanga de imagem, de ideologia em determinada época, ou ndo. Luisa, por ser
esposa, precisa mostrar que ideologicamente estd acima das outras mulheres que
competem pela atencdo de seu marido. A revelacdo dessa distingdo faz com que ela
permaneca como o real amor do protagonista e desta forma, confirma-se que a mulher
de certa forma mais sobria e direita em nossa sociedade, ainda € valorizada acima de
outros esteredtipos.

A palavra constitui 0 meio no qual se produzem lentas acumulacdes
quantitativas de mudangas que ainda nio tiveram tempo de adquirir
uma nova qualidade ideolégica, que ainda ndo tiveram tempo de
adquirir uma nova qualidade ideoldgica, que ainda nio tiveram tempo
de engendrar as fases transitérias mais intimas, mais efémeras das
mudangas sociais (BAKHTIN, 2002, p.41).17

Claro que nossa sociedade sofreu grandes transformacgdes quanto ao perfil da

mulher nos dltimos anos devido ao feminismo e outras mudancas sociais, mas este filme

" BAKHTIN, M. Marxismo e Filosofia da Linguagem. 9* edi¢do. Huncite Annablume: Sio Paulo. 2002.
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comprova que ainda consegue transmitir a mensagem correta ao referir-se a papéis
tradicionais e simbodlicos de mulheres com perfis diferenciados do moderno.

Entre as outras que lhe influenciam, podemos dizer que tanto a jornalista
Stephanie, quanto a atriz Cldudia e a amante Carla desempenham ao mesmo tempo
funcdo de musas e feiticeiras de Guido. Ao mesmo tempo em que podem vir a ser uma
inspiragdao do seu trabalho, elas também representam a sua ruina e a distancia da sua
esposa.

Como sdo icones de sedugdo, elas possuem uma linguagem que comumente
pode ser associada a Circe e Calipso: simultaneamente enfeiticam sua presa € mostram-
se apaixonadas pelo cineasta, fazem de tudo para manté-lo perto. Nesse jogo de feitico
elas apelam desde uma tentativa de suicidio até um convite para uma visita aos seus
aposentos.

A jornalista Stephanie, por exemplo, ao povoar a mente de Guido, faz uma
danca quase associada a um ritmo latino-sensual e o chama, o convoca como podemos
ver na frase: “Contini’s Cinema Italiano! I love cinema italiano”; “Guido, Guido,
Guido”. Isso faz um paralelo aos seres fantasticos das antigas histérias de marujos, que
se sentem envolvidos com o chamado de ninfas e sereias do mar. Ou seja, para a
construcdo dessa personagem foi necesséria a fusao de elementos que integrassem a fala
e a danca de modo que o publico conseguisse fazer associagdes que remetessem as suas
prdxis sociais quanto ao perfil dela.

Assim, a linguagem desempenha papel fundamental para o desenvolvimento da
idéia mais profunda contida no filme. Ndo depende apenas de uma compreensio
superficial da obra, mas que levemos em conta preconceitos sociais e esteredtipos
formadores da ideologia do tempo moderno.

Somente através da linguagem € possivel que os individuos podem exercer seu
papel social de forma contundente para a constru¢do de uma mudancga. Por isso, que ela
identifica, muitas vezes, os grupos aos quais pertencemos e qual a fungdo que
desempenhamos em grupo.

A linguagem ainda pode identificar a marginalizacdo que certos extratos
sociais sofrem, o que nio € um elemento tao atual, isso ocorre desde tempos remotos da
civilizagdo. Ou seja, podemos, agora, fazer referencia ao papel desempenhado pela
prostituta Saraghina. Ela ndo possui falas no filme em si, o inico momento em que ela

possui uma expressao verbal € o momento no qual executa a danca.
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Além do fato de Saraghina representar o oposto da purificagdo que ele “busca”,
a resposta para a sua angustia de ndo conseguir escrever o filme, ela é apenas uma
lembranca de quando ele era crianca. Acima disso, podemos dizer que ela carrega
consigo o simbolismo da terra, da luxtria e do apego as coisas concretas e nao
espirituais que foram aconselhadas pelo padre a Guido.

Vemos aqui um caso de certa marginaliza¢do dessa figura de fato sedutora. Ao
mesmo tempo em que se mostra divertida, ela ndo pode se defender ao ser encontrada
com Guido e seus amigos da infancia. Ela ndo possui falas e isso confirma a exclusao
dessa personagem, principalmente devido ao tratamento dado socialmente as prostitutas.
Sugere-se também o preconceito que a personagem carrega, primeiro por nao possuir
falas e depois, por podermos notar que suas cenas se passam em lugares isolados da
sociedade, ou seja, onde nao ha o convivio social.

Isso ocorre, devido ao tratamento social da época, pois “o preconceito € a
categoria do pensamento e do comportamento cotidianos™'®, ou seja, depende da prdxis
social e da maneira que a sociedade enxerga o fato. Esse comportamento é geralmente
social, afinal, “(...) crer em preconceitos é comodo porque nos protege de conflitos,

. ~ . 1
porque confirma nossas acdes anteriores” K

, mas também depende dos valores
individuais e pessoais de cada um.

Isso nos remete, por exemplo, a pardbola biblica de Maria Madalena que foi
quase apedrejada pelos cidaddos da cidade. Ela ndo iria ser julgada, a justica viria
apenas através da prépria tradicdo: a mulher que ndo respeitasse os preceitos de
comportamento da época deveria ser morta, excluida. A saida tanto para ela quanto para
a personagem de Saraghina foi a expressdo, para uma foi a premissa “Aquele que nunca
pecou, atire a primeira pedra” e para a segunda a musica.

O fato da auséncia de linguagem durante o filme mostra também a pouca
profundidade psicolégica dessa personagem. Nao had necessidade de problematiz-la,
como foi feito com as demais mulheres, ainda mais por representar um sonho, uma
lembranca. O momento no qual pode se expressar foi através da musica e da danca.

Quanto a profundidade psicolégica, podemos ver o extremo oposto quanto a

personagem de Lilli, a figurinista amiga e confidente do protagonista. Ela sabe de tudo,

lembra de tudo e conhece Guido tdo bem quanto a si mesma. Por representar esse

B HELLER, A. O Cotidiano e a Histéria. Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1985. P.43
1 Idem. Ibidem.
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abrigo, durante sua performance musical, Guido também aparece como crianca a ser
guiada, semelhante ao que ocorre com a sua “Mamma”.

Sua fala, portanto, durante a musica € marcada por termos em francés e de fato
pontuada por certo glamour. Ela € quem faz o espetdculo acontecer por ser a figurinista,
aquela que dé encanto a imagem visual dos filmes.

Olhar para todos esses fatores de Nine nos leva a refletir sobre seu sentido mais
profundo e ndo apenas a curiosidade de “qual serd o fim do filme”. A linguagem exige
uma resposta fiel por parte do personagem e ao final, é possivel afirmar que eles sao um
sO. Portanto, € necessario um “ver” diferenciado para essa criacdo. “Um ‘ver’ que ndo
exclui o ouvir e que envolve a producdo de sentido e a compreensdo do mundo. Um
‘ver’ que parece gozar de ampla autonomia, quando na realidade depende da palavra
como mediagdo primordial de todas as nossas interacdes sociais.”. 2

E € justamente uma palavra que nos leva a conclusdo do filme. A partir do
"Acao!", a ultima palavra dita no longa-metragem, o verdadeiro projeto de Guido
Contini torna-se o filme em si. Nao vemos o que acontece apds as filmagens, nem se
tudo funcionard conforme o planejado, pois, por se tratar de um filme sobre sua vida, o
cineasta ainda ndo pdde concluir totalmente sua histéria. Ou seja, se Nine é a obra da
vida de Guido, ndo poderia estar "bem acabado", afinal ele ainda estava ensaiando com
todas as personagens. Mas uma coisa € certa, Guido Contini resolveu seu maior
problema e pode encontrar-se, dessa forma, passado e presente encontram-se e

completam-se.
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