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RESUMO

Este artigo tem como objetivo discutir as matérias, edicdo de imagens e estrutura
politico-jornalistica, para demonstrar que, muito além do dito, hd uma interpretacdo que
pode atingir o ideologicamente construido nos textos e que ultrapassa a simples
interpretacdo do senso comum no processo de recepcdo da mensagem jornalistica. Essa
geracdo de interpretantes Peirce entende como semiose. O corpus de analise sdo 0s
quadros “Caravana JN” e “JN no Ar”, veiculados pelo Jornal Nacional em 2006 e 2010,
que fazia cobertura jornalistica do Brasil, em anos eleitorais de presidéncia. A semiotica
de Peirce permite analisar com mais profundidade os elementos signicos que compde
esses quadros, ja que, para a semiotica, tudo nele tem que ser visto como signo. Trata-
se, portanto, de uma analise imanente, dos signos que compdem o corpus em questao.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Jornal Nacional; Semidtica; Politica.

Introducéo:

Este artigo pretende encetar uma analise semidtica, segundo as leis da logica e a
fenomenologia de Peirce, nos quadros politicos exibidos no Jornal Nacional nas
eleicdes presidenciaveis de 2006 e 2010. O nome desses dois programas especiais foi
Caravana JN e JN no ar, respectivamente. O enfoque principal serd um estudo imanente
dos signos que compdem essas duas séries de noticiarios, no que se refere as linguagens
hibridas envolvendo o nao verbal - imagem, som - e o verbal. Como imagem, sera
analisado, essencialmente, o objeto dindmico principal neles representado, ou seja, 0
territorio brasileiro como um todo de significagdo em que um acontecimento sempre

esta relacionado a outro, aparentemente independentes, mas sempre interagentes.
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Para aplicar a semidtica de Peirce nesse cenario jornalistico é necessario,
segundo Santaella (2005, p.6), ter conhecimentos prévios de teorias mais especificas,
que tratem da sintaxe imagética e sonora, tendo em vista que a teoria peirceana
relaciona logicamente diferentes aspectos signicos, mas nao possui a especificidade de
ser um instrumento de analise textual. Sua teoria € mais um meio de perceber a semiose,
como geracdo de signos nos textos a serem analisados do que propriamente um
instrumento de analise. A producdo de novos signos na semiotica é chamada como
signos interpretantes. Nao ha signo novo que ndo traga algo de um signo ja existente.
Esses signos nascem sempre de outros signos ja existentes e se projetam
teleologicamente para a producdo de novos signos.

De imediato, é possivel relacionar, de modo indicial, a condi¢do de que os anos
eleitorais para presidéncia no Brasil sdo anos de Copa do Mundo. Na terra chamada de
“Pais do Futebol”, esse pormenor tem uma grande influéncia na situacdo da politica
brasileira. Até por volta do més de agosto o pais fica imerso nesse universo futebolistico
e tudo o que se ouve e se V€ nas ruas sdo clamores de ufanismo do verde-amarelo. As
torcidas de diferentes locais do pais se unem a espera do gol, como se cada brasileiro
fosse 0 herdi dessa faganha. As pessoas se relinem para assistir aos jogos e torcem em
uma mesma frequéncia pela vitdria da selecdo. Esse patriotismo, porém, parece morrer
no instante em que é anunciado o campedo da Taca Jules Rimet, sendo ou ndo o time
brasileiro. Passado esse frenesi, as bandeiras nacionais desaparecem dos carros, das
sacadas, 0 hino nacional, praticamente, ndo é mais cantado nas ruas e as vibracfes que
uniam o pais ficam menos intensas. A populacéo, até entdo unida no mesmo grito de
vitoria, entra, agora, em uma luta campal na disputa de eleger os candidatos de
preferéncia. Parece até que as pessoas se esquecem que as elei¢ces sdo definidoras do
futuro de todos os brasileiros e ndo de simples faccdes politicas. Desse modo, o pais
entre em guerra ideoldgica feita de interesses particulares.

Comemorar a participacdo do Brasil no Campeonato Mundial, vibrar e torcer
pelo sucesso da selecdo verde-amarela € um ato coletivo e amplamente positivo para a
identidade e configuracdo do pais e de seu povo. E importante, no entanto, guardar parte
desse patriotismo para as discussdes politicas do futuro do Brasil em que interesses
maiores sdo colocados em disputa. Alias, fazer essa intermediacdo também deveria ser
uma das func@es do jornalismo profissional. E nesse contexto de unido e desagregacio,

que se apresenta aqui a analise do corpus de pesquisa, Caravana JN e JN no Ar. Além
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disso, a analise também objetiva manter a visdo dindmica e real do pais aos
telespectadores apos a euforia de uma Copa do Mundo.

Segundo uma pesquisa desenvolvida pela Rede Britanica BBC (VIZEU, 2008,
p.11), para 56% dos brasileiros a televisdo é a principal fonte de informag&o diaria e o
Jornal Nacional é o telejornal mais assistido do pais, segundo o PNT — Painel Nacional
de Televisdo (Ibope, agosto 2010) e suas coberturas politicas, principalmente em ano
eleitoral, tém grande peso sobre as decisGes de voto da populagéo.

O corpus desse artigo é exatamente essas reportagens especiais produzidas pela
equipe do telejornal: Caravana JN, 2006 e JN no Ar, 2010. Serdo analisadas de que
forma os signos apresentados nas matérias procuram gerar interpretantes no
telespectador-eleitor. E possivel perceber uma semiose que decorre com a relacio logica
entre 0s signos, e a semiotica presente na representacdo dos municipios e regides do
Brasil na forma de recortes e edi¢cdes de matérias.

Como passo inicial para analisar essa série de signos do ponto de vista semidtico
é necessario fazer uma analise fenomenolédgica dos mesmos: contemplar, discriminar e
generalizar os signos dados, em correspondéncia com as caracteristicas de primeiridade,
secundidade e terceiridade da Teoria Semidtica de Peirce. 1sso € 0 que seré feito a partir
de agora.

O artigo esta enquadrado na Area Tematica 8 do Intercom Junior (1J8) — Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo pois apresenta uma analise semidtica/signica de um
quadro de jornalismo televisivo, explorando o signo, que é a base de todas as demais
disciplinas. O estudo da vertente jornalistica, semidtica, ideoldgica, politica, fotogréafica,

de recepcéo e transmissdo conferem ao artigo essa dimensdo e esse enquadramento.

1. A cobertura politica do Jornal Nacional

O Jornal Nacional®, segundo William Bonner, editor chefe e apresentador do

telejornal, a producdo de séries especiais em anos eleitorais tem o objetivo de

* Jornal Nacional é o telejornal produzido pela Rede Globo de Televisdo desde 1° de setembro 1969, h4 41 anos. E
veiculado em horario nobre, das 20h15 as 21h, diariamente, exceto aos domingos. Tem a maior audiéncia do pais em
telejornais, segundo pesquisa Ibope, 2010.
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«...fazer com que os cidaddos-eleitores reflitam sobre os problemas
nacionais. Quando apresentamos o0s problemas a serem combatidos, nds
permitimos que o publico reuna instrumentos para analisar o discurso
dos candidatos a conquistar seu voto. E simples assim” (BONNER,
2009, p.203)

Nas elei¢Oes presidenciais de 2002, o Jornal Nacional produziu sua cobertura
politica eleitoral nesse tom de série de reportagens. O telejornal promoveu uma
comparacdo entre os dados do IBGE de 1990 e 2000, apresentando numa grande série
de reportagens os avancgos, problemas e desafios para o novo governante. Nesse ano, 0s
candidatos a presidéncia eram Luiz Inacio Lula da Silva, Lula (PT); José Serra (PSDB);
Anthony William Garotinho Matheus de Oliveira (PSB, com PGT e PTC); Ciro Ferreira
Gomes (PPS, com PDT e PTB); Jos¢é Maria de Almeida (PSTU); Rui Costa
Pimenta (PCO). O Jornal Nacional foi pioneiro na producdo da rodada de entrevistas
com os quatro principais candidatos a presidéncia. O presidente eleito foi Lula, com a
promessa de uma mudanga no cenario politico nacional, no contexto de uma eleicdo

inédita de um torneiro mecanico, uma pessoa do povo.

1.1. Caravana JN

Nas eleicGes de 2006, o cenario se repetiu e, mais uma vez, o Jornal Nacional
organizou uma cobertura especial para esse momento democratico. Mas, dessa vez, a
empreitada foi diferente e mais ousada. Nesse ano a equipe do Jornal Nacional veiculou
a série de reportagens “Desejos do Brasil”, produzida pela “Caravana JN”, um projeto
pioneiro de cobertura politica pelo Brasil a fora. As matérias eram exibidas diariamente
em quadros de aproximadamente 2 minutos de duracdo. Foram visitadas
aproximadamente 70 cidades em 15 000 quildmetros de estrada.

A primeira decisdo foi o tempo de
viagem e o itinerario do giro pelo
Brasil. A Caravana deveria comecar
depois da Copa do Mundo e
terminar antes das eleicGes, além do

que deveria ser escalado um reporter

especifico para a elaboracdo e

Priscilao: o 6nibus da equipe “Caravana JN” em 2006
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acompanhamento do projeto. As solucGes encontradas foram dividir o territorio
nacional em regides (Sul, Sudeste, Norte, Nordeste e Centro-Oeste) ao inves dos 26
estados brasileiros e a nomeacéo de Pedro Bial para chefiar a Caravana que durou dois
meses.

A primeira edic¢do foi ao ar no dia 31 de julho de 2006, partindo da cidade de
Sdo Miguel das Missdes (RS) e a ultima edicdo foi veiculada em 29 de setembro de
2006, da cidade de Brasilia. Lembrando que o primeiro turno das elei¢cdes aconteceu em
1° de outubro.

A cada duas semanas, os ancoras, William Bonner e Fatima Bernardes,
apresentavam o JN, ao vivo, de uma cidade das cinco regides. O objeto da Caravana foi
definido por Bonner (2009):

“As reportagens da equipe da Caravana JN deveriam mostrar, naquele
ano eleitoral, quais eram os anseios dos eleitores cidaddos brasileiros.
Estava batizada a séric de VTs de Pedro Bial: “Desejos do Brasil”.
(BONNER, 2009, p.194)

Para realizar a expedicdo, a equipe
utilizou dois meios de transporte principais:
0 Onibus, batizado de Priscildo, que nas
palavras de Bonner (2009, p.199), foi uma
alusdo a uma aventura de um grupo de gays
pelo deserto australiano no filme Priscila: a

Rainha do Deserto. Além de um barco para

atravessar as aguas amazonicas, batizado de  william Bonner e Pedro Bial na apresentaco ao
Caravana. A escolha das cidades era vivo da Caravana JN em 2006
determinada por sorteio.

No ano de 2006 os candidatos a presidéncia eram Luis Inacio Lula da Silva, Lula
(PT), Geraldo Alckimim (PSDB), Heloisa Helena (PSTU) e Cristovam Buarque (PDT).
Houve segundo turno entre Lula (PT) e Alckmim (PSDB). E importante citar que as
reportagens especiais sao veiculadas pelo JN somente no periodo pré-primeiro turno.
Para o segundo turno ha outras modalidades de cobertura politica, focando

majoritariamente nas propostas e campanha dos dois candidatos em disputa.
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1.2. JN no Ar

Para as eleicBes presidenciaveis de 2010, o projeto se repetiu, mas com nuangas
modernizadas e tons de novidade. O “Caravana JN” cedeu lugar para o “JN no Ar”. O
objetivo permanecia 0 mesmo: mostrar em uma série de reportagens especiais as
dificuldades, avangos e desafios das regides brasileiras. O veiculo mudou, agora ao
invés de um o6nibus e um barco, a equipe viajaria em uma avido exclusivo, mais
precisamente do modelo Falcon. O repdrter Ernesto Paglia foi nomeado responsavel
pelo projeto para chefiar uma equipe de 8 pessoas.

A expedicao durou 37 dias e 27 cidades foram
visitadas. A primeira edi¢do foi ao ar em 23 de agosto
de 2010, diretamente da cidade de Macapa, no
Amapa. A (ltima veiculacdo aconteceu em Rio
Grande, no Rio Grande do Sul, no dia 30 de setembro

de 2010. Algumas mudancas sdo visiveis entre a

primeira serie de reportagens, Caravana JN, e a Ernesto Paglia comandou a equipe
L. jornalistica do JN no Ar em 2010.

segunda, JN no ar. A primeira delas é a duracdo das

matérias que passaram de aproximadamente 2 minutos para cerca de 5 minutos. Com

esse aumento de tempo de exibicdo a apuracdo foi melhorada e mais fontes foram

entrevistadas, melhorando a defasagem de fontes e tornando o signo da noticia mais

crivel.

O JN no Ar passou a apresentar também nameros e dados das cidades e estados
visitados, como o nimero de habitantes, situacdo econémica, renda per capta, acesso a
saneamento, indice de mortalidade infantil, homicidios e analfabetismo, além do
namero de eleitores evidenciando melhor apuracdo dos fatos e mais informacdes ao

telespectador.
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2. Analise semidtica dos quadros

Nesse item, deseja-se que os quadros acima descritos sejam analisados a partir
da semiotica de Peirce. Aplicando os conceitos peirceanos na descricdo poderemos
enxergar 0s signos e a semiose que produzem o efeito de sentido nas matérias e as
diferentes interpretacGes que podem acontecer, tendo em vista que centenas de eleitores
acompanham as séries de reportagens, cada um com uma pragmatica prépria. A analise
semidtica dos quadros visa avaliar esses elementos que possibilitam a compreensao da

mensagem textual, imagética e sonora imanentes.

2.1. Os signos envolvidos nas representacoes

Os quadros produzidos pelo Jornal Nacional nos anos eleitorais podem ser
analisados segundo a semidtica de Peirce pelo vies da linguagem feita de inferéncias.
Para Peirce 0 ndo dito esta nas entrelinhas do dito, a linguagem sempre sofre defasagens
entre 0 dito e 0 ndo dito. Na producdo e exibicdo dos quadros percebemos que as
equipes de Pedro Bial, em 2006 e de Ernesto Paglia, em 2010, pretenderam expor para a
populacdo brasileira a situacdo de diversas partes do pais, para consolidar uma
consciéncia critica em termos de Brasil e ndo somente de cidades ou estados.

No entanto, seria impossivel expor todas essas questdes em quadros televisivos,
de forma que a andlise de Peirce se encaixa em perceber na edi¢do dos textos e imagens,
até mesmo dos sons o que foi pretendido mostrar ai. Os quadros, enquanto coberturas
jornalisticas, apresentaram um ponto de vista sobre o factual, mas ndo o factual. A
equipe de reportagem e edi¢do produziu um recorte de realidade em cada matéria
produzida. E possivel também notar a defasagem das fontes para conferir veracidade as
situacOes descritas, principalmente nas edi¢bes da Caravana JN. A partir do momento
em que a semidtica de Peirce é aplicada na producdo dessas reportagens, é possivel
estabelecer a idéia de que o factual / acontecimento € um objeto, e portanto um signo,
mais precisamente um signo informativo, por se tratar de um produto jornalistico.

No entanto, esse signo serd sempre defasado em relacdo ao factual, justamente
pela acdo da falta de consenso, quanto ao significado do factual em foco. Essa
identificacdo do signo jornalistico em textos informativos é bastante proxima do

pensamento de signo cientifico de Peirce. Por ele, a grande maioria dos pensadores
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daquele assunto entende que aquela explicacdo é a melhor entre todas que sejam feitas
sobre um factual, em um determinado momento histérico. E mais o pensamento da
humanidade do que da individualidade. Nesse instante, parece que o fato se narra a si
mesmo, como Se ndo houvesse sempre a intervencdo de um ponto de vista humano
descrevendo o acontecido.

Tanto a Caravana JN (2006) quanto o JN no Ar (2010), podem ser encaixados na
teoria do signo triadico de Peirce. Conforme anélise de Santaella (2005, p.12), o signo
de Peirce em relacdo ao objeto apresenta trés fases: signo, objeto e interpretante. Um
mesmo signo pode ser visto como icone do factual, como uma fotografia do mesmo ou
uma estrela vermelha colocada no texto como signo de algo; como um indice, em que
elementos dados no texto remetem a idéias outras como essa mesma estrela vermelha
remetendo ao Partido dos Trabalhadores; ou um simbolo em que essa mesma estrela,
convencionalmente, é o Partido dos Trabalhadores.

Como cada quadro é composto por dezenas de signos que visam representar
aspectos da politica do Brasil, podemos encontrar indices, icones e simbolos em cada
edicdo. Com a escolha da cidade a ser visitada através de sorteio, que pode ser
considerado um indice de democracia, acontece, em seguida, a escolha da situacdo que
sera mostrada na edicao. Essa escolha ja traz em si novos signos, como por exemplo, na
edicdo de 30 de setembro do JN no Ar, na cidade de Rio Grande (RS) em que a praia
imponente e os grandes portos foram mostrados como indices de riqueza e
desenvolvimento e o time de futebol da cidade, com 110 anos, simbolo de tradicéo.

O ato de determinar uma situacdo para analise do espaco politico esta
intimamente ligado & linha editorial e ideoldgica da Rede Globo. E de conhecimento
que a Rede Globo é direitista em relacdo a politica e alguns conflitos ja foram travados
com a populacdo e outras instituicbes diante dessa condi¢do. O caso mais famoso
aconteceu nas eleicbes de 1989, em que Fernando Collor venceu Lula na disputa
presidencial. Se analisarmos a edicdo de 3 de dezembro de 1989 do ultimo debate
presidencial transmitido por um pool formado pela Globo, SBT, Bandeirantes e
Manchete, que durou aproximadamente 3 horas, pode-se notar uma certo favorecimento
ao candidato Collor, veiculando suas melhores falas em contraposicéo a selecéo de falas
menos favoraveis de Lula (dentro do contexto). Foi uma edicdo propositalmente

desequilibrada do debate original.
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Tomemos como exemplo a edigédo do JN no Ar exibida dia 24 de setembro de
2010 que visitou a cidade de Lencgois Paulista, interior do estado de S&o Paulo. Foram
demonstrados trés principais signos como identificadores dessa mesma cidade: a
Biblioteca Municipal, que tem como objeto a cultura da cidade; as Fanfarras como
indice das Escolas Publicas Municipais, que tem como objeto a educacao; as empresas
locais, para 0 objeto emprego e o principal, os canaviais, como indice do objeto
agricultura e economia da cidade. Um dos efeitos interpretativos que a reportagem
produz em seus espectadores € que a cana € a principal fonte de renda da cidade e
geradora de empregos, mas a tecnologia estad tomando o campo e ameaca essa condi¢ao.

Como afirma Santaella (2005, p.113):

“Ainda como exemplo, um video de educacdo ambiental sobre
0 desmatamento da regido amazo6nica é um signo que tem por objeto a
regido retratada no video. Os efeitos interpretativos que o video produz
em seus espectadores € o interpretante do signo. Esses exemplos
deixam a mostra o fato de que os efeitos interpretativos dependem
diretamente do modo como o signo representa”.

Assim sendo, os icones de LencgOis Paulista — a Biblioteca Municipal, as
fanfarras das escolas publicas, as industrias locais, e 0s canaviais serviram como signos
da cidade expostos num video. A apresentacdo dessa reportagem gerou efeitos
interpretativos nos espectadores, como interpretantes desses signos. Essa interpretacao é

a imagem da cidade que se constituiu para os espectadores, seja ela a mais real ou néo.

2.2. A leitura semiotica do video

A producdo da imagem informativa postula a existéncia de trés
paradigmas: pré-fotografico, que sdo as fotografias tiradas com os olhos, ou seja, a
observacdo pessoal e desarmada de cada um sobre os fenbmenos e as imagens
artesanais; a fotogréafica, que é a captacdo fisica do mundo visivel, dependendo de
aparatos como a maquina fotografica e filmadora; e por fim a pos-fotogréfica, as
infografias geradas por computacdo. Trata-se de um processo de semiose, ou de
geracéo de signos de um factual.
A producdo do video-reportagem, como é o0 caso do corpus desse artigo,

enquadra-se no paradigma fotogréfico, prestando-se como Santaella afirma (2005, p.
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112) com bastante propriedade a documentacdo informativa. Aquilo que esta nele
retratado existe na realidade. E necessario atentar para o fato de os videos-reportagens
serdo constituidos de uma alianca entre as imagens e um discurso verbal. A fala e a
linguagem estédo nelas inextricavelmente unidas. (Santaella, 2005, p.113).

Nesse contexto, 0s videos reportagens passam a ser analisados sob o aspecto de
um hibridismo de linguagem, j& que unem linguagem imagética ou ndo verbal a
linguagem verbal/textual. No contexto das reportagens, hd& uma série de signos
embutidos, como “sugestionadores” de significados. Cada situagdo demonstrada traz
seus signos préprios. E é exatamente por isso que ao final de cada edi¢do o espectador
tem a possibilidade de montar um panorama geral da situacdo de determinada cidade ou
regido como interpretante. E a semiose que esta gerando uma série de interpretantes que
juntos fardo sentido.

Todos os videos-reportagens dos dois especiais, ora analisados, tratam do retrato
do Brasil em periodo pré-eleitoral, tendo como referéncia (relacdo do signo com o que
representa) comum as politicas publicas. Na condicdo de videos jornalisticos, eles
enfatizam a reflexdo e comprometimento do eleitor com a escolha do candidato. Para

cada regido ha um recorte especifico nesse campo de referéncia comum a todos.

2.3. Objeto dinamico e Objeto imediato nas reportagens

Os quadros especiais veiculados pelo Jornal Nacional podem passar por uma
analise bastante aprofundada na vertente dos objetos dindmico e imediato prevista na
semiotica peirceana. Santaella afirma em 2005 que o objeto dindmico é o que esta sendo
representado no signo, o objeto ao qual o signo se reporta e 0 objeto imediato € o signo
em si, 0 modo como representa 0 objeto. Ela exemplifica a fotografia, sendo a
paisagem, o local capturado na imagem o objeto dinamico e a fotografia em si 0 objeto
imediato.

Essa andalise pode ser conferida aos quadros Caravana JN e JN no Ar. Em
ambos, as cidades, os locais mostrados sdo 0s objetos dindmicos e as imagens
capturadas, a matéria em si sdo 0s objetos imediatos. Para a producdo dos objetos
imediatos é necessario fazer recortes especificos de cenas, regides, situacdes tendo em
vista que ndo € possivel representar a totalidade do objeto dindmico. O telespectador

tem contato direto com o objeto imediato, produzido pela redagédo a partir de recortes e
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edicbes que levaram em conta a ideologia do Jornal Nacional, os aspectos
preponderantes indicados na pauta e outros critérios de noticiabilidade. Para Santaella
(2005, p.19) esse recorte especifico que a imagem faz da paisagem representada € o
objeto imediato.

A inferéncia que se faz aqui é a de que as edi¢des das reportagens em ambos 0s
casos sdo signos indiciais, ou seja, as imagens, sons e palavras apresentadas, pois 0
objeto imediato é o modo particular pelo qual esse signo indica o seu objeto dinamico.
Sendo assim, essa analise semiotica levanta um ponto importante. O telespectador ndo
deve acreditar que a edigcdo apresentada revela a situacdo real de determinada cidade;
ele deve considerar que houve um recorte de realidade e algumas informagdes foram
omitidas. Todo ato de produzir um discurso sugere que o leitor tenha certos signos
colaterais, que ndo estdo no texto, mas funcionam como conhecimento compartilhado.
Quando esse compartilnamento ndo se da, é necessaria uma busca mais aprofundada de
informacGes em outras fontes para se ter a verdadeira nocéo da situagédo da cidade, se se

tomar aqui 0s videos que nos servem de corpus de pesquisa.
| "

yuu ) [ | e Giarcaren | Fazaciogin (8 N
-ﬁ O L atencdo dos telespectadores para esses

Em geral, ha uma falta de

pormenores, por exemplo, ao acessar
esses videos dos quadros no You Tube
e analisar os comentarios postados
pelos moradores. Muitos afirmam que
a Rede Globo destacou somente o0s

pontos negativos da cidade ou que ndo

mencionou realldades que 0s moradores acreditam ser essenciais na descricdo da cidade.
Atentemos ainda que é preciso levar em consideracao os critérios de noticiabilidade e
tempo disponiveis para exibicdo e ideologia da Rede Globo, para analisar essas edi¢oes
ora focadas aqui.

Exemplos retirados da pagina do You Tube (print screen acima):

joaoacrobatic
1 més atras

Lembrando que o0 nosso aeroporto é asfaltado, tem balizamento, abastecimento e oficina de pequenos reparos, aceita
aeronave do porte do falcon utilizado pelo JN no AR, sé ndo pousaram aqui por causa sei la do que... Quem vir visitar
Lengois, pode vir de avido tranquilamente que o nosso aeroporto tem histdria e é super funcional...

ed7438

1 més atrés

Tanta Coisa Legal que poderia ser mostrado da cidade, pessoal foram (sic) mostra fanfara (sic). E nosso esgoto que
100% tratadoo (sic)? Mas valeuu! Foi legalll Divulgo um pogo (sic) a cidade......
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2.4. Os niveis semidticos de analise presentes nas reportagens

Mais um ponto para ser semioticamente analisado € a carga ideoldgica que se
apresenta nas edicdes das reportagens de acordo com a cidade representada no dia. E
possivel notar certa diferenca de representacdo. Os signos apresentados geram 0S
interpretantes na mente dos espectadores. A matéria por si s6, somente pelo fato de
existir, ja traz embutida uma carga de interpretabilidade, como afirma Santaella, em seu
livro ja citado antes:

“ Trata-se do potencial interpretativo do signo, quer dizer, de sua
interpretabilidade ainda no nivel abstrato, antes de o signo encontrar um

intérprete qualquer em que esse potencial se efetive”.Esse potencial € o
interpretante imediato do signo (2005, p. 24)

A analise semidtica de Caravana JN e JN no Ar foi aqui pautada nos niveis de
interpretacdo delimitados por Peirce: primeiridade, secundidade e terceiridade,
baseando-se na sua fenomenologia. A analise em primeiridade (primeiro nivel ou
interpretante imediato) dos quadros permite-nos uma visdo ‘“‘descompromissada”,
apenas contemplando o trabalho jornalistico exercido, a representacdo das cidades e
regibes como um retrato do pais, mostrando uma realidade do Brasil, incutindo na
mente do espectador as qualidades dos signos, ou seja, 0s quali-signos.

Passada a fase do interpretante imediato (primeiro nivel), entra em cena o
interpretante dindmico (segundo nivel), que é acdo em si do signo interpretante, tendo
em cada mente uma interpretacdo e significacdo diferentes, de acordo com as
experiéncias do interpretante, ou seja, da acdo de sua pragmatica de vida sobre o assunto
em foco.

A andlise em secundidade gera uma interpretacdo observacional, em que
discriminamos as condic@es do signo e sua singularidade, distinguimos a parte do todo e
consideramos o sin-signo. Nas reportagens, a analise em secundidade permite analisar
as particularidades da escolha dos recortes, a edi¢do, 0s aspectos destacados em cada
regiao.

O terceiro nivel, como afirma Santaella (2005, p. 26) é o interpretante final:
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“O terceiro nivel do interpretante é o interpretante final, que se
refere ao resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado
a chegar se os interpretantes dindmicos do signo fossem levados até o
seu limite ultimo. Como isso ndo é jamais possivel, o interpretante final
¢ um limite pensavel, mas nunca inteiramente atingivel.” (2005, p. 26)

A interpretagdo em terceiridade garante a generalizacdo do fen6meno, a
percepcdo das semelhancas entre todos os fendmenos da mesma espécie e identificagdo
dos legi-signos. Essas séries de reportagens estdo incluidas na classificacdo de série de
reportagens jornalisticas, mas apresentam suas especificidades que sdo o principal
corpus de analise semiética, nesse caso, a escolha de signos para representacdo do
Brasil.

Os trés aspectos sao inseparaveis, por isso formulam o signo triadico de Peirce
(quali-sin-legi-signo) que foi analisado aqui no corpus de Caravana JN e JN no Ar e a
relacdo com o interpretante e intérprete € inevitavel. A exibi¢do das reportagens tem o
objetivo Unico de transmitir ao espectador o retrato de regides do Brasil na situagéo pre-
eleitoral sob a oOtica da emissora, no caso Rede Globo. Interpretantes serdo gerados no
espectador-eleitor a partir dos signos exibidos e acontecerd uma semiose, com a
producdo ininterrupta de interpretantes.

Se considerarmos as séries de reportagens como signos iconicos das regides
apresentadas, inferimos que os interpretantes gerados serdo remas, sendo apenas uma
hipGtese interpretativa. Isso € evidente, pois cada espectador pode interpretar os fatos

demonstrados de maneiras diferentes.

Consideracoes Finais

A producdo das séries Caravana JN, em 2006, com a veiculacdo da série de
reportagens Desejos do Brasil, e JN no Ar, em 2010, pela Rede Globo e mais
precisamente pelo Jornal Nacional realizou a cobertura jornalistica da situacdo social do
Brasil nos respectivos anos eleitorais. Foi um fazer jornalistico inovador na televisao
brasileira e as edicGes veiculadas diariamente no periodo pré-eleitoral exerceram
influéncia no voto da populacdo, tendo em vista que o Jornal Nacional é o telejornal
mais assistido do pais, segundo pesquisa Ibope, de agosto de 2010 e 56% dos brasileiros
tem na televisao a principal fonte noticiosa (pesquisa da BBc em VIZEU, 2008, p.9).

Essa analise semidtica do corpus descrita no artigo permitiu a percepcdo dos

signos fundamentais em oposicdo aos interpretantes. Em outras palavras, foi possivel
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identificar o background dos signos, seu arque, ou seja, 0 elemento fundamental,
presente em todas as reportagens e em todas as interpretacdes decorrentes. O
background, o signo fundamental de producfes jornalisticas sdo os signos factuais,
aquilo que realmente aconteceu e pode ser visto ja em primeiridade, ndo ha como negar
um fato. Esse background se faz presente em todas as interpretages, mas ndo sozinho.
Cada interpretacdo é complementada pelos interpretantes individuais, ou seja, 0s signos
gerados a partir das experiéncias de vida de cada intérprete em relacdo ao assunto em
foco, assim sendo de sua pragmatica.

Tomando-se mais uma vez a edi¢cdo do JN no Ar de Leng6is Paulista como
exemplo, podemos inferir que todos os espectadores tém um ponto comum de
interpretacdo que é exatamente o background, o signo factual da reportagem, como o
namero de habitantes, nimero de eleitores, porcentagem de saneamento basico e
educacdo. N&o como produzir interpretantes diferenciados sobre um factual. No entanto,
o0s interpretantes gerados em secundidade e terceiridade ndo seguem o mesmo padréo.
Nessas interpretacfes a pragmatica, experiéncias de vida do espectador exercem
influéncia sobre a concepcao final. Em outras palavras, um morador de Lencdis Paulista
terd uma interpretacdo diferente da reportagem em relagdo a uma pessoa que nem
conheca a cidade ou que conheca sua existéncia, mas nao a frequente. Um morador que
acompanha o0s aspectos sociais do municipio tera mais propriedade para falar sobre as
falhas de edicdo e reportagem naquela producéo, enquanto um cidaddo que desconheca
esses aspectos especificos aceite pacificamente a realidade mostrada na reportagem.

Esse € o principal ponto de analise e conclusdo desse artigo: todos o0s
espectadores tém contato com o mesmo objeto imediato, a reportagem exibida no Jornal
Nacional, mas nem todos tém a mesma relacdo com o objeto dindmico. A analise em
primeiridade sera a mesma a partir do background, que sdo os signos fundamentais
mostrados no objeto imediato, mas as analises em secundidade e terceiridade serdo
diferentes de acordo com a relacdo do espectador com o municipio mostrado e sua
pragmatica. Eles conservam a identidade do objeto factual que subjaz a todo
interpretacdo individual e que permite a comunicacao interativa entre os interpretantes
de um mesmo factual. Apesar de o objetivo do Jornal Nacional em suas séries de
reportagens ter sido mostrar um retrato do Brasil para toda a populacdo, as

interpretacdes foram diferentes para cada espectador. E possivel dizer que o espectador
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aprimorou uma analise em secundidade dos municipios e estado que ndo 0 seu e

manteve uma visdo em terceiridade de seu municipio ou estado representado.
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