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Jornalismo de Indexacdo: producao e selecédo de contetdo orientado a SEO?!

Mariana do Amaral ANTUNES2
Wedencley ALVES 3

Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF)

Resumo

A internet comprova uma nova tendéncia de navegacdo por meio de mecanismos de
busca a fim de organizar a infinidade de informacdes disponiveis na rede. Tal fato
desencadeou uma linha recente de otimizagéo de sites voltada para buscadores como o
Google, através de técnicas que visam posicionar paginas nas primeiras posi¢es dos
resultados das buscas, designadas sob a sigla SEO (Search Engine Optimization). Com
base em andlise e revisdo bibliografica, o trabalho verifica como essa tendéncia vem
revolucionando a atuacdo do jornalista e a forma de veiculacdo de informacbes no
ambiente digital contemporaneo, atentando para a necessidade de producédo de contetdo
e especializacdo de profissionais baseados nesse conceito.
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Introducéo

Nos ultimos anos, o desenvolvimento de novas tecnologias aliado ao advento do
ciberespaco possibilitou uma verdadeira revolucdo na forma em que os individuos e as
instituicGes se comunicam, se informam e se relacionam no ambiente digital. Pesquisas
divulgadas por Teixeira (2008), Vaz (2008), Gabriel (2009) e Ledford (2009)
comprovam a relevancia da internet como um dos principais meios de comunicacdo na
contemporaneidade, impulsionada pelo aumento do nimero de usuarios da rede mundial
de computadores, sobretudo no Brasil. Vaz (2008) reforca esse contexto, ao afirmar que
cada vez mais a internet tomara o espaco hoje destinado a midias como a televiséo, o
radio e o jornal impresso, e que a tendéncia é a existéncia de agéncias interativas, nas

quais ndo havera sentido separar a web das outras midias.
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Essa evolucdo da internet, pautada pelo compartilhamento de contetdo e
informacdes na rede, fez com que o ambiente digital se direcionasse aos sites de busca
de forma cada vez mais expressiva, com o objetivo de filtrar para o usuério as infinitas
possibilidades disponiveis. “Na cibercultura, o consumidor ndo quer perder tempo
buscando o que procura em um labirinto de informacdes. Ele deseja a informacéo rapida
e relevante”. (VAZ, 2008, p. 157). Martha Gabriel complementa essa tendéncia ao
afirmar que o crescimento continuo do ciberespago e seu consequente aumento de
complexidade propicia ao que podemos considerar atualmente como a Era da Busca
(GABRIEL, 2009). Segundo um levantamento da organizacdo Forrester Research, 81%
dos usuarios na internet encontram o que querem visitando sites de busca, conforme
apresenta Teixeira (2008).

E sabido que a internet pode ser definida como meio com ampla riqueza de
informacdes, fato este que facilita qualquer acdo de pesquisa e levantamento de dados
(VAZ, 2008). Ao navegarem na internet por meio de dispositivos de busca, 0s usuarios
digitam em uma caixa de texto uma palavra-chave ou termo desejado e o buscador
retorna paginas com os diversos resultados encontrados sobre o referido termo ou
assunto. Essa tendéncia de se navegar na rede através de buscadores permite inclusive
tracar uma série de caracteristicas que definem o comportamento do usuario na internet
ao fazer uso dos dispositivos de busca. Um levantamento realizado pela Jupiter
Research, apresentando por Teixeira (2008), anunciou que 62% dos usuérios se
concentram apenas nos resultados exibidos na primeira pagina de uma busca, e que 90%
vao, no maximo, até a terceira pagina de resultados. Tal fato comprova a importancia de
estar visivel nos buscadores hoje em dia e, indo além, de estar posicionado entre o0s
primeiros resultados. Vaz (2008) também confirma essa tendéncia, ao afirmar que 90%
das buscas terminam antes de chegar a quarta pagina de resultados, sendo que 62%
ficam somente nos primeiros dez resultados, que se concentram na primeira pagina
exibida.

Desse modo, grande parte dos usuarios na internet procuram os resultados que
aparecem na primeira pagina do buscador, dificilmente indo além da segunda ou
terceira pagina. E é justamente esse motivo que justifica a disputa entre os bilhdes de
sites, portais e fontes de informacdo existentes na internet para permanecerem nos
primeiros lugares das buscas e serem encontrados pelos usuarios na rede, pois as

peculiaridades que definem os habitos dos usuarios tornam a primeira pagina de
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resultados de um buscador hoje um fator de sobrevivéncia ou fracasso de um website no
ciberespago. No caso de conteudo ou noticia, o referido hé&bito do usuério na internet

pode definir a visualizacdo e leitura ou nao desse contedo. Para Martha Gabriel:

ndo figurar entre os primeiros resultados listados em uma determinada
busca pode significar ndo existir. Podemos chamar esse fenbmeno de
“a ditadura dos Top 10” e devido a ele, cada vez mais pessoas e
empresas se esforcam para encontrar técnicas de otimizagdo de
posicionamento nos mecanismos de busca para aplicar em seus
websites na tentativa de coloca-los e manté-los no topo dos resultados
(GABRIEL, 2009, p.32).

Mecanismos de Otimizac¢édo em Buscadores (SEO) e a era Google

O dispositivo de buscas Google, que atualmente domina o mercado nesse
segmento e representa 0 mecanismo de busca com maior participacdo na web
(TEIXEIRA, 2008), foi langado nos EUA por Larry Page e Sergey Brim em 1998.
Menos de dez anos mais tarde os buscadores comprovaram que séo efetivamente
necessarios no ciberespaco diante da infinidade de paginas e informacgdes. Em 2005, a
busca ja se tornava a segunda atividade mais praticada na internet, atras apenas do uso
do e-mail, segundo pesquisa divulgada pela Pew Internet e American Life Project
(GABRIEL, 2009). Com o aumento dos internautas brasileiros, cuja participacdo na
porcentagem de usuarios na grande rede se mostra cada vez mais efetiva, conteddos em
lingua portuguesa comecaram a ser encontrados pelos sites de busca e uma grande parte
passou a contribuir, ainda mais, na criacdo de sites e todo tipo de informacéo. Conforme
afirma Vaz (2008), o conteido na internet é o grande responsavel pelas vendas do
comércio eletrdnico das empresas. Indo mais além, para Gabriel (2009), essa facilidade
de se publicar e compartilhar conteddos na Web 2.0 criou um ambiente fértil para os
processos de busca, ja que a ampla gama de informacdes disponiveis na rede gerou uma
necessidade de se criar filtros e processos de validagdo de tais conteudos.

Um mecanismo de busca, ou buscador da internet, pode ser definido, segundo
Gabriel (2009), como um sistema de recuperagdo de informac6es designado a finalidade
especifica de auxiliar na busca de informag6es desejadas e especificas, armazenadas em
ambientes computacionais. A atuacdo de tais dispositivos na rede mundial de
computadores, como o Google, Yahoo! ou Bing, por exemplo, resume-se, de forma

simplificada, a ler e coletar todas as informacdes possiveis de serem encontradas na



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

web, através de links internos e externos, e armazenar esse conteddo em uma base de
dados. Quando o usuario realiza uma pesquisa em um site de busca, tal buscador rastreia
o termo solicitado no referido banco de dados com as informacgdes armazenadas que
sejam mais relevantes e aproximadas do que foi requisitado e retorna uma listagem de
paginas relacionadas por ordem de relevancia. Logo, “quanto mais adequado for o
resultado apresentado pelo buscador e quando mais rapidamente ele trouxer esse
resultado, mais util ele se torna” (GABRIEL, 2009, p.31).

O buscador do Google, que se tornou padrdo na web contemporanea na forma
como executa a classificacdo, indexacdo e posicionamento das paginas, € baseado em
robds, denominados spiders ou crawlers, que percorrem a internet periodicamente
procurando a palavra-chave ou termo digitado em codigos, estruturas e contetdo das
paginas da web. Os resultados exibidos mediante uma solicitacdo do usuario ao digitar
uma palavra-chave na caixa de busca podem ser divididos em duas categorias: (1) 0s
chamados links patrocinados, resultados cujas inser¢Ges foram pagas pelo interessado
para que aparecam em tais posicOes da pagina, através de compra de palavras-chave; e
(2) busca natural ou organica, que consiste nos links apresentados obtidos por meio de
um processo natural de selecédo de sites realizado pelos robds do buscador, como explica
Gabriel (2009). Os resultados naturais ou organicos sdo gratuitos, ou seja, 0 proprietario
ou administrador do site ndo precisa pagar para que determinado site ou pagina apareca
nos primeiros resultados da busca; e tais resultados ocupam mais da metade da pagina
exibida, fato este que explica a colocacdo dos resultados organicos como foco desse
estudo. Além disso, os resultados organicos recebem cerca de 60 a 70% dos cliques dos
usuarios em uma busca, contra um percentual de 30 a 40% de cliques nos links
patrocinados (Gabriel, 2009). Conrado Adolpho Vaz aponta ainda um fator adicional as

vantagens apresentadas pelos resultados naturais:

A busca orgénica recebe quantidade maior de cliques do que links
patrocinados porque a busca natural ocupa espaco maior na tela, logo,
é mais vista; segundo porque algumas pessoas ja sabem que os links
patrocinados, que ficam destacados e separados na tela, sdo
propaganda e, como uma aversdo natural, nem olham para eles (VAZ,
2008, p. 129).

A atuacdo para o posicionamento de sites no ranking de um buscador visando a
exibicdo nos primeiros resultados da busca é estabelecida por um conjunto de técnicas

para melhorar e aperfeicoar as paginas da internet, de forma que elas aparecam nos
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primeiros lugares ao se pesquisar determinado termo ou palavra-chave. Técnicas
referentes & agdes internas no site, como a producao de contetido, objeto desse estudo,
sdo designadas sob a sigla SEO (Search Engine Optimization) - em portugués,
Mecanismos de Otimizacdo em Buscadores. O objetivo deste trabalho néo é tratar de
forma aprofundada as diversas técnicas de otimizacdo voltadas para sites no ambiente
digital, mas estabelecer a importancia de uma delas, a producéo de conteido, como uma
das principais, dentro do contexto da consequente demanda por jornalistas que estejam
aptos a atuarem nesse segmento voltado para o posicionamento e boa classificacdo do
conteddo na internet. A partir da percepcdo da importancia do profissional de
comunicacdo para realizar essas atividades, surgiu o interesse em investigar até onde vai
a relacdo entre o trabalho do jornalista no ambiente digital e as técnicas de SEO para o
posicionamento de sites na internet.

Trabalhar de forma correta a elaboracdo do texto no ambiente digital consiste em
uma das técnicas de maior destaque em SEO devido ao fato de que os robds que atuam
nas buscas compreende linguagem HTML, ou seja, baseada em textos. Alguns
dispositivos de busca foram desenvolvidos, e outros encontram-se em fase de
desenvolvimento, com o objetivo de entender imagens, plug-ins e linguagens de
programacdo web como JavaScript e Flash nas péginas da internet, mas uma das
principais recomendacfes de diversos especialistas (VAZ, 2008; NIELSEN, 2003) no
intuito de otimizar sites e paginas para que elas sejam visualizadas e posicionadas nos
buscadores da forma esperada é trabalhar o maximo possivel com textos e linguagem de
programacéo web textual. Dessa forma, ideias, palavras e frases devem ser previamente
trabalhadas na estruturacdo do texto para que o conteudo seja otimizado para oS
buscadores: “Pessoas buscam informacao, e informac¢ao vem traduzida sob a forma de
palavras, de texto, de frases” (VAZ, 2008, p. 238).

Conforme estima LedFord (2009), o aumento dos negdcios e do faturamento dos
sites e das empresas que atuam no ciberespaco com as técnicas de SEO podem chegar a
mais de 50%. Teixeira (2008) também lista as vantagens das técnicas de otimizacao e

do marketing de busca frente as demais formas de divulgacéo e publicidade:

A maior vantagem do marketing de busca com relacdo a outros tipos
de estratégias € a relevancia. Enquanto que na TV, radio ou em um
outdoor o publico atingido é formado por aqueles que estdo
interessados em seu produto e uma grande parcela que ndo est, no
marketing de busca, somente aqueles interessados, que



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

consequentemente procuraram 0 seu produto naquele momento, séo
impactados (TEIXEIRA, 2008. p.17).

Jornalismo de Indexacéo

Inserida no contexto jornalistico, a producdo de contetido na internet pautada na
preocupacdo com o posicionamento e a visibilidade desse conteddo é denominada por
Manoel Fernandes como jornalismo de indexacdo. Com as divergentes modificacfes
ocorridas no jornalismo com o advento da internet, a premissa ditada por Tobias Peucer
em 1690 de que os textos devem ser elaborados de maneira clara e sucinta, baseados na
definicdo de boas pautas, passa a ir cada vez mais além. “O profissional de comunicac¢do
de hoje tem um novo desafio: trabalhar com a Internet, entender sua evolucéo e estar
pronto para as modificagdes que a grande rede mundial far4 na economia, na cultura e
na linguagem” (MOURA, 2002, p. 9). Ou seja, além de seguir os principios basicos do
jornalismo, o jornalista deve fazer com que seu texto seja facilmente encontrado pelos
mecanismos de busca. Rodrigo Teixeira preconiza as acdes que definem o jornalismo de

indexacao:

Por conta da indexagdo, a maxima ‘contetdo é rei’ tem um valor ainda
maior em uma estratégia de otimizacdao de site. Escrever um bom texto
tem um valor muito grande para os sites de busca, mas aprender
webwriting * é importante ja que o ambiente online exige uma forma
diferente de se escrever. (TEIXEIRA, 2008. p. 60).

Nesse sentido, a definicdo de palavras-chave tem papel fundamental. Conforme
explica Gabriel (2009), as palavras-chave consistem em uma parte significativa dos
buscadores e da estratégia de otimizacdo dos sites, pois toda busca inicia com usuarios
digitando palavras-chaves em um buscador. Dessa forma, a pagina € posicionada nos
resultados dos buscadores de acordo com essas palavras-chave que as pessoas buscam.
Na otimizacao dos sites visando posicionamento nos buscadores (SEQO), o processo para

escolher os termos para otimizagdo da busca envolve (1) encontrar as palavras que as

4 Categoria definida por Rodrigues (2006) voltada para producéo de texto que atenda exclusivamente as demandas do
mundo online. O termo, baseado em um conjunto de técnicas que auxiliam na distribuicdo de contetdo em ambientes
digitais, se difere do conceito de webjornalismo, que esta inserido no anterior, pois o raciocinio para o trabalho do
jornalismo online, que consiste na producédo de material noticioso, ¢ um dos ramos do webwriting.
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pessoas usualmente utilizam, e que se relacionem com o tema ou pauta do texto a ser
escrito; (2) certificar que os resultados dos buscadores para aquelas palavras sé&o
relevantes; e (3) verificar a competicdo e o volume de buscas pelas palavras-chave
escolhidas, e considerar as equivalentes. Em SEO, fala-se em apropriacdo de uma
palavra-chave. Ou seja, tornar-se referéncia em um termo pode representar ser
encontrado nas primeiras posi¢des dos dispositivos de busca mediante uma procura por
tal palavra, por meio da utilizacdo correta de tais palavras-chave ao longo do texto.
“Para isto, € necessario muito conteudo, de qualidade e em abundancia. Gerar valor para
o usuario” (VAZ, 2008, p. 166). No entanto, Martha Gabriel defende que o texto
voltado para a estratégia de otimizacdo se difere, no que tange a elaboracdo, do

conteddo produzido por qualquer individuo, sem direcionamento, na internet.

Criar contedo adequado para SEO requer um pouco mais de
experiéncia do que simplesmente criar um artigo de 500 palavras ou
menos. E necessario pensar em como as pessoas buscam, que
palavras-chave devem ser incluidas no texto, em quantas vezes elas
devem aparecer, como estruturar os titulos e subtitulos das paginas e
assim por diante (GABRIEL, 2009, p.80).

Apesar da informacdo disponivel no ciberespaco ser em sua maioria
descontraida, informal, solta e intimista, o simples ato de escrever, algo que, nesse caso,
pode ser feito por qualquer um que navega na internet, ndo atende a demanda de
producdo de conteudo voltada para SEO, que necessita agregar conhecimento, trabalhar
marketing e criatividade, atrair a atencdo do leitor e convencé-lo indiretamente a
prosseguir com a leitura em meio as inimeras paginas e sites que disputam por atengdo
na internet. Consideragdes acerca dos habitos dos internautas sdo importantes, como o
fato do leitor virtual ser apressado, significando que, se ndo houver um bom lead e uma
boa amarracdo de ideias, assim como uma organizacdo das informacdes de forma
atrativa para dar continuidade, € grande a chance do mesmo clicar em outro link e ir
embora (MOURA, 2002). Na chamada era da informacdo, em tempos de Web 2.0 e
compartilhamento de informacdes, aparentemente todos podem produzir contetdo, e de
fato contribuem para a indmera quantidade de paginas na internet existente na
atualidade. No entanto, em se tratando de producdo de conteido como estratégia de
SEO, ndo € necessario apenas, conforme ja visto, apenas escrever, mas englobar
processos na elaboracdo do contelido através da construcdo de sentidos e significados

voltados ao negdcio do site, atividade esta que somente um profissional habilitado a
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atuar com linguagem e informacdo mostra-se apto para agregar valor a producdo
textual, atrair acessos e posiciona-la da forma esperada nos buscadores.

A construcdo de significados nos conteudos digitais se mostra como uma
estratégia importante no posicionamento de sites voltado para os buscadores e, antes
disso, na producdo de contetdo para atualizacdo desses sitios. Isso significa dizer que,
uma palavra ou termo pode ter varios significados, mas é o direcionamento dado pelo
jornalista, ao produzir conteudo e inserir palavras-chave em determinado contexto, é
que provavelmente ird definir os primeiros retornos em um site de busca. Para Manoel
Fernandes, “indexacdo ¢ a nova palavra-chave do velho jornalismo” (FERNANDES,
2009, p. 56). Tal afirmacdo se confirma pelo fato de que ao jornalista é permitido,
dentro dessa premissa, selecionar os termos mais procurados no Google em determinado
espaco de tempo e, a partir desse levantamento, produzir conteddo que insere
perfeitamente tanto o profissional, como as suas reportagens, na atual estrutura de busca
na internet:

Escrever utilizando palavras-chave e técnicas de indexa¢do néo torna
o oficio do jornalista menos nobre, e é a opgcdo que se apresenta como
0 instrumento mais eficaz para continuar informando um maior
nimero de leitores. O jornalismo de indexagdo é uma via para
introduzir os profissionais de midia na logica do século XXI, em que
os internautas produzem conteldo e distribuem informacdo sem
qualquer barreira geografica ou tecnoldgica (FERNANDES, 2009,
p.56).

Dessa forma, além de elaborar o texto atentando para o uso de palavras-chave,
torna-se necessario ao jornalista acompanhar os interesses do publico na internet,
monitorando os assuntos mais pesquisados na web, sejam eles nos mecanismos de busca
ou nas redes sociais, ja que, atualmente, mais importante do fazer jornalismo voltado
para 0 ambiente digital, como sugere as vertentes do webjornalismo, é conseguir que
esse contelido seja encontrado pelos buscadores e, consequentemente, pelos usuarios da
rede (FERNANDES, 2009). Uma pagina com contetdo relevante para o internauta
consiste na estratégia mais importante devido ao fato de dispositivos de busca e os
proprios usuarios procurarem sobretudo por elementos textuais e informagfes. Além
disso, é importante que o jornalista seja pioneiro, analisando as palavras buscadas nos
sites de busca e nas redes socias e selecionando o melhor contexto, nunca deixando, no
entanto, de agregar ao conteddo informacdes de utilidade publica, sua funcdo inerente.
(FERNANDES, 2009). Vaz (2008) afirma que quanto mais contetdo, mais valorizada
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se torna uma pagina na internet para os buscadores e melhor o seu posicionamento nos
resultados das buscas, comprovando que otimizacao voltada para sites de buscas (SEO)
ndo se trata de técnica, mas de informacdo e contetdo. Permite uma maior visibilidade
das noticias, mais credibilidade, maior quantidade de acessos e de indicagdes. “O que 0
mecanismo de busca procura em qualquer pégina da web é o contetdo dela” (VAZ,
2008, p. 191).

A construcdo desse conteudo para 0S USUArios e para posicionamento nos
mecanismos de busca consiste na repeticdo das palavras-chave ao longo da construgéo
do texto, porém sempre estabelecendo sentido, coesdo e coeréncia. Gabriel (2009)
lembra que a simples insercdo das palavras-chave soltas no texto, de forma exagerada,
pode gerar outro entendimento por parte do buscador e obter efeito contrario: ao invés
de bom posicionamento, a pagina pode perder posicdo ou mesmo ser banida do banco
de dados do dispositivo de busca, pois os robds compreendem que as palavras-chave
foram puramente repetidas no texto sem contextualizacdo, considerando assim préatica
de spam em seus sistemas. Para Manoel Fernandes, o desafio do jornalista diante dessa
nova realidade SEO ¢ justamente fazer do seu texto contetido indexavel, integrando-o as
redes sociais, trabalhando as palavras-chave de forma correta, e utilizando os demais
recursos do webjornalismo — videos, fotos e links -, porém também indexaveis e que
alcancem posicdo de destaque nos sites de busca. O jornalista que atua com indexagdo
tem como funcdo adicional a sele¢do de contetdo, atuando como um filtro, extraindo

conceitos e atualizando sua base de dados e a dos buscadores (FERNANDES, 2009).

Teixeira (2008) explica que, além da definicdo correta das palavras-chave ser
um fator extremamente importante em SEO, é importante ter em mente que na
otimizacdo dos sites, o foco é o publico alvo, o que significa que é importante escolher
0s termos pensando nas possibilidades que o usuario ird inserir ao procurar algo
relacionado a pauta ou negécio do site. Ou seja, no jornalismo de indexacdo, a
construcdo do conteudo é voltada diretamente para o leitor, j& que esse contetdo é
elaborado com base no que o internauta ja deseja e procura na internet. No entanto, é
importante destacar que o jornalismo de indexacgéo, apesar de ter como guia a utilizacdo
de palavras-chave inseridas pelos usuarios, ndo se limita apenas a pautas que os leitores

da internet desejam obter. Tampouco compara 0s veiculos de comunicacdo da web a
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meros murais de noticias, ou jornalistas a blogueiros e produtores independentes de

contetildo do ambiente digital, como explica Manoel Fernandes:

Produtores de conteldo nas redes digitais de relacionamento
buscam reconhecimento através da audiéncia gerada pelo circulo
mais proximo e de outros internautas. S&o autores com opinides
e sem a preocupacdo de uma apresentacdo linear dos fatos
relatados. Jornalistas sdo donos de uma técnica propria, sao
treinados ao longo da carreira para buscar o contexto, o
contraditério, o melhor formato para a entrega das informagdes
e 0 exercicio da capacidade de ouvir os dois lados da mesma
historia. O jornalismo tem a missdo de surpreender, trazer
contexto, se aproximar o0 maximo possivel da verdade e
defender os interesses da sociedade (FERNANDES, 2009, p.57).

E importante observar que no texto formulado de forma adequada para a
estratégia de SEO, deve ser trabalhado palavras-chave estabelecidas, frequéncia em que
tais termos aparecem no conteldo da pagina, e quais topicos sdo interessantes de se
cobrir. Indo além, titulos, subtitulos e demais elementos textuais e visuais de
organizacdo da informacdo, nocdes de usabilidade, e caracteristicas de elaboragédo
textual eminentes da formacdo jornalistica também se mostram necessarios no
jornalismo de indexacdo. Com isso, percebe-se um espaco para 0s jornalistas se
especializarem e atuarem na rede a fim de produzir textos inseridos na estratégia de
SEO e elaborar contetdo sob medida as necessidades dos websites e da sociedade
representada pelos milhGes de usuérios que navegam na internet em busca por

informagéo.

Considerac0es Finais

E notavel a posicio que a internet vem ocupando frente a outras midias, gerando
novos habitos nos usuarios que acessam a grande rede e nas empresas que hoje
oferecem na web seus produtos e servicos. Na mesma diregdo, encontram-se 0S
profissionais que se voltam para o ambiente digital, que representa cada vez mais um
lucrativo espaco. Com a velocidade em que as novas tecnologias chegam, o profissional
da era digital precisa estar em constante evolugdo para se adaptar ao mercado de
trabalho e aproveitar as inmeras oportunidades que surgem em suas respectivas areas
de atuacdo (RODRIGUES, 2006). O jornalismo de indexacdo, ou producdo e selecdo de

conteudo orientado a otimizacao para buscadores (SEO) veio representar mais uma das
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inimeras mudancas pelas quais o jornalismo vem passando ao longo da evolugdo da
internet nos ultimos tempos. Tanto empresas como grupos e veiculos de comunicagao
presentes na rede vém percebendo a necessidade constante de manter uma equipe de
jornalistas e profissionais especializadas em webwriting voltada para mecanismos de
buscas, de modo que todos os textos destinados a estratégia de encontrabilidade sejam
produzidos por eles dentro da estratégia interativa do contetdo veiculado. (VAZ, 2008,
p. 180). Analisando por uma oOtica mercadoldgica, os resultados possiveis de serem
obtidos com a producéo de conteddo voltada para SEO afetam diretamente a visitacéo
dos sites e, consequentemente, 0 acesso a noticias e 0 poder de venda de produtos e
servicos disponiveis na internet. Além disso, modelo de aplicacdo de técnicas de
otimizacdo voltada para mecanismos de busca, além de constituir uma estratégia digital
gratuita, possui a vantagem do proprio usuario buscar pela informacdo que procura e
segmentar o que ele julgar atil e de qualidade no ciberespaco.

Diante da realidade constatada atualmente na internet sobre a utilizacdo dos
dispositivos de busca e a consequente necessidade de aplicacdo das técnicas de SEO,
pode-se verificar que a producdo de contetdo relevante para o meio digital se mostra
como uma das estratégias mais importantes no posicionamento de paginas nos
buscadores. A abertura para atuacdo de jornalistas no ambiente digital por meio do
webwriting, que ndo ensina a escrever para a internet, mas a adaptar o contetldo escrito
através de diferentes técnicas de redacdo e edicdo de textos para a web, abre a esses
profissionais um mercado novo e amplo, para gerar textos e reportagens para portais,
sites corporativos, comércio eletrdnico, contelldo para mobile, entre diversas outras
possibilidades. Apesar da tendéncia de se limitar o jornalismo de indexacdo a atender
somente aos interesses do publico, essa nova pratica permite que o profissional siga
além, agregando temas adicionais e equilibrando o contelddo elaborado com a
informacao que o publico deseja obter: “O jornalismo esta diante de uma quebra de
paradigma” (FERNANDES, 2009, p. 56).

Partindo da premissa de que essa produgéo de contetdo voltada para SEO requer
elementos especificos para se trabalhar o texto de forma a obter resultados relevantes no
posicionamento em buscadores, o jornalista se mostra como um importante piv6 para a
construcdo desse contetdo voltado para otimizacdo de sites e consequente
posicionamento nos mecanismos de busca. Nesse contexto, podemos concluir que,
diante da demanda por profissionais que atendam a essas caracteristicas em um espago

cada vez mais crescente de marketing voltado para os mecanismos de busca, existe um
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nicho de mercado novo e lucrativo na internet para os profissionais da comunicacao,
com convergéncia de gerenciamento de informacGes e utilizacdo de tecnologias. A
utilizacdo cada vez maior das técnicas de SEO propicia ambiente ideal para o exercicio
profissional do jornalista, que tende, com a devida e correta exploracdo do espaco
digital, a atender a producdo de conteddo voltada para o atual momento da internet, e
ocupar nichos importantes de mercado, atuantes sob uma nova perspectiva tecnolégica e
econémica no ambito da ciéncia da linguagem e da otimizacéo voltada os dispositivos

de busca.
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