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Resumo

A presente pesquisa busca a elucidagdo da maneira como a midia hegeménica manipula
fragmentos da realidade com o objetivo de formar uma opinido publica favoravel aos
seus interesses, através da interferéncia politica. Tendo como base o documentério A

\

revolucdo ndo sera televisionada®, este estudo visa a analise do discurso e das
caracteristicas da grande midia, bem como formas de se competir com ela através de
meios alternativos e plurais de contrainformacéo.

Palavras-chave: Venezuela; golpe de Estado; contrainformagéo; documentério.

Introducéo

O artigo a seguir é fruto de uma pesquisa de inici¢do cientifica, ainda em
andamento, desenvolvida na PUC-SP, e procura estabelecer uma relacdo entre midia e
politica a partir do documentério A revolucgdo nao serd televisionada.

O género filmico documentario é entendido, no senso comum, como um retrato
fidedigno da realidade fenoménica. Atribui-se a ele a enunciacdo da verdade, tendo em
vista seu modo de produgdo: discurso sobre o real, registro in loco e carater autoral. A
autenticidade do que é retratado é garantida pela espontaneidade, utilizacdo de cenarios
naturais e imagens de arquivo.

De acordo com as categorias de documentério proposta por Bill Nichols (2004,
p. 48) O filme A revolucdo ndo serd televisionada pode ser classificado como
autorreflexivo: as passagens observacionais mescladas com entrevistas e a presenca da
voz do diretor com intertitulos, evidencia o carater de re-presentacdo da realidade do
documentéario. N&o ha imparcialidade por parte do diretor, ou seja, apesar dos diferentes

enquadramentos, a posi¢ao por eles tomada é nitida.
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A intengdo inicial dos diretores irlandeses Kim Bartley e Donnacha O’Briain,
era a de fazer um documentério sobre Hugo Chavez, “o homem por trds do processo
revoluciondrio que estava se desenvolvendo na Venezuela”. Entretanto, eles tiveram o
privilégio de testemunhar, durante a gravacdo do documentario, o golpe de Estado
ocorrido em 2002. Como a constru¢cdo de um documentéario se d& ao longo do seu
processo de producao, o foco do filme “A revolugdo ndo seréa televisionada” é desviado
do personagem, Hugo Chavez, para o evento politico, denunciando a forma sérdida
como a midia, no intuito de defender os interesses de uma elite afetada pelas politicas
do presidente venezuelano, utiliza de seu poder para influenciar a opinido publica de
forma antiética.

Chévez foi democraticamente eleito em 1998 e reeleito nos anos de 2000 e 2006.
Entre outros motivos que explicam sua popularidade esta o fato de ele ndo ser branco
tampouco vir das classes altas. E também um presidente acessivel & populagdo. Critico
ferrenho do neoliberalismo, da globalizacdo e das relagdes internacionais dos EUA,
Chévez provoca polémica, sendo freqlientemente acusado de governar a Venezuela de
forma autoritaria. Suas politicas oferecem uma alternativa que vai de encontro ao
ideério neoliberalista, fazendo com que a Venezuela sofra pressdes internacionais e da
0oposicao.

A Venezuela é um dos maiores exportadores de petroleo, dai sua importancia
para os Estados Unidos. Conforme o documentério, “a Venezuela sempre foi uma fonte
estavel e barata de petréleo para os Estados Unidos. Com sua decisdo de exercer mais
controle sobre a petrolifera estatal PDVSA e fortalecer a OPEP, Chavez enfrentava
interesses de Washington.”

O descontentamento dos Estados Unidos aliado aos interesses da elite
venezuelana, que, historicamente, sempre governou o pais, desencadeou uma série de
ataques a Chavez na grande midia, tanto dentro como fora da Venezuela, com o intuito
de enfraquecer o governo e suas politicas sociais perante a populacdo, culminando em
intolerancia, mortes e em um golpe de Estado malogrado.

Como consequéncia, Chavez implementa importantes mudancas comunicagao
venezuelana, para poder competir de igual para igual com os grandes meios.

A proposta desta pesquisa é analisar, através do registro impactante do
documentario, como o filme denuncia a abordagem deturpada dos fatos politicos pela

grande midia e suas consequiéncias para a sociedade.
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Justificativa

No documentério A revolucdo ndo serd televisionada, é possivel verificar a
imposicdo da ideologia da classe dominante nos telejornais das grandes emissoras
venezuelanas. Os diretores mostram, através de trechos de noticiarios, a forma como os
grandes meios atacam Chavez por intermedio de seus jornalistas e apresentadores. Para
corroborar tal afirmacdo, seguem exemplos retirados do filme, de noticias e comentarios
emitidos em canais privados: “nosso presidente esta deslumbrado, é uma forma sexual,
tipo freudiana, na fixacdo da figura do senhor Fidel Castro™; “a oposi¢do entregou ao
Supremo Tribunal de Justiga, uma declaragéo de insanidade mental contra o presidente
da Republica, tenente-coronel Hugo Chavez Frias”; “vai chegando o momento em que
tudo passa por uma transi¢do... [close na apresentadora] sem Chévez, claro”.

Nestes exemplos, verifica-se a voracidade com que s&o empregadas as criticas
ao presidente. Segundo Monica Simioni (2007, p. 105), esse tipo de julgamento moral é
muito comum na midia privada venezuelana, constituindo-se no recurso mais utilizado
pela oposicao contra 0 governo.

Nos noticiarios internacionais, o ataque € o mesmo, devido aos interesses
econdmicos dos Estados Unidos e o risco que Chavez representa a economia deste pais.
Seguem exemplos retirados do documentario sobre 0 modo como Hugo Chavez e a
Venezuela sdo retratados nos telejornais estadunidenses: “a Venezuela é muito eficiente
no trato com o exército, o que fez de Chavez um imperador por aqui [Venezuela]”; “o
discurso de Chavez foi controverso desde o principio. Ele foi critico com os Estados
Unidos e condizente com Fidel Castro”; “Chéavez tem uma conduta controversa que ndo
é digna de apoio popular na Venezuela, ou mesmo de seus vizinhos. E, certamente ndo
nos Estados Unidos com o presidente Bush”. Segundo o governo estadunidense, com a
a noticia de que a tomada de poder pela oposicdo se efetuara, chegava “ao fim uma
greve na producgdo de 6leo na Venezuela. Os Estados Unidos esperam que um novo
governo ajude a estabilizar a inddstria venezuelana, a quarta maior exportadora

mundial”.

Cronologia, orquestracéo e fatores que desencadearam o golpe
O golpe de Estado na Venezuela havia sido planejado meses antes pelos setores
do poder econdmico do pais, com o apoio politico e financeiro dos Estados Unidos. Os

setores golpistas utilizaram de seu poder hegemdnico sobre os meios de comunicagao
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privados — canais de televisdo, jornais, revistas, radios e agéncias internacionais de
noticia — para divulgar sua campanha de desgaste do governo e do presidente Chavez,
construindo assim uma falsa realidade.

A ingeréncia dos Estados Unidos nos assuntos internos venezuelanos também
contribuiu para a ocorréncia do golpe, atraves de suas manifestacbes publicas de
preocupacdo com a situacdo supostamente antidemocratica da Venezuela, além de
acusar Chavez de colaborar com o0s narco-terroristas colombianos.

Porém, o golpe aconteceu apds o enfrentamento de manifestantes chavistas e
anti-chavistas, logo que foi anunciada a decisdo do governo de substituir a clpula da
direcéo da petroleira PDVSA, historicamente composta por representantes da elite.

De acordo com o documentario, até entdo, “os enormes lucros do petroleo sé
haviam beneficiado a uma minoria”, e apesar de estatizada, a petroleira continuava
sendo dirigida como uma empresa privada nas maos dos que tradicionalmente tinham
governado o pais. Com a promessa de Chavez de redistribui¢do dos lucros advindos do
petréleo aos venezuelanos, foi necessario romper com o controle da elite sobre a
petroleira, o que gerou a insatisfacdo da mesma, dando inicio ao processo golpista.

Segundo Maringoni, a atividade petroleira possibilitou a formag&o de uma classe
privilegiada “apartada da sociedade”. Estas pessoas possuiam um modo de vida,
vencimentos e costumes compativeis com os padrdes dos empresérios das grandes
transnacionais do setor, criando nesta elite uma forte resisténcia contra qualquer
mudanca que pudesse ameacar suas posi¢cdes dentro da petroleira. As nomeagdes dos
cargos mais altos eram feitas pelo presidente da empresa, sem a interferéncia do
Ministério ou da Presidéncia da Republica (apud SIMIONI, 2007, p. 107).

Em discurso mostrado no filme, Chavez anuncia que “o governo revolucionario
estd distribuindo a riqueza entre todos, para que todos vivam melhor, pois a riqueza da
Venezuela é de todos e ndo de uma minoria”.

Segundo o jornalista venezuelano Brito Garcia, citado por Simioni, (2007, p.
106),

desde o0 comeco da gestdo, Chavez iniciou uma politica de fortalecimento da
Organizacdo de Paises Exportadores de Petroleo (OPEP). Até entdo, os
gerentes da empresa impunham uma estratégia de dumping para baratear o
petréleo, quebrar os aliados do cartel petrolifero e forcar a privatizacdo da
indastria. Chavez reverteu tudo isso, contribuiu para a elevagdo dos precos e
designou o venezuelano Ali Rodriguez presidente da OPEP.
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Diante das mudancas implantadas por Chavez, em 15 de margo de 2002 a Confederagao
dos Trabalhadores de Venezuela (CTV) incentiva a paralisacdo das atividades da PDVSA. Uma
outra tentativa de paralisacéo geral ja havia ocorrido em 10 dezembro de 2001, encabecada pela
CTV, controlada pela Acdo Democratica (AD) — partido de centro-esquerda, a empresarial
Fedecamaras e os partidos de oposicdo, porém sem sucesso. A midia local tratou o assunto
como questdo de Estado com a intenc¢do de afetar a imagem do presidente.

Em 09 de abril de 2002, houve uma nova convocagdo de greve nacional, com
participacdo intensa dos meios privados para divulgacdo do evento. Os telejornais das
emissoras privadas transmitiam noticias de forma parcial, numa campanha que buscava
constantemente incentivar as pessoas a se manifestarem contra o governo, induzindo-as
a acreditar que Chavez planejava o fim da liberdade dos venezuelanos, como no trecho
de noticia a seguir, extraida do documentario, no qual é tido como um ditador: “o
chavismo se apoia cada vez mais na violéncia a medida que vai perdendo popularidade.
Se parecem com as forcas de choque empregadas por Mussolini e Hitler”. A campanha
anti-chavista foi liderada pelos cinco principais canais de televisdio — RCTV,
Venevision, Televen, Globovisién e CMT. Todo esse esforco midiatico tinha como

proposito justificar o golpe ocorrido em 11 de abril de 2002.

UNIDDS POR
VENEZLIENA

LET'S ALL MARCH FOR VENEZUELA/!

Fig. 1 — Convocacdo em canal privado para passeata contra Chavez

O golpe ocorreu na madrugada de 11 para 12 de abril de 2002. No lugar de
Chavez, o empresario Pedro Carmona assumiria a presidéncia. No dia seguinte ao
golpe, as grandes emissoras venezuelanas enalteciam o incidente que havia tirado o
“ditador” do poder, transmitindo reportagens sobre Carmona, destacando manifestacoes
de apoio internacional, como de Ari Fleischer, porta-voz da Casa Branca, que
parabenizou a policia e os militares venezuelanos. Entretanto, Chavez retornaria ao
governo em 14 de abril, dois dias depois da tomada de poder pela oposi¢do, gragas a
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acdo de militares fiéis e da populagdo venezuelana que, ao saber via cabo que o
presidente ndo havia renunciado, manifestaram-se reivindicando a restituicdo do
presidente eleito democraticamente ao seu cargo.

A utilizacdo da midia como partido politico

A constatacdo da midia como um partido opositor ao governo fica evidente no
programa 24 Horas apresentado pelo jornalista Napoleon Bravo, no qual, em 12 de
abril, participantes do golpe esmilicam como o mesmo foi orquestrado. Os convidados
eram Carlos Molina Tamayo, vice-almirante que participou diretamente do golpe;
Victor Manuel Garcia, diretor da empresa de pesquisas Cifra; e Leopoldo Ldpez,
prefeito do distrito de Chacao (regido nobre da capital). “Todos agradeceram as
emissoras Venevision, RCTV, Televen, Globovision e CMT, e ndo se intimidaram em
narrar como fizeram a gravacdo do pronunciamento do general Pérez na casa de um dos
jornalistas presentes” (SIMIONI, 2007, p. 112).

Igndcio Ramonet (2005) classifica a midia como o 2° poder, atrds do poder
econdmico e financeiro. Para o jornalista, “o sistema midiatico é o aparato ideoldgico da
globalizacdo” (IDEM, p. 246), influenciando as pessoas de tal forma que aceitem, sem
resisténcia, a globalizagéo e todas as consequéncias que ela implica. Segundo Ramonet,
este aparato midiatico compde-se dos setores da comunicacdo em geral: informacéo —
imprensa, informacdo radiofénica, agéncia de noticias, noticiarios de televisdo, cadeias
de informagdo continua; comunicacdo institucional — publicidade e propaganda; e
cultura de massas — telenovela, quadrinhos, edigdo literaria de massa, os livros de
massa, 0 cinema de massa, 0 esporte. Sao setores cujos limites cada vez mais véo se
fundindo e se interpenetrando devido a revolucdo digital, que é, basicamente, a
integracdo de texto, som e imagem em um Unico suporte. Assim, “o que a imprensa diz
a televisdo repete, a radio repete, e ndo apenas nos noticiarios, mas também nas fic¢des,
na apresentagdo de um tipo de modelo de vida que se deve apresentar” (Idem, p. 246).

Das emissoras que, abertamente, participaram do golpe, apenas a Venevision, a
Television e a CMT ainda continuam transmitindo sinal em rede nacional. A CMT,
emissora de programacédo variada, foi criada na década de 1990 e vendida ao governo
em 2007, dando lugar a teleSUR.

A RCTV teve sua renovacdo de concessdo negada pelo governo e deixou de
transmitir em sinal aberto as 23h59min do dia 27 de maio de 2007, porém continua a
exibir sua programacdo pela internet. A emissora fundada em 1953 foi a primeira da
Venezuela e possuia a maior audiéncia, com aproximadamente 10 milhGes de
espectadores. Em seu lugar, entrou em funcionamento a TVes (Televisora Venezolana
Social), emissora patrocinada principalmente pelo Estado Venezuelano. Sua primeira
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transmissdo ocorreu em 28 de maio de 2007, & 0h20min. A TVes ndo produz sua
programagdo e sim difunde programas de produtores nacionais independentes,
documentarios, noticias, esportes, programas infantis e filmes nacionais e
internacionais.

7

Para José Arbex, (2003, p. 385), a “espetacularizagdo do mundo” é o que torna
ténue as fronteiras entre publicidade, jornalismo e entretenimento, com o objetivo de
manipular o imaginario de acordo com os propdsitos da elite dominante. A linguagem
das novelas e das pecas publicitarias sdo largamente utilizadas nos telejornais para
dramatizar os fatos, produzindo um falso jornalismo. As novelas ganham ares de
documentarios ou reportagens a respeito de comunidades culturais e movimentos
sociais bem como sobre os problemas do mundo contemporaneo. Para ele, esse tipo de
produgdo midiatica € comum em paises dos quais a sociedade civil é extremamente
fragil, onde o indice de analfabetismo funcional é elevado e a tradicdo democrética
inexiste, fruto da repressdo das elites contra a organizagdo e movimentos populares.

Na Venezuela, essa mescla de géneros mididticos € muito comum. Segundo
Simioni (2007, p. 123), nos meios privados, a linguagem “dramética e romanceada
tipica das novelas é usada também nos telejornais venezuelanos”, com a finalidade de
criar no telespectador os sentimentos de tensdo e medo. De acordo com a jornalista, 0S
programas televisivos que se intitulam jornalistico seguem, de modo geral, a seguinte
formula: apresentadores de ambos 0s sexos brancos e atraentes, que se mostram tensos e
preocupados. Quando a pauta se refere ao que é feito e dito pelo presidente Hugo
Chévez, as imagens recebem um fundo com trilha musical capaz de criar uma atmosfera
de terror. Essa trilha é repetida continuamente enquanto os locutores falam.

Ramonet identifica trés caracteristicas do discurso dos grandes grupos
midiaticos, passiveis de serem utilizadas nas trés esferas de comunicagdo — informagéo,
publicidade e culturas de massa. A primeira caracteristica utilizada é a rapidez do
discurso: “na imprensa os artigos sdo cada vez mais curtos, as frases sdo breves, 0s
titulos impactantes, como um modelo publicitario ou qualquer discurso da cultura de
massa” (2005, p. 249), de modo a se evitar que o receptor fique entediado. A segunda
caracteristica é a simplicidade do discurso, tornando-o elementar, com vocabulario
simples. E um texto facil de ser compreendido pela simplicidade de sua construcio
retérica, muito utilizada no cinema, no rédio, na literatura de massa. A terceira

caracteristica é a espetacularizacéo, ou seja, expressar-se através das emocdes.

Os elementos de dramatizacdo sédo constantemente utilizados nos discursos da
grande midia: “o riso [...] no discurso publicitério; o discurso euférico ou a tragédia no
discurso do noticidrio”. Essas caracteristicas utilizadas nos discurso de massa remetem
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ao tipo de fala dirigida as criancas: simples, breve e emocional. Portanto, os grandes
grupos de midia oferecem programagdes com “discursos infantilizantes”. O jornalista
problematiza: os programas veiculados pelos grandes grupos midiaticos s&o dirigidos a
uma massa planetéria. Como o discurso de contrainformagéo poderia competir sem ser,
infantilizante, porém “apresente também caracteristicas de seducgdo, ou seja, que ndo se
dirija a uma pequena minoria, mas que possa dirigir-se também as massas, sem ser,
definitivamente, um discurso doutrinario, dogmatico, um discurso de pura retérica,
artificial” (2005, p. 249). Um grande desafio para os meios alternativos.

A comunicac¢do na Venezuela apés o golpe

Antes do golpe, o filme mostra a preocupagdo de Chavez, no tocante a
divulgacéo incipiente dos beneficios decorrentes da politica social de seu governo
contra as criticas ofensivas da oposicdo nos grandes meios. Segundo o presidente, a ndo
utilizacdo da midia local, da televisdo, da radio oficial, ndo convocar jornalistas para
participar de uma mesa redonda configurava-se em um “problema gravissimo na
revolugéo”, que ndo sabia “comunicar as conquistas, os planos que estdo em marcha, de
incentivar a comunidade e leva-la a cooperar além de mostrar resultado também,” a fim
de que fosse possivel neutralizar as grandes campanhas dos meios privados.

O golpe fez com que o governo reagisse e desenvolvesse uma estratégia
comunicacional melhor delineada. Antes disso, o Estado contava com um Unico canal
de radio e televisdo. Até entdo, a politica comunicacional do governo ndo estava
definida. Apos o golpe foi criado o Ministério de Comunicacéo e Informacéo, dividido
em dois vice-ministérios: a gestdo comunicacional, responsavel pela relagdo com o0s
meios de comunicacdo, e a estratégia comunicacional, responsavel pelo planejamento e
analise do contetido informacional, além de atuar como elaboradora da politica para o
setor. O ministério estabeleceu uma politica comunicacional para o governo e elaborou

uma estratégia para dar mais visibilidade as conquistas dos programas sociais.

Aproximadamente um ano e meio depois da criagdo do Ministério de
Comunicagdo, surge a Telesur, a nova Television del Sur, uma emissora multinacional

publica cujo objetivo era

responder a necessidade latino-americana de contar com um meio que
permita a todos os habitantes do continente difundir seus proprios
valores, divulgar sua prépria imagem, debater suas proprias idéias e
transmitir seus préprios conteldos, de forma livre e equitativa
(SIMIONI, 2007, p. 134).
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O governo passou a ter dois canais de televisdo nacionais: 0 Venezolana de
Television (VTV) e a Vive, canal voltado para os jovens, parecido com a MTV, porém
mais politizado; além da Radio Nacional Venezolana, as varias radios comunitéarias
recebem incentivo; no meio impresso, circula nacionalmente o Diario Vea, que, apesar
de ndo pertencer ao Estado, veicula publicidades dos ministérios e 0rgéos
governamentais. O governo também incentiva a producdo milhares de jornais
comunitarios, alternativos e informativo das missbes promovidas pelo Estado, com
distribuicdo gratuita (IDEM, p. 62 e 63). Os veiculos s&o tantos que nem o Ministério da
Comunicagéo tem a informagéo da quantidade. Estes meios alternativos representam a

pluralidade de informacdes na midia venezuelana.

Antes do golpe, Chévez apresentava o programa ao vivo Al6 Presidente todos 0s
domingos, no radio e na televisdo estatal. A partir de fevereiro de 2007, o programa
passou a ser didrio. Neste programa, o presidente “trata de temas estratégicos para a
Revolugdo, como por exemplo, responder a ataques dos setores opositores, comentar a
integracdo latino-americana e a luta anti-imperialista, 0s avangos do governo
bolivariano e ressaltar os simbdlicos historicos do pais” (IDEM, p. 64). O Ald
Presidente possui ainda um jornal de quatro folhas trazendo os temas discutidos na

edi¢do do programa.

A internet recebeu mais investimentos do Estado para difundir e defender a
Revolugdo, bem como para lutar contra os meios de comunica¢cdo hegemonicos e a

grande imprensa venezuelana, que se configura como um poderoso partido politico de

oposi¢do. Na midia digital existe a Agéncia Bolivariana de Noticias (www.abn.info.ve),

a pégina do governo (www.gobiernoenlinea.ve), além de sites atualizados dos

ministérios e das missoes.

A comunicacdo para a construgdo de uma nova sociedade na Venezuela torna-se
revoluciondria e democrética & medida em que é produzida de forma coletiva, rompendo
com a concepgdo do fazer comunicacional como algo imposto por um emissor ativo a
uma audiéncia passiva, 0 que vem ao encontro do termo audiéncias, analisado por
Downing, cujo enfoque da-se aos efetivos usuarios da midia desvinculando-os da ética
mercadoldgica de consumidores, ao classifica-los como audiéncias "ativas em vez de
acriticas, como variadas em vez de homogéneas...” (DOWNING, 2002, p. 40). Nesse

aspecto, usuarios de midia ativos e produtores de midia radical alternativa estdo
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separados por uma linha ténue, a partir do momento em que estes apropriam-se dos
produtos da midia, provocando a subversdo dos valores originais destes. Assim, 0
funcionamento da midia radical é possivel e melhor compreendido através da juncéo do
conceito de cultura popular e da defini¢do ndo-comercial do termo audiéncias. Para ele,
a audiéncia formada de espectadores estéticos é somente uma forma de apropriacdo do
conteddo mididtico, o que possibilita classificar as formas de comunicacdo

desenvolvidas para a Revolucdo Bolivariana como midias radicais.

Downing define o termo “cultura popular” como uma “categoria genérica” para
referir-se as diversas formas de producdo cultural bem como & sua recepcdo pelo
publico em geral (ldem, p. 38). A cultura popular, segundo Downing, “era uma
expressdo auténtica das visdes e aspiracBes do publico”, ao contrario da cultura de
massa, conferindo & popular uma caracteristica potencialmente opositora. Assim, as
vérias formas da midia radical alternativa sdo formas de expressdo das culturas
populares e de oposicdo e, portanto, ndo existe separacdo entre a expressdo da midia

radical e outras formas de expressdo cultural de oposicéo (ldem, p. 33).

Gramsci (apud DOWNING, 2002, p. 47) argumenta que, durante os dois séculos
de expansdo e consolidacdo do capitalismo, o ideério capitalista foi amplamente
propagado pelos 6rgdos de informacdo e cultura — escolas, universidades, igrejas,
literaturas, meios de comunicacéo e ideologias corporativas, mantendo e organizando
sua lideranca e dominio cultural. A disseminacdo da ideologia liberalista foi criando na
sociedade a crenga de que outra forma de organizagdo era invidvel e que o capitalismo
era inevitavel. O contetdo da midia radical rompe com a imposicdo dos contetdos da
grande midia, por possuir uma certa independéncia da pauta dos poderes constituidos,
com liberdade para se opor a essa pauta, consistindo-se numa importante ferramenta de
resisténcia ao poder da classe dominante, ao oferecer uma visdo alternativa coerente e

convincente de organizacdo da sociedade.
Metodologia

Tendo em vista que 0 objeto de estudo da presente pesquisa de iniciagdo
cientifica baseia-se no documentéario A revolucdo ndo sera televisionada, foi feito um
resumo do filme para servir de apoio ao longo do trabalho. O estudo proposto vale-se
dos escritos sobre as relagdes de poder e de interesses as quais se submetem a produgdo

midiatica da chamada grande midia, bem como os modos de producéo e a estrutura dos
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programas destas empresas, a fim de perceber essas relagdes no interior dos sistemas de

comunicacgdo de massa.

A pesquisa é toda fundamentada na bibliografia existente e, quando necessario,
em noticias veiculadas na internet, sobre os temas relacionados ao longo deste trabalho.
Para contextualizar a situacdo da Venezuela, sdo utilizadas noticias publicadas
em jornais, revistas ou na internet, das midias de massa e alternativa, com analise de

seus enquadramentos.
Consideracdes finais

O documentério A revolucdo ndo sera televisionada apresenta um rico registro
de todo o processo de golpe de Estado ocorrido na Venezuela, maquinado pela elite
venezuelana e a midia. Essa elite, que historicamente havia governado o pais e que
agora sentia-se afetada pelas politicas chavistas, detém os direitos dos grandes meios de
comunicagdo privados, utilizando-os de forma antiética, a fim de influenciar a opiniéo

publica a seu favor.

Os ataques midiaticos, dentro e fora da Venezuela, se intesificam quando
Chévez decide exercer mais controle sobre a petroleira PDVSA, afetando os interesses
econdmicos dos Estados Unidos, maior importador de petréleo da Venezuela.
Telejornais das emissoras privadas passam a transmitir noticias de forma parcial e
sensacionalista. As convocacOes para as manifestagcbes antichavistas também eram
feitas por estes canais. Em uma dessas manifestacOes, opositores e apoiadores do
governo Chavez confrontam-se, e pessoas sdo mortas alvejadas na cabeca por atiradores

de elite.

A grande midia culpa o lider da Revolucdo Bolivariana pelas mortes, editando
imagens de forma que as pessoas Se voltassem contra o presidente. Consequentemente,
em 12 de abril de 2002, a oposi¢do toma o poder através de um golpe mal sucedido,
uma vez que dois dias depois Chavez é restituido ao poder, apds a populagdo tomar

conhecimento, através de emissoras a cabo, de que Chavez ndo havia renunciado,

Ramonet (2005, p. 249) classifica a midia como o 2° poder e o sistema
midiatico, como o aparato ideoldgico da globalizagdo. Este aparato é constituido de trés
setores — informagdo, publicidade e propaganda, e cultura de massas. Estes se

interpenetram, tornando muito ténue a delimitacdo entre os setores do aparato midiatico.
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José Arbex (2003, p. 385) corrobora este pensamento, argumentando que essa mescla de
géneros midiaticos provoca o que para ele é chamado de “espetacularizacdo do mundo”,
capaz de manipular o imaginario popular a favor dos propdsitos da elite dominante. As
linguagens novelescas e publicitérias sdo largamente utilizadas em telejornais para
dramatizar os fatos, produzindo um falso jornalismo. Em paises como a Venezuela,
onde a sociedade civil é fragil, o analfabetismo funcional é elevado e a tradigdo

democrética inexiste, esse tipo de jornalismo é muito comum.

Além disso, Ramonet identifica trés caracteristicas dos discursos dos grandes
grupos midiaticos, quais sejam: a expressdo através da emocéo, a rapidez e simplicidade
do discurso, assemelhando este as falas dirigidas as criancas. Trata-se de um discurso
infantilizante, agradavel & grande massa, tornando a competicdo do discurso da

contrainformacdo com tais programas um grande desafio.

Apobs o golpe, frente a ameaca que as emissoras privadas representavam ao
governo, uma estratégia comunicacional bem delineada torna-se urgente. Meios
alternativos de todo o tipo passa a receber financiamentos e novas emissoras estatais sdo

criadas.

Estes novos meios configuram-se como importantes ferramentas de resisténcia
ao poder midiatico dominante, uma vez que os conteidos veiculados sdo independentes
e livres da pauta dos poderes constituidos, o que permite relacionar a comunicacdo da

Revogdo Bolivariana aos conceitos de midia radical propostos por Downing.

Os estudos, até o presente momento, possibilitaram compreender que os meios
de comunicagdo cumprem um papel fundamental na sociedade e na disputa pelo poder.
O fortalecimento de midias alternativas, principalmente no caso do processo
bolivariano, ndo é somente uma acéo de politica governamental, mas uma forma de
romper com a producdo da grande midia, que tenta incessantemente transmitir sua
ideologia aos espectadores, através de técnicas desleais e antiéticas, ditando a sociedade
padroes de comportamento condizentes aos seus interesses. Os meios de
contrainformacédo sdo indispensaveis a qualquer nagdo que preze pela democracia, pela

pluralidade de ideias que proporcionam.

A medida em que as comunidades passam a produzir seus proprios meios de

informacdo, diminui-se 0 espago pra a exclusdo a aumenta-se o interesse pela
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participacdo politica. I1sso representaria um grande avanco nos paises latinoamericanos,
cujo o tema politica é deixado de lado, pois as pessoas estdo desacreditadas dos seus

poderes como cidadaos.

A construcdo de um novo tipo de comunicagdo ainda estd longe de ser
consolidada. H& grandes obstaculos no decorrer do caminho como os interesses dos
poderosos empresarios de corporagcbes midiaticas, a insuficiéncia tecnoldgica,
intelectual e de formas de se atrair a atencdo publica, com tantas outras programacdes
tidas como mais sedutoras e persuasivas. Essa briga foi comprada por Chavez na

Venezuela, e cabe-nos apenas aguardar seu desfecho daqui a alguns anos.
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