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RESUMO

O presente trabalho académico refere-se a ONG @e&dmdo Mundo, uma instituicdo sem

fins lucrativos, que realiza um projeto social gem por objetivo, o resgate de criancas e
adolescentes em risco social através da arte s&cgovens da Regido Metropolitana de
Belo Horizonte, assistidos nas cidades de BetinowaNLima). Sendo que, por ndo possuir
verba disponivel para se promover / divulgar, a nggeé Hiato Comunicagdo resolveu

desenvolver voluntariamente para a mesma, duas &drap de Comunicacdo. Uma de
Propaganda e outra de Publicidade, as duas cotidéida de conseguir um maior nimero

de adeptos a sua causa (colaboradores, patrooisagiparceiros).

Palavras-chave:Arte circense; Conscientizacéo; Divulgacdo; Resdatearater infanto-

juvenil; Responsabilidade social;
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INTRODUCAO

O Projeto Opus Universitario, tem como objetivo,setesolver um trabalho
consistente de comunicagédo, integrando todas aériastdo 6° Periodo do Curso de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitariovtble Paiva, que consistem nas
seguintes disciplinas: Criacdo Publicitaria, Geilmmento de Midia I, Gestdo Estratégica
de Marketing, Producéo Publicitaria em Radio ledicao Publicitaria em Televiséo |.

Neste trabalho, os alunos em suas respectivas kgénatendem a ONGs e
apresentam propostas reais de Campanhas de Rasiidade Social. No qual além de
divulgarem os trabalhos destas instituicées, asoaldesenvolvem campanhas publicitarias
para o anuncio de produtos, com o intuito de lerafindos para as mesmas. Sendo
realizados também Planejamentos (de Marketingatégfico e de Midia), que viabilizam o
desenvolvimento sustentavel destas ONGs, por neepacterias com a iniciativa privada.

Este € um Projeto voluntario, que néo se limitaadesaneira somente a questao
social e ao conhecimento adquirido durante as plisas do 6° Periodo do Curso de
Publicidade e Propaganda. Almejando abranger tantbémaquilo que ja foi vivenciado
acerca do mercado publicitario, por cada um de sdagrantes até o presente momento
(para que os mesmos possam colocar em pratica assitrabalho coerente, consistente,
bem estruturado e rico em conteudo).

A Agéncia Hiato Comunicagdo para o0 desenvolvimemteste Trabalho
Interdisciplinar de carater voluntario resolveurtaoto, por meio de muita pesquisa e
conversa entre seus funcionarios, procurar por umftuicdo na qual os valores e
principios fossem de fato baseados na ética, peitess na igualdade. Onde os envolvidos
tanto da Agéncia, quanto da ONG pudessem trab@linéms, com grande dedicacao e
motivacdo, em busca de bons resultados, conquastansios adeptos a causa social
abordada, e também parceiros e patrocinadoreepta#rojeto.

Foi assim, que ao encontrar a ONG Circo de Tododdua Hiato Comunicacéo se
identificou bastante, por esta tratar de uma c#isanobre, que € no caso o resgate de
criancas e adolescentes em risco social atravéstel@ircense — resgate da infancia e da
propria identidade destes individuos, de suas esticias, credibilidade e confianga, por
meio das brincadeiras e atividades circenses as@oiesubmetidas (ideal de solidariedade

prezado e muito admirado por todos da Agéncia).
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2 OBJETIVO

Os Objetivos de Comunicacéo deste Projeto séolgdivo Projeto para as criangas
das redondezas do Circo de Todo Mundo (Regido tmEeNova Lima); o trabalho social
gue a ONG desenvolve, incluindo seu carater sectalltural; divulgar para as agéncias de
eventos, recepcdes, escolas, festivais, empregafiteicoes, os trabalhos de dinamica,
interacdo e magia através da arte circense, ofl®cios espetaculos produzidos por seus
monitores; e agregar valor para a ONG, tornand@& conhecida dentro do mercado no
qual esta inserida (atraindo assim também novajpas e patrocinadores).

Sendo que, apos a elaboracdo dos Planejamentosadetivg, Estratégico e de
Midia, foi possivel identificar todas as oporturda que poderiam gerar bons resultados e
retorno, considerando a divulgacdo das campanhasua social abordada pela ONG
Circo de Todo Mundo, e do produto a ser entregumocbrinde para os clientes do seu
principal parceiro, o0 Banco Itat Unibanco (sendoessério ressaltar também o carater de
responsabilidade social desta referida institufgémnceira).

O objetivo especifico da 12 Campanha, com car&d?rdpaganda, produzida pela
Agéncia Hiato Comunicagéao foi de divulgar a causaas trabalhada pela ONG Circo de
Todo Mundo, que se baseia no resgate de criangdslescentes da Regido Metropolitana
de Belo Horizonte em risco social, através da @rtense. A idéia foi de fazer com que a
populacdo se conscientizasse e contribuisse cancagsa, colaborando com o trabalho
desenvolvido pela referida instituigao.

E ja o objetivo especifico da 22 campanha desemmlyoi de divulgar para os
clientes do Banco Ital Unibanco da Regido Metrégnadi de Belo Horizonte, a nova
parceria lancada entre a referida instituicdo, ad@NG Circo de Todo Mundo. Abordando
na mesma também sobre os detalhes deste proje#d, snostrando que esta Instituicao
Financeira se preocupa com esta causa e que temeresse de que os seus clientes se
conscientizem e também contribuam a seu favor.

Onde esta Campanha veiculada posteriormente, deecgublicitario, visa ainda a
divulgacdo do brinde denominado Puli Grud, um hredp Iidico em forma de amarelinha,
que € também um quebra-cabeca (aonde ao pressateaclientes com este produto, o
Banco Italu evidencia a importancia do sorriso graedurante a infancia, e principalmente

a importancia da sociedade para a construcdo daturo mais prospero e solidario).
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3 JUSTIFICATIVA

O Tema da Campanha de Propaganda escolhido fgamdiVida, que representa
metaforicamente o percurso que inimeras criangadokescentes necessitam tracar para
sobreviver e conquistar seus objetivos. Caminhdgsegue podem ser alegres e
motivadores, ou por vezes até mesmo, tristes eng@laos. Sendo esta a caracterizacéo de
um verdadeiro jogo, nas quais as chances e opdaes que surgem ao longo da vida,
ajudam aos individuos, a efetivarem vitérias e oetimarem muitos sonhos.

O que comprova desta maneira, que para haveremedems neste Jogo, €
necessario a conscientizacao e colaboracao pa& gartiodos. Sendo que o grande desafio
entdo é fazer “ganhar” a Vida, dando a oportuniadbedeada crianca de ser de fato crianca e
de ser feliz, valorizando todo o carater ludicordancia.

O layout da 12 Campanha foi desenvolvido, portanta a preocupacao de mostrar
de forma ladica e interessante toda a riqueza d&sijeto de Responsabilidade Social, que
foi elaborado para divulgar o trabalho desenvolydia ONG Circo de Tudo Mundo. Onde
0 conceito criativo desta campanha faz referénadégamas brincadeiras simples e mais
antigas, contrastando-as com a realidade do dia-deddiversas criancas que nado tem a
oportunidade de curtirem e aproveitarem as sugsipsiinfancias.

Todas as pecas apresentam assim elementos quemermat jogos de revistas de
almanaque (labirinto, quebra-cabeca, sete errosentie para colorir, forca e caca-
palavras), sendo que o intuito foi passar ao pakdiidéia de que o mesmo foi produzido
com desenhos extremamente alegres e infantis (uesestes feitos todos a mao).

As cores utilizadas com maior frequiéncia nestaapfayam: o azul, que remete ao
circo, e € uma cor associada a tranquilidade, ceemgséo e habilidade; o vermelho, que
também lembra o circo e sugere ao desejo, a métivaco orgulho; o branco, que esta
associado a idéia de paz, pureza e inocéncia; @mies ainda as cores laranja, o verde
claro e o lilas, que trazem a idéia de criatividadpontaneidade e protecao.

Sendo que, para complementar a idéia transmitiddang&® Campanha, a 22
Campanha que foi produzida, com carater de Pubtieidapresenta assim também um
layout totalmente singular e diferenciado, onde amteido textual aborda sobre a
importancia da sociedade em prol do resgate dadrdéatravés de brinquedos ludicos e da

conscientizacéo da populacdo em favor da causaN@@rco de Todo Mundo.
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Esta campanha visa ainda a divulgacdo do brindeG?ut, um brinquedo ludico
em forma de amarelinha e que € também um quebeg@glao presentear seus clientes
com este produto, o Banco evidencia a importanoissariso e da alegria durante a
infancia, e principalmente a importancia da sodedaomo elemento marcante para a
construcdo de um futuro mais préspero e solidario).

Foi definido assim para esta Campanha o Tema: dfilses num sé pulo. Slogan
este, que tras toda a idéia inicial do produto,deoa brincadeira € divertida, alegre e
principalmente cria a interagcdo entre as criancas) seus pais e amigos. No qual,
conseguentemente se ela tem todos esses ingragiacaba por provocar varios risos.

O layout desta 22 Campanha se baseia assim, emamaostdiversos detalhes que
retratam a infancia, como por exemplo: os recodes;olagens, as pinturas, 0s rabiscos e
os desenhos geométricos de significAncia paraiascas, onde os personagens aplicados
no produto, que foram desenhados a mao, fazenrédtaéncia ao tema circense.

Sendo que, 0 seu conceito criativo gira em torodapto, desses elementos infantis
e principalmente das mais variadas cores, o quiilooinpara idealizar a alegria inerente a
centenas de crianca, 0 que € proporcionado suténperia brincadeira com o Jogo Puli

Grud, que tem como fundamento primordial o resgatkidico infanto-juvenil.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a elaboracdo dos layouts das pecas grafistes ampanha de Propaganda,
foram utilizados desenhos extremamente infantiseegpssam a idéia de tracos simples e
coloridos, possivelmente desenvolvidos por criancas

Todas as pecgas, no entanto, seguem um mesmo ppdra@ue as pessoas possam
se identificar e simpatizar com a campanha em uwdo.t8endo assim, foi aplicado um
fundo azul claro fazendo referéncia ao uso de gizeda, o que ajuda a reforcar ainda mais
a idéia do trabalho manual. Sendo que as fontégadths, também foram analisadas e
escolhidas, de modo a remeter ao tracado de uargari

No qual todas estas pecas foram elaboradas a gatidmatica de jogos infantis de
grande conhecimento do publico-alvo desta camp@hBaABC 18+), que sdo os Jogos de
Almanaque, e que fizeram parte de suas infanaagdtando em cada um dos espectadores

impactados a alegria desta fase da vida).
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Estes sdo os seguintes: Labirinto, quebra-cabeta,esros, desenho para colorir,
forca e caca-palavras — lembrando que os mesmasteer a interagcdo com o publico,
facilitando o apoio a causa social da ONG Circd ddo Mundo.

J& para o desenvolvimento dos layouts das pecdicagrala 22 Campanha de
Publicidade, foram definidos determinados parametraativos. Sendo que assim, houve
uma grande preocupacdo em manter toda uma unieleid@lte também visual. As mesmas
se baseiam, portanto, em elementos que remetemrawndo ludico e principalmente ao
imaginario, com recortes, pinturas e cores infamtiem alegres.

As cores do Ital também se encontram em bastaidéneia (mantendo toda a
linha comunicacional da instituicdo, onde podemercgber ainda que, existe bastante
sinergia de suas idéias propostas, com os idepigneipios da ONG em analise neste

Projeto, Circo de Todo Mundo).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para o desenvolvimento da Campanha de Comunicdea®NG Circo de Todo
Mundo, foi necessaria a implementagdo do site d& OBlom a sua utilizagdo pode-se
armazenar informacdes, como fotos, textos, videdee eoutras, capazes de deixar a
campanha muito mais rica, aonde além de ser esiéestratégia de comunicacéo que gera
visualizacdes, tras inumeros resultados positivos.

O site tem um grande diferencial, que é a inteddle que é proporcionada ao
publico, tornando assim o produto mais chamatiatrativo ao mercado. Assim que o
internauta acessa o site da ONG, é aberto um baebnico, que tem o intuito de
chamar a atencdo do mesmo. O banner de internssuipgrande dinamismo com o
publico, proporcionando a eles maior interagdoafa jp anunciante, no caso, a ONG Circo
de Todo Mundo e o parceiro da causa, a instituiggnceira Itat Unibanco.

No intuito de impactar o maior numero de publicéepoial em AS ABC 18+, e
comunicar os atributos e principalmente o caratrcdusa, com o intuito de criar
identificagcdo e mobilizacdo em favor da ONG. Eraceseario criar a interagdo e
participacdo do internauta dentro do site, aprameid do carater ludico da campanha,
foram desenvolvidos jogos de internet, como; fercmebra-cabecas, que é uma midia que
brinca com a imaginacdo de quem esta jogando, sbida que o cliente tenha mais

conhecimento sobre o produto ou servigo.
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Existe também no site um link com acesso ao blo@N&, o blog ndo foge da sua
esséncia natural. Ele € composto por um layoutlesng tem por objetivo manter suas
informacfes sempre atualizadas, niesmo se torna uma peca fundamental para a
instituicdo. Pois através do blog, podem ser afisadiversos textos, projetos, fotos e
videos, que podem facilitar a pesquisa por tersaiobre o trabalho que realizam (pessoas

consideradas como possiveis colaboradoras).

FIGURA 1: Layout do Webite desenvolvido para a ONG Circd@ddo Mundo.

Escritério Geral: Rua Stela de Souza, 230 - Sagrada Familia. ‘,\-’ 7
£ ;& cep: 31.030 - 450, Fone: (31) 2516-9530. IQTQ
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FONTE: Agéncia Hiato Comunicacéo

6 CONSIDERACOES

A Agéncia Hiato Comunicacgao desenvolveu o ProjgtasOUniversitario, pensando
em contribuir para o desenvolvimento e melhori@ida de inUmeras criangas. Além disso,
houve grande preocupacdo em lutar pela consciedbzda sociedade em aderir e se
sensibilizar com a causa social abordada pela O Ge Todo Mundo.

Nas Campanhas tanto de Propaganda quanto de Babécia idéia principal foi de
despertar a empatia do referido publico-alvo, cameasagem repassada. Sendo que foram
elaborados assim layouts de Campanha, em que @degnagssa pudesse se identificar com
0S seus principios e valores, havendo maior chdacdespertar este desejo em todos.

Um espetaculo de solidariedade, este se tornoussonmaior incentivo. Aonde
procuramos da melhor maneira possivel encontrgratecinadores que considerassemos
mais adequados, e que tivessem todo este mesniloAlerEjando que os mesmos também
obtivessem este mesmo interesse em trabalhar cden msjeto voltado para a
Responsabilidade Social.

Mensagem FinalFoi, € e serda sempre de brincadeira. Brincadeua qorre
paralela a um trabalho disciplinado, pautado pefteedade e credibilidade. Uma prética
gue se faz com muita gana. Convite irresistiveh gaexperiéncia do corpo, o despertar da

auto-estima e o exercicio da cidadania.”
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