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Resumo:  

O blog Cadernos de Reportagem é um projeto laboratorial produzido por alunos de duas 
disciplinas do curso de Comunicação Social da Universidade Federal Fluminense, sob a 
orientação dos professores. Consiste em uma publicação online que reúne material 
jornalístico sobre assuntos variados, com destaque para questões políticas, sociais e éticas. 
Sua proposta é estimular a prática da reportagem entre os universitários e, principalmente, 
desenvolver o senso crítico na produçãoubmete jornalística dos estudantes, de modo que 
eles não se atenham a descrever simplesmente os fatos e reproduzir ideias do senso comum, 
mas analisem os acontecimentos dentro do contexto em que se inserem e busquem novos 
pontos de vista sobre determinadas questões pautadas pela grande mídia ou, ainda, 
ignorados por ela.  
 

Palavras-chave: produção jornalística; jornalismo na universidade; senso crítico. 

Introdução: 

A incorporação do fazer jornalístico pela atividade industrial, aliada às pressões dos 

interesses privados, deixa atualmente pouco espaço (e tempo) para o que, originalmente, 

define a profissão: o pensamento crítico. 

Felizmente, o ideal que norteia a atividade jornalística, isto é, a necessidade de 

esclarecer a sociedade, ainda sobrevive, seja no debate acadêmico ou em iniciativas 

isoladas.  

Apesar dos mitos que envolvem o potencial das novas tecnologias digitais,  o seu 

desenvolvimento, de alguma forma, ao facilitar a transmissão e divulgação de informações, 

abre espaços (ainda que estreitos) para exposição de ideias independentes e de novas 

discussões, ao fornecer a possibilidade de comunicação sem os filtros impostos pelos 

interesses do capital. 
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Objetivos: 

O blog Cadernos de Reportagem foi desenvolvido pra divulgar, inicialmente, os trabalhos 

produzidos pelos alunos da disciplina Oficina de Reportagem, do curso de Comunicação 

Social da Universidade Federal Fluminense, sendo que atualmente é aberto à publicação de 

reportagens de colaboradores em geral, principalmente de estudantes e professores da 

instituição. 

A disciplina é obrigatória no currículo do curso e prevê a apuração e redação de reportagens 

sobre temas variados escolhidos conjuntamente entre alunos e professores-orientadores, que 

dão suporte ao processo de produção das matérias e avaliam o desempenho dos repórteres.   

Mais do que estimular a produção jornalística em si entre os estudantes em geral, o objetivo 

da publicação é divulgar uma forma de jornalismo crítico, que parece perder cada vez mais 

espaço na mídia empresarial da atualidade, caracterizada pelo imediatismo e pela 

superficialidade, que conduzem à frequente naturalização dos fatos. 

Justificativa: 

Apesar da qualidade, o material produzido pelos alunos na Oficina de Reportagem não 

tinha expectativa de publicação, como, aliás, ocorre na maioria das disciplinas práticas do 

curso de jornalismo da instituição. A partir de um determinado momento, começou-se a 

questionar a falta de visibilidade desses produtos. 

Surgiu, então, a ideia de criar um veículo de comunicação que pudesse tornar público o 

produto dessa disciplina, ao mesmo tempo oferecendo uma finalidade prática para a 

produção dos estudantes, de modo a estimular ainda mais empenho dos alunos. 

Logo, considerou-se a possibilidade de ampliar o universo de material passível de 

publicação no veículo recém-criado,  incluindo, além de outros formatos jornalísticos 

(entrevista, artigo, crônica, fografia), trabalhos de alunos de outras disciplinas a fim de 

incentivar a prática da reportagem entre os universitários de todos os períodos. 
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Métodos e Técnicas Utilizados: 

Desde o início, acordou-se que a web seria o suporte mais adequado para uma publicação 

com os fins descritos. Em primeiro lugar, devido ao baixo custo (quase inexistente); à 

facilidade técnica de desenvolvimento de produtos, se comparada ao impresso; e de acesso, 

considerando que o público-alvo constitui-se de  estudantes universitários de Comunicação, 

usuários assíduos da Internet. Além disso, considerou-se que o meio virtual disponibiliza 

ferramentas de interatividade imprescindíveis para estimular o debate que eventualmente 

pretendemos levantar acerca dos assuntos em pauta, através da exposição de opiniões 

variadas entre os internautas.  Enfim, um formato impresso, além de não proporcionar as 

vantagens do meio virtual, exigiria uma logística de produção e distribuição que tornaria o 

projeto inviável. 

A segunda questão foi sobre a escolha do modelo de publicação online. Mais uma vez 

priorizou-se a facilidade técnica, pois não era de interesse deter-se na produção digital. Por 

isso, optou-se pelo formato de blog. O serviço utilizado foi o Blogger, que comparado a 

outros servidores, dispõe das ferramentas mais práticas e acessíveis não apenas para a 

construção da publicação, mas também para a sua manutenção e atualização, uma vez que a 

produção digital não era o objetivo central do projeto (embora o aperfeiçoamento técnico 

esteja entre as suas próximas etapas). 

Outro fator positivo do meio eletrônico é a possibilidade de produção multimídia que além 

de enriquecer o produto final, traz novos desafios para os estudantes, que têm de lidar com 

o tratamento da informação em novos formatos. 

A divulgação da publicação também é facilitada pela Internet, uma vez que dispomos das 

redes sociais, de gerador de feed, mecanismos de busca, etc. A utilização dessas 

ferramentas, inclusive, determina diretamente o tráfego de visitantes do blog (monitorado 

pelo Google Analytics). Como exemplo, a semana em que foi registrado o maior número de 

acessos ao blog (cerca de 2000 visitas) foi quando o Cadernos de Reportagem foi 

recomendado pelo Deputado Federal Marcelo Freixo através de seu Twitter. 
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Descrição do Produto: 

z 
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Acessível em http://www.cadernosdereportagem.blogspot.com, o blog Cadernos de 

Reportagem, lançado em outubro de 2010, reúne  atualmente 36 matérias, entre reportagens, 

entrevistas, crônicas e artigos, e se propõe a abrigar  produção jornalística sobre temas 

variados desenvolvidos pelos alunos da disciplina Oficina de Reportagem, por estudantes 

de jornalismo de outras disciplinas e mesmo ex-alunos formados, que se disponham a dar a 

sua contribuição.  

Apesar do formato blog que, por padrão, é sequencial (as postagens se dispõem encadeadas 

conforme a data de publicação), definimos uma estrutura em que se pudesse organizar todo 

o material por assunto, por formato e por relevância, de modo que a navegação fosse 

facilitada e diversificada, explorando a multilinearidade (PALACIOS, 1999) da leitura. 

As categorizações mais amplas englobam o que seriam editorias em um jornal online, como 

“Editorial”, “Política”, “Cidades”, “Esportes”, “Cultura”... O “Editorial”, por exemplo, é 

destinado a textos de opinião expressa dos organizadores do blog (em geral, os professores-

orientadores)  sobre assuntos polêmicos em debate na mídia. Assim como a aba “Home” 

seria correspondente à página principal ou capa dos sites de notícias. 

Outra categorização é por formato de matérias, como reportagens, entrevistas, crônicas, 

artigos e notícias, que reúnem tanto material interno quanto externo, que tenha relação com 

assuntos abordados no blog ou que se julgue de interesse como fonte de mais informações. 

As classificações mais específicas encontram-se na coluna esquerda da página e consistem 

em palavras-chave, dispostas em lista ou em nuvem (com destaque proporcional à 

quantidade de matérias relacionadas), e em um campo de busca que retorna resultados 

relacionados a palavras e frases com bastante fidelidade. 

Na “Home”, aparecem os leads das cinco matérias mais recentes, que continuam em outra 

página caso o usuário deseje ler o conteúdo por inteiro. Essa técnica é utilizada para 

aumentar as opções de navegação do usuário e, ao mesmo tempo, seu interesse, uma vez 

que o internauta em geral tende a rejeitar textos longos e sem recursos hipertextuais. 

Também por tais motivos, as reportagens são divididas em blocos curtos, separados por 

entretítulos e as matérias relacionadas são indicadas em links no rodapé dos posts. 

Na coluna direita, as matérias são classificadas por relevância, seja por popularidade 

(quantidade total de visitas), seja pela atualidade ou pelo destaque que estão tendo na mídia.  
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No menu horizontal, além das editorias e dos formatos, é possível ter acesso ao que seria 

um “mapa do site”, ou seja, um arquivo que reúne todas as matérias já publicadas no blog. 

Quanto ao layout, decidiu-se que um modelo mais simples seria mais “neutro”, adequado à 

proposta de diversidade de assuntos e traria leveza à apresentação do conteúdo, por vezes 

denso. 

Considerações: 

O produto Cadernos de Reportagem surgiu da necessidade de divulgação da produção 

jornalística dos alunos do curso de Comunicação Social da UFF, como uma maneira de 

estimular a prática do jornalismo, com ênfase no seu caráter crítico e de relevância pública.  

Embora a proposta editorial aceite temáticas variadas, verifica-se que os assuntos 

predominantes estão relacionados a questões políticas, sociais e éticas. Uma explicação para 

esse fato seria o contexto da criação do projeto: exatamente durante as eleições de 2010 e 

em meio aos debates sobre propostas políticas e análises das ações dos últimos governantes 

(como da instalação das Unidades de Polícia Pacificadora no Rio de Janeiro). 

Criado em outubro de 2010, pode ser considerado uma publicação recente e ainda em 

desenvolvimento, que sofreu diminuição do fluxo de atividades na transição do ano de 2010 para 

2011 (devido ao período de recesso), mas que se torna conhecido na Universidade e mesmo fora 

dela, por tratar frequentemente de temas polêmicos em pauta na mídia. 

Nosso objetivo, nesse início de semestre letivo, é promover maior divulgação do projeto e 

incentivar a participação de outros professores no fornecimento de material das suas 

disciplinas para publicação no blog, tornando-o, talvez, um laboratório para todos os 

estudantes do curso, onde eles desenvolvam mais do que as técnicas de apuração e redação, 

mas habilidades essenciais na atividade jornalística: de questionar, contrapor argumentos e 

ir além do senso comum. 
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