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RESUMO 

A AGE – Agência Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade 

Metodista de Piracicaba representa importante papel na formação dos alunos, visando 

capacitá-los ao exercício prático da profissão e aplicação dos conceitos desenvolvidos nas 

aulas. Os alunos e professores orientadores da AGE desenvolvem trabalhos de publicidade, 

marketing e design à própria universidade, mas, também e prioritariamente, às entidades 

sem fins lucrativos de Piracicaba e região, alinhando-se dessa forma a um compromisso 

institucional de prestação de serviços filantrópicos à comunidade. São apresentados neste 

paper os principais trabalhos realizados no segundo semestre de 2011. 

 

PALAVRAS-CHAVE: publicidade, propaganda, criação, arte e redação. 

 

 

INTRODUÇÃO 

A AGE - Agência Escola Unimep configura-se como um espaço que tem por 

finalidade possibilitar uma vivência teórico-prática dos alunos do curso de Publicidade e 

Propaganda da Universidade Metodista de Piracicaba. 

O projeto busca, com isso, materializar a proposta pedagógica do referido curso, na 

qual o aluno encontra formas concretas de integração teoria/prática durante sua formação 

como futuro profissional de Comunicação Social. 

A AGE tem por intuito possibilitar a realização de atividades práticas de mercado 

aos futuros publicitários e designers, além de gerar inovação com qualidade em produções 

de comunicação, realizadas por uma nova geração de profissionais. 

Dentro da AGE existe uma constante parceria entre as áreas de publicidade, 

marketing e design, de forma quase rotineira, propiciando a integração e o estímulo de 

mercado real ao curso de Publicidade. 

                                                
1 Trabalho submetido ao XVIII Prêmio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Agência Jr. 
de Publicidade e Propaganda. 
2 Aluna líder do grupo e estudante do 5º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: 

andyara.milk@bol.com.br. 
3 Demais estudantes do 5º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, envolvidos na Agência Jr. 
4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: realvic@gmail.com.  
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2 OBJETIVO 

Visando obter os melhores resultados aos clientes atendidos, a AGE é 

supervisionada por professores orientadores especialistas e mestres em comunicação, 

publicidade e design com experiência nas áreas: de atendimento, planejamento, criação, 

direção de arte, produção gráfica e mídia. 

Os alunos participam do atendimento ao cliente, abertura de jobs, gerenciamento de 

conta, criação, produção e desenvolvimento de material impresso e elaboração de 

campanhas institucionais. No 2º semestre 2010 os dois professores orientadores, 

responsáveis pela AGE: Renato Fabregat e Victor Kraide Corte Real atuaram em regime de 

dedicação parcial, cada um com 6 horas/atividade semanais, destinadas a realização dos 

trabalhos e ao acompanhamento dos alunos do então 4º semestre do Curso de Publicidade e 

Propaganda da UNIMEP selecionados no início de cada semestre, que participaram 

intensamente das atividades conforme sua disponibilidade de horário: Andyara Forti Leite, 

Fabio Alexandre Rodrigues, Maxwell Braga, Rafaela Razera Sulian de Almeida e Ricardo 

D´Abronzo. 

É por apresentar trabalhos de qualidade que a AGE é reconhecida através da 

conquista de prêmios significativos para uma agência experimental e da satisfação dos 

clientes. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

Presente de maneira intensa no cotidiano das pessoas, a Publicidade exige do 

profissional visão mercadológica e de gestão de negócios com postura ética e de 

responsabilidade social. O campo de atuação do publicitário é amplo, incluindo agências de 

publicidade, veículos de comunicação, empresas de pesquisa, assessoria de comunicação, 

setores de promoção e marketing das empresas e outros espaços advindos das novas 

tecnologias na comunicação. 

Dessa forma, o Curso de Publicidade e Propaganda da UNIMEP, com 33 anos de 

existência, pode apontar sua Agência Experimental como sendo uma das componentes 

principais ao ser apontado pelos indicadores de qualidade de ensino como um dos melhores 

cursos do país, aliando sólida formação em planejamento estratégico e soluções criativas 

para problemas de comunicação. Disciplinas e atividades integradas materializam a Política 

Acadêmica da Universidade na sua proposta de construção da cidadania como patrimônio 

coletivo da sociedade. 
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A AGE desenvolve diversos projetos multidisciplinares: criação de campanha 

social; criação de campanha política, esportiva ou ecológica; bem como, projetos de 

pesquisa. Além disso, produz conteúdos para novos suportes digitais a partir de laboratórios 

modernos e atualizados. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

O atendimento aos clientes, bem como a realização dos trabalhos da AGE, foram 

divididos durante o 2º semestre 2010 conforme os seguintes horários de expediente dos 

professores orientadores, totalizando 6 horas/atividade semanais para cada um deles: 

Prof. Victor K. Corte Real - segunda e terça-feira 15h às 18h 

Prof. Renato Fabregat  - terça e quinta-feira  15h às 18h 

 Os cinco alunos participantes das atividades da AGE durante o 2º semestre 2010, 

desenvolveram métodos e técnicas relacionados ao processo de atendimento, planejamento 

e criação publicitária visando atingir os seguintes objetivos: 

 Preparar o aluno para uma visão humanística no desempenho de suas funções 

profissionais;   

 Capacitar o aluno para o domínio da língua portuguesa, bem como habilitá-lo para a 

leitura e produção dos discursos nos diferentes sistemas de linguagem;  

 Estimular o aluno a reconhecer as transformações tecnológicas na área e aplicar as 

técnicas resultantes desse processo;  

 Estimular e habilitar o aluno para construir e executar projetos no campo da 

pesquisa científica, mercadológica e de opinião e atividades de extensão;  

 Capacitar o aluno na elaboração de campanhas publicitárias de caráter institucional e 

promocional;  

 Capacitar o aluno para o exercício das atividades em ações promocionais, eventos, 

patrocínio, atividades de marketing, venda pessoal, estudo e elaboração de 

programação visual e de identidades corporativas;  

 Preparar o aluno para atuar como um profissional sensível às demandas das 

realidades regional/local, tendo capacidade reflexiva global das questões midiáticas, 

bem como para desenvolver atividades junto aos veículos de comunicação;  

 Formar profissionais de comunicação para atuar em agências de publicidade e 

propaganda, empresas de pequeno, médio e grande porte, instituições públicas, 

privadas, sem fins lucrativos, movimentos sociais e outros. 
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Segue abaixo o descritivo com o cronograma das tarefas realizadas de Agosto a 

Dezembro de 2010 pela Agência Escola Unimep: 

DATA DESCRITIVO 

02 a 05/08 Seleção dos alunos e organização dos arquivos. 

09 a 12/08 Elaboração e atualização dos blogs do cursos da Unimep de Publicidade, 

de Design Gráfico e da AGE. 

16 a 19/08 Contato e reunião com os clientes renovados para atendimento pela 

AGE: Centro Cultural Martha Watts e Instituto Ilumina. 

23 a 26/08 Desenvolvimento do material de divulgação e organização da palestra 

“Planejamento e Estratégias no Mercado Publicitário Digital”, com 

Mário Reys, dia 25/08, no Anfiteatro Bloco 7 Unimep. 

30 a 31/08 Atendimento e início dos preparativos para produção do vídeo comercial 

de divulgação do evento/workshop “Mercado de Fertilizantes e o Futuro 

do Agronegócio”, realizado pela ESALQ-USP (Escola Superior de 

Agricultura Luiz de Queiroz – Piracicaba/SP), dias 07 e 08/10. 

 

Criação dos materiais da “III Campanha de Prevenção do Câncer pela 

Qualidade de Vida” do Instituto Ilumina. 

02 a 09/09 Elaboração e aprovação do roteiro do vídeo para ESALQ. Definição das 

tomadas, enquadramentos, iluminação, etc. 

 

Finalização e entrega dos materiais da Campanha do Instituto Ilumina. 

13 a 16/09 Gravação e edição do vídeo para ESALQ. 

20 a 23/09 Elaboração do material publicitário para divulgação do Debate, 

organizado pelo DCE Unimep, entre Deputados Estaduais representantes 

de Piracicaba. 

27 a 30/09 Produção dos anúncios publicitários e e-mail marketing relativos à 

conquista das 4 estrelas do Guia do Estudante para os três cursos de 

bacharelado da FACOM: Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Rádio 

e TV. 

 

Produção dos anúncios publicitários e e-mail marketing relativos à 

divulgação dos cursos de Pós-Graduação em Comunicação da Unimep: 

Assessoria de Imprensa, Comunicação Corporativa, Jornalismo 

Multimídia. 

04 a 07/10 Criação da logomarca e cardápio para Rösti Potato´s. 

14 a 21/10 Desenvolvimento dos materiais de divulgação dos cursos da FACOM: 

Publicidade e Propaganda; Jornalismo; Rádio e TV; Design Gráfico; 

Fotografia e Produção Audiovisual. 

25 a 28/10 Elaboração do material de divulgação do concurso fotográfico “Olhares e 

Saberes – Fotografe a Unimep Taquaral” 

04 a 11/11 Produção dos cartazes, e-marketing e banners de divulgação e premiação 

dos Projetos Experimentais de Publicidade e Propaganda. 

 

Criação da logomarca para o evento “Pira Web Mobile 2010 Unimep” 

16 a 30/11 Visita ao Centro Cultural Martha Watts. Definição das informações, 

imagens e layout do folder de divulgação do CCMW. Tratamento das 

imagens e diagramação do material. 

02 a 09/12 Finalização do folder Martha Watts. Entrega e aprovação. 
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5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 Seguem algumas imagens dos trabalhos discriminados na tabela acima e 

desenvolvidos ao longo do semestre pela Agência Escola Unimep: 
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6 CONSIDERAÇÕES  

 A partir da descrição das atividades desenvolvidas durante o período de Agosto a 

Dezembro de 2010 e da apresentação de algumas peças publicitárias produzidas pelos 

professores e alunos dos cursos de Publicidade e Propaganda e Design Gráfico da Unimep 

envolvidos com a AGE, podemos considerar que o 2º semestre 2010 foi bastante proveitoso 

e produtivo. 

 Os principais clientes atendidos, dentre eles: Faculdade de Comunicação da 

UNIMEP, Escola Superior Luiz de Queiroz (ESALQ/USP), Centro Cultural Martha Watts e 

Instituto Ilumina demonstraram satisfação e aprovaram os trabalhos executados e entregues. 

 É verdade que, sendo uma agência escola, algumas dificuldades e imprevistos 

podem ocorrer com mais frequência que numa agência real de mercado, principalmente 

relacionados ao prazo de entrega e eventuais correções extras nos materiais produzidos. 

Mesmo assim, é possível afirmar que os objetivos de servir como uma oportunidade de 

estágio aos alunos e uma vitrine mercadológica para os cursos de Publicidade e Design 

foram atingidos de maneira satisfatória.  
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