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RESUMO

A AGE - Agéncia Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade
Metodista de Piracicaba representa importante papel na formacdo dos alunos, visando
capacita-los ao exercicio pratico da profissdo e aplicacdo dos conceitos desenvolvidos nas
aulas. Os alunos e professores orientadores da AGE desenvolvem trabalhos de publicidade,
marketing e design a propria universidade, mas, também e prioritariamente, as entidades
sem fins lucrativos de Piracicaba e regido, alinhando-se dessa forma a um compromisso
institucional de prestacéo de servicos filantrépicos a comunidade. S&o apresentados neste
paper os principais trabalhos realizados no segundo semestre de 2011.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade, propaganda, criacdo, arte e redacéo.

INTRODUCAO

A AGE - Agéncia Escola Unimep configura-se como um espaco que tem por
finalidade possibilitar uma vivéncia tedrico-préatica dos alunos do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Metodista de Piracicaba.

O projeto busca, com isso, materializar a proposta pedagdgica do referido curso, na
qual o aluno encontra formas concretas de integracéo teoria/pratica durante sua formacéo
como futuro profissional de Comunicacdo Social.

A AGE tem por intuito possibilitar a realizacdo de atividades praticas de mercado
aos futuros publicitarios e designers, aléem de gerar inovacdo com qualidade em producdes
de comunicacdo, realizadas por uma nova geracéao de profissionais.

Dentro da AGE existe uma constante parceria entre as areas de publicidade,
marketing e design, de forma quase rotineira, propiciando a integracdo e o estimulo de

mercado real ao curso de Publicidade.

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Agéncia Jr.
de Publicidade e Propaganda.

2 Aluna lider do grupo e estudante do 5° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email:
andyara.milk@bol.com.br.

% Demais estudantes do 5°. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, envolvidos na Agéncia Jr.

* Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: realvic@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI1I Prémio Expocom 2011 — Exposicéo da Pesquisa Experimental em Comunicacdo

2 OBJETIVO

Visando obter os melhores resultados aos clientes atendidos, a AGE &
supervisionada por professores orientadores especialistas e mestres em comunicagéo,
publicidade e design com experiéncia nas areas: de atendimento, planejamento, criacao,
direcdo de arte, producdo grafica e midia.

Os alunos participam do atendimento ao cliente, abertura de jobs, gerenciamento de
conta, criagdo, producdo e desenvolvimento de material impresso e elaboracdo de
campanhas institucionais. No 2° semestre 2010 os dois professores orientadores,
responsaveis pela AGE: Renato Fabregat e Victor Kraide Corte Real atuaram em regime de
dedicagéo parcial, cada um com 6 horas/atividade semanais, destinadas a realizacdo dos
trabalhos e a0 acompanhamento dos alunos do ent&o 4° semestre do Curso de Publicidade e
Propaganda da UNIMEP selecionados no inicio de cada semestre, que participaram
intensamente das atividades conforme sua disponibilidade de horario: Andyara Forti Leite,
Fabio Alexandre Rodrigues, Maxwell Braga, Rafaela Razera Sulian de Almeida e Ricardo
D”Abronzo.

E por apresentar trabalhos de qualidade que a AGE é reconhecida através da
conquista de prémios significativos para uma agéncia experimental e da satisfacdo dos

clientes.

3 JUSTIFICATIVA

Presente de maneira intensa no cotidiano das pessoas, a Publicidade exige do
profissional visdo mercadoldgica e de gestdo de negdcios com postura ética e de
responsabilidade social. O campo de atuacéo do publicitario € amplo, incluindo agéncias de
publicidade, veiculos de comunicacdo, empresas de pesquisa, assessoria de comunicacao,
setores de promocdo e marketing das empresas e outros espacos advindos das novas
tecnologias na comunicacao.

Dessa forma, o Curso de Publicidade e Propaganda da UNIMEP, com 33 anos de
existéncia, pode apontar sua Agéncia Experimental como sendo uma das componentes
principais ao ser apontado pelos indicadores de qualidade de ensino como um dos melhores
cursos do pais, aliando sélida formacdo em planejamento estratégico e solucdes criativas
para problemas de comunicacdo. Disciplinas e atividades integradas materializam a Politica
Académica da Universidade na sua proposta de construcdo da cidadania como patrimdnio

coletivo da sociedade.
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A AGE desenvolve diversos projetos multidisciplinares: criacdo de campanha
social; criacdo de campanha politica, esportiva ou ecoldgica; bem como, projetos de
pesquisa. Alem disso, produz contetidos para novos suportes digitais a partir de laboratdrios

modernos e atualizados.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O atendimento aos clientes, bem como a realizacdo dos trabalhos da AGE, foram
divididos durante o 2° semestre 2010 conforme os seguintes horarios de expediente dos
professores orientadores, totalizando 6 horas/atividade semanais para cada um deles:
Prof. Victor K. Corte Real - segunda e terca-feira 15h as 18h
Prof. Renato Fabregat - terca e quinta-feira 15h as 18h

Os cinco alunos participantes das atividades da AGE durante o 2° semestre 2010,
desenvolveram métodos e técnicas relacionados ao processo de atendimento, planejamento
e criacdo publicitaria visando atingir os seguintes objetivos:

e Preparar o aluno para uma visdo humanistica no desempenho de suas fungdes
profissionais;

e Capacitar o aluno para o dominio da lingua portuguesa, bem como habilita-lo para a
leitura e producéo dos discursos nos diferentes sistemas de linguagem;

e Estimular o aluno a reconhecer as transformacdes tecnoldgicas na area e aplicar as
técnicas resultantes desse processo;

e Estimular e habilitar o aluno para construir e executar projetos no campo da
pesquisa cientifica, mercadoldgica e de opinido e atividades de extensdo;

e Capacitar o aluno na elaboracdo de campanhas publicitarias de carater institucional e
promocional;

e Capacitar o aluno para o exercicio das atividades em a¢Ges promocionais, eventos,
patrocinio, atividades de marketing, venda pessoal, estudo e elaboracdo de
programacdo visual e de identidades corporativas;

e Preparar o aluno para atuar como um profissional sensivel as demandas das
realidades regional/local, tendo capacidade reflexiva global das questfes midiaticas,
bem como para desenvolver atividades junto aos veiculos de comunicacéo;

e Formar profissionais de comunicacdo para atuar em agéncias de publicidade e
propaganda, empresas de pequeno, médio e grande porte, instituicdes publicas,

privadas, sem fins lucrativos, movimentos sociais e outros.
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Segue abaixo o descritivo com o cronograma das tarefas realizadas de Agosto a

Dezembro de 2010 pela Agéncia Escola Unimep:

DATA

DESCRITIVO

02 a 05/08

Selecédo dos alunos e organizacdo dos arquivos.

09 a 12/08

Elaboracéo e atualizacdo dos blogs do cursos da Unimep de Publicidade,
de Design Grafico e da AGE.

16 a 19/08

Contato e reunido com os clientes renovados para atendimento pela
AGE: Centro Cultural Martha Watts e Instituto llumina.

23 a 26/08

Desenvolvimento do material de divulgacéo e organizacéo da palestra
“Planejamento e Estratégias no Mercado Publicitario Digital”, com
Mario Reys, dia 25/08, no Anfiteatro Bloco 7 Unimep.

30 a 31/08

Atendimento e inicio dos preparativos para producdo do video comercial
de divulgagao do evento/workshop “Mercado de Fertilizantes e o Futuro
do Agronegdcio”, realizado pela ESALQ-USP (Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queiroz — Piracicaba/SP), dias 07 e 08/10.

Criagao dos materiais da “III Campanha de Prevencao do Cancer pela
Qualidade de Vida” do Instituto [lumina.

02 a 09/09

Elaboracéo e aprovacéo do roteiro do video para ESALQ. Definicao das
tomadas, enquadramentos, iluminagdo, etc.

Finalizacdo e entrega dos materiais da Campanha do Instituto llumina.

13 a 16/09

Gravacédo e edicao do video para ESALQ.

20 a 23/09

Elaboracdo do material publicitario para divulgacédo do Debate,
organizado pelo DCE Unimep, entre Deputados Estaduais representantes
de Piracicaba.

27 a 30/09

Producéo dos anuncios publicitarios e e-mail marketing relativos a
conquista das 4 estrelas do Guia do Estudante para os trés cursos de
bacharelado da FACOM: Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Radio
eTV.

Producéo dos anuncios publicitarios e e-mail marketing relativos a
divulgacéo dos cursos de P6s-Graduacdo em Comunicacdo da Unimep:
Assessoria de Imprensa, Comunicagdo Corporativa, Jornalismo
Multimidia.

04 a 07/10

Criacdo da logomarca e cardapio para Rdsti Potato’s.

14 a 21/10

Desenvolvimento dos materiais de divulgacdo dos cursos da FACOM:
Publicidade e Propaganda; Jornalismo; Radio e TV; Design Grafico;
Fotografia e Producdo Audiovisual.

25 a 28/10

Elaboragdo do material de divulgacao do concurso fotografico “Olhares e
Saberes — Fotografe a Unimep Taquaral”

04 a11/11

Producdo dos cartazes, e-marketing e banners de divulgacdo e premiacao
dos Projetos Experimentais de Publicidade e Propaganda.

Criagdo da logomarca para o evento “Pira Web Mobile 2010 Unimep”

16 a 30/11

Visita ao Centro Cultural Martha Watts. Defini¢do das informacdes,
imagens e layout do folder de divulgacdo do CCMW. Tratamento das
imagens e diagramacdo do material.

02 a 09/12

Finalizacdo do folder Martha Watts. Entrega e aprovagao.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Seguem algumas imagens dos trabalhos discriminados na tabela acima e
desenvolvidos ao longo do semestre pela Agéncia Escola Unimep:

11l CAMPANHA DE PRO GRAMA(;A.O

PREVENCAO DO CANCER .
PELA QUALIDADE OUTUBRO / NOVEMBRO

DE VIDA o

13110
20/10
27110
03/11

05/11

www.projetoilumina.com.br
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Planejamento e Estratégias
no Mercado Publicitario Digital

No éia 25 de agosto de 2010, a Unimep recabeu © jomalsta Méro
Reys, para realzar uma palestra de “Planejamento e Estratégas no
Neecado Publicting Digial”, no Anfteatro, bloco 7.

Méco Reys & graduado em o MBAom Marketing H3 B
10 anos a%ua na drea da intemet. £ gererte de plansjamento
aarﬂoom.qae!azpmedogupom,umadasmwesq

B0ANCias de ntrnet do pais, com mas de 40 chentes

Mo Sooou Su3 palesira ra importdngia da intemet o 5ua '
expansdo pelo mundo, aonde esse no Beasl vem ga
£5PAC0S € Gerando cada Vez Mais empreqrs.

cada vez mais

Estamas vivendo em um cendeio de constanies mudangas, devido & ripida evolugdo
da internet. Nesse cendrio as marcas disputam cada vez mais visiblidade, paraisso o
us0 de boas praticas de web e efidentes de planeamento @ estratégias de pubicdade
dgtal.

As empresas wim adotando cada vez mais estratégias publctias digtas, pois o
uma altemativa mais eficaz e de baico custo,

Uma das abermatvas que estio sendo mas usacas sho 3s redes sooas, Oras
Youtube, Facibook, entre outros

MARCADORES pEsauise

Hotel Pantone
secuoones
Bnt) © ot
Seguidores (3} y © e
BL0GS 008 ALUOS

Estela Desentios Sy

s PALESTRA ADOBE
e ILLUSTRATOR CS3

entre Deputados
Estaduais...

Cole aqui a
foto do seu
candidato.

Realizagao/Apoio:

Venha conhecer mais das
propostas e projetos dos
candidatos de Piracicaba,
convidados a participar de
um debate com formato
diferenciado. Além de
perguntas da platéia, os
candidatos serao
convidados a apresentar
suas propostas para 3
diferentes areas do governo
que serdo sorteadas na hora
e responderao a perguntas
vindas pelo twitter do DCE -

Unimep - DCE - CAC - AGE

puhlicidﬁde

==

~ #eUNMEP,

[ S

«VOLTAR 2010

Um grupo formado por alunos do 4° semestre de RTV e do 6° semestre de

9 /\’— Alunos da Faculdade de Comunicacéo visitam o Grupo TV1

AGENCIA ESCOLA UNIMEP

Publicidade e Propaganda da Unimep visitou, no dltimo dia 12 de novembro,
as instalagdes do Grupo TV1, um dos maiores grupos de comunicagio do pais
na atualidade, na cidade de Sio Paulo.

L Na oportunidade,

i lacdes da TV Vid:

*
%
* M »

video para novas midias,
* L x redes sociais.

A visita vez parte das
Faculdade de
Comunicacao

UNIMEP Fotos: Felipe Montejano

das 6 empresas que compde o grupo TV1.

Na parte da tarde, o grupo foi recebido na sala de apresentacdes para assistir a

3 palestras proferidas por ionais d icaga ing d

divisdes visitadas na parte da manha, abordando temas como produgio de
e

daTV1.Com, duas

e as

Produgio

da_discipli
ministrada para ambos os cursos pelo Prof. Fabiano Pereira.
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Pira
web-mobile’10

Unimep

Pés-graduagdo
em Comunicagao

CURSOS

> Assessoria de Imprensa

> Comunicagdo Corporativa

> Jornalismo Multimidia

Conhega também os novos cursos de tecnologia da FACOM
: G . N INFORMACBES
Design Grafico « Produgdo Audiovisual « Fotografia (19)3124.1609 | drpinton@unimep.br ”* LJNLMEP

Informagoes (19) 3124.1575
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Concurso Fotografico

Olhares e Saberes

Batatas - . .
Yo o » Arquitetura e Meio-ambiente
Calabresa com catupiry RS 6,00 N
Frango com catupiry RS 6,00 5 Profissional Amador
Presunto e queijo RS 6,00 19 lugar: Nikon D90 1° Jugar: Nikon 03000
R it 20 lugar: Nikon 1110
Palmito com provolone RS 6,00 £ 13 3° lugar: Filmadora Digital 7x1 Kodak
Quatro queijos RS 6,00 E
Ricota com passas e nozes RS 6,00 c“v‘\
f
> : 9o
ebidas Prego i e
Sucos (Prego B ¢ Estudante Ensino Médio
0 fugar: N 0
Ab. Coca-Cola lata RS 2,50 1° lugar: Nikon L110
e = 135,00 Coca-Cola Zerolata 5250
Abacaxi com hortela RS 3,00 Guarana Antartica lata 852,50
Acerola RS 3,00 G 4 Antartica Zero lata RS 2,50 ;
Acai RS 3,70 Fantalaranjalata —— R§ 250 i
Cenoura com gengibre R$ 3,70 FantaUvalata —— R$250
Cupuag ®$3,70 Spritelata F t g f
Graviola RS 3,70 Sprite Zero lata 0 0 [a e a
Laranja RS 3,00 g;hweppsc B u - 'I' I
S 5 wepps Citrus lata
L|m§o — -RH,QO Agua Mineral com gés mep aqual'a
Limdocomhorteld — ®S3,50 Aqua Mineral sem gas |+ —
Manga RS 3,00 B 4”
Meléo R$ 3,00 I°
N & ¥
Melancia RS 3,00 INSCRICOES £ ENVIO DE FOTOS ON-LINE
Morango RS 3,00 10 de novembro a 05 de dezembro de 2010
Uva 2 RS 3,00

www.unimep.br/concursofoto

PATROCIND REIZAGHD. 400
sogmome g JDGUNINEP
THOMasCamarca b+ 2o mricnca Mttt o Pracian

AGL ol %ﬂ

Prémio ACIPI
de Criatividade Publicitaria

informagdes:

Facidade do Comuicacdo MSUNMER i

II.>.~-I;-IinII-II—I' :"l 2 -
Comunicagao Social em P _i W

Publicidade e Propaganda

| Com 33 anos, 0 Curso de Publicidade e ¢ J
| [XJ  Propaganda da UNIMEP continua |
e sendo apontado pelos indicadores de N

qualidade de ensino como um dos
Ihores do pais, aliando sdlida formagao em planeja-

|
[
|
1
3 mento estratégico e solugdes criativas para problemas
|

de comunicaao.

formagdes:
% 0055616 Processo Seletivo 2011
o ks INSCRIGOES ATE 01 DEZEMBRO

ASUNIVEP

AGE Unimep - 1931241611

Faculdade de Comunicaao
Curso Publicidade e Propaganda
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Memorial ds Educagho Metodists

6 CONSIDERACOES

A partir da descricdo das atividades desenvolvidas durante o periodo de Agosto a
Dezembro de 2010 e da apresentacdo de algumas pecas publicitarias produzidas pelos
professores e alunos dos cursos de Publicidade e Propaganda e Design Grafico da Unimep
envolvidos com a AGE, podemos considerar que o 2° semestre 2010 foi bastante proveitoso
e produtivo.

Os principais clientes atendidos, dentre eles: Faculdade de Comunicacdo da
UNIMEP, Escola Superior Luiz de Queiroz (ESALQ/USP), Centro Cultural Martha Watts e
Instituto llumina demonstraram satisfacao e aprovaram os trabalhos executados e entregues.

E verdade que, sendo uma agéncia escola, algumas dificuldades e imprevistos
podem ocorrer com mais frequéncia que numa agéncia real de mercado, principalmente
relacionados ao prazo de entrega e eventuais correcdes extras nos materiais produzidos.
Mesmo assim, € possivel afirmar que os objetivos de servir como uma oportunidade de
estagio aos alunos e uma vitrine mercadologica para os cursos de Publicidade e Design

foram atingidos de maneira satisfatoria.
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