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RESUMO

“Loading” ¢ o nome do programa de entretenimento e informacdo que fala
sobre a vida pessoal e profissional de uma personalidade’ através de uma entrevista com
a mesma, onde os assuntos conversados se tornam pautas do programa, permitindo um
maior conhecimento sobre a personalidade em destaque. Para a constru¢do da
identidade visual do programa foi construida a vinheta com base no publico alvo do
programa, que sdo jovens de 25 a 34 anos, usudrios de internet e que se interessam por
personalidades. Para o desenvolvimento da identidade visual do programa, forma feitas
pesquisas de icones, cores e andlise de vinhetas de programas que possuem
caracteristicas semelhantes ao do nosso programa.

PALAVRAS-CHAVE: vinheta; entrevista; programa de tv; internet; jovem.
INTRODUCAO

A proposta do programa de TV Loading foi realizada como um projeto integrado
do 6° semestre de Radio e TV onde participaram as disciplinas Linguagem Multimidia,
Producao Executiva, Roteiro Final e Videografismo e tendo a supervisdo dos diversos
professores envolvidos no semestre. Para o desenvolvimento da identidade visual, onde
a vinheta estd incluida, a disciplina de Videografismo sob a orientagdo do professor
Roger Furlan foi responsavel pela concepgao geral do conteudo e da identidade visual.

Loading é um programa de TV que traz a cada semana uma entrevista com um
convidado diferente, em destaque pela sua funcdo ou influéncia. Além dos assuntos que

estio em foco relacionados ao convidado, sua vida e carreira profissional, o
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apresentador ¢ o responsavel também por fisgar nesse bate-papo algumas dicas do
entrevistado, como o que fazer pela cidade natal do entrevistado, filmes que ndo
podemos deixar de assistir, musicas para todas as horas entre outros assuntos potenciais
de interesse e reportagens. Os assuntos dessa entrevista sdo os pontos de partida para a
realizagdo de todas as matérias do programa, que entram no programa a partir de um
videografismo que faz referencia ao processo de “carregar” arquivos da internet, para
ilustrar o que eles estdo falando. Ai estd o diferencial do programa Loading, ja que este
¢ construido de acordo com a entrevista do convidado, quem dita os possiveis caminhos
que as matérias e o programa podem ter.

A vinheta do programa busca através da diversidade de recursos graficos
utilizados, mostrar a proposta do programa de uma maneira simples, com icones e

movimento de objetos que represente a dindmica que ¢ encontrada no produto.

2 OBJETIVO

Criar uma identidade visual que se adeque as necessidades do programa e que
tenha um aspecto tecnologico para que exista uma relacdo com nome e represente a
principal caracteristica do programa, que ¢ a possibilidade de existir diversos assuntos

em um Unico programa.

3 JUSTIFICATIVA

O programa de TV Loading dialoga com o publico jovem de maior renda (classe
AB) , que ¢ um grupo de pessoas que hoje no Brasil possuem um maior contato com as
novas tecnologias como a internet e aparelhos telefonicos de ultima geracdo. Por tal
proximidade do publico com a tecnologia citada anteriormente, a vinheta do programa

tem como um dos objetivos remeter ao universo no qual este publico esta inserido.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Buscou-se como referéncia vinhetas e animagdes de programas que
contivessem elementos simples, dindmicos e que pudessem criar uma referéncia ao
aspecto tecnologico do programa, no que diz respeito ao “carregamento” (loading) dos
assuntos durante o programa. Apoés a busca das referéncias, foi pesquisado um conjunto

de icones para internet que tivessem uma linguagem similar a que procurdvamos para o
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programa e que fosse autorizada o uso por “Creative Commons”, logo apds todos os

simbolos e o logo do programa foram rascunhado em papel, para que depois fossem

vetorizadas no programa Adobe Illustrator para que fosse obtido uma melhor resolugdo

de cada elemento para serem utilizadas no programa Adobe Flash, programa onde todos

os elementos foram animados para concluir o produto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

o

O quadro com borda laranja
aparece grande e diminui na
tela, enquanto o baldo
aumenta sobre e dentro
dele.

O fundo  quadriculado
aparece ¢ 4 quadros com
simbolos e tamanhos
diferentes descem de fora
do quadro.

(i

Os dois elementos viram um
sO num movimento sutil de

aproximagdo, seguido de
uma rapida reducdo de
escala.
- ,_
ﬁ
3

Os simbolos dentro dos
quadros correm
lateralmente, como se
fossem “roletas”, enquanto
0s quadros tremem
aleatoriamente.

O baldo cresce subitamente
como se estivesse
explodindo e aumenta com
desfoque.

(3

A animacdo para e os
icones sdo diferentes dos
anteriores.

s.&

A animacdo da “roleta” se A animacdo para novamente Outros 4 quadros “caem” na

repete.

€ 0S quadros somem.

tela, todavia em posigcdes
diferentes.
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As mesmas animagdes se repetem nestes quadros.

(=)

Em seguida, apenas 1 quadro desce na tela e apresenta a Quando para a animagao, ¢

mesma animagao. exibido o icone de um
homem, e aparece o nome
do apresentador.

Apresontocdo
Fernando Muylaert

o

Os icones correm A animagdo para com o O simbolo cresce na tela,
novamente  dentro  do baldo com o “+”, simbolo do quase a ocupando
quadro. programa. completamente.

Loading®

Por fim, o simbolo diminui e
se posiciona ao lado do
nome do programa,
formando o logo.
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5.1.1. Iconografia

Os quadrados com bordas suavizadas lembram a tela da televisdo, e dentro
desses quadrados existem simbolos com representagdes graficas de objetos, pessoas,
itens do cotidiano etc. com a intencdo de remeter rapidamente ao telespectador o
assunto que os icones representam, levando, entdo, aos possiveis temas, como descrito

abaixo, iconologicamente.
5.1.1.1. Iconologia
Os quadrados com os seus simbolos remetem a segmentacdo dos diversos temas que

podem ser abordados com o convidado e que podem ser transformados em pautas para o

programa. Por exemplo, o simbolo do homem com a mascara, representando o tema

% o =

5.1.2. Paleta de Cores

teatro.

#6000
#9555

#bebebe #ffbb92
#dddddd #EFfFff

6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento da identidade visual, que inclui a vinheta do programa de
TV, permitiu a percep¢do da importdncia que uma unidade visual tem para a
comunica¢do de um produto televisivo com o seu publico. Por meio das aulas e
orientagdes do professor responsavel pela disciplina de Videografismo, foi possivel
analisar aberturas de filmes e vinhetas de programas de TV e identificar pontos
positivos e negativos que seriam notados em todo o processo de criagdo da vinheta do

programa de TV Loading.
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