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RESUMO

Para divulgar a marca Morana em 2011, foram de$édas acbes em midias
alternativas para tornar conhecidos os valores dacantais como modernidade,
glamour, elegancia e poder. Além da utilizacdordatias e também foram realizados
dois eventos (“Fiqguéashion com Morana” e “Morana em um gesto de amor”), sendo
que foram utilizados midias alternativas para reiog@ar e interagir com o publico.
Tornando-se um grande atrativo e diferencial, dmmindo para transmitir a
modernidade, sofisticacédo e glamour da marca.
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INTRODUCAO

As acdes desenvolvidas para divulgar a Morana Acessem 2011, teve como
objetivo divulgar os valores da marca em especialodernidade. Por isso além da
utilizacdo de midias como revista, tv e internetaf realizados dois eventos que
contaram com a utilizagdo de midias alternativasds esse um grande atrativo e
diferencial nos eventos.

No evento “Fiqudashion com Morana” realizado no Sao Patdashion Week
foram utilizados recursos da realidade aumentadieratividade éluetooth. No evento
beneficente “Morana em um gesto de amor” foi wiido o RFID para recepcionar 0s

convidados de uma forma diferenciada.

2 OBJETIVO

D~

O Séo Pauldé-ashion Week é o mais importante evento de moda de S&o Paulo,
importante para uma marca ligada ao mundo da ma@iteampresenca em um evento
como esse. Por isso foi montando um estande paugdi a marca Morana e para
garantir o destaque foram utilizados novos recurslasionados a forma de divulgacao,
criando proximidade entre o publico e a marca, rpero da interatividade. Aléem de
gerar um banco de dados para futuras acdes dereaento. O evento beneficente foi
realizado para contribuir com o projeto Acdo CraaB@o mesmo tempo agregar valor a
marca, para que a Morana seja vista como uma eanpoes responsabilidade social.

3 JUSTIFICATIVA

Escolhemos o SPFW por ser um evento de moda namqudilico feminino esta
presente e por ser um evento de grande reconheoirneque valoriza a imagem da
marca. O estande interativo foi criado para deaparaitencédo do publico frequentador
do evento, se tornando um chamariz para atrairsiognsumidores e fidelizar os atuais
consumidores da marca. O banco de dados é de grapddancia, pois ajuda a manter
um relacionamento com o publico alvo, como em dataeemorativas, informando

também sobre eventos, troca de colecdo, entresouRara o evento beneficente a
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escolha da instituicéo foi justificada por seugeios, atividades e eventos. Esse evento
em prol da Acao Crianca agrega valor a marca, adeswlo fundos para a instituicao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento dos eventos foram realizadesoes de equipe, estudo
e pesquisa de novas midias. Com bases nessesfdiadlbservado que a melhor opcao
seria a de utilizar a interatividade e realidadaentada.

No evento do SPFW foram utilizadosBtuetooth, o espelho virtual e o jogo
interativo. O dispositivo d@luetooth no celular permite uma forma de publicidade
interativa, com a autorizacdo do usuario é feitengio de mensagens em forma de
imagens estéticas, imagens animadas, audio, texiesos, aplicativos, games entre
outros, sem que tenha custo para ele.

O espelho virtual utiliza a tecnologia da realidadenentada que permite que
através da imagem captada por uwebcam as pessoas possam provar produtos e
interagir com outros objetos, personagens virtaai$ogos. Dois bons exemplos disso
sdo ossoftwares Ray-Ban Virtual Mirror, que permite que as pessp@s/em varios
modelos de 6culos da marca e o Fashionista essait@pegue através da realidade
aumentada as pessoas provem varios modelos desy@gp@ndo em sua casa com 0 Uso
de umawebcam, de computador e acesso a internet. Aléem de pas/aoupas ela pode
tirar fotos mandar para seu perfil fazebook e pedir a opinido de seus amigos antes de
comprar a peca.

O jogo interativo permite que através de umattieh screen a pessoa interaja
com os elementos do jogo, tornando assim maisesgante a jogabilidade.

O RIFD (Radio Freugency ldentification) € um sistema de identificacdo por
radiofrequéncia que utiliza ondas eletromagnétisasais de radio) para transmitir
dados armazenados em umicro chip inserido em etiquetas dags, que € lido através

de antenas, integradas aos leitores e sistemastioge
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
No evento “Fique fashion com Morana” foram utilipadquatro pontos de

Bluetooth, dos quais foram disparadas imagens animadasafexo 1) com finalidade

de atrair o publico para o estande da Morana, giavuh nova linha de produtos e a
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marca. Ao chegar no estande (ver anexo 2), as pooasorecepcionaram as pessoas,
incentivando-as a entrar e mostrando a elas odoaniento do espelho virtual e do
jogo interativo.

O espelho virtual permite que a visitante conhegaoge virtualmente a nova
linha de produtos. A visitante se posiciona natéeate uma tela de TV, que transmite
sua imagem captada através de wwmebcam, com o auxilio de um computador e do
software, a pessoa consegue escolher o produto que desgp pelo processtmuch
screen, seja ele um brinco, colar, anel ou pulseira, aligando na TV como ela fica
com o produto escolhido (ver anexo 3).

Outra opcéo era o jogo interativo, disponivel enauteta de TV com tecnologia
touch screen, no qual a visitante para utilizar o jogo devdaaer primeiro um breve
cadastro, confirmando no final se deseja recebeidades sobre produtos ou eventos
da marca, formando assim um banco de dados. Nogggessoa poderia montar um
look escolhendo as pecas que mais tem haver com s&ema@nalidade (ver anexo 4) e
no final ela recebia dicas de pecas da nova colggéacombinavam com ela e dados
sobre sua personalidade, mostrando que as pecataquidiza no dia a dia também diz
muito sobre ela.

No evento “Morana em um gesto de amor” foram engegps convidados, com
ajuda de uma assessoria de imprensa, convites ajvexo 5) equipados com a
tecnologia RFID, no qual uma etiqueta RFID (verxan®) permitia que pessoa fosse
identificada ao entrar no saldo no qual ocorriavent, ao ser identificada uma
mensagem era transmitida ao computador fazendogec@mo teldo, colocado em um
local de destaque, fossem mostrado fotos dos cadeg] nome e uma mensagem de
agradecimento pela presenca. (ver anexo 7) Mosirantke a presenca de cada
convidado é importante e que ele € o destaqueoparanto.

Para a realizacdo do evento “Fidashion com Morana” foi investido um total
de R$ 161.812,20, sendo que desse valor R$ 20@eéff€re-se a montagem s&and,

R$ 12,5000,00 ao jogo interativo, R$ 60.200,00 swelno virtual e R$ 223,68 aos
pontos de Bluetooth. E para ao evento “Morana em gasto de amor” Foram
investidos R$ 282.749,00, sendo que desse valaIRPO0 refere-se a producdo dos
convites com a etiqueta RFID e R$ 22.876,00 referaos leitores, antenas e software

necessarios para o funcionamento da tecnologia RFID
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6 CONSIDERACOES

Sempre estdo surgindo novas tecnologias é impertazer uma pesquisa e
acompanhar as novidades que aparecem no mercaddfieav como ela pode ser
utilizada para alavancar a campanha do clientes paia novidade bem aplicada

funciona como um forte atrativo agregando valoraaca.
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ANEXOS

Evento: “Fique fashion com Morana.”

1 - Bluetooth

faltava para completar
o seu estilo. Canhega &
Frove nossos acessoros

Fique fashion ' . através da tecnologla
COm [\'T oOrana . touch screen.

Fique fashion
com Morana
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2 - Stand

3 - Espelho Virtual

Fique fashion
com Morana

Brincos

O seu segredo
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MORANA

4 - Jogo Interativo

Fique fashion

com Morana
Brincos

| >

MORANA

Q seu segredo

MORANA
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Evento: “Morana em um gesto de amor.”

5 - Convites RFID

(Nome do Convidado)

Vocé é nosso (a) convidado (a) especial para o grande Leildo Beneficente em
Prol da A¢éo Crianca, sua presenca a diferenca do sucesso que queremos atingir.

A Merana conta com vocé para um gesto de amor no Espaco Daslu.
Dia 06 de Abril de 2011 as 22:00hrs

* Obrigatéria a apresentag@o deste convite.

MORANA

O seu segredo

MORANA.COM.BR

6 - Etiqgueta RFID
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7 - Teldo

(Nome do Convidado)

Agradecemos sua presenga.
Esse & um gesto de amor que
faré parte da historia de
muitas crian¢as.

M ORANA

O seu segredo

10



