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Resumo

Para a realizacdo do trabalho de conclusdo de derStomunicacdo Social com
Habilitacdo em Réadio e TV, criamos uma producaotimidia para midia OOHo{t of
hom@ que conta com uma produgcdo de video de uma neefa audio com micro
capitulos de um minuto cada, destinada a emiss&aMINUTO e um hotsite
complementar interativo que foram confeccionadohsemestre de 2010. Com micro
capitulos, aNanovela — Na Linha da Vida foi pensada com o intuito de entreter os
usuarios do Metré. Sua duracdo permite que o dapEgja assistido na integra mesmo que
0 passageiro se desloque por apenas uma esta¢gdmbém faz alusdo ao nome da
emissora. Chotsite permite que o publico tenha acesso a maioresniafgies sobre as
personagens, sobre a novela, enquetes, capitwos oo antigos, sendo uma ferramenta

de interacdo entre o publico-alvo e a producéo.

Palavras-chave:multimidia; novela; midia digitadut of homghotsite

Introducao
A produc¢éo contempla uma produc¢do multimidia dedtina midiaut of homerv

MINUTO, presente nos vagdes dos trens do Metr®, paplico é de aproximadamente trés
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milhdes de pessoas por dia. A producdo de video gédero novela, sem audio, com
legendas das falas e com capitulos de duragdo dmiooto cada, além de uimotsite
complementar para manter os usuarios atualizadngprir a necessidade de informacdes
adicionais.

Esta producdo contempla uma novela com capituleditos de segunda a sexta-
feira, de um minuto cada. Estes capitulos apreseat®es dramaticas entrelacadas, a fim
de prender a atencdo do publico. A producédo temetenqsdo de que os capitulos sejam
precedidos e sucedidos por producbes de patrocemdoom quinze segundos cada,
totalizando um minuto e trinta segundos de veiédad?ara os sabados e domingos, a
proposta é produzir um Unico capitulo compacto cluracdo de dois minutos, com um
resumo dos melhores momentos da semana que contamedo da histdria em ordem
cronolégica dos capitulos, também precedido e sdmepor producdes comerciais de
quinze segundos, totalizando dois minutos e tsagundos de veiculacao.

Como piloto da producdo, foram confeccionados saigitulos (sendo cinco
capitulos de um minuto e um capitulo compacto d& moutos), com duracao total de sete
minutos, referente a uma semana de veiculacdo,asenoducdo dos patrocinadores ou
anunciantes. O tema tratado é o romance de um eaaal intempéries da vida. PH é
publicitario, namora com Luiza h& anos e esta @sestser promovido, para isso acontecer
ele precisa ganhar uma disputa com seu rival, Fpad,sempre almejou prejudica-lo de
alguma forma. Luiza foi promovida, porém uma dagéncias da empresa é que ela se
mude para outro pais. Em paralelo acontece o ramla@m-humorado entre Marinalva e
Nilton, a diarista da agéncia de PH e o sonhaddeipo do prédio. O namoro de PH e
Luiza passa por um momento dificil, até que a dinl@asal sofre uma reviravolta.

A origem do noméNanovela,vem da juncédo de nano, que para a ciéncia repeesent
uma particula muito pequena de alguma substaranaacpalavra novela, que € um género
de producédo audiovisual, a fim de representar seer® capitulos.

A escolha da duracdo de um minuto é resultado dejalgue todas as pessoas que
embarcarem nos vagdes do Metr6 possam assistpitlcee a insercdo do patrocinador na
integra, mesmo que se desloque por apenas umaestéEm de fazer referéncia ao nome
da emissora que é TV MINUTO.

A proibicdo de produgbes sonoras nososnele transporte, pela Lei Municipal
6681/65, da a novela caracteristicas peculiarea.®ee atinja a plenitude do entendimento,
trabalhamos com o auxilio de legendas contendalas flas personagens, além do uso de

onomatopéias que destacam a¢des que seriam rdpozsepor ruidos.
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O hotsite € um complemento da novela, pois nele, o publicoomtra: mais
caracteristicas das personagens; possibilidaderide @omentérios; interatividade nas
pesquisas ou enquetes, como sdo chamadas popularpgos internautas; informacdes
sobre os bastidores da producéo; e os capitulasade anteriores (caso tenha perdido ou
deseja rever o que mais gostou), além de podersseeiver em urRSS Feedjue permite
ao usuario baixar o capitulo automaticamente, seuppe for disponibilizado.

Através destas ferramentashatsiteé um importante meio de conectividade entre a
producdo da novela e os usuarios do Metrd, poisidna como indicadores da satisfacao
ou insatisfacdo do publico. Para o caso de inagfisf conseguiremos buscar solu¢des de
formas alternativas para evitar o que desagradaonpsblico-alvo e para o caso de
satisfacdo poderemos trabalhar para que o pubtintncie tendo o prazer em assistir a

producao.

Objetivo

A producdo multimidia tem com objetivo de entrebsr usuarios do Metrd. O
objetivo secundario desta producao € garantirisfagdio e interesse dos usuarios, a fim de
fideliz4-los, pois até o0 momento, a audiéncia desfeulo de comunicacdo compete com
inUmeros artefatos, como aparelhos de MP3, liwmsstas, celulares, entre outros, o que
diminui a quantidade de atencéo disponibilizada pafV.

O hotsiteinterativo tem como objetivo principal criar o tato direto do publico-
alvo com a producao da novela, através de ferrameamo enquetes e comentarios sobre

os temas e capitulos, além de transmitir outrasnmicdes ausentes no video.

Justificativa

Nanovela — Na Linha da Vidatrata-se de uma producao do género novela, que &
um tipo de programa de ficcdo segundo a definigi®enata Pallottini(1998), por isso &
importante citar as definicbes e caracteristicatedgénero. Nas palavras da autora:

“Segundo parece, a palavra “novela” remonta adaitalnovella, portanto, ao latim
novellus, novella, novellurmradijetivo, diminutivo, originario deovus Do sentido de
novo,a palavra derivou para o @mredado Substantivando-se e adquirindo denotacéo
especial, durante a ldade Média acabou significaad@do, entrechovindo dai
narrativa enovelada, trancaddPALLOTTINI, 1998, p.33).
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As origens da telenovela podem aparecer de forgéatds. De uma forma geral,
costuma-se encontrar que a novela provém de aetetesdcomo 0 romance europeu do
século XIX, o romance em folhetim e a radionovglae cederam ao que conhecemos hoje
como telenovela, caracteristicas decisivas.

De acordo com José Carlos Aronchi de Souza (2@0ddigem das novelas data do
século XIX, junto a imprensa escrita, com os roreaffolhetins franceses. O folhetim é
um texto literario, uma narrativa em série, impoesgublicado em capitulos sequenciais.
Apresenta em sua estrutura, eventos e ganchoscimt@imente trabalhados a fim de
provocar o interesse do leitor. No Brasil, os falie eram publicados diariamente em
jornais da capital do império, que até entdo eRicode Janeiro, e em jornais do interior,
nos cadernos de entretenimento.

A temdtica era extensa e representava a realidadenocdes das condicdes
humanas, desde assuntos politicos até os corigueajue despertavam o interesse das
camadas menos favorecidas.

Com o passar do tempo, o folhetim atingiu seu epomas aos poucos, o folhetim
foi perdendo espaco e foi sendo banido do mercselajo substituido por outros meios,
como a radionovela.

Para Renata Pallottini (1998), novela € uma pragudf# aproximadamente 160
capitulos, que possui uma historia contada por rdeiégmagens televisivas, com acodes,
didlogos e conflitos, que se sujeita a aprovacaputdico. Diferente de outros subgéneros
dos programas ficcionais, a novela tem uma qualdidaaior de tramas e subtramas, é
sempre mais longa e mais redundante. E muito meleveaber que se trata de uma obra
aberta, ou seja, quando comecam as gravacdespitslas ainda ndo foram escritos na
integra, deste modo, conforme a novela é veiculctmtece em paralelo sua criacéo, por
isso ela esta sujeita a aprovacao do publico.tdrawcostuma comparar a estrutura de uma
telenovela & uma arvore, onde as raizes escondol@sspondem as concepcdes do autor;
o tronco é a historia central (trama); e os ran@s & outras histérias, as chamadas
secundarias (subtramas). (PALLOTTINI, 1998, p.59).

Pallotini (1998) estrutura os capitulos (micragstras) da seguinte forma: o
primeiro capitulo deve cooperar para que o teléagec se desligue de tudo e entre de
cabeca neste novo mundo de ilusdo, e para issogpdulo deve ser interessante,
movimentado e informativo. Os capitulos de desesmv@nto devem ter uma abertura com
a repeticdo do final do capitulo anterior, seguddavinheta caracteristica, acompanhada

pela masica tema. E comum, cada capitulo termimiar ma situacio de expectativa para
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incentivar a audiéncia, isso é o que chamamos dehga pode acontecer em escalas
menores entre 0s blocos de um mesmo capitulo.i@aittapitulo, que nem sempre agrada,
deve dar desfecho a todas as tramas e subtraniasadsd vez e em um unico capitulo.

Para manter a atencdo da novela, alguns cuidadogjié ser tomados segundo
Renata Pallottini (1998), como o dinamismo queeseime em acao, 0S protagonistas. A
ndo aparicdo de protagonistas acarreta uma maiid&rena. A dindmica do capitulo deve
comecar em um ponto alto e diminuir, e voltar aicepara interromper e deixar o0 gancho
para o proximo capitulo. Tramas e subtramas quectmarios particulares e se cruzam,
porém, se resolve independente da trama principal. cenas, por muitas vezes,
caracterizam uma personagem, que sempre € vistoreguarto ou em uma sala.

Anna Maria Balogh (2002) diz que a telenovela (mestrutura), passou por
diferentes fases em sua existéncia, desde frequéieiexibicdo, adesdo a géneros,
inovagcdo nos modos de producgdo além, é claro,tiio miperfeicoamento.

Para entender melhor a escolha do género npaetaesta producao, vale destacar a
definicdo de José Carlos Aronchi de Souza (20@Bn@ro novela, pertencente a categoria
entretenimento, € o mais popular e preferido ddiguilem geral. Diferente da telenovela,
as minisséries sao uma espécie de mini-novelassamsebras fechadas e se contém a um
anico plot num conflito basico. A novela é o géneammpedo de audiéncia, pois busca
varios publicos com a mesma formula: utilizacadeteas que influenciam a populacdo e
as artes. Por esta e outras caracteristicas jaonadas neste projeto, € que escolhemos o

formato, pois é o que melhor atinge 0s nossosivbset

Publico-alvo
Consideramos como publico-alvo desta producdo aaries do Metrd, ou seja,
aqueles que utilizam o Metré como meio de transpoata o trabalho, casa, estudo, lazer e

outros.

A Midia

Na ultima década, um novo meio de comunicacaaisurprometendo aos
anunciantes, reconquistar a atencdo dos consumidardidia Out Of Homepode ser
definida como um meio de comunicacdo que atingeswuaidores em potencial, quando
estes ndo estdo em casa. No casNat@vela — Na Linha da Vida atinge os usuarios do
Metr6 dentro do meio de transporte. A principalacégristica da midia é a utilizacdo de

monitores de LCD (mais atualmente, LED), e trans@&usde diferentes conteldos que vao
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de publicidade a programetes que narram histéaatkbbres moradores da cidade de Séo
Paulo.

TV MINUTO
Lancada oficialmente no dia 11 de dezembro d&,280TV MINUTO é a maior

empresa de midia digital OOH do Brasil. Associanl&aupo Bandeirantes, a emissora tem
como objetivo informar, educar e entreter os 3@322.usuarios diarios do Metr6 com 20
horas de programacdo sem interrupcdes. Sua progiama flexivel e constituida de
informagdes sobre a temperatura e transito da ejd#idas de roteiros culturais, trailer de
filmes, campanhas de lancamento de produtos, dieasatde, mensagens institucionais,
informacdes sobre o Metr6, além dos anuncios ptdniies. A programacao inicia as 4h30
e termina as 0h30, todos os dias e em todas aaslirhtransmissdo das informacdes €&

subterranean-linee feita através de cabos de fibra Optica.

Métodos e técnicas utilizados

A equipe técnica varia de acordo com o tamanhproducéo e o orcamento que ela
possui. Para a produgéo Manovela — Na Linha da Vida por se tratar de uma producgéo
experimental académica, contamos com um grupoé&enducdo e produgdo, com quatro
membros, que desempenharam as seguintes atividéelemtamento bibliogréfico,
organizacdo, redacao e revisado do projeto, retatécnico, apoio de set, roteirista, produtor
geral (executivo, de pos-producéo e de elencodtatigeral (de producgédo, de fotografia,
iluminacdo e de legendas), continuista, contraategémeras, cendgrafo, figurinista,
maquiador, cabeleireiro e pos-produtor.

Para a producédo dmtsite precisamos de apenas duas pessoas, que deserapeaha
funcdo dewebdesignerdo hotsitee tiveram como atividades, a criagcdo e a manutedga
hotsite

Como recursos tecnolégicos para a confeccdo dasfwrodtilizamos duas cameras
filmadoras, sendo a camera principal, u@masonic Mini DV-NV-GS320PL-S utilizada
para gravacao geral da novela, e a camera secandanaSony HD-HDR-XR550V,
utilizada para gravar onaking of e eventuaisinserts um travelling, dois refletores;
gelatinas em tons de azul, para correcao de chrzdelifusores; duas extensdes com 15 e
20 metros; um computador com configuracdo adequgulagrama de edicdo e acesso a

internet (para edicdo, criagcdo e manutencauodsite.
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Para aNanovela — Na Linha da Vidaseguimos um plano de producéo dividido em
cinco fases. A primeira fase foi a chamada pregaraoda a organizacdo e o levantamento
detalhado de tudo o que era necessario o inigathucao.

Com a lista de itens necessarios e 0s orcamentosaas, iniciamos a segunda fase
do plano de producéo: as solicitagdes, reservasjdgpamento, convites e contato com o
elenco, locacdo dos materiais e objetos de cemantatividades desta fase também:
reservas dos equipamentos junto a instituicdo deme@ntestes e ensaios com o elenco
convidado, testes de maquiagem e verificacdo dadnamento de todos 0s equipamentos,
formulacdo e expedicdo das cartas de autorizagére, @utras.

A terceira fase englobou as captacfes, tanto dodrios externos, quanto dos
internos. Neste momento, ja tinhamos o roteird #ma maos, que foi tratado em cima do
roteiro literario.

Com o material captado, o proximo passo seguido i@ edicdo das imagens e a
montagem da sequéncia das cenas. Neste passelhasas cenas foram selecionadas e as
cenas ruins, descartadas. Aqui também foram faga®rrecdes e ganchos que prenderado a
atencao do telespectador para que ele manifestgodies continuar assistindo ao capitulo
daNanovela — Na Linha da Vida,assim como de assistir o préximo.

Com as cenas editadas, a novela ja possuia fornmagenta fase, a da pos-
producdo, contou com a insercdo das legendas eabtopéms que substituiram o audio.
Além disso, houve também o tratamento das imaggumes,ganharam intensificacdo ou
reducédo de cores, ajustes de velocidade e castitt@sique valorizaram a producao.

Na produgcédNanovela — Na Linha da Vida,o sistema de edi¢do utilizado foi o
Adobe Premieree as legendas foram inseridas atraves-idal Cut, levando em conta,

principalmente, que nao trabalhamos com peliculd#as, mas sim, com cameras digitais.

Descricao do Produto

Para a producdao piloto, foram produzidos 5 captindéditos, com um minuto cada
e um capitulo compacto de dois minutos com o resiesacdes dos demais. Neste roteiro
estdo as acOes do ato | da histéria onde sédo apades 0s protagonistas e personagens
secundarias.

Por se tratar de uma producdo no formato novelda episédio conta com um
gancho para chamar a atencéao do usuario do Metdogaroximo, conceito este tipico das

telenovelas, que sofreram influéncia dos folhetins.
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Apesar de o roteiro contar com didlogos entre osopagens, a producgdo, que sera
veiculada no Metré, ndo tera audio devido a Lei Mipal 6681/65, que proibe o uso de
aparelhos sonoros em coletivos, sendo assim, lmgdgaserao reproduzidos em legendas.
Além disso, sao utilizadas onomatopéias tipicashid®rias em quadrinhos, a fim de
chamar a atencao para alguns objetos sonoros.

O hotsitefoi criado em linguagem HTML (linguagem de maraack hipertexto
utilizada para produzir paginas na web), atravégrdgrama iWeb, nativo da Apple, com a
plataforma hospedeira Locaweb, para ser de fad@pmla navegacdo. O objetivo principal
destasite é a criacdo de um meio direto de interacdo enéguigpe de producdo da novela
com seus espectadores, além da divulgacédo de mafwemacdes sobre a producéo e seus
bastidores.

Ao acessar o dominio www.thur.com.br/nanovela, natie visualiza a pagina
inicial e uma breve apresentacéo do site com aSespge links: Personagens, Bastidores e
Capitulos. Em Personagens o internauta encontstoé € nomes de todas as personagens
com link para paginas com mais informacdes solifeha técnica das personagens e dos
atores que as representam. Em Bastidores o intarmamhece um pouco mais sobre a
equipe de producédo ddanovela com fotos. Nesta pagina também é possivel lBogda
producdo — uma espécie de diario de gravacao. pagiaa de Capitulos é possivel assistir
novamente a um capitulo, assistir o capitulo perda fazerdownloaddo acervo. O
campo Comentarios, € a principal ferramenta dayp@ul que pode mensurar a satisfacéo
do publico.

Vemos a producdo multimididanovela — Na Linha da Vida como um produto
com possibilidade de insercdo no mercado e aceitd¢dalmente a midia divide a atencéo
do seus usuarios com livros, revistas, MP3, enuiteos fatores que fazem com que o
publico ndo dirija a atencéo aos televisores dadnétNanovelaé um produto novo com
um formato que todos ja conhecem, a novela, e rradp a atencdo do publico que pode
acompanhar disponibilizando apenas 1 minuto do mmeEm que se desloca de um local
para outro. Com a facilidade crescente de acegsdora internet, dotsitetambém tem
possibilidade de acessos. Trazendo a atencdo dicquis telinhas e adotsite a
Nanovela pode atrair também o interesse pelas inser¢cdegrc@is e patrocinio para o
hotsite
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Consideracoes

Realizar aNanovela — Na Linha da Vidafoi desafiador desde o nascimento da
idéia do projeto colocada no papel pela primeira wentar uma histéria em apenas um
minuto. Além disso, é uma producéo voltada paraididvDigital Out of Homeuma nova
midia, & qual estamos ainda conhecendo.

O desejo de criar um roteiro de ficcdo para umeelao¥oi bastante audacioso.
Tentamos de todas as formas, nos aproximar dodegaucessos da televisdo, mas isso se
torna impossivel, uma vez que precisamos adequanteiro as nossas possibilidades
académicas e praticas. O roteiro foi, sem duvidauie nos deu maior trabalho e que nos
tomou mais tempo. Escrevemos mais de uma vez. Alémoteiro, tivemos a fase da
captacao.

Depois veio a edicdo e varias horas de captac@&tizimente foram inutilizadas.
Alguns capitulos ultrapassaram o tempo estabelexiflm dificil transformar o material
bruto em apenas um minuto, mas como esta foi unpositdo criada por nds, foi
interessante e prazeroso criar, recriar, pensapensar formas para que alcancassemos
NOsSsos objetivos.

Outro desafio ap6s a edicdo, foi a inclusdo dasnigs. As legendas e
onomatopéias que sdo essenciais para o pleno ened e énfase de algumas acdes,
podem se tornar inimigas da producéo, além dodatque, nem todos os passageiros do
Metr6 dispdem de atencéo, conforto e agilidadesiaré.

Sermos radialistas e ter que produzir twotsite nos proporcionou mais uma
situacao inovadora. Dispunhamos de pouco conhetintéonico e apenas uma ferramenta
para a confeccao.

Nanovela — Na Linha da Vidaé a producédo piloto de uma idéia que tera
continuidade apés a formacdo académica. Visualigammgrodugcdo como uma grande
possibilidade de inser¢do no mercado, que aindaiéoptrabalhado, considerando, é claro,
algumas alteracgdes.
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