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RESUMO

Atividade prética e interdisciplinar desenvolvidar plunos no 6Semestre para a disciplina

Projeto Laboratorial 1l (Veiculos Institucionai®m conjunto com as disciplinas Producéo
Grafica ll, Fotografia e Imagem Institucional IEgentos, Cerimonial e Protocolo Il

O Projeto, realizado ha cerca de 20 anos, tornauns® tradicdo na Habilitacdo Relacdes
Publicas da Instituicdo e gera grande expectativdoj ao alunado, porque oferece a
oportunidade para a pratica profissional na prooud@ veiculo impresso sobre um tema
relevante ou de interesse coletivo. Em 2010, o tesseolhido pelos alunos foi a

Comemoracéo dos 40 Anos de Criagcao da Habilitag@ethicbes Publicas da UniSantos.
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INTRODUCAO

A Comunicacéao Institucional utiliza-se de veicuiogpressos e/ou eletrdbnicos como
ferramenta de relacionamento com publicos de iss¢erela organizacdo e cabe as Relacbes
Publicas propor a utilizacdo deste ferramental @lend a alinhar as caracteristicas e o0s
objetivos da Instituicdo com o perfil do publiceal
A disciplina referéncia para desenvolver a propast®rojeto Laboratorial 1 (Veiculos
Institucionais) que aborda em seu conteudo progrem@&mbasamento tedrico sobre o

assunto. O contetdo programatico na area de Coegfdcinstitucional se completa no

! Veiculo de Comunicacéo Experimental produzido galanos do 6° semestre do Curso de Comunicacéo
Social — habilitacdo Relac¢des Publicas do Centr@iélecias da Comunicagdo e Artes da UniversidadéliCa

de Santos.

2 Aluna lider do grupo de estudantes do 6° semdstfeurso de Comunicacéo Social — Habilitagao eraddels
Publicas - e-mailica0609@yahoo.com.br

® Orientadora do trabalho — Professora do CursoaeuBicacéo Social — Habilitagdo Relagdes Publioas —

mail: bernardetesarmento@terra.com.br
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semestre letivo seguinte, com Projeto Laboratoflal que desenvolve um trabalho
interdisciplinar para a producdo de um veiculoitunsibnal impresso para complementacao
do processo de ensino-aprendizagem.

Este Projeto é realizado h& cerca de 20 anos fadm@elo Curso de Relacdes
Plblicas da Universidade Catdlica de Santos e eevas disciplinas Producdo Grafica Il,
Fotografia e Imagem Institucional Il e Eventos, i@enial e Protocolo Il. Tornou-se uma
tradicdo na Habilitacdo Relagbes Publicas da lngdib e gera grande expectativa junto ao
alunado, porque oferece a oportunidade para acarptofissional na producédo de veiculo
impresso sobre um tema relevante ou de interesstvoo Em 2010, o tema escolhido pelos
alunos foi a Comemoracdo dos 40 Anos de Criacadaldlitacdo de Relacdes Publicas da

UniSantos.

OBJETIVO

Oferecer aos alunos oportunidade de aprendizagéme o processo completo de
producédo de veiculos institucionais, a partir deteima ou para uma organizacao real.

Promover a oportunidade de producdo de veiculoessor para pratica profissional
dos alunos do 6Semestre de Relacdes Publicas sobre um tema mtdegade interesse
coletivo.

Proporcionar uma visdo estratégica dessa midiatuicisnal para a eficacia da

comunicacao, além de desenvolver e estimular altrakem equipe.
JUSTIFICATIVA

A Comunicagdo Empresarial utiliza-se de veiculopreéssos e/ou eletrdnicos como

ferramenta de relacionamento com publicos de isserda organizacao.

De simples boletins a sofisticadas revistas, com
abordagens diversificadas ou mesmo especializaldes,
hoje constituem ferramenta de primeira grandeza



instrumental de comunicacdo das modernas emprésas.
assim nos Estados Unidos, onde essa atividade moenso

o esforco de milhares de especialistas e um volume
sempre crescente de dolares, na Europa, 0 mesmo nos
Nossos paises latino-americanos, onde a atividadesé
desenvolvido a largos passos, seja pela influédom
fortes sistemas de comunicagdo dos grupos
multinacionais, seja pela valorizacdo e desenvawuim
conceitual das areas de comunicacdo, no ambito de
escolas e faculdaddREGO, 1987, p. 12)

A disciplina Projeto Laboratorial | e Il aborda eseu conteudo programatico
embasamento tedrico sobre 0 assunto no primeiresgemletivo e no segundo periodo do
semestre aborda as atividades praticas para owidgene estruturar o veiculo. A producéo
de veiculo impresso representa 0 aspecto praticdistaplina para complementacdo do
processo de ensino-aprendizagem.

O Projeto, realizado ha cerca de 20 anos, tornoursa tradicdo no Curso de
Comunicagdo Social — Habilitacdo em Relac6es Paskicgera grande expectativa junto ao

alunado dos semestres anteriores.
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O veiculo é produzido pelos alunos dd&S@mestre de RP com supervisdo académica e
profissional dos professores das disciplinas irtetgs do Projeto.

A estruturacdo do veiculo é elaborada pelos aljnogamente com o professor
responsavel para a conducdo do processo, porénogo discente que € responsavel pela
producdo do veiculo que perpassa pela reunido deta,pa distribuicdo das matérias, a
designacéo e escolhas das fotografias, a realizdgd@ntrevistas, a criagdo das ilustracdes, a
realizacdo diagramacéo e edicéo, além veiculagstopdicao e arquivo.

Por conta da interdisciplinaridade do projeto, losi@s séo responsaveis na disciplina
Eventos, Cerimonial e Protocolo Il pela realizagéoevento de apresentacdo do veiculo na

Universidade Catdlica de Santos



Para a realizacdo do projeto recebem apoio opectta Assessoria de Relacdes
Plblicas e Estagio — Asserpe — e setores da Reitalém de utilizarem a estrutura da

instituicdo como laboratorios, equipamentos e lagtes daCampus Dom Idilio José Soares.
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Caracteristicas Editoriais do Veiculo Impresso
Linha editorial: informativo, educativo e de entr@mento.
Periodicidade: mensal.

N° de paginas: 8.

Formatos: A-4 (fechado), A-3 (aberto).

Cores: 4x4.

Impresséo offset.

Papel: Reciclato 120g.

Tiragem: 1.000 exemplares.

Grampeado a cavaleiro.

Circulacdo: novembro

Distribuicdo: gratuita (em maos/postagem).

As Editorias foram divididas enestaquesque contempla ex-alunos e profissionais
expoentes no mercad@om a palavra é uma editoria que ouve pessoas de destague que
falam sobre o Curso de Relacbes Publicas da UmiSavemoria do Curso resgata os
pioneiros da criacdo do curso e ouve aqueles guieiparam do inicio do processBrémios
resgata algumas das premiacdes recebidas pelo duraate os 40 anos de existéncia;
Futuro aponta quais os caminhos e 0 que esperar dasdRsl®ublicas e para finalizar
Projetos que mostra as atividades de Rela¢gfes Publicaswidgieias na Universidade.

CONSIDERACOES
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O curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo Rekg@igblicas da Universidade
Catolica de Santos existe ha 40 anos e desenvsti@gmjeto durante 20 anos consecutivos,
apenas com alteracdo em suas caracteristicasndatéorcores, impressao e papel.

Durante estas duas décadas é possivel verificer amncorpo discente a identificagéo
com projeto e a participacdo efetiva em todas assfalo desenvolvimento do Projeto
Laboratorial Il — Veiculos Institucionais com aiaptéo pratica dos conhecimentos teoricos e
técnicos na producdo do veiculo empresarial, &&elalas questbes técnicas de producéo,
além das interferéncias politicas na producéo.

O aluno é capacitado para trabalhar a estrutuidggisistemas de captacdo de noticias
e avaliar a importancia da participacédo do pubhterno no processo.

Este processo de aprendizagem visa capacitar o pana desenvolver técnicas para
ao final da disciplina conseguir produzir um projde veiculo institucional com habilidade
para informar os publicos de interesse de maneiegumda € fator importante para gerar
comunicadores e propagadores do veiculo institatipara a consolidacdo da busca pela

exceléncia do veiculo institucional.
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