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RESUMO

Apresentacdo do trabalho académico realizado para divulgacdo de uma ONG que promove
a inclusao social de criangas carentes e portadores de necessidades especiais por meio do
esporte, onde foram desenvolvidas estratégias de comunicacao para propagar a idéia e
buscar novas parcerias de apoio a causa. A campanha tem o objetivo de divulgar os
beneficios que o ténis pode proporcionar aos atletas, aumentando sua alto estima,
melhorando o condicionamento fisico e mental, além de ser indicado como alternativa de

desenvolvimento profissional.

Palavras-chave: ONG; Esporte; Atletas paraolimpicos; Ténis; divulgacdo; Campanha
promocional.

! Trabalho submetido ao XVI11 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Campanha
Promocional.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: kelen.meireles@gmail.com.
3 Orientador do trabalho. Professor do Curso Publicidade e Propaganda, email: raoult@bol.com.br.
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INTRODUCAO

Como toda campanha, foi preciso recorrer ao processo criativo, através de um Briefing
elaborado com cliente, em que procuramos atingir as necessidades do mesmo com clareza e

profissionalismo.

A ONG Ténis para todos, atende criangas de escolas publicas e atletas paraolimpicos, além
de administrar outros projetos como o Ténis no Parque e o Ténis Universitario. Escolnemos
criar uma campanha voltada para o Projeto Ténis Sobre Rodas, que atende atletas com
alguma dificuldade de mobilidade e que é o projeto de maior destaque da ONG.

A linha de campanha escolhida foi “O ténis como complemento da vida do atleta
paraolimpico”. Optou-Se por usar essa linha devido a importdncia que os atletas
demonstraram ao falar do ténis como parte de suas vidas. Para muitos deles, esse esporte

modificou a sua forma de encarar suas limitacdes e se superar cada dia mais.

A campanha consiste em duas fases, sendo a primeira institucional e a segunda a busca de
um parceiro e a criacdo de um produto, que seré divulgado e vendido para a arrecadacao de

fundos em beneficios dos projetos administrados pela ONG.

O produto escolhido foi uma linha de camisas, que sera assinado pela grife Elvira Matilde, a
qual tem um estilo bem alternativo e um publico selecionado. A linha de camisas contara
com varias cores, estampas e tamanhos diferentes, procurando atingir o maior nimero de

pessoas possiveis.

Durante o planejamento da campanha para a ONG Ténis Para Todos, surgiu a idéia de criar
um mascote que representasse a instituicéo, ja que estes sdo referéncia em varios esportes.
Foram criados 3 mascotes, com o propdésito de ser um referencial para a ONG de forma

eficaz e duradoura. As camisas trazem estampadas esses mascotes.
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OBJETIVO

O objetivo do trabalho desenvolvido era conseguir meios de arrecadar fundos para manter
seus atletas em competicOes pelo Brasil e exterior, e para continuar realizando o trabalho

com as criangas.

O objetivo da campanha é fazer um convite ao consumidor para participar também e néo ser
mero espectador de um trabalho social. Ela busca mostrar diversas formas que uma pessoa

pode se superar, inclusive sendo solidario.

JUSTIFICATIVA

O projeto foi iniciado com a finalidade de arrecadar parceiros que pudessem investir
financeiramente na ONG. Visto o interesse e 0 amor dos atletas em praticar o esporte nos
sentimos motivados em fazer o melhor trabalho de divulgacdo possivel para aquela
instituicdo. As quadras para a realizacdo dos treinamentos séo alugadas e algumas delas
emprestadas em horérios ndo muito interessantes para o publico pagante. Assim, decidimos
buscar parcerias que pudessem contribuir de alguma maneira para que a ONG adquirisse
uma sede propria. O projeto tende a melhorar a qualidade de vida de todos os envolvidos;
os atletas pela capacitacdo e condicionamento fisico e aos administradores pela satisfacdo

em ver a realizagdo de um projeto de cunho social tdo importante.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na campanha divulgamos a parte institucional e produto que foi criado em parceria com a
grife Elvira Matilde. As pegas utilizadas foram: VT 30”, Spot 30”, Blog, Cartaz, AD
revista, Folder com dobra, Leque, Flyer, Outdoor, Mala-direta, Pop card, Mobbile, o

FlashMob que serviu também como midia viral.

Para a producédo das pegas de divulgacéo institucional da ONG Ténis Para Todos, utilizou-
se fotos de objetos usados no ténis sobre rodas colocados em seu ambiente de treino, a
quadra. As fotos foram cortadas ao meio, com o intuito de mostrar que o ténis é parte da
vida do atleta e que complementa o seu dia-a-dia, seguindo assim a linha de campanha

determinada pelo grupo. O ténis foi colocado como objeto central de transformacéo de vida,
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que se dispde a buscar um novo rumo para seus ideais e que ndo se deixam vencer pelas
dificuldades que encontram no seu dia-a-dia. As fotos cortadas levam o espectador a refletir
sobre 0 que falta para essas pessoas e como 0 ténis entra como complemento para suprir
essa falta. A ideia principal dos layouts € colocar o ténis como parte fundamental da vida
desses atletas, que aprenderam no esporte que suas limitagdes sdo somente fisicas, mas que
com esforgo e dedicacdo podem chegar a qualquer lugar.

Nas pecas da divulgacdo do produto procurou-se seguir o estilo Elvira Matilde, usando-se
cores vibrantes e diversificadas. As fotos foram intercaladas com fundos que contrastam
com as cores das blusas e que ddao mais simpatia aos layouts. Optou-se por pecas mais

limpas, que colocassem o produto em evidéncia, dando destaque aos seus tracos.

Figura 1 - Leque

O leque foi uma idéia que surgiu devido ao evento realizado na Praca JK no dia 14 de
novembro, onde viu-se que seria mais bem visado do que um flyer simples, pois poderia ser
utilizado pelas pessoas para amenizar o calor durante o evento. Uma forma de interagir com

0 publico.

oténislevao portador de
deficiéncia fisica a quebrar as barreiras
do preconceito e das limitacoes impostas
pelo dia-a-dia. No ténis e na vida nao importa
qual sejao desafio, quando se tem a certeza
de onde se quer chegar.

No ténis para todos,
a Unica barreiraéo

adversario.
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Figura 2 — Folder

No folder foi explorado a forma da bolinha usada no ténis. Ele possui varias dobras que por
fim se transformam em uma bolinha.
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Conhecaa ONG

A ONG Ténis Pars Todos, fundada em janciro de

2004, administra projetos que levam o ténis a
criancas e adolescentes de famiias de baixy renda,
pessoas com deficiéncia fisica ou mobilidade reduzida
de todas as faixas otarias e classes socials, além do
treinamento. de atietas de aito rendimento. 0. 18nis
paraclimpico pars competicées através do projeto Ténis
SobraRodas.

Esse projelo & referencla na América Lating, ho
desenvolvimento do ténis em cadeira de rodas o
na preparacao de etietas para competicoes,
como_ Dantel Rodrigues, um destague

dessamodalidade nomundo.

0 ténis leva o portador de

deficiéncia fisica a quebraras -

barreiras do preconceito
e das limitagoes impostas
pelo dia. ia. No ténis e na
vida nao importa qual seja
~ odesafio, quando se tem
a certeza de onde se
quer chegar.

_ A ONG' recebeu em 2006 o titulo @ Utilidade
Poblica Municipal ® em 2007 o de Utlidade Piblica
Estadual o ainda em 2007 fol agracinda com 0 2* lugar
do Pripio Eu Acredito - Cidadaos do Mundo, organizado
pelo Caderno Eu Acredito do jornat HOJE EM DIA,
réconhecimentos quo.domonstram a_ sericdada: do
trabaiho reatizado pela instituigdo e do bem promovido &

vidados seus atietas.

Noténis'para todos,
a Unica barreira éo
adversario.

Objetivo da agao

Aacadsuperalimites visa gorar fundos para aONG.
que ainda enfrenta muitos desalios, tais como fatta
transporte ¢ melhoros condicoos de treinamento para
o8 atletas: A proposta & criar & divillgar um produto para
sor vendido e fevertido em fecursos de auxilio aos
projetos administracios pell ONG, para qua ola possa dar

a0 trabaiho realézad recendo mais
tranguilidade e conforto , tantos nos
campeonatos, quAntos no:

0 .evento realizada hoje 6 parte do um projeto de
campanha, que aqui- tem-a missao de demonstrar
como funciona o tnis sobre fodas @’ ressaitar a
dificuldade de se praticar esse esporte, Guemesmo com
10d0%.08 seus obsticulos, # paxAc desses garolos que
fazem_parteda ONG Ténis Para Todos. - A partir. das
imagens captadas aqui, produziremos um video que
seré postado no site. Lavoos também pode conhacer o
Adquiric 0s produtos da ONG, alem de pacticipar do
promiogoes especiais.

Acess e nos ajude a diuigar essa
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Figura 3 — Mala direta

A mala-direta foi confeccionada em um modelo especial, onde os lados se fecham deixando

a marca da Elvira Matilde dentro de um circulo em evidéncia.
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Figura 4 — Mobile

O madbile terd uma forma oval, com duas partes que completam a peca. Nele s6 havera a

frase “Eu Me Supero” e o complemento de acordo com a imagem escolhida.

Figura 5 — Folder (Frente e Verso)

O folder traz a foto fazendo uma ligagdo com a frase, que representa a atitude do modelo.
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pode se superar. ~

Compre as camisas da
ONG Teénis para Todos,
nas lojas da Elvira Matilde e
colabore com nossa causa.
Assim voce continua a promover

a superagao de atletas paraolimpicos

e ndo perde a chance de ficar na moda.
As camisas com
estampas diferenciadas e cores

alegres deixardo vocé na moda,

além de te presentear com uma

belissima embalagem esqueeze,

 para voce curtir ainda mais.
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DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A linha de camisas criadas para a ONG, titulada “Supera limites”, procura seguir o estilo
irreverente da grife Elvira Matilde, trazendo estampadas os mascotes da ONG. Possui uma
cara bem jovem e divertida, por isso 0 uso de tragos e cores marcantes. Elas retratam a
alegria e a vontade do atleta da ONG ao participarem dos torneios e eventos realizados pela

instituicao.

A campanha faz um convite ao consumidor para participar também e ndo ser mero
espectador de um trabalho social. Ela busca mostrar diversas formas que uma pessoa pode

se superar, inclusive sendo solidario.

CONSIDERACOES

Toda a campanha foi estudada, pensada e trabalhada em cima de pontos que destacassem a
satisfagdo em praticar o esporte e que ele pudesse ser praticado por qualquer individuo,

afim de superar seus limites.
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