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RESUMO

O trabalho de criagdo, do anuncio impresso em revista, para o desenfeiaho
Assim teve como ponto de partida a proposta lancada na disciplina desocks
Criacdo lll. Os grupos de criacdo tiveram que elaborar propostasiteios para
desinfetantes. Do briefing de criacdo a pesquisa, passando pela bdgesedaial a

ser explorado nos anuncios, até a finalizagdo dos layouts em lalosratado foi
feito durante as aulas. Os andncios foram apresentados e avaliadaedap@s
processo criativo. O andncio do Pinho Assim, que apresentava um germid,na U
alcancou o resultado esperado e por isso mereceu a indicacao dipapadiic
EXPOCOM.

PALAVRAS-CHAVE : desinfetante; publicidade; processos de criacéo.
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INTRODUCAO

A ideia do anuncio impresso em revista para o desinfetante Pinho Aggjiu de
uma proposta de trabalho apresentada pelos professores da discipliess®s de
Criacdo Ill. Nesse trabalho todos os grupos de criacdo da saldadgvaram que
elaborar pecas publicitarias para o segmento desinfetante. Patingesquisa a
respeito do produto e, uma vez trabalhando com o produto Pinho Assim, da
Hipermarcas, percebemos que o produto ndo era lider de mercado, nemvinésm
utilizando a midia de massa para se comunicar. O grupo logo pensou cam dus
diferencial do produto, o beneficio ao publico-alvo e um conceito que foaeccri
atrativo e que, portanto, fugisse do apresentado na midia pela concofféneratéo
que, apds seguir todas as etapas propostas pelos professores, iraceabtmsacao
do anuncio. Lembrando que o processo teve de ser feito em sala dermda e

laboratorios, junto aos colegas da turma e professores.

2 OBJETIVO

O objetivo do anuncio foi o de divulgar o desinfetante Pinho Assim por meio do
anuncio em revista, trabalhando em sua mensagem o diferencial do pFaulotota

com alto poder de exterminio dos germes e bactérias.

3 JUSTIFICATIVA

Levando em consideracdo que os anuncios de desinfetantes sdo semelltpaes
sempre, prometem limpeza imediata e apresentam banheiros limpdbamtes,
resolvemos elaborar um andncio diferente. Nesse sentido, o fator adgri@$oda a
diferenca, pois fugiriamos do convencional, sem deixar de mostrarrenditd do

produto. Desse modo surgiu a ideia de colocar um germe na UTI.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Da concepcéao da ideia, aos encontros para se chegar ao concéitm -Cbiinstorm
e por fim elaboracdo do anuncio - tudo foi feito em sala de aulalabuyatorios de
informatica com MAC da Apple, disponibilizados pela faculdade, sob oréEmi@dos

professores na disciplina Processos de Criacéo .

J& quanto a técnica utilizada na elaboracdo do layout, utilizamosikmtnacao: o
germe verde, ilustrado a partir de rafe desenhado a méo, com usemEhpnento
interativo (Multplay) do Photshop CS5. O fundo surgiu por meio de fotomontagem,

de algumas imagens da internet.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O anuncio impresso, que veicularia em revista, seria de uma ppgaaa simples,
21 x 28 cm) e tem como anunciante o desinfetante Pinho Assim, produtta de al

gualidade e performance para a limpeza da casa, pertencente a Empresa Eggpermar
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Cologue germes e bactérias no devido lugar.

Limpeza simples Assim
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6 CONSIDERACOES

O grupo gostou do desafio em trabalhar com um segmento, que até entfbando
trabalhado, como o de desinfetante. Segmento este em que ndo eXstentidis
reais, ja que todos os concorrentes parecem muito semelhantesi.eAtideia de
cumprir etapas também foi bastante produtiva, uma vez que o trabairadepinto
aos professores proporcionou ao grupo trocar informacoes, ideias ecesdligividas
imediatamente. Perceber que é possivel criar coisas novas paraogprodoto
desinfetantes, que aparecem na midia impressa de maneira sémeibiauma
experiéncia muito boa. O cuidado e a pesquisa que o grupo fez, dedulmacélada
imagem, que partiu de rabiscos e de desenhos; o titulo que tambéamdsuagitros
titulos e por fim o texto, tudo motivou o grupo, que ouviu elogios dos profegsores
foi muito bem avaliado. Melhor ainda foi ter o trabalho selecionado para
EXPOCOM.
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