Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagio

Spot Estaciio Pinacoteca'

Ana Claudia Mayumi IWASHITA?
Aline Santos VOLF’
Michelle Van Haandel CARVALHO*
Patricia Lé CAVALARO’
Renata DOMINGUES®
Sabrina Seabra MAYER’
Profa. Dra. Carmen Lucia JOSE®
Pontificia Universidade Catoélica de Sao Paulo, Sdao Paulo, SP

RESUMO

Esse spot faz parte de uma campanha institucional criada para a Estagcdo Pinacoteca,
localizada na cidade de Sao Paulo, na disciplina académica “Projeto de Comunicagdao
Interdisciplinar”. A fim de divulgar a Estagdo Pinacoteca por meio do Memorial da
Resisténcia de Sao Paulo, utilizamos suas caracteristicas historicas, seus aspectos fisicos
atuais, somados ao principal recurso da midia radiofonica: a musica. Com a locucdo em
duas vozes, mesclada com as musicas “Calice” e “Palco”, compostas, respectivamente, por
Chico Buarque e Gilberto Gil, trouxemos leveza para o assunto delicado da repressao
militar.

PALAVRAS-CHAVE: spot; publicidade; estacdo pinacoteca; memorial da resisténcia.

INTRODUCAO

O presente spot integra a campanha institucional da Estagdo Pinacoteca, realizada
como parte do trabalho interdisciplinar no primeiro semestre de 2010, que funciona como
uma espécie de preparagdo, no que diz respeito a criagdo, para o trabalho de conclusao,
feito no ultimo ano do curso. Cada grupo pode escolher um anunciante dentre as seguintes
opgoes: Hershey’s Cookies, Tenda Atacado e Estagdo Pinacoteca, para que, entdo, fossem
produzidas quatro pegas: um anuncio impresso, uma pe¢a digital, um spot € uma midia

alternativa.

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Spot (avulso).
2 Aluno lider do grupo e estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail:
anaclaudiaiwashita@hotmail.com.

* Estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: alinevolf@yahoo.com.br.

* Estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: michelle_vhc@hotmail.com.

> Estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: patriciacavalaro@hotmail.com.

¢ Estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: re.dominguess@gmail.com.

7 Estudante do 7° semestre do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: mayer.sabrina@hotmail.com.

8 Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Publicidade e Propaganda, e-mail: cljose@uol.com.br.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagio

Dentre as opcdes sugeridas para este trabalho, optamos pelo museu Estagdo
Pinacoteca, a fim de divulgar este espaco cultural, que ndo possui o reconhecimento
merecido, somado ao desafio de promover um servico € nao um produto.

A Estacio Pinacoteca’, localizada no centro de Sdo Paulo e vizinha da Pinacoteca
do Estado, funciona em um prédio antes utilizado como presidio para os presos politicos
durante a época da Ditadura Militar. Proximo a Esta¢do da Luz, o prédio serviu também
como armazém da Estrada de Ferro Sorocabana (que ligava Sdo Paulo a Sorocaba),
importante para a época do café no Brasil. J4 foi também a Delegacia de Defesa do
Consumidor (DECON) e Centro de Documentacdo e Memoria. Historicamente conhecido
como “Prédio do DEOPS” (Departamento Estadual de Ordem Politica e Social), atualmente
abriga diversas exposicoes transitorias, como a do artista plastico Andy Warhol em 2010,
bem como uma exposicdo permanente referente ao periodo ditatorial (o Memorial da
Resisténcia). Além disso, abriga a biblioteca Walter Wey, o auditério Vitae, o Gabinete de

gravura Guita e José Mindlin, e também um café.

OBJETIVO

O objetivo principal foi apresentar a Estacdo Pinacoteca para o publico, ressaltando
tanto seu aspecto fisico quanto seu espaco cultual e importancia historica, pois foi notada a
recorrente confusao entre a Pinacoteca do Estado de Sao Paulo e a Estacdo Pinacoteca. E,
como objetivo secundario, tentou-se agregar a Estagdo o mesmo valor cultural que a

Pinacoteca tem para a arte e a cultura do pais.

JUSTIFICATIVA

O spot institucional de 30 segundos da Estacdo Pinacoteca tem como foco o
Memorial da Resisténcia, e foi construido sonoramente por melodias de musicas marcantes
de duas épocas: “Calice” de Chico Buarque e “Palco” de Gilberto Gil, acompanhados do
texto (locugdo), que também foi construido com base na mudanca de uma musica para outra

e, por isso, foi narrado por dois locutores: uma voz feminina e outra masculina.

° Informagdes sobre a Estagdo Pinacoteca obtidas no Projeto de Comunicagdo Integrado “Pinacoteca do Estado”, de
autoria de Bruno Borges Sanchez, Fabio de Benedetto, Jacqueline de Souza, Monica Sant’Ana e Ricardo Guimaraes,
defendido em 2008, na Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo e, também, pelo site da Estagdo Pinacoteca
http://www.pinacoteca.org.br/pinacoteca/default.aspx?mn=191&c=336&s=0
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Na producao do spot, tivemos a preocupacdo de usar palavras e termos menos
agressivos para abordar um assunto delicado, a repressdo militar, pois, caso contrario, na
midia sonora, eles ficariam mais marcados e poderiam trazer uma imagem negativa a
Estacao.

O texto da primeira parte (‘“Antes, lugar de dores de coisas nao ditas, mas sentidas
até hoje”), narrado ao som de “Calice” como background, faz referéncia ao periodo em que
a Estacdo Pinacoteca abrigava o DEOPS, ao mesmo tempo em que dialoga com a melodia
de “Calice”. A ideia do “ndo dito”, durante a época da Ditadura, sentido e lembrado até
hoje, reforca o comando do “cale-se” presente na composi¢do de Chico Buarque, que
consiste na principal ordem que marcou um importante periodo histérico da sociedade
brasileira e que ressoa até os nossos dias.

A segunda parte do spot € composta pela frase “Hoje, lugar de cores”, pronunciada
pela voz feminina e acompanhada pela musica de Gilberto Gil, que tras consigo a ideia da
liberdade decorrente do fim do Regime Militar, tem a intengdo de produzir a passagem da
primeira situagcdo do espago, lugar de repressdo, para o seu atual funcionamento: lugar de
memoria, preservagao e difusao cultural. Em seguida, ainda com o background da musica
“Palco”, surge o seguinte texto: “A Esta¢do Pinacoteca abriga o museu da resisténcia, com
exposicoes e grande acervo da memoria do pais. Venha conhecer esta memoria. Estacdo
Pinacoteca: da Histéria. do Brasil”. Esse texto faz referéncia a reutilizagdo do mesmo
espaco que foi o DEOPS em um Museu e convida o receptor a visita-lo, para que esta

histdria seja contada e nao seja esquecida.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a realizacdo deste spot, utilizamos o estudio de radio da PUC-SP. Apos a
confec¢dao da lauda radiofonica e selecdo das trilhas sonoras, dirigimos as performances
vocais e gravamos os textos com as vozes de Carmen Lucia José e de Lucas Jahnel
Cangelli. Por fim, para finalizar o spot de 30 segundos, editamos todo o material no
programa Sony Sound Forge 9.0, que ¢ um dos softwares mais utilizados para edi¢dao de

audio.
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DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apo6s a definicdo da linha criativa do spot, estruturamos a lauda radiofonica para a

gravacao do anuncio:

SPOT: ESTACAO PINACOTECA / MEMORIAL DA RESISTENCIA
DURACAO: 30”

TEC TRILHA: CALICE — CHICO BUARQUE —2” — CORTA

LOCI ANTES, LUGAR DE DORES DE COISAS NAO DITAS, MAS

(VF) SENTIDAS ATE HOIJE.

TEC TRILHA: PALCO — GILBERTO GIL - 2” - BG

LOCI HOJE, LUGAR DE CORES.

(VF)

LOC2 A ESTACAO PINACOTECA ABRIGA O MUSEU DA RESISTENCIA,
(VM) COM EXPOSICOES E GRANDE ACERVO DA MEMORIA DO PAIS.

VENHA CONHECER ESTA MEMORIA. ESTACAO PINACOTECA: DA
HISTORIA. DO BRASIL.

TEC CORTANDO TRILHA

Como afirmado anteriormente, o objetivo € divulgar a Estacdo Pinacoteca por meio
do Memorial da Resisténcia de Sao Paulo. Para isso, produzimos um antuncio que se refere
ao passado e ao presente do espaco do Memorial, por meio da transformagdao que o lugar
sofreu e que o faz ser, nos dias atuais, um museu que carrega toda essa histéria em seu
ambiente.

Para a elaboragdao do spot, tivemos como base a funcdo referencial proposta por
Roman Jakobson (Chalhub, 1997, p.9-11), quando optamos por usar a can¢cdo de Chico
Buarque para fazer referéncia ao periodo da Ditadura Militar. Nesse sentido, a musica

funciona como um signo indicial, pois, de acordo com Santaella (1995, p. 159), ha entre
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representacao e objeto representado uma conexao de fato, como se o signo apontasse para o
fendmeno que, no caso, indica o ato de “calar-se” imposto pelo regime militar no local onde
estava o antigo DEOPS. Além da funcdo referencial, também ha a fun¢do conativa, quando
o locutor convida o receptor a conhecer a Estagao.

A transformacdo do DEOPS em Museu da Resisténcia foi pensada no spot a
partir da no¢do de Paisagem sonora proposta por Carmen Lucia José e Marcos Julio

Sergl, que afirmam que:

A paisagem sonora retida na memoria do cidaddo € recriada nas midias, por meio
de ambiéncias sonoras presentes no inconsciente do receptor. Se a imagem capta
o olho, o audio cruza a fronteira entre a memoria de determinada época ou local,
trazendo para o receptor sensagdes, odores, situacdes. A paisagem sonora
permite detalhar cada elemento formador dessa referéncia (2006, p.14).

Em nosso spot, a transformacao do lugar ocorre na passagem da cangao “Calice”
para a musica “Palco” e, também, na mudanga do texto narrado inicialmente por uma voz
feminina e, depois, por uma voz masculina.

Especificamente, no caso das musicas que funcionam como trilhas, pretendemos
acompanhar os seguintes niveis:

1. recorta-se um dado trecho musical porque ele ¢ eficiente enquanto elemento de contato,
isto ¢, € eficiente para atrair a audiéncia para o que vai ser falado;

2. recorta-se um dado trecho musical porque ele ¢ o proprio assunto a ser tratado;

O nivel semantico 1 ¢ notado porque as trilhas sdo usadas para atrair a percepgao do
receptor para o spot, servindo como elemento de contato entre ele e o antincio. O nivel 2 ¢
notado porque as trilhas sdo referéncias diretas ao assunto tratado: a ditadura e a
transformagao do lugar em museu. Assim, todas essas referéncias apresentam a Estagdo
Pinacoteca ao receptor, cujo ambiente distingue-se por uma histéria marcante e nica.

No anuncio, a paisagem sonora, entendida como a juncdo dos elementos que
compdem todos os signos sonoros, incita o receptor a transformé-la em “sensagdes, odores
e situagdes”, ou seja, pressupde que o receptor perceba e sinta a época retratada na peca.
Isso se deve, primeiramente, aos “fortes” signos referenciais para a época citada, a do
regime militar e, depois, a leveza pos ditadura presente na paisagem sonora, ao apresentar
ao ouvinte novas sensacdes que a Estacdo Pinacoteca oferece aos seus visitantes. Nesse

sentido, a paisagem sonora foi usada exatamente para que essa associa¢ao fosse realizada.
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Ao construirmos o texto verbal oral do spot, optamos por usar a metafora, pois
percebemos que, no codigo sonoro, palavras como DEOPS, ditadura e regime militar
trariam uma referéncia negativa a Estacdo Pinacoteca. A metafora ¢ apreendida
principalmente pelo uso das palavras “dores” e “cores”, pois ambas remetem a uma
situagcdo sem exemplificar diretamente a qual. Sdo signos verbais que carregam significados

que metaforicamente conseguem “levar” o receptor a conclusdo desejada, sem enfatizar a

negatividade da época.

CONSIDERACOES FINAIS

Chegamos a elaboracdo deste anincio com base no seguinte conceito criativo:
“Estacdo Pinacoteca: ja nasceu com histéria’”, em que trazemos o conceito de
“nascimento”, caracterizado pela mudanca das musicas de fundo, cuja alteragdo mostra o
nascimento de algo novo, a Estagdo Pinacoteca. A historia ¢ retomada quando
estabelecemos a relagcdo que existe entre o que o lugar expde no seu acervo € o quanto iSso
¢ consequéncia dos fatos que ali ocorreram. Acreditamos também que, no spot,
conseguimos trazer claramente essa ideia devido ao uso inteligente dos recursos oferecidos
pela midia radio, ou seja, o “abuso do poder” dos signos sonoros. Além disso, acreditamos
que conseguimos trabalhar bem com o texto do spot, pois, com palavras e termos menos
agressivos, chegamos a um resultado positivo e que ndo trara impressdes negativas a

Estacdo Pinacoteca.
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