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RESUMO

O propésito deste trabalho € apresentar todo oepsocde concepgdo e criagdo de um
cartdo de visitas para uma agéncia experimentaa Bao, foram consultados diversos
autores, como Newton Cesar. A partir desse referetedrico, foi possivel compreender

que o bom senso é requisito fundamental e primondiariagdo de um cartdo de visitas,
pois é ele quem vai carregar, nas situagfes maigjweiras do dia a dia, a imagem da

empresa, produto ou servico.
PALAVRAS-CHAVE: Identidade visual; criacdo; cartdo; agéncia.
INTRODUCAO

A criacdo de um cartdo de visitas ndo € simplesnémer adaptacbes em modelos
convencionais, € preciso encontrar uma linguagesquatia que ndo roube a importancia
da marca, mas que também seja atrativa e pertiridessa forma, € preciso entender bem a

marca da empresa para a qual se esta criando.

O cartdo de visitas € uma importante peca da pé@pétatitucional. Ele é
parte integrante da comunicacéao visual e ndo daaima publicitaria.[...].
Geralmente o cartéo é distribuido para alguémnpaecido, ou que acaba
de conhecer, diferente do panfleto que é distribuf rua geralmente para
um publico anénimo. Dessa forma o cartdo dispengarmacdes
excessivas sobre os produtos e servigos, bem coegogpe promocdes.
(RABELO, 2007, p.58).

Trabalho submetido ao XVIIl Prémio Expocom 2011 Qmegoria Producao editorial, modalidade Desigrii€ra
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E preciso bom senso, bom gosto e simplicidadenttv@m conta que a arte ndo deva tirar
a seriedade da marca e que o cartdo seja, sobrstongides e eficaz.

O processo de criagcdo de um cartdo deve estapl@adiso correto de cores, tipologia da
fonte e processos de producéo gréfica, afinal @gosicdo que ira carregar a imagem da

empresa.

2 OBJETIVO

O objetivo do artigo é apresentar o desenvolvimeltqorojeto visual de um cartdo de
visitas produzido para o NACOM - Nucleo de Ativigaddo Curso de Comunicacdo Social

da UVV, descrevendo o processo criativo desde a@uzepcao até a sua finalizacéo.

3 JUSTIFICATIVA

O NACOM (Nucleo de Atividades do Curso de Comurdaagocial), agéncia experimental
composta por alunos da habilitacdo Publicidadeopd®anda, ha tempos necessitava de
materiais que traduzissem seu perfil de atuacaonpdorma de reforgcar sua imagem junto
aos clientes e a outros publicos. Para preenckarresessidade da entidade, um cartdo de
visita pode ser considerado como peca-chave, jaigee traducéo visual dos valores que
se quer agregar a uma empresa com informacdestanpes para a divulgacdo da mesma,
como endereco, site, blog, e-mail, telefones, etc.

A agéncia, apesar dos seus 12 anos de existénoda aropde-se a construir uma
identidade mais solida junto a seus clientes, poéende ser vista como uma agéncia
criativa e que desenvolve trabalhos muito proxiamsivel profissional. Dessa forma, vem
seguindo um processo de construcdo de imagem por pog exemplo, de campanhas de
oportunidade, seguindo o calendario de datas &igtifas para o meio académico, ou
organizando eventos que déem mais visibilidade pamacleo. Desse processo faz parte a
formulacdo de um sistema de identidade visual as@idriativo, que traduza os valores sob
0S quais a agéncia trabalha.

Ao optar pela criagdo de um cartado de visita, ooNateve a oportunidade de transmitir de
forma eficaz a jovialidade e irreveréncia que deriza seu perfil, jA que é uma agéncia
composta por uma equipe bem jovem, sem perdediitidade que deve estar atrelada ao
trabalho de uma agéncia de propaganda. A relevéndieabalho também se reflete no fato

de ser essa a primeira vez que o Nacom produziicamdo de visita, 0 que tornou o
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momento ainda mais desafiador, pela necessidade definir com clareza nessa peca a

identidade que a agéncia desejava transmitir.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A identidade visual de uma empresa € tudo aquib \gpluntariamente ou ndo forma a
posicdo da empresa na sua relacdo com o publitn.vés desde a forma como seus
funcionarios lidam com os clientes, as estratédasnarketing, campanhas publicitarias,

decoracao, arquitetura, localizacdo, até seus fedembalagens e papelaria.

A rigor, qualquer coisa possui uma identidade Visoa seja, componentes
que a identificam visualmente. A identidade vis@aab que singulariza
visualmente um dado objeto; € o que o diferencis diemais por seus
elementos visuais. A manifestacdo desta identigade ser mais fraca ou
mais forte mas, no senso comum, qualquer coispgseEa ser identificada
visualmente possui uma identidade visual (iderigio= reconhecimento
de identidade). Com uma identidade mais fraca, jet@l® pouco notado
por seu aspecto visual, ou entédo ele é tdo coir@gae ndo memorizamos
esta identidade e nos esquecemos dele. J& umalatEntisual mais forte
leva nossa atencdo ao objeto e, principalmentesdiawque nos lembremos
dele quando o virmos de novo - ou seja, da maiegn@ncia ao objeto.
(PEON, 2003, p.11).

A concepcdo da peca comecou pelo estudo do lyjejfimndo foram passadas a Area de
Criacdo as caracteristicas da agéncia que devegatnaduzidas visualmente no cartdo. A

solicitacao foi de que a identidade visual devseiadiferente, jovial, irreverente, passando,

também, a necessaria carga de credibilidade earmafia seus clientes. A identidade visual
do cartdo deveria mostrar o perfil da agéncia ecdtaboradores. Dessa forma, deveria ser
criativo, representando o conceito de uma empoa&an].

Apos a leitura e a compreensdao do briefing, passquara a fase do brainstorm, onde todas
as ideias que passam pela cabeca sao colocadaapah pendo boas ou ruins. Nesse

momento, como diz Newton Cesar (2004), ndo se tievmedo de ser como uma crianga

na hora de criar, pois as criangcas sao mais @gfor nao terem medo de dizer besteira.

Chegou-se, entéo, a varias experimentacdes a gariaboracdo de roughs.

Fazer o rough antes da execuc¢do do layout é unteexeeaminho, pois a
mao € um tipo de software muito mais rapido queraputador. As idéias
podem fluir com mais flexibilidade e sem o rigormfal e as limitagcdes do
computador.
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Depois de uma idéia ja definida e rabiscada o desigode partir para a
execucdo do layout no computador, que passaraimirde$ tracos com
maior precisado e simetria (RABELO, 2007, p.20).

Nessa etapa, também foram realizadas extensasiggesaa internet, buscando criacdes
inovadoras de cartbes de visitas, de forma a atanele ideias o processo criativo da peca.
Apos andlise de varios caminhos a serem seguidosnt@pc¢éo do cartdo, optou-se por um
icone que representasse de forma simples e dweaationagem que a agéncia desejava
transmitir. O icone encontrado e considerado adkqfa um ténis, peca de vestuario que
faz parte do universo jovem, com grande populagdatre esse publico, tendo se tornado
um simbolo da irreveréncia e informalidade dessa fda vida. O ténis, de uma marca
muito conhecida pelo publico, em Ultima instanejpresenta também a diversidade, ja que
oferece grande variedade de modelos e cores, thyrs1uma representacao de diversas

“tribos” jovens.

A ideia era encontrar um elemento que fosse reptaseo do perfil dos colaboradores da
agéncia, ja que ninguém melhor para levar a imadamrempresa do que aqueles que a
compdem. Nesse sentido, o elemento escolhido fosiderado de facil assimilacdo, ao
tomar a forma de um cartdo, representando de fefinaz e criativa o perfil do futuro
publicitario que trabalha no Nacom. Optou-se peibzacdo de uma faca especial, na
forma do ténis, para que as pessoas tivessemresséepelo cartdo, desejassem guarda-lo
por ser diferente e bonito, e ndo joga-lo fora c@oontece com a maioria dos cartbes de
visita, com formatos corriqueiros.

O layout foi apresentado as professoras orientadtaagéncia que o aprovaram, passando-
se em seguida a fase de orgcamento para produgam Eefinidos tipo de papel, gramatura

e quantidade, sendo o cartdo enviado para procima&azguida.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O tamanho do cartéo foi definido em 10 x 4,5cnizaimdo-se faca especial no formato de
um ténis. A peca, constituida de frente e versoesgmta em uma de suas faces a
representacdo do ténis, com todos os elementosogoempdem (cadarco, partes em
borracha, costuras, ilhoses, etc). Nessa facegldoada a marca do Nacom, simulando a
propria etiqueta do ténis, na area central da pdgaixo, na parte emborrachada do ténis, a

denominacdo completa da agéncia € apresentadgelogia manuscrita, simulando um
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costume bastante comum do publico usuério desgadmlde customiza-lo, escrevendo
frases, nomes, termos, desenhos, etc. Junto adeesainagcdo, ha ainda uma pequena
estrela desenhada, o que torna esse conjunto madgamiliar ao publico representado. A
cor utilizada nesse texto € um tom de azul que lairaucor das canetas esferograficas,
dando ainda maior veracidade a representacao.

Utilizou-se a cor institucional da agéncia, o vdiraeno ténis, como forma de reforcar sua
identidade, sendo que essa escolha ainda se adagadidade desse publico, pois, depois
do preto, essa € a cor mais popular desse tipalgado.

As cores sao capazes de influenciar na percepca@erdoumano, e tem efeitos diversos.
“Sobre o individuo que percebe a comunicagéo visuabr exerce uma acéo triplice: a de
impressionar, a de expressar e a de construir’ (RAR2006, p.13).

A cor vermelha remete a calor, dinamismo, acaaqgriale extroversao e, também, faz
referéncia a energia e a fluxo, além de acolhimeRts esses motivos, foi considerada
extremamente adequada para a proposta visual @m.car

No verso, foram colocados todos os canais de ageagéncia com tipologia Calibri, uma
fonte sem serifa que, por essa caracteristicagrridée modernidade e leveza, traduzindo de
forma eficaz o ar descontraido do cartdo, aléneddesfacil leitura.

Nessa face, optou-se por uma distribuicdo orgaaizld elementos, pela necessidade de
uma comunicacao mais objetiva e clara.

O cartdo foi produzido em papel couché 240g, cormpréssdo em policromia, na

guantidade de 500 unidades.

6 CONSIDERACOES

A construcao de uma identidade visual sempre éasgafi, especialmente neste cartdo que
seria o primeiro cartdo da agéncia, e deveria septé-la da melhor forma possivel.

Este job foi muito enriquecedor em termos de aprexd de criagdo, porque formular um
cartdo de visitas, a primeira vista, parece alggpkas, mas, quando se deseja fazer algo
realmente relevante e diferente, que transmitdoaofia de uma empresa, percebe-se,
entdo, que o esforgo exigido é maior.

Tentando entender o perfil publicitario para segelnea um elemento de identificacao, foi
possivel concluir que nem mesmo 0s estudantesngegravam o ndcleo tinham a perfeita

nocdo do perfil do jovem. Foram buscadas, entderémcias em itens como vestuarios,



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

preferéncias, leituras, estilos. Passamos a ndsecen melhor tentando entender nossos
colegas.

A preocupacao, assim, era de construir este catd@palgo inovador, e que gerasse um
efeito positivo tanto em quem recebesse quantousm gstivesse entregando o cartéao.
Apos a producédo do cartdo, logo no primeiro evé&ito pela agencia, a peca foi entregue
a algumas pessoas, e pudemos verificar que houaexoelente aceitacao.

As pessoas gostaram, comentaram a respeito, gaardarcartdo por acharem diferente,
elas queriam ter a peca ndo apenas como um carddadambém como uma lembranca. Até
mesmo os integrantes do Nacom tinham um apego iakpeto cartdo, sendo motivo de
orgulho. Desta forma os resultados esperados fpoaitivos e com Otima repercussao.
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