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Resumo:

O site avulso Future Champions registra cobertura multimidia e convergente do
campeonato internacional de futebol Future Champions, realizada por uma equipe
transdisciplinar de 30 alunos dos cursos de Jornalismo e Publicidade/Propaganda do Centro
Universitario de Belo Horizonte, em dezembro de 2010. Além de um website atualizado
instantaneamente com texto, &udio, video e fotografias, o evento foi transmitido por
streaming de video, pelo Twitter e registrado em boletim impresso bilingue de circulacéo
diaria.

Palavras-chave: webjornalismo; convergéncia de midias; jornalismo multimidia;
crossmedia

1. INTRODUCAO

Preparar alunos aptos a enfrentarem os novos desafios das midias digitais, do
webjornalismo e da convergéncia de midias nao € tarefa facil. No Centro Universitario de
Belo Horizonte, UniBH, existem duas disciplinas destinadas especificamente a esta
formagdo (Fundamentos de Multimidia no 2° Periodo e Jornalismo Online no 7° Periodo),
porém os esforcos sdo no sentido de pensar as midias digitais e sociais como um processo a
ser incorporado por todas as disciplinas, inclusive as tedricas.

O laboratério especifico de Convergéncia de Midias atua junto ao coordenador de
curso e corpo de professores e alunos, no caminho de mudar uma cultura essencialmente
analogica, dividida por disciplinas e pautada em sistema de producéo, edicao e distribuicéo
da noticia de décadas atrés.

O Projeto Future Champions 2010 foi momento de teste pratico e aprimoramento
desta proposta. Nele, 30 alunos de Jornalismo e Publicidade/Propaganda trabalharam
intensivamente na producdo de um projeto visual, logomarcas, vinhetas de audio e video,

website, boletim impresso e assessoria de imprensa. Tudo para dar suporte a uma semana

! Trabalho submetido ao XVII1 Prémio Expocom 2011, na Categoria Jornalismo, modalidade Jornalismo
digital — revista digital, jornal online etc. (avulso).
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de cobertura instantanea, em audio, video, texto, fotografias, Twitter, streaming de video ao

vivo e boletim impresso bilingue diario.

2 OBJETIVO

O objetivo do website jornalistico Future Champions foi de ser a plataforma de
suporte ao conteudo produzido na grande cobertura experimental multi e crossmedia
convergente, que reuniu cerca de 30 alunos voluntarios dos cursos de Jornalismo e
Publicidade/propaganda, entre os dias 13 e 19 de dezembro de 2010, no Centro
Universitéario de Belo Horizonte, UniBH.

3 JUSTIFICATIVA

3.1 Convergéncia de Midias

Com o surgimento da internet, muito se especulava quanto a credibilidade deste
novo meio. Os grandes veiculos de comunicacdo que migraram para a rede mundial de
computadores transpuseram, em um primeiro momento, 0 mesmo contetdo que dispunham
em sua midia original. Com o passar do tempo, 0s mesmos veiculos perceberam outras
possibilidades oferecidas por essa nova midia. A partir dai, surgiu a necessidade da
aplicacdo de conceitos multimidia ao contedo por elas desenvolvido, inserindo imagens,
audios, videos e outras informac6es complementares.

A chamada Web 2.0 marcou a énfase na interatividade e participacdo, preceito até
entdo inexistente na comunicagdo. Sandra Crucianelli (2010) categoriza essa fase como o
momento em que 0s usuérios da rede comegam a interagir, dando origem a Web Social, que
permite geracdo irrestrita de conteddo e download de arquivos; facilitando a criacdo de
grupos de pessoas com interesses comuns nos quais, enfim, autor e leitor discutem e
constroem suas obras.

A necessidade de interacdo foi o gatilho para a difusdo do termo “convergéncia de
midias”. Stricto sensu, convergéncia significa “confluéncia, diregdo comum para 0 mesmo

ponto”. No jornalismo, essa pratica se torna cada vez mais comum. Saad (2007:9)5 afirma

> Documento de trabalho apresentado no | Coléquio Internacional Brasil-Espanha sobre Cibermeios.
Faculdade de Comunicacdo, Universidade Federal da Bahia, 3 a 7 de Dezembro
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que “grande foco das atengdes das empresas de geracdo de informacao, atualmente, estd na
convergéncia dos centros de produgdo de contetdo, ou seja, das redagdes”.

Canavilhas (2001, p.4) defende que, ao integrar uma midia a outra, a noticia ganha
credibilidade e objetividade. “Mais do que citar, o webjornal pode oferecer o som original
do citado, caminhando assim para um jornalismo mais objetivo”. O autor ressalta, porém, a
importancia do dominio de determinados software para que a pratica ndo ocorra de forma
amadora.“Ao integrar infografias, videos e sons, o webjornalismo implica conhecimentos
técnicos nos campos do tratamento de imagem, animacdo vetorial, edi¢cdo de video/som
e html”. (CANAVILHAS, 2001, p.4).

A convergéncia, para Salaverria (2003), deve ser entendida em quatro dimensdes:
empresarial, tecnoldgica, profissional e comunicativa, e, dentro desta, a producdo de
conteido multimidia. Domingo et al (2007)°® também propuseram uma divisdo da
convergéncia em quatro partes. Dessa vez em: producdo integrada, jornalista polivalente,
distribuicdo multiplataforma e audiéncia ativa.

Por outro lado, Rich Gordon (apud Saad, 2007:8) divide a convergéncia em dois
aspectos: o das tecnologias e o organizacional, sendo que a convergéncia de tecnologias
estd relacionada aos sistemas para a criacdo, distribuicdo e consumo de contedos e a
convergéncia organizacional estd ligada a propriedade (fusdes, aquisi¢des, monopdlios
multimidia, entre outros), aos aspectos taticos (parcerias, mercados, provimentos de
conteudos), a estrutura organizacional (formato das redacgdes, treinamento de pessoal), ao
processo de captacdo de informacgdes e aos processos de apresentacdo dos conteudos
(narrativas multimidia). (Gordon, Rich. apud Saad, 2007:8).

A préatica convergente permite que varias abordagens sejam dadas a um mesmo
tema. Isso porque, a0 mesmo tempo em que o texto narra 0 que, como, quando, onde e
porque de um fato, seguindo os principios da piramide invertida, as demais midias
apresentam peculiaridades do acontecimento, tornando a leitura menos linear, mais
completa e agradavel, como aconteceu no Projeto Future Champions

(http://unibh.br/futurechampions).

E importante compreender a convergéncia como um processo em desenvolvimento,
que ndo foi, e nem tem pretensdo, de que se conclua imediatamente. As experiéncias, 0S
erros e acertos permitem que a pratica se torne ainda melhor e mais eficaz. Para Jekins

(2004), a convergéncia dos meio é um processo e ndo um estado final.

® Em: 8th International Symposium on Online Journalism. Austin, Texas (EUA): 30 e 31/Marco.
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Nunca havera uma caixa preta para controlar todos os meios. Ao invés disso, gracas a proliferacéo
dos canais e & natureza cada vez mais ubiqua da computagéo e das comunicagdes, nds estamos
entrando numa era onde a midia estara em toda parte, e n6s usaremos todos os tipos dos meios de
comunicacdo relacionando-os uns aos outros. Nés desenvolveremos novas habilidades para
controlar a informagdo, novas estruturas para a transmissdo por meio desses canais, € novos
géneros criativos para explorar os potenciais dessas estruturas emergentes. (JENKINS, 2004, p.93,
destaque do autor, traducéo nossa)

A popularizagdo da internet e o facil acesso as tecnologias antes restritas, como
celulares com cameras e programas de edicdo de audio, video e imagens, por exemplo,
aceleram o processo evolutivo da convergéncia das midias. O aprimoramento da capacidade
de transmissdo de conteldo, o facil manuseio das tecnologias e os custos reduzidos tém

estimulado a producéo audiovisual, seja ela individual ou coletiva.

3.2 Jornalismo Esportivo e Future Champions

Diz a lenda, segundo Méaximo (1999), que a tradicdo do jogo de bola, na Inglaterra,
é oriunda do século XI quando, os ingleses expulsaram os dinamarqueses do pais e se
divertiram chutando a cabeca de um inimigo. Trazido para o Brasil em 1895 pelo paulista,
descendente de ingleses, Charles Miller, o esporte era utilizado no Reino Unido para
impedir reunides e debates entre nobres e burgueses durante os intervalos das aulas nas
escolas da alta sociedade britanica.

O interesse publico por esportes, principalmente pelo futebol, é, notadamente, uma
caracteristica da populacdo brasileira. DaMatta (1994) aponta que esse apego pelo esporte
tem justificativas historicas. E, por natureza, uma modalidade que coloca as diferentes
classes da sociedade em condi¢bes de igualdade de disputa, um dos principios do
capitalismo, bem como o individualismo, ou a opg¢éo da escolha do clube de coragcdo. Como
o futebol é disputado em equipes, ainda agrega a nocéo de coletividade, criando vinculos
sociais, levando os atletas a criarem uma identificagdo com a equipe.

Como hé& escassez de campeonatos em periodos como 0s meses de dezembro e
janeiro, o publico se motiva para acompanhar as competicdes de atletas aspirantes, como foi
0 caso do torneio de futebol Future Champions. Todavia, a expectativa é que toda a gama
de informacdes oferecidas pela imprensa seja comparavel, quando ndo mais detalhada, que
as fornecidas em torneios profissionais.

Disputado pela primeira vez na Africa do Sul, em 2009, o Future Champions visa
propiciar o intercambio de técnicos, atletas e profissionais, prezando pelo desenvolvimento

e adocdo de metodos e técnicas desenvolvidas em cada um dos clubes participantes. O
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campeonato é, também, uma mostra do potencial e modelos de desenvolvimento tatico,
técnico, fisico e psicoldgico dos jovens futebolistas. Esse perfil de carreira bem sucedida é
inserido nos jovens desde o inicio do século XX. Segundo Caldas (1994), os operarios
escolhidos para formar as equipes de futebol das fabricas eram elevados a outro patamar e
desempenhavam atividades mais leves em prol do desenvolvimento do esporte.

A edigdo de 2010 do torneio foi realizada em Belo Horizonte, entre os dias 13 e 19
de dezembro, e reuniu doze equipes da categoria sub 17 do futebol mundial. O evento, por
ser organizado pela Federacdo Internacional de Futebol Associado (FIFA), oferece destaque
internacional aos jogadores e é uma ferramenta de descoberta de novos talentos. A
abrangéncia do esporte € veemente, visto que a FIFA tem 212 nagdes associadas, mais até
gue a Organizacdo das Nacdes Unidas, com 192 paises membros.

O jornalismo esportivo se desenvolveu no Brasil concomitantemente a
popularizacdo do futebol. A cobertura esportiva é uma &rea demandante de contetdo
dindmico e interativo e, quando feita pela midia tradicional, até mesmo em grandes eventos,
é ineficaz no tocante a convergéncia. Para DaMatta (1994), o futebol € construido a partir
da mesma dinamica da Industria Cultural’, praticado e discutido em todo o planeta. Os
conflitos, sejam eles individuais ou coletivos, sdo traduzidos e representados em partidas de
futebol. Para conseguir captar e justificar essa ritualizacdo do esporte, um veiculo de
imprensa deve mobilizar uma equipe completa para transmitir ao vivo e produzir
reportagens em audio, video e texto para sites, impressos e midias sociais, além de fornecer
um canal de participacdo do publico.

O UniBH e os estudantes envolvidos no projeto atuaram no sentido de lidar com as
diferentes ferramentas da internet e os conhecimentos e interesses esportivos, visando
potencializar a cobertura, agregando valor a partir da abordagem dos diferentes aspectos de
uma competicdo internacional. Como os direitos de transmissdo ndo pertenciam ao centro
universitario, o maior diferencial do trabalho realizado foi a criatividade aplicada em um
trabalho complementar, de cobertura além da noticia, com entrevistas a varios atletas e

personalidades esportivas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

" Conceito criado por Theodor Adorno e Max Horkheimer (1895-1973), em Dialética do Esclarecimento
(1947). Aponta a viabilidade do acesso geral da populacéo a producfes da cultura de massa.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O site www.unibh.br/futurechampions utilizou a ferramenta de construcdo e

hospedagem de sites www.webnode.com.br. Além disso, foram utilizados programas de

edicdo de audio (Audacity) e video (Windows Movie Maker), compativeis com 0s objetivos
de imediaticidade do webjornalismo. Também houve transmissdo em streaming, com
entradas ao vivo de entrevistados em inglés, portugués e francés e producdo de boletim
bilingue diario com resumo dos acontecimentos do dia anterior. Os alunos trabalharam com
equipamento de quatro mochilas do laboratério de Convergéncia de Midias: filmadora de
pequeno porte com entrada de microfone, gravador digital, maquina fotografica digital,
netbook. Além disso, foi montada uma estrutura de redacdo multimidia com rede wireless e
cinco computadores. Outra linha de rede foi dedicada as entradas ao vivo utilizando o

servico Ustream.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O convite para cobertura do Future Champions pelos cursos de comunicacdo do
UniBH aconteceu cerca de 20 dias antes do evento. Como parte dos jogos aconteceria no
campus Estoril do Centro Universitario, fomos convidados pelo departamento de Marketing
a nos envolver com a sua producdo. Neste prazo, foram realizadas inscri¢fes de alunos
voluntérios e todos os preparativos. Cerca de 40 alunos se inscreveram e 30 compareceram
ao treinamento relampago no final de semana gue antecedeu o inicio dos jogos.

Os alunos voluntarios de Publicidade/Propaganda foram convidados a construir uma
identidade visual para o projeto. Desde o inicio, apesar da aprovacdo da cobertura pelos
representantes da Fifa, varias restricdes foram impostas pela equipe promotora do evento,
vinda da Inglaterra. Ficou claro que ndo poderiamos utilizar a marca do Future Champions
e ndo poderiamos circular livremente pelo local do jogo. Um acordo entre as partes nos
levou a criar o projeto UniBH na cobertura do Future Champions, no qual atuariamos sem
qualquer relagéo institucional com o torneio em si.

O site www.unibh.br/futurechampions foi criado pelo Laboratério de Convergéncia

de Midias utilizando a plataforma semi-gratuita® www.webnode.com.br . Nossa opgéo foi

permitir aos alunos trabalharem com as midias que quisessem, inclusive em sistema de
rodizio. Assim, produzimos uma escala na qual os jornalistas de video trabalhavam em

duplas, os fotojornalistas atuavam individualmente ou em suporte aos jornalistas de texto,

8 O primeiro més de utilizacéo plena dos recursos da plataforma é gratuito, a partir daf, funciona com vérias
restricBes de insercdo de contelido, a ndo ser para aqueles que adquirem o plano profissional.


http://www.unibh.br/futurechampions
http://www.webnode.com.br/
http://www.unibh.br/futurechampions
http://www.webnode.com.br/
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uma equipe ficou exclusivamente responsavel pelos boletins em dudio. Outra equipe levou
0s netbooks para twittar na beira do campo (onde o acesso nos foi permitido) e um ultimo
grupo, formado ndo apenas por alunos do Jornalismo, mas também de Publicidade e até
Educacao Fisica, ficaram responsaveis pela area opinativa do site.

Na retaguarda, uma professora na coordenacdo geral, um professor dedicado as
entradas ao vivo e quatro outros professores, em escala e rodizio, para suporte na revisdo de
texto e contetdo.

Foram cinco dias de trabalho intensivo, com produc¢do enorme de material, alguns
de melhor qualidade, outros bastante experimentais, inclusive na linguagem. Os repérteres
do vivo por streaming realizaram entrevistas em portugués, inglés e francés. Ao final do
dia, era produzido um boletim bilingue inglés/portugués, impresso e distribuido no dia

seguinte.

6. CONSIDERACOES

O resultado ultrapassou as expectativas de todos os envolvidos. No ultimo dia,
estdvamos nos trending topics do Twitter, como assunto mais comentado naquela
ferramenta. Nos depoimentos colhidos dos alunos participantes, um entusiasmo enorme por
terem participado de uma cobertura inovadora e desafiadora. O reconhecimento final, veio
com o convite da Fifa para que um dos alunos do UniBH participasse da cobertura do
evento na Africa do Sul, na Gltima semana de margo. Desta vez, integramos oficialmente a
equipe do evento e publicamos no site do préprio Future Champions, com uso da logomarca
oficial.

Uma observagdo importante em relagdo ao site, que hoje se encontra no ar para
avaliacdo, é o fato de termos perdido muito material ap6s 0 més de gratuidade da

ferramenta www.webnode.com.br. Mais de 500 fotos registradas durante os jogos foram

deletadas do banco de dados do site sem aviso prévio. Além disso, com o evento na Africa

do Sul, foi necessario acrescentar novo material.


http://www.webnode.com.br/
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