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RESUMO

A doagdo de sangue pode salvar inimeras vidas, se todos a fizessem. O problema é que
muitas pessoas, que se dizem religiosas, ndo seguem nada que a propria religido
prega.Nesse trabalho queremos mostrar que as pessoas muitas vezes, dizem religiosas da
boca para fora, pois, quando tem que seguir os mandamentos, para salvar a vida do seu
semelhante, agem de forma fria e indiferente. Este outdoor propde gerar uma semiose e
fazé-las repensar suas atitudes.

PALAVRAS-CHAVE: cinema; fic¢ao; arte; italiano; comunicagao.
INTRODUCAO

O seguinte trabalho tendo como tema a doacdo de sangue foi solicitado pelo professor
Romilson Marco dos Santos, o qual nos aplica a teoria da semiotica .

Com a pesquisa realizada com o publico — alvo da engenharia civil, descobrimos que nao
sdo doadores de sangue, embasados na pesquisa decidimos trabalhar com os seguintes
signos: Jesus crucificado sem a cabeca, uma enfermeira com bandeja nas maos, uma pessoa
enferma em um hospital utilizando o sangue de Jesus para sua salvacao.

A inteng¢do ¢ que o publico-alvo se sinta incomodado com a peca e tente mudar a conduta
em relacdo a doacdo de sangue.

Detectamos isso através da observacdo de seus habitos e do imaginario coletivo. Habitos
estes de permanecerem em sala de aula, ndo serem de muita conversa com pessoas de outra
sala, no intervalo ao invés de freqiientarem lanchonetes permanecem na porta de suas
respectivas salas. Com o imaginario coletivo descobrimos que apesar de ndo serem
doadores de sangue, acreditam que a doagdo seja muito solidaria embora ndo a fagcam pelo
medo da contaminagdo com seringas e por acreditarem que a pessoa possa a vir se salvar
somente com a devogdo a Jesus. Nao costumam gastar dinheiro em apostas, a companhia
dos amigos ¢ indispensavel em qualquer ocasido, ndo mudam hébitos ao ingerir bebidas
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alcodlicas, embora saibam que o dinheiro ¢ necessario ndo fariam a doacdo da mesma
forma se lhes fosse oferecido algum dinheiro.

Concluimos entdo que o melhor jeito para que a peca venha a ter resultado e interfira na
mudanca de conduta desse publico ¢ gerando um choque coletivo para que parem e
repensem sobre seus atos.

2 OBJETIVO

O objetivo desse trabalho ¢ fazer com que haja mudanga de conduta do publico-alvo em
relacdo a doagdo de sangue, gerando semiose. A intencgdo ¢ que o choque causado pela pega
os obrigue a repensar se os atos que praticam condiz com que falam, ja que poderiam ser
pessoas mais soliddrias se viessem a praticar a doacdo de sangue, sem medo algum, da
contaminag¢do, e parem de pensar, que somente a devocdo da pessoa em Jesus possa a vir
curé-la.

E que percebam que o procedimento de doar sangue ¢ de fundamental importancia para
continuagdo de vidas, mesmo que ndo a pratiquem hoje possam a vir precisar algum dia.

3 JUSTIFICATIVA

Preocupados com as acdes sociais dos dias de hoje, decidimos fazer um trabalho voluntério.
Apds uma pesquisa de imagindrio coletivo, percebeu-se que a maioria das pessoas sdo
extremamente religiosas, seguem os mandamentos da religido. No entanto, ao serem
questionadas se fazem doacdo de sangue, algumas poucas pessoas disseram que o fazem.
Como os bancos de sangue da cidade de Varginha estdo em situagdo critica. Para reverter
essa situagdo, montamos uma campanha, de choque de realidade, uma vez que todas
campanhas anteriores, ndo conseguia sensibilizar a populagdo. E cada vez mais, pessoas
morriam no hospital de Varginha, por falta de doagao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
- Defini¢do do Publico — Alvo;
- Observagdo dos habitos desse publico;
- Pesquisa de Criagdo com o imaginario coletivo do publico — alvo focando questdes
econdmicas, sociais, culturais e psicologicas;
- Criagdo do conceito através da abordagem emocional e racional — quebra das crencas do
publico
-Eixo de linguagem — paradigma
- sintagma
- Criagao da peca publicitaria
- Produgdo da pega publicitaria
- Corel Draw X5
- Apresentagdo e argumentagao
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5 DESCRICAO DO ERODUTO OU PROCESSO

hl:-l{" T T

Mais informagdies acessse osite:w
& 5 -~
procure o hospital maisipro;

6 CONSIDERACOES

Consideramos que a peca criada ndo ira causar, apenas, choque somente no publico-alvo,
em uma pesquisa feita com as pessoas que viram a peg¢a, muitas se revoltam no inicio e
depois partem para uma reflexao.

Ao comegarmos a criar a pe¢a imaginamos se ndo seria um choque e uma revolta muito
grande nas pessoas, mas ao relermos varias vezes o questionario aplicado no publico-alvo,
vimos que somente assim as pessoas poderdo mudar a conduta em relagdo a doacdo de
sangue. Porque achar a doagdo um ato solidario e bonito nao basta, é preciso praticar esse
ato sem receio algum e tendo plena consciéncia, que podera salvar vidas.

Nao temos também a inten¢do de fazer com que as pessoas deixem de acreditar em Deus,
ou até mesmo pensem que nos ndo acreditamos, pois existem crengas € crengas a serem
questionadas ou ndo, mas o importante ¢ que venhamos a conseguir o nosso objetivo da
mudanga de conduta em relacdo a doagdo de sangue. Ou seja, fazerem as pessoas a doarem
sangue e salvar vidas na cidade de Varginha.
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