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RESUMO

O editorial é a voz do jornal, ou seja, € o texétopual o veiculo se manifesta ante os
principais acontecimentos da cidade, do pais e wiodm E no editorial que os meios de
comunicacao, em geral, e 0s jornais, em particskarposicionam, criticam, explicam e
justificam os fatos que tém impacto sobre os cidad&ste posicionamento deve ser
coerente com a politica editorial adotada peloulejcas diretrizes politicas e éticas que
permeiam seu trabalho jornalistico. O editorialeapntado neste trabalho propde uma
discusséo critica sobre a estratégia das emisderaanal aberto em busca de audiéncia a
partir da analise dd@ig Brother Brasi] programa veiculado pelRede Globo A tese
defendida alerta para a espetacularizacdo em @etionala cultura e o risco de alienagéo do
publico.

PALAVRAS-CHAVE: editorial; opinido; posicionamento; jornal.
INTRODUCAO

O processo de elaboracdo da opinido no jornaliseve der feito com extremo cuidado,
posto que serve de referéncia e orientacdo papand&io publica. Beltrdo (1980) define a
opinido como a “funcdo vertical do jornalismo”. Btd, se pensarmos que o ponto de
partida € uma informacédo - fato ou acontecimentjue devera ser aprofundada para que
possa ser valorada. Este aprofundamento se dagiorda busca pelos antecedentes, as
causas, 0 contexto, as explicacbes, os impactosdam®s relativos ao fato, as
conseqiiéncias, significados e andlises. E esteeconento abrangente que permite extrair
um julgamento e , consequentemente, posicionaiasgeddo fato.
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Beltrdo (1980) destaca, além deste dominio darmdgQéo, duas questdes que devem ser
observadas ao elaborar e manifestar a opinido noalismo: a conveniéncia e a
oportunidade, e o impacto desta opinido. A primegaefere ao momento estratégico de
divulgar determinado comentario ou analise de nmgo seu resultado seja mais eficaz e
eficiente perante os formadores de opinido e agmme opinido publica. Ja a segunda diz
respeito ao céalculo da repercusséo positiva outivagde determinado posicionamento ou
julgamento. Se feito de maneira equivocada, posidtee em uma reacdo adversa por parte
do publico ou um processo por injaria, calinia dandagao.

Os géneros opinativos no jornalismo sao: editoadigo, comentario, coluna de notas,
crdnica, critica, ensaio, caricatura e charge. d3esbs interessa o editorial, objeto deste
trabalho. O editorial é considerado a “ voz do gdtiiMarques de Melo, 1985), ou seja, 0
texto pelogual o veiculo se posiciona, julga e valora detewio acontecimento relevante

para ocidadéao, seja ele relativo a cidade, estado,quaisundo.

Antes de aprofundar sobre este género, torna-gaeepte conceituar politica editorial;

conjunto de diretrizes politicas, filosoficas eca&si adotadas por determinado meio de
comunicacao que pautara a conduta de todo o greigorallistas e determinara a cultura
de cada redacdo. Pois séo essas diretrizes degeiditorial que vao servir de bassola
para os julgamentos e valoragdes feitas nos emgoi@Quanto mais bem definidas forem

estas normas de condutas, mais claros serdao @sopasnentos explicitados.

O editorial € um texto dissertativo, impessoatjyé condensa a opinido de uma instituicéao,
formal, com um forte carater explicativo e didatigoe busca contextualizar, analisar,
explicitar os nexos entre fatos e acontecimenfmEsanta os antecedentes, os significados
e as relacbes de causalidades. H4 uma preocupaci@m@mentar de maneira coerente 0s
argumentos que vao sustentar a posicdo adotatext@®busca persuadir o leitor e, para
tanto, lanca mao da estrutura da retdrica, conadnfgdo, discussdo e concluséo (Citellli,
2002); do carater exaustivo das argumentacdes,osoprés e contras (Wolf, 2005) e de

técnicas diversas de argumentacao.

O editorial Mais realidade e menos sh@borda a tematica dosality showse seu carater
de alienacao politica e elemento estratégicamgadacdo para as emissoras de televisao

aberta do pais. O texto discorre sobre a vertigiragelacdo dos ardis televisivos pela
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audiéncia, uma dominacdo do entretenimento em &aaailtura e ainda um conflito
permanente entre mundo real e ficcdo, motivado peleessidade implantada de
“espetacularizacdo” da vida e pelas atuais posiabiés de interacdo entre produtores e

consumidores de conteudo.

2 OBJETIVO

Este trabalho teve como meta experimentar e eaewciprocesso de elaboracdo da opinido
jornalistica por meio do editorial, texto que exysa@a opinido do veiculo de comunicacao.
O objetivo foi apreender as etapas para elabordg@&pinido: ter o dominio da informacao,
buscando seus antecedentes, causas, contexto,, dathss correlatos, consequéncias,
significados e impactos; verificar a estratégi@a®nveniéncia e calcular o impacto de sua

virtual publicacéo.

Outro objetivo foi praticar uma forma de texto quigere diametralmente dos géneros
informativos, posto que adota um posicionament@ eitdiza de estratégias persuasivas
para convencer o leitor. Além disso, trabalhou-sm wm estilo formal de linguagem,

fugindo de coloquialismos e procurando fundamerdegumentos de modo a dar
consisténcia as idéias e opinides apresentadas.

No tocante ao conteudo do texto, a finalidade ¥aliar e ponderar sobre as estratégias das
emissoras abertas do pais na busca pela audiécimgio da analise do prograrBig
Brother Brasi| veiculado pel&ede Globo

3 JUSTIFICATIVA

Embora o género opinativo no Brasil ainda ocupe lugar marginal nos meios de
comunicacdo do pais, percebe-se um avanco sigiiicem determinados jornais e
revistas, e na midia eletrbnica segmentada. Osdgempinativos tém como funcdo
primordial orientar e servir de referéncia para Wbligo na medida em que explica,
interpreta, valora, analisa e traduz os signifisados mais diversos fatos que acontecem
diariamente. Séo eles os grandes responsaveisfhmriciar os formadores de opinido e a

opinido publica.
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Contudo, € preciso enfatizar que a opinido € umstoato, fruto de conhecimento,
informacgdo, pesquisa e capacidade analitica. Rortpara que ela ndo se dilua no senso
comum, saber fundamenta-la e dar-lhe consisténdandicdosine qua nonPor outro
lado, é fundamental saber expressar a opinido listisa de forma clara, concisa,
inteligente, criativa e atraente, longe do hermaislos artigos cientificos. Tal habilidade
complementa a formacgéo jornalistica, fundamentah @a versatilidade que a profissdo
exige.

Ja a escolha do assunto vincula-se a crise quenestida na “derme” das emissoras que
dominam a programacéao aberta no pais. Ha uma isedsdatente de discusséo por parte
da sociedade académica sobre os rumos da comumidagdassa. O questionamento do
formatoreality showreflete bem o extremo a que chegamos: ha umaversia apelacao

das estratégias televisivas por audiéncia, uma rdg@o do entretenimento em face a
cultura e ainda um conflito permanente entre munela e ficcdo, motivado pela

necessidade implantada de “espetacularizacdo” dia @ipelas atuais possibilidades de

interacdo entre produtores e consumidores de amteu

Pode-se considerarRig Brother Brasilcomo o melhor produto audiovisual da sociedade
pds-moderna imagética. Ele instiga milhdes de @essanualmente a permanecerem ligadas
em tempo-real e continuo na televisdo e arrecadanamntante infinitamente superior ao
prémio que oferece a seus participantes. Esse mo@ehegdcio precisa ser amplamente
reavaliado, por isso a ideia de um editorial sabessunto. Esta reavaliacdo é importante
principalmente porque, paralelo ao desenrolar amrpma, um mercado temporario se
constitui. Veiculos de comunicacéo divulgam exaastiente 0 andamento dos confinados,
comercializando-os como noticia, produtos transamidque vao de qualquer brinde com a
marca doreality ao corte de cabelo ousado de algum participartegpmlando o proprio
controle da emissora — sdo fabricados para atendefUstria de massa e, principalmente,

novos comportamentos séo induzidos.

Por fim, pese ao risco de soar cliché, examinalidade daBig Brother Brasilpassa dos
limites das rodas de boteco e dos dominios das tesestudiosos da comunicagéo, é uma
questdo publica, de identidade social, e que ererffatalmente, no futuro de um pais

emergente em sua formacéo.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O editorial Mais realidade e menos shawtilizou a estrutura da retérica (Citelli, 2002),
composta de trés partes: introducéo, discussaom@usdo. Seguiu, também, as diretrizes
ditadas por Beltrdo (1980) e Marques de Melo (198Byundo as quais, na introducéo

deve-se formular o assunto e indicar o posicion&men

Na discussédo, foi feita a contextualizagcdo do desuncluiram-se dados relativos a
arrecadacdo, um dos focos da critica, e os anteiesddo programa; fez-se ainda uma
andlise histérica. Por fim, utilizou-se a técnice @rgumentacdo conhecida por
“dissociagdo” (Perelman, XX), em que é feita unsiintao entre a aparéncia e a realidade

de modo a explicitar os significados ocultos defatm ou acontecimento.

Na concluséo, optou-se por fazer um alerta a sadeed aos meios de comunicagao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O editorial Mais realidade e menos shogwopbe um debate acerca desality shows
veiculados nas emissoras de canal aberto do paim@o da analise do prograniag
Brother Brasi| daRede Globo.

O texto, de 45 linhas e 3mil caracteres, discuteio®s da comunicagcdo de massa a partir
da tese de que ha uma vertiginosa apelacdo dagégis televisivas por audiéncia, o
predominio do entretenimento sobre a cultura e aniflito entre a vida real e a ficcao
motivado pela énfase na espetacularizacdo daAidetica também perpassa pela questéo
econbmica e as atuais possibilidades de interagfie erodutores e consumidores de

conteudo.

Ao final, faz-se um alerta a sociedade e aos nE@asomunicacdo de massa sobre 0s riscos

da degradacdo sem volta da qualidade dos prograitagados.
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6 CONSIDERACOES

A elaboracédo do editoridflais realidade e menos sh@ermitiu experimentar e praticar o
jornalismo opinativo, categoria que exige domin&idformacdo, capacidade analitica e
construcdo de argumentos coerentes e bem fundatnsenta experimentacao possibilitou
ainda o contato com um texto de carater formalsyssivo, dissertativo e que,
necessariamente, adota um posicionamento ant® erfadiscussao. Trata-se, portanto, de
uma capacitagcdo que difere diametralmente dos g@&nmrformativos recorrentes e

dominantes na maioria dos veiculos de comunicag&rasil.

A tematica discutida no editorial permitiu analisacompreender estratégias e interesses
ocultos da producédo e veiculacdo dos programasfoomato dereality shows;além de
explicitar seu carater de “espetaculo” em detrimentrealidade a que estes se propdem,

com sérios impactos sobre a cultura e a percepz@atico.
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