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RESUMO

O Cineclube Carcara se configura na atualidade como um dos poucos espagos de difusao de
conteudo cinematografico alternativo na Zona da Mata. O blog do Carcard, criado em 2008
e reformulado como resultado da disciplina Preparagdo e Revisdo de Originais
(Multimidia), € o seu principal canal de comunicacdo. A proposta ¢ analisar os resultados
desta reformulagdo e dos resultados obtidos com esta experiéncia.
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INTRODUCAO

Fundado em 1969 por estudantes da Universidade Federal de Vicosa, o Cineclube
Carcara ¢ um dos pontos de cultura mais ativos na cidade. Além de fornecer o suporte
necessario a professores, grupos culturais, entre outras entidades que desejam usar o cinema
como instrumento ensino, aprendizagem, reflexdo e lazer em geral, etc.

Ao longo do tempo, configurou-se como uma alternativa ao circuito comercial
exibindo filmes de estéticas e conteudos variados, relacionados as conjunturas politicas,
artisticas e ideologicas de diversos periodos.

A intensa atividade desenvolvida durante os ultimos anos fez com que os membros
do cineclube desenvolvessem canais de comunicagdo com o seu publico. Dai a criacdo de
um espago de comunicacdo de carater mais centralizado, que resultou no surgimento do
blog do Cineclube (http://cinecarcara.blogspot.com), com o intuito de informar e discutir os
5 filmes semanais, exibidos em dois horarios diferentes, praticamente todos os dias.

Criado em 2008 pelo aluno e ex-membro do Carcara, Thiago Oliveira de Araujo, o

blog passou por uma reformulacdo tanto em seu design quanto em seu conteudo em 2010,
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como atividade da disciplina de Preparagdo e Revisdo de Originais (Multimidia), ministrada
pelo professor Carlos Frederico de Brito D'Andréa.

Além de publicar andlises sobre os filmes e mostras organizadas pelo Cineclube
Carcara, o blog ¢ utilizado como um canal que visa estreitar os lagos com o publico que
freqiienta o cinema. Para isso, varias ferramentas da internet funcionam em conjunto com o
blog, divulgando a programacgao, anunciando novidades sobre o cineclube e o cinema em

geral, avisando sobre cancelamentos de sessoes, entre outras agdes.

2 OBJETIVO

Com a utilizagdo de ferramentas digitais contidas nas redes de relacionamento,
microblogs e aplicativos de suporte a conteudo multimidia, o blog objetiva divulgar as suas
atividades entre o publico de Vicosa, além de consolidar o espaco do cinema onde funciona
como um ponto de cultura na cidade, através de circuitos de exibi¢cdes cinematograficas

diferenciadas, que fogem aos interesses do cinema comercial.

3 JUSTIFICATIVA

A iniciativa de criagcdo e potencializacdo do blog enquanto canal de comunicacio
entre o cineclube e o seu publico, atende a uma necessidade crescente do Carcara,
intimamente ligada ao interesse em gerenciar espacos para a discussdo e a difusdo de
conteudo através do cinema.

Enquanto arte e produto, o cinema, que recorta e reflete a realidade, demanda esse
tipo de espago para produzir uma compreensao mais ampla das obras produzidas.

Desse modo, a utilizagdo de aplicativos, suportes e ferramentas advindos das
evolucdes tecnolodgicas no meio digital, possibilitam uma significativa exploragdo de
assuntos pautados pelo cinema.

A Zona da Mata mineira ¢ uma regiao muito carente em alternativas de difusao de
contetido cinematografico. Poucas sdo as salas de exibi¢do no circuito comercial que estdo
concentradas especialmente nos grandes centros urbanos e seus shopping centers.

Cidades pequenas e médias tém grande dificuldade em oferecer aos seus habitantes
essas alternativas. A existéncia do espago de exibi¢cao do Cineclube Carcara em Vigosa,
embora freqilientada prioritariamente por estudantes, ¢ algo inovador no sentido de ser um
espaco que oferece muito mais do que € oferecido comercialmente.

Como nos ultimos anos as atividades do Cineclube cresceram, principalmente

quanto a demanda pelo espago — organizagdes como a Assessoria dos Movimentos Sociais,
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Alianca Biblica Universitaria, Centros e Diretorios Académicos e outros -, € mesmo pelo
niamero de mostras e espectadores, o blog aparece como uma iniciativa de aproximagao
com um determinado grupo, em um espago geografico delimitado e influenciado pelo
ambiente académico. (ZAGO, 2008)

A funcionalidade do blog, entdo, pode ser concentrada na canalizagdo das
atividades, principalmente quanto a produgdo de conteudo e espago de discussao, além de
agregar informagdes mais basicas como os horarios € nomes dos filmes e suas respectivas
mostras.

Tais elementos ampliam a relagdo com aqueles que acompanham e participam
assiduamente da programacdo opinando, discutindo e refletindo, ndo apenas sobre as

questdes relativas a cinema, mas aos diversos temas que sao colocados em evidéncia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para criacdo do blog, foi utilizado o sistema Blogger, do Google, por facilitar o
trabalho dos responsaveis pela atualizagdo do blog e permitir, considerando-se ser um
sistema gratuito e que ja estd pronto, personalizagdo dos elementos graficos da pagina, além
da criacdo de paginas, enquetes, apresentacdes de slides, etc.

As postagens, entdo, sdo feitas de dois modos: a) se o filme foi assistido, busca-se
informagdes em outros sites, além de outras analises de sites referenciais de critica
cinematografica, e cria-se uma nova andlise baseada no ponto de vista do autor da
postagem; b) se o filme ndo foi assistido, cria-se uma espécie de guia ao espectador, em que
ele pode encontrar links relevantes sobre o filme em questao.

Para divulgar o blog e suas atividades utilizou-se o Twitter e o Facebook. No caso
do primeiro, além de pulverizar o nome blog, promove-se a propagacao de noticias de sites
e de twitteiros de referéncia na area de cinema, bem como de questdes ligadas ao
cineclubismo, leis de direitos autorais, leis de incentivo a cultura, etc.

O Facebook, por sua vez, tem funcionado apenas como divulgador das agdes do
Carcara e agregado usuarios, que tem a opgao de fazer o download dos cartazes produzidos
semanalmente.

Algumas ferramentas ja eram utilizadas pelo blog antes da reformulagdo: o grupo de
e-mail do Google, e o canal de videos no Youtube, além da comunidade no Orkut. O grupo
de e-mail ¢ usado principalmente para divulgar a programacdo do més inteiro, e ¢ sempre

atualizado no més anterior.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O canal de videos no Youtube agrega trailers de filmes exibidos ou que serdo
exibidos no Cine Carcard, bem como entrevistas com diretores consagrados, videos que
tenham como tematica o cinema em si ou que tenham ligagdo com os objetivos do
Cineclube. Recentemente, foram adicionados trechos de filmes e trailers usados pelo
projeto CarcardLAB, um grupo de discussdo que se retine aos sabados antes das sessdes e

discute temas relacionados a cinema.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A analise do blog sera dividida em duas partes apenas para que a explicagdo se torne
mais clara. E preciso salientar, contudo, que o blog s6 funciona se considerada a interagio
entre o design grafico e o conteudo do mesmo. Em sua reformulagdo, tanto a parte grafica
quanto a de contetido passaram por alteragdes perceptiveis.

No design grafico manteve-se a identidade visual do Cineclube Carcara e a agenda
com os eventos marcados, no topo da pagina, a identidade visual a esquerda e a agenda a
sua direita. O fundo branco fosco foi utilizado para evitar uma leitura cansativa e com
muito contraste, o que atrapalha a visualizagao do leitor.

A arquitetura da pagina possui uma coluna central, mais larga que as demais, em que
estdo localizadas as postagens. De cada lado desta coluna central estdo duas outras colunas,
mais finas, que abrigam os diversos elementos da pagina, com o objetivo de equilibrar a
pagina.

Na coluna da esquerda, hda uma apresentagdo de slides com os cartazes
confeccionados pelo Carcara para divulgacdo das mostras, uma caixa de pesquisa,
marcadores das postagens e as listas de links de blogs e sites relacionados ao conteudo do
Carcara;

A coluna localizada a direita agrega os botdes dos canais de comunica¢do com o
Carcara (RSS, Facebook, Twitter € Youtube), a lista de seguidores, o arquivo e, por ventura,
outras ferramentas utilizadas, como enquetes, que ocupam provisoriamente o topo desta
coluna, acima dos botdes de relacionamento.

Entre o cabecalho e as colunas ha uma linha dedicada as paginas do blog. Nestas
estdo os formulérios de agendamento do espaco de mostras demandas por pessoas de fora
do Cineclube e pedidos de encomenda de camisas. Também ha a explicagdo sobre as
mostras, uma espécie de editorial sobre o que ¢ o Cineclube Carcard, a pagina de contato e a

pagina principal.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O contetido também foi repensado para responder a demanda e a crescente
importancia que o Carcara passou a receber dentro de Vigosa. Antes, por motivos diversos,
mas principalmente pelo carater voluntario de quem participa do Cineclube, as postagens
eram copiadas de uma sinopse do filme na internet, anunciando o diretor e a data de
exibicdo e, abaixo, um video com o trailer do mesmo acompanhava a contextualiza¢do do
filme.

Com a mudanga, as postagens passaram a ser mais detalhadas, fornecendo
informacdes ndo somente a respeito da técnica dos filmes, mas também que possibilitam o
enriquecimento cultural dos espectadores, apresentando curiosidades sobre a produgdo e o
filme em si, a importancia do diretor e da equipe técnica.

Além disso, continuou-se a publicar os trailers dos filmes, mas incrementou-se a
parte audiovisual com videos relacionados ao tema: entrevistas com o diretor, criticas e

cenas, além de se utilizar de imagens que também tenham relacdo com o filme.

6 CONSIDERACOES

Atualizar semanalmente um blog como o cinecarcara.blogspot.com ¢ uma tarefa
ardua, mas gratificante. Além do niimero consideravelmente alto de visitas, tanto em termos
de periodo, quanto de apelo popular que o cinema possui, a resposta do publico que
freqilienta superou as expectativas.

Muitos visitantes comentaram que gostaram do novo formato e contetido do blog,
além de se pautarem pelas chamadas no Twitter, € no proprio blog para os filmes que sdo
exibidos.

Desde a postagem que marcou a reformulagdo depois de um periodo de inatividade,
no dia 1° de setembro de 2010, até o dia 23 de novembro do mesmo ano, o blog contava
com 2133 visitas, vindas de 23 paises. Em Minas Gerais, Belo Horizonte e Vigosa, como ja
era esperado pelos autores, sao as cidades que mais visitam o blog. No entanto, diversas

outras contribuiram para o alto nimero de acessos.
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