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RESUMO

O novo projeto grafico do jornal-laboratorio OutrOlhar é resultado do trabalho
desenvolvido por alunos do quarto periodo do curso de Jornalismo da Universidade Federal
de Vicosa na disciplina de Atividades Programadas em Jornalismo Impresso. O trabalho foi
realizado para melhor adequacéo da aparéncia visual da publica¢do ao seu publico-alvo, os
alunos do ensino médio publico da cidade de Vigosa, Minas Gerais.
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1 INTRODUCAO

Denomina-se Projeto Grafico o plano que define as caracteristicas visuais de um
produto jornalistico de publicacdo periodica que deve ser mantido em cada edigdo. E o
projeto grafico que define o design, formato do papel, cores, fontes, titulos, espaco em
branco e todo o layout de um veiculo impresso. Surgiu da necessidade econémica de
diferenciar os diversos jornais no mercado, tornando-o individual. Para uma publicacdo, €
essencialmente a principal parte de seu branding®, pois Ihe confere identidade, ajudando a
construir sua imagem no mercado.

Um jornal bem diagramado pode aproximar o veiculo de seu publico, permitindo uma
melhor legibilidade das péaginas, evitando ruidos de leitura, mad compreensdo do contetdo,
cansago visual e etc. (OKIDA, 2001). A legibilidade da pagina “esta ligada a tipologia
relacionada a forma da letra e a variacdo da largura das colunas.” (COLLARO, 2000)
Segundo Collaro (2000), a estruturacdo grafica dinamiza a leitura, através do uso racional
do branco e do jogo de formas.

A diagramacéo, prevista no planejamento grafico, tem que atender as demandas do
seu publico alvo, a fim de criar um lago de fidelidade com os leitores em potencial e atrair

sua atencdo para o veiculo.

O ponto de vista de quem 1€ ou do consumidor potencial do veiculo de comunicagéo
¢ a base para o sucesso de um projeto de comunicacdo bem-sucedido. Para fazer
uma nova publicacdo é preciso identificar as preferéncias do leitor e estabelecer
lagos racionais e emocionais para tornar o leitor fiel, oferecendo relacdo de apreco,
baseado na confianca e identidade com os profissionais que o fazem. (KUNTZEL,
2006).

Para atender aos critérios de legiblidade e proximidade com o leitor, o planejamento grafico
deve responder aos principios basicos do design propostos por WILLIAMS (2005) e as técnicas
visuais retratadas por Dondis (1991) em sua teoria da sintaxe visual. A reformulacdo de um
projeto gréafico torna-se um desafio, pois, sendo uma reedicao do que o publico ja conhece,
precisa manter elementos que os identificava anteriormente aos seus leitores. Trata-se de
uma reinvencao de algo ja consolidado. Essa reformulacdo visa a melhor diposi¢do do
conteudo, e mais: ao fortalecimento da mensagem textual, j4 que “as técnicas visuais se

sobrepdem ao significado e o reforcam.” (DONDIS, 1991).

® Branding é a percepco dos consumidores sobre um produto, servico, experiéncia ou organizagao.
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No caso dos jornais-laboratorio, o desafio de fortalecer seu significado, recriando sua
identidade torna-se ainda mais intenso, uma vez que sua periodicidade é normalmente
menor, diminuindo consideravelmente a exposi¢do da marca.

Considerando tal desafio, 0 novo projeto grafico do jornal-laboratério do curso de
jornalismo da Universidade Federal de Vigosa, o OutrOlhar, foi desenvolvido no segundo
semestre de 2010 como parte dos trabalhos da disciplina de Atividades Programadas em

Jornalismo Impresso.

2 OBJETIVO

O projeto surgiu da necessidade de fortalecer a comunicacéo visual entre o jornal-
laboratério OutrOlhar e seu publico alvo. Devido a sua caracteristica experimental e
laboratorial, o veiculo pdde ser planejado livremente pelos alunos, que puderam aplicar
conhecimentos praticos adquiridos nas disciplinas de editoracdo eletrénica no periodo em
que produziram o jornal. O objetivo era ir além de produzir pautas e matérias,

aprofundando-se no processo de producdo e edicdo de um jornal impresso.

3 JUSTIFICATIVA

O jornal-laboratorio OutrOlhar vem sendo trabalhado no Curso de Jornalismo da
UFV ha sete anos e, como forma de apreender os conceitos tedricos e a pratica tratados na
disciplina de Editoracdo Eletrénica e melhor suprir as demandas de seu publico alvo, vem
passando por reformas graficas periodicas. O OutrOlhar € destinado a alunos do ensino
médio das escolas publicas da cidade de Vicosa e, todos 0s anos, uma pesquisa é realizada
para procurar entender este publico-alvo e o que eles esperam da publicacdo. Na ultima
pesquisa, grande parte dos alunos afirmou ndo estar satisfeita com a aparéncia do jornal.
Assim, foi proposto pelo professor Joaquim Lannes que a turma do quarto periodo
reformulasse o projeto grafico da publicacdo para melhor atender as sugestdes e sanar as
insatisfacGes do publico pesquisado. Para executar esta reformulacdo, foram eleitos dois
alunos que se destacaram no periodo em que cursaram a disciplina de Editoracdo

Eletronica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A reformulacdo grafica do jornal foi feita através da editoracdo eletrbnica,
especificamente pelo uso do programa Adobe InDesign, software de editoracdo que permite

controle completo de todas as ferramentas necessarias para a criagdo de arquivos para
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impressdo. E o mais indicado para a diagramacio de pecas graficas com mais de duas
paginas. Por se tratar de um redesign® de um produto j& existente, levou-se em
consideracdo a necessidade de se manter a identidade do jornal, de forma a preservar a
identificacdo e o conhecimento da publicagdo junto ao seu publico-alvo. Para tanto, foi
mantida a antiga logomarca e 0s elementos presentes nos projetos anteriores foram
reposicionados e tratados. A capa foi repensada de forma a conter mais informacdes, tornar-
se mais dindmica e impactante, chamando mais atencdo para o contetdo interno do jornal.
Para isso, foram aplicados os conceitos basicos do design, segundo Williams (2005),
a saber: proximidade; alinhamento, contraste e repeticdo. Utilizou-se também a técnica da
diagramacdo modular, onde os espacos para texto, imagem e cabecalho de pagina sdo
programados, antes mesmo da producdo das matérias, tendo assim um nimero previamente
dado de caracteres para cada matéria, de forma a encaixa-la perfeitamente nas paginas.
Ficou decidido o uso de fotos quadradas ou retangulares, com o intuito de causar maior
impacto, e a padronizacédo de titulos e legendas que acompanhassem o espacgo das colunas
dado a cada matéria, de forma a usar o maximo do espago do papel. O “contragrafismo”
também foi padronizado, de forma a dar leveza e harmonia a pagina. Segundo Garcia
(2002), “o espaco em branco é importante. Como a pontua¢do em uma pagina, permite que
os pensamentos fluam melhor.” Assim, foi padronizado o uso do espago em brancos entre

cada um dos setores das paginas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A principal mudanca foi no formato. O jornal-laborat6rio passou a ser impresso em
formato germanico (49cm x 29, 7cm) proporcionando um maior aproveitamento da area
total do papel e permitindo uma melhor organizacdo das informagfes na pagina. Este novo
formato permitiu a ampla utilizacdo de boxes - caixas - que, em geral, carregam uma
matéria e/ou um infografico’.

A capa do jornal agora possui, estrategicamente, diversas manchetes e mais textos,
em contrapartida a foto Gnica e manchetes padronizadas do projeto gréfico anterior. Esta
estratégia foi utilizada para aproximar a aparéncia do jornal-laboratério com a dos jornais
tradicionais. O novo formato permite também uma maior variacdo da primeira pagina, de

forma a criar expectativa, gerar interesse e manter um carater mais experimental.

® Reformulagéo do design de um produto.
" Representaco de informag@es na forma da combinacéo de ilustragdo e texto
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RACA, AMOR, PAIXAO E UMA DOSE DE EXAGERO
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Figura 1: Reprodugéo das duas primeiras capas do jornal-laborat6rio OutrOlhar apds o redesign

Ja as paginas internas foram divididas em cinco colunas apropriadas a receberem até
trés matérias no tamanho padrdo da publicacdo. As principais matérias de cada pagina
ganharam pequenas chamadas que fazem a abertura dos textos e sintetizam o assunto a ser
tratado na reportagem. As informacOes da edicdo sairam do rodapé e foram todas para o
cabecalho, juntando-se ao nimero da pagina e ao nome da editoria. Os boxes foram
desenhados de forma a deixar a aparéncia do jornal mais moderna e dinamica, o que foi
propiciado pela organizacdo entre textos e imagens, feita através de secBes na caixa,
interligadas por um icone triangular e pelo uso de fonte diferente das utilizadas nos textos
padréo.

Na tipografia, o OutrOlhar passou a utilizar fontes mais modernas e sem serifas, para
conferir leveza e facilidade de leitura aos titulos, legendas, olhos e chamadas de matérias.
Os diversos pesos e estilos oferecidos pela fonte Helvetica Neue permitem uma grande
gama de combinac@es entre 0s setores que a utilizam, ao mesmo tempo em que criam uma
identidade e unidade ao projeto grafico como um todo. A fonte aparece, por exemplo, nos
titulos em formato black condensado e nas chamadas de matéria em formato fino
condensado. Ela também é usada nas assinaturas, legendas, olhos, cabecalho e boxes. A

utilizagdo de uma Unica familia garante uma apresentacao organizada e bem equilibrada. J&
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as noticias e reportagens continuam a utilizar a fonte serifada Garamond, que garante

leveza e legibilidade aos textos mais longos.
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Figura 2: Reprodugéo das paginas 10 e 11 da edicdo 24 do jornal-laboratério OutrOlhar

6 CONSIDERACOES

A experiéncia de reformulacéo do projeto grafico do jornal-laboratério OutrOlhar foi
eficaz ao proporcionar conhecimentos praticos sobre diferentes aspectos do trabalho de
producdo de um jornal impresso. Durante o processo de producdo, os alunos tiveram
contato com as diferentes formas em que a comunicacao visual pode afetar a percep¢édo de
um texto e a importancia da boa disposicdo dos elementos graficos dentro das paginas de
um jornal, j& que a estética pode ndo ser 0 mais importante no projeto, mas, certamente é a
gue provoca 0 primeiro impacto e, por isso deve ser bem pensada graficamente, aliando
nogoes tedrico-praticas da Comunicacdo Visual a criatividade em contornar os limites

impostos pelo espaco fisico da publicacéo.
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Além da consciéncia grafica e da criatividade, o trabalho exigiu uma reflexdo critica
sobre a realidade do publico alvo da publicacdo, de forma a entender sua visdo e melhor
formatar o jornal-laboratorio, visando despertar maior interesse a sua leitura.

Por se tratar de uma atividade laboratorial, entende-se que o projeto gréfico
continuard aberto a experiéncias e observagdes em seu novo formato, para caminhar em
direcdo a um melhor relacionamento com seu publico e enriquecer o conhecimento de quem

o faz.
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