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RESUMO

O jornalismo de revista vem ganhando cada vez reggaco no mercado editorial
brasileiro. Encontramos na internet e em panflptddicitarios que nos chegam ofertas e
mais ofertas de assinaturas para uma diversidageiltiezacdes segmentadas por género,
idade, temas, regides, outros. Trata-se de um leefue estd em constante mutacao para
atender as necessidades informacionais de pubdixigentes em relacdo a qualidade e
diversificacdo do conteudo. Com o desafio de erpartar novas linguagens textuais e
estéticas, formatos e linhas editoriais, os alldws$° periodo do Curso de Jornalismo da
Universidade Vale do Rio Doce (Univale) se propasern desenvolver a nona edi¢do da
revista-laboratério GIRO. Em uma atividade interqtisnar, contaram com a colaboracio
dos cursos de Design Gréfico e Letras, o que selaevcomo um dos importantes
diferenciais desta edicdo da revista.

PALAVRAS-CHAVE: Governador Valadares; interdisciplinaridade; josmao de
revista; reportagem; revista-laboratério.

INTRODUCAO

A revista € um formato midiatico que, no geral,aalgr muito o publico leitor que
busca um contetudo informativo mais contextualizagowpfundado e, ao mesmo tempo,
entretenimento, diversédo e variedade. De olho niegsertante produto, as organizacgoes
em geral (empresas, setor publico e terceiro setelgcionam os titulos que melhor
dialogam com o seu publico para veicularem seuteddos publicitarios.

Por conhecer o seu leitor, € comum ouvirmos queviata fica no meio termo entre
a superficialidade do contetdo dos jornais e aupdifiade do livro. A autora de
Jornalismo de Revisté2003), Marilia Scalzo, diz que a relacdo entrewasta e o leitor
envolve paixao. Por isso, € possivel encontrarnessgas que possuem gosto por varias
revistas; alguns ndo desgrudam da sua preferidageamdo-as onde quer que vao. Segundo
Scalzo, o leitor deposita em sua revista prefeddafianca e expectativas. Por isso,
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complementa a autora, as revistas podem reuniressops e, muitas vezes, identificar
integrantes de um grupo. Ela ainda afirma que feéaticas entre o grupo dos que leem
Playboy e dos que leenCaprichg National GeographicContigg Piaui, Nova Escola
entre centenas de outros titulos. O leitor da nifsi@do para a revista, é ele quem diz o
gue € a revista, conclui a autora.

As quatro caracteristicas basicas da revista sfmarledade- trabalham com
muitos assuntos no intuito de atrair o leitor, pass idéia de ser uma janela aberta para o
mundo; 2)especializacde- buscam conhecer ao maximo o seu publico-lejtaom foco
em um determinado universo, buscam acertar bemvood® que seus leitores querem
encontrar; 3)texto — o publico de revista se diferencia dos demais §gp curioso e
exigente, ndo aceitando que lhe empurrem um cooteésinteressado; por isso, a oferta de
um texto atraente e criativo; #hagem- a seducédo para o leitor de revista passa pelo ap
visual do material, com destaque para o fotojosnadi de qualidade.

Ainda cabe aos veiculos impressos, com destaquee gmrrevistas, a melhor
interpretacdo dos acontecimentos, pois, em tegg,t@&n mais tempo para se dedicarem a
apuracado, analise, cruzamento das informacfesvestas com mais fontes, registro de
mais imagens. Tudo isso da a sensagdo de maidvililade para a noticia. Ndo é a toa
que lemos revistas de meses anteriores, mas, nma@nfazemos iISSO com 0S jornais
impressos.

Vilas Boas (1996) acrescenta que as revistas @ublias principais noticias em
destaques nos noticiarios, acrescido de pesquisesmentacdes e riquezas textuais, o que
quebra as rotinas cotidianas dos demais veiculos Sso, a construgdo de textos para
revistas possui maior liberdade em relacdo a esiitea vez que elas possuem maior
disponibilidade de tempo para informar, analiseaterpretar o fato do que os demais meios

de comunicacao.
OBJETIVO

Atrelada a disciplina Revista-Laboratorio, busceuesm a confeccdo da nona
edicdo da revista GIRO a capacitacio dos graduaemiodornalismo da Univale (turma
2006-2010) para o dominio do processo de planejmmeroducédo, edicdo e revisao de
revistas através do entendimento tedrico e técd@® normas e critérios editoriais

especificos para este veiculo. Assim, preparamalsire para a execucao de reportagens
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densas, aprofundadas e de maior félego, que exigi&@ apenas qualidade na apuracéo,

mas também pesquisa e reflexdo sobre o tema.

JUSTIFICATIVA

O espanhol Jesus Martin-Barbero (2004), um dos mgi®rtantes tedricos da
comunicacdo do nosso tempo, argumenta que as neeaslogias de comunicacao
possibilitaram o surgimento de uma variedade deosneoticiosos, de entretenimento e
interacdo, criando uma sociedade mais aberta ecamectada que agiliza fluxos de
informacéo e as transacdes internacionais e rawvolmcas condicdes de producédo e de
acesso ao saber.

Contudo, segundo o autor, estas tecnologias, aonmésmpo em que cumprem
estes diferentes papéis, apagam memoarias, traastasrsentido do tempo, a percepc¢éo do
espaco e ameacam as identidades. Assim, a proxiendtes pautas da revista com a vida
social dos moradores da cidade de Governador falad@ntribuiu, em alguma medida,
para o resgate da memdria social e também pargzaefas identidades locais, fazendo o
leitor se reconhecer no seu espaco e no seu tempo.

Outra autora que nos ajuda a pensar a contribaigd®IRO para a nossa localidade
€ a professora Vera Veiga Franca (1998), autordivdo Jornalismo e vida social: a
histéria amena de um jornal mineirem sua andlise, Franca afirma que um jornal, ou
qualquer veiculo de comunicacgéo, ndo se susteatemsa@ partir da l6gica do poder; “ele se
mantém a medida que consegue se alimentar da (foucda poténcia) emanada da vida
social” (p. 20). As histérias de vida dos personageao serem publicadas na GIRO,
garantiram visibilidade a fatos que antes acomeciam contexto apenas de co-presenca.

O tedrico John Thompson (2008) argumenta que no dasnteracdo mediada por
um meio de comunicagdo, os individuos se envolvemansituagdo social na qual se
conectam num processo comunicacional e de trooasoicas, criando diversos tipos de
relacionamentos interpessoais, vinculos sociaigimidades, que o autor qualifica como
“intimidade n&o-reciproca a distancia’. Ao estabeleesta interagéo, a revista-laboratorio
GIRO contribuiu para ampliar o sentimento de peitaento dos moradores da cidade de

Governador Valadares e estabelecer novas formasetacdo social.
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producéo da revista-laboratério do curso de Jsma, a GIRO, vai além do
cumprimento de uma exigéncia curricular do projtdagogico do curso. Apresenta-se
como uma relevante fase de experimentacdo da grdticreportagem pelo alunado e
analise dos modelos e técnicas aplicados nas pgbés da atualidade.

A producédo da edicdo de numero nove foi enriquepéla trabalho interdisciplinar
desenvolvido com o curso de Design Grafico, quegm&ou o curso de Jornalismo com o
projeto grafico e a diagramacao da revista, e cauarso de Letras, que contribuiu com a
revisdo textual de todo o material. Essa escollaseentou, e muito, no processo de
aprendizagem dos discentes dos trés cursos enes)vbis integrou conhecimentos e
ampliou a visdo do alunado e dos professores ercael as referidas areas do
conhecimento.

Por decisdo do Colegiado do Curso de Jornalismd&Jmsale, cada turma tem
autonomia para definir a linha editorial, publitarmato, linguagem, planejamento gréfico,
diagramacdao e edicao da revista. Todo o trabafedcesob a supervisdo e mediacdo do(a)
professor(a) responsavel pela disciplina. AssimadaIRO é concebida com a “cara” da
turma executora, prezando sempre pelo processocté&tico e plural.

Segundo Lima (2004), uma boa reportagem comecaucagrboa pauta:

Onde comeca a nascer esse desvio e qualidadeattaggm? Como primeira etapa
do processo de producdo da mensagem jornalistgayta € a definicdo de rumos, o
estabelecimento de diretrizes que, quando mal-astnrsidas, conduz a matéria a
terrenos pouco férteis. Seria como o preparo degsao de um avido a jato de
passageiros. Antes da decolagem, os pilotos insaemomputador de bordo as
coordenadas do destino e da rota que vdo cumpargbagi-lo. Caso as coordenadas
sejam viciadas, naturalmente a navegacdo sera ,potmeos eficiente, podendo
hipoteticamente chegar, em condi¢cdes extremas,desgar totalmente do destino
previsto. (p. 68).

A criacao de todas as pautas, bem como das desgdsssda revista, se deu por
meio de reunides coletivas, onde cada um dos 2bslda turma opinou na proposta
apresentada pelos demais colegas. Eles foram anl@nf pensar pautas que privilegiassem
a realidade de Governador Valadares e valorizaasgmssoas da cidade.

Alinhados com as explicagcdes de Scalzo e demageasutrabalhados durante o
semestre, 0s alunos do ultimo ano do curso secaséon para desenvolver seus textos com
um “tempero a mais”. Afinal, diferente do leitor genal, o de revista espera, além de

receber a informacéo, recebé-la de forma prazekdsajuer a informacao correta, simples
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e clara. A autora resume: “bom texto é o que deiXaitor feliz, além de suprir suas
necessidades de informacéo, cultura e entretenirhent

Um processo interessante e arduo trabalhado catunss foi o de abandonarem a
técnica da piramide invertida, em que as informagais importantes aparecem no topo,
para um texto mais preocupado em contar uma badérinisque as informacfes sejam
dosadas de modo que o leitor siga a leitura aitdah Sérgio Villas Boas (1996) caracteriza
a linguagem utilizada nas revistas como um texw rgguer planejamento e talento, uma
“conciliacdo entre arte e técnica” e usa para &se® destinado as revistas o0 nome de
estilo magazine, ja utilizado anteriormente posblil Lage (1979).

Com o roteiro montado, os alunos foram para a “teadntar as informagdes. Em
rodadas coletivas durante as aulas da disciplst apresentaram os resultados de suas
apuracoes, dificuldades e curiosidades encontrddasite 0 processo. Essa dinamica se
revelou muito enriquecedora, pois ampliou o cormhento com casos novos relatados por
outros colegas e desenvolveu nos alunos a halelidied trabalhar em equipe. Outras
rodadas de trabalhos coletivos aconteceram conjetivabde os alunos lerem e opinarem
acerca da producdo dos demais colegas. Afinalyiataieera “da turma”, e ndo apenas o
contetdo desenvolvido por cada um. Na etapa dé®digo foi diferente. Sob orientacéo
da professora responsavel pela disciplina, exeaoitaa criagdo de vinhetas, titulos,
bigodes, fotos, legendas, olhos, entre outros eltyaeditoriais.

Como bem nos explica Marilia Scalzo, ndo s6 a cogéb dos textos € importante,
existe também a preocupacdo com as capas dasaseveginsideradas como marcas
registradas de cada publicacdo. Apesar de a aatestar que a capa deve ser composta
pelo logotipo do veiculo, que quando conhecidospassa imagem de credibilidade, que as
chamadas principais devem ser claras, sem difideklale entendimento para o leitor,
resolvemos ousar nessa edicdo com uma capa Sjleiftaz a unidade das linhas estéticas
trabalhadas no interior da revista (linhas, tipbgracores, formas). Apesar da pouca
multiplicidade de imagens, entendemos que a rewdtaperdeu em atratividade. Muito
pelo contrario, aguca a curiosidade do leitor pi@svendar o conteudo interno.

Para Marilia Scalzo, o jornalista que vai trabalhama revista deve seguir 0s
mesmos principios que regem o jornalismo em gemhcidade, imparcialidade, ética e
responsabilidade social. Para a autora, “ndo irapsé trabalha em jornal, em meio

eletrbnico ou em revistas, contanto que ele sejaamjornalista”.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A nona edicdo da revista-laboratorio GIRO foi desérida com as seguintes
especificacdes: Capa: 30,5cmX51,3cm, 2 cores, zdrase d'agua F/V em couché fosco
230g, com saida em CTP. Miolo: 48 paginas, 25,530, 2 cores, verniz base d'agua F/V
em couché fosco 90 gramas, com saida em CTP. AealtanDobrado, grampo a cavalete.

Ao todo, a revista € composta por 10 reportagenssdvernador Valadares por
detras dos oitis (pag. 4 a 6); 2) Pico da IbiturdrRotencial turistico a ser explorado (pag.
7 a 9); 3) Quando elas ficam (pag. 10 a 12); 4padh nas alturas (pag. 16 e 17); 5) Museu
Migrante (pag. 28); 6) Design Gréafico da Univald@ (pag. 32 a 35); 7) Preservacao
cultural sem medir esforcos (pag. 37 a 39); 9) @uakua? (pag. 42 a 45); 10) Superacao e
amor ao futebol amador (pag. 46 a 48). Além de entgevista, no formato pingue-pongue
(pag. 18 a 21), uma narrativa livre de um alun@wso sobre sua viagem de intercambio a
Alemanha (pag. 22 a 24) e um Ensaio Fotografico tnagens de Governador Valadares
combinados com o trabalho de uma poetisa loc@5@ 27).

Mesclando informacédo e entretenimento, a revistez ttambém dois textos
opinativos: 1) a cronica “Formar... transformaragp 13) e o 2) artigo “Linha ténue entre
espetaculo e Jornalismo (pag. 36); 3) Dicas cuiuederentes a musicas, livros e filmes (p.
40 a 41) e a secao “Pérolas da Comunidade” (p. 18)eque consiste em observar a
conversar alheia e registrar falas curiosas ddliemib dos valadarenses. Por fim, mas néo
menos importante, a revista Gird traz nas pagifas 21 o resumo dos projetos e servicos
ofertados pela Univale a comunidade externa.

Os elementos editoriais que compdem a revista Stdo, bigode, intertitulo,
vinheta, olho, foto, legendas, crédito da maténiéglito da foto. A revista faz uso de texto
leve e agradavel, evitando o gerundismo, em umrgsfde utilizar titulos criativos e
sedutores. Uma caracteristica que vale ressallaméscla entre reportagens mais densas

com secOes de entretenimento, o que facilita @aréeé ndo cansa o leitor.

CONSIDERACOES

A edicdo de namero nove da revista-laboratério GIR&n demonstrar que a
academia se apresenta como um importante espagsgaepensar o fazer jornalistico, em
especial o de revista. Privilegiando processosaug colaborativos, os alunos do oitavo
periodo do curso de Jornalismo da Univale demaasiraapacidade de aplicar diversos
conhecimentos tedricos e praticos apreendidos emswdisciplinas no decorrer do curso.
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Devido ao tempo mais espacado para a confeccaoegastagens e demais materiais
informativos foi possivel perceber a postura aitcreflexiva por parte dos alunos acerca
do que € produzido no mercado.

O trabalho integrado e multidisciplinar com os ogrde Design Grafico e Letras foi

também um diferencial do processo trabalhado restisdo da revista-laboratério GIRO.
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