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RESUMO

O Jornal 1 Dia é uma proposta que visa oferecerahoss do Curso de Comunicacao
Social — Habilitagdo em Jornalismo do Centro Ursitéario Bardo de Maua, em Ribeiréo
Preto, o contato direto com a pratica da profis€aprojeto consiste na confec¢do de um
jornal no formato tabloide, de 12 paginas, em apema dia de trabalho, abordando todas
as etapas da criacdo, desde a concepcéo de urnopgoyiico, passando pela fotografia,
reportagens, até o fechamento da edicdo. O exemfplado Jornal 1 Dia foi desenvolvido
na data de 11 de setembro de 2010, no municipiBo¢al/SP, com a participacdo de

guatro alunos de Jornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo, pratica jornalistica, jornal impressgportagens.

INTRODUCAO

Quando pensamos na pratica jornalistica na comtemeidade, logo nos
deparamos com uma série de questdes que colocamingda a qualidade da informacéo
produzida nas redacgOes, sobretudo no interior dasiBr Nas capitais e regides

metropolitanas, os veiculos de comunicagdo contgmglmente, com maior estrutura de

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2014 Gategoria Jornalismo, modalidade Jornal Impresso.
2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Seme4frar(o) do Curso de Comunicacéo Social — Habilitaga
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trabalho, o que permite aprofundar o tema das tapens e oferecer mais tempo para que o
reporter saia as ruas para o exercicio da profissédo

No interior, as redacdes, em grande parte dosscasgsuem estrutura apertada e
equipe reduzida de profissionais, que precisamrtupoma carga pesada de trabalho e,
com isso, ficam sem condi¢cdes de oferecer ao f@tespectador uma reportagem bem
apurada, escrita e finalizada. Isso quando consegfae em contato com a rua, com o dia-
a-dia das comunidades para as quais trabalha.a do século XX e o inicio do XXI
presenciaram uma tendéncia que vem se implantamdorcha acelerada nas redacfes de
jornais, radios e TVs locais/regionais: o0 chamamtoglismo de redacdo, em que as pautas
sao desenvolvidas por telefone e internet, semhgjgeum contato direto do jornalista com
suas fontes.

Situacdes assim podem prejudicar o satisfatorsemelvimento do jornalismo de
proximidade e impor barreiras que impediriam a enpa local/regional de aproveitar uma
oportunidade Unica na histéria da imprensa mun@iain a forca da internet, o jornalismo,
como um todo, vem passando por transformacdessederirandes jornais, como Gazeta
Esportiva e Jornal do Brasil, abandonaram sua$egnsnpressas para circularem apenas
no formato digital. Emissoras de TV poderosas est&cgando usar a internet como aliada,
e ndo como inimiga, para agregar, a audiénciasoarins da rede. Nesse contexto, ndo ha
davidas de que a internet provoca reflexdes ergrengpresarios de midia e promove um
reposicionamento nas maneiras de fazer jornalismo.

Num cenario assim, o jornalismo de proximidade,jra@s de ser sufocado pela
tecnologia digital, ganha espaco. Segundo Peru2@@5j, pensava-se, inicialmente, que,
com a globalizacdo da informacéo, os conteudosislosariam sufocados e poderiam
desaparecer. O que se viu, no entanto, foi umdomzacao das culturas dos pequenos
grupos, das pequenas comunidades. Isso pode teresidltado, justamente, do receio dos
pequenos grupos de perder, em meio a profusédofatenazdes que atravessam o planeta
de ponta a ponta a cada segundo por meio da ihtarfdentidade construida localmente e
suas caracteristicas peculiares. Por isso, passaramar um movimento de defesa dos
seus modos de vida e a querer saber, cada vezaris, se passa ao seu redor, 0 que esta

mais perto, 0 que pode ameacar mais seriamengeiategridade.

J& esta bastante claro que o fato da globalizago universalizacdo ou
da ocidentalizacdo do mundo, como preferem alguimpslsiona uma
revalorizacdo do local, ao invés de sufoca-lo, cemgrognosticou num
primeiro momento. Houve, assim, a superacdo dé e pessimista de
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considerar que as forgas globalizadas — da econafaigolitica e da
midia — detém o poder infalivel de sufocar as slaales e as culturas nos
niveis nacional e local. A realidade vai evidend@gue o local e o global
fazem parte de um mesmo processo: condicionamiseréerem um no
outro, simultaneamente. (PERUZZO, 2005)

As oportunidades parecem, entdo, se abrir parmalispmo de proximidade de uma
forma nunca antes vista na historia da imprenspai® Em nenhum outro momento, esta
fatia da comunicacdo esteve tdo em evidéncia caases primeiros anos do século XXI.
Segundo o IVC (Instituto Verificador de Circulaci@s publicacdes interioranas impressas
tiveram alta de mais de 83% de 2001 a 2009, engu@né, nas capitais e regides
metropolitanas, houve queda de 25%. Outra informag@ contribui para consolidar esse
quadro é que, de 2006 a 2009, de acordo com o miastitato, os jornais com valor acima
de R$ 1,15 cresceram apenas 1%, enquanto os j@oyigares, com precos abaixo de R$
1, tiveram alta de 32%.

No entanto, para que o desenvolvimento seja ptedesafios ainda sdo muitos. Os
entraves para minimizar a influéncia de conceita®mportamentos que, com o0 tempo,
ficaram arraigados no jornalismo de proximidade,e qee consolidaram sécio-
historicamente na maneira de fazer imprensa norionteoferecem resisténcia e
permanecem presentes, firmes e fortes. Entre ategstreitas ligagbes com os poderes
politico e mercadoldgico, que prejudicam a isergaocredibilidade da informacao; a falta
de estrutura nos veiculos, como ja mencionado -egugpromete a qualidade do trabalho —
; 0S constantes erros de informacédo produzidosgsgjoema amador de trabalho que ainda
impera nos veiculos de comunicacdo e insisténcidager jornalismo de redacdo, com
fontes repetidas e viciadas, abrindo pouco espa@que 0s reporteres estejam em contato

com as ruas, trazendo novas historias, matériagyquaetem e provoguem o leitor.

E comum a existéncia de tratamento tendenciosmfdariacio e até a
omisséao de fatos, em decorréncia de ligacbes gadittom os detentores
do poder local e dos interesses econémicos de dtznosdia. Claro que

nao se trata apenas de um problema da imprenssmagginas nela parece
gue essas relacdes se tornam mais explicitas,njasta porque as

possibilidades de confronto entre o fato e suadeergor parte do leitor,

sdo mais faceis de acontecer. (PERUZZO, 2005)

Na obra “A arte de fazer um jornal diario”, o joliea Ricardo Noblat (2003), ao

tratar da crise dos meios de comunicacdo, afirmea ayyornalismo esta diante de uma

" Disponivel em http://acertodecontas.blog.br/midiatilacao-dos-jornaloes-em-queda-a-credibilidade-e
sobrevivencia-em-xeque. Acesso em 20/03/2011.
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perspectiva assustadora. Segundo ele, os jornaigadise extinguir num curto espago de
tempo, mas seus proprietarios precisam tomar medidgentes e eficazes para garantir que

continuem circulando, entre elas:

Renovar sua pauta de assuntos para ganhar maigdeiprincipalmente
mulheres e jovens; surpreender mais e mais osdsittom assuntos que
eles desconhecam; humanizar o noticiario e abasldemas pela optica
dos leitores; interagir mais com os leitores eraiis espaco para que
eles falem e sejam ouvidos; conferir menos impeigdas noticias do
ontem e ocupar-se em antecipar as que ainda estadrpapostar em
reportagens, porque sao elas que diferenciam uraljdo outro; dar mais
tempo aos repOrteres para que apurem e escrevampheéfitar textos
gue emocionem, comovam e inquietem; resistir aat@at de absorver
prioridades tdo caracteristicas da televisdo: $om@ismo,
entretenimento, diversdo, busca de audiéncia ajagrlpreco; investir
pesado na qualificacdo dos seus profissionais; ndipe menos de
anuncios e mais da venda de exemplares; e maigtamp® do que tudo
acima, fazer jornalismo com independéncia e queetgartido da
sociedade (NOBLAT, 2003, p. 16-17).

A partir da realidade relatada, exposta em auldis@plina Redac&o Jornalistica,
ministrada pelo professor Igor José Siquieri Samgohos alunos comecaram a discutir e a
buscar estratégias que pudessem ser usadas ppoa pnea nova forma de olhar o mundo

por meio do jornalismo impresso.

2 OBJETIVO

A partir do exposto acima, quatro alunos tiverarmieiativa, sob a orientacdo do

professor, de produzir um jornal com os seguinkgstivos:

* Que fosse feito em apenas um dia, para que ossalivessem um contato mais
proximo possivel com a rotina de uma redacao, @ @@urso de Comunicagao
Social do Centro Universitario Bardo de Maua é matucomposto, em sua maioria,
por alunos que trabalham durante o dia para baxaustos da formacédo, e ndo
proporciona, com isso, muitas oportunidades denciae a realidade do mercado.
Portanto, os alunos partiriam de uma folha em lrgara criar um jornal todo,
desde o projeto gréafico, passando pelas fotogradisarita das reportagens, até o

fechamento, tudo num mesmo dia.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

* Que fosse executado numa cidade desconhecidagbetuss, para evitar entrevistas
com fontes que sempre aparecem na midia (as charftadas viciadas). O desafio
seria descobrir as melhores fontes relacionadasoctama da reportagem e aborda-
las nas ruas, sem agendamento prévio.

¢ Que permitisse aos alunos que estivessem em camastante com as ruas, com 0s
acontecimentos do dia-a-dia, e s6 voltassem a #edpgra escrever as matérias.
Dessa forma, poderiam presenciar fatos que, euergnge, renderiam outras
reportagens.

* Que permitisse que o proprio reporter fosse tambéfotdégrafo, de forma a se
exercitar uma pratica que pode virar tendéncigirofissionais do jornalismo serem
multifuncionais, ficando responsaveis por todastapas de sua reportagem, desde
a pauta até os textos finais.

* Que trouxesse, para as paginas do impresso, uid@a a povo, das minorias, de
gente “comum” que ajuda a construir a historia @ localidade.

* Que fosse aberto a todo e qualquer assunto, seerfendincia politica e
mercadoldgica na definicdo do conteudo.

* Que os alunos pudessem descobrir e convidar, nmonéis da confecgéo do jornal,

pessoas que pudessem contribuir com artigos paraal.

3 JUSTIFICATIVA

Muito antes de atender apenas aos interesses dmadoe a universidade é um
espaco para pensar a pratica jornalistica, patatirefe os métodos priorizados pelo
mercado realmente sdo os que buscam valorizars@odesenvolvimento da profisséo,
mas o profissional enquanto cidaddo e alguém gseaba ética nas relacdes humanas.
Assim, o desenvolvimento de um jornal que questampraticas arraigadas no jornalismo
e gque comprometem os fatores citados acima e phnapama nova forma de pensar a
profissdo e as relacdes entre os profissionaiestes, com seu publico-leitor, se justifica,
contribuindo para ampliar a discussao, no meio &oawb, dos rumos da comunicagdo no

pais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O jornal foi desenvolvido da seguinte maneira:ltgw foram definidos os alunos
que participariam do projeto (ndo houve critériosééecdo; a adesdo de cada aluno foi
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definida por cada um deles, de forma espontanes),mrcada uma data para o
desenvolvimento do produto: dia 11 de setembro0d®,2um sabado. Os alunos, trés deles
residentes em Ribeirdo Preto/SP (André Penteadn, Rlarcos Felipe Marques da Silva e
Rachel Padovan) e outro em Sales Oliveira/SP (Miside Arruda Marques Pereira),
localizada a 30 quildbmetros de Ribeirdo Preto,nfocanvidados a ir a Pontal, municipio de
40 mil habitantes a 40 quildmetros de Ribeirdodrenhde reside o professor e orientador
do projeto, Igor José Siquieri Savenhago, e desmdb pelos alunos.

Na data marcada, os alunos chegaram a Pontaloftar das 8h e se reuniram no
pétio da Escola Estadual Prof? Josepha Castraja@eia direcdo do colégio como forma
de contribuir com a execugdo do projeto. As 8h&@e inicio uma reunido de pauta, para
gue os alunos sugerissem alguns assuntos que podesar tema das reportagens. Cada
aluno ficou, inicialmente, com dois assuntos.

As 9h, sairam para a rua em duplas, estratégiaidefem reunido de pauta, para
gue os alunos, que desconheciam a cidade, evitass@erder uns dos outros e pudessem
se ajudar na realizacdo das reportagens. Enquantonembro da dupla ia fazendo
entrevistas, o outro fotografava. E vice-versa.

Durante a reunido de pauta, ficou combinado, tambdue os alunos néo
retornariam para almocar. Como forma de simulaotma de uma redacédo real, eles
almocariam na rua, no decorrer da realizacao gestegens. Enquanto estivessem fora da
escola, os alunos deveriam contatar, ainda, pesg@pudessem colaborar com artigos,
para as paginas de opinido, e solicitar que ela@assem o0s textos por e-mail até um
horario pré-determinado, para ndo atrapalhar cafeeimnto da edi¢cdo. Logo que contatavam
os articulistas e entrevistavam algumas fontes tinteam contato telefdénico com o editor
(o professor Igor José Siquieri Savenhago) pararnmirem sobre o andamento da
producdo. Enquanto isso, o professor definia, joetde com o diagramador Jefferson
Ricardo Orlandi da Silva, convidado especial pateabalho, aspectos do projeto grafico
(logomarca, fontes, estilo dos titulos, subtitdegendas, boxes, espacos para insercdo de
fotos, paginas de opinido, capa, expediente e esgigstinados a anuncios, ocupados por
estabelecimentos comerciais que colaboraram comnses para combustivel e alimentacéo
dos alunos durante a execu¢do do projeto — os mmies foram o Unico conteddo do
jornal definido previamente: cerca de dois a tiés dntes da data marcada para a ida dos
alunos a Pontal).

Durante todo o dia 11 de setembro de 2010, osray@tinos participantes do

trabalho conviveram com uma rotina bem proxima aedtacdo de um jornal. Matérias
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inicialmente planejadas cairam (fontes ndo forancominadas ou a realidade néo
correspondia ao que foi imaginado na pauta), ougwwss surgiram, sempre por meio de
contato telefébnico com o orientador do projeto, guecisava readequar as paginas de
acordo com cada nova mudanca.

Por volta das 17h, os alunos-repérteres comecarastornar a Escola Estadual
Prof2 Josepha Castro, passando a ocupar ndo npisop mas uma sala de informatica
também cedida pela direcdo do colégio. Enquantssentaram rapidamente em frente ao
computador para a redacdo do texto, outros coledraraa conclusdo do projeto grafico,
solicitando mais ou menos espaco para suas repogag/ou fotos e ajudando na
redefinicdo do formato e do contetudo de algumampagOs textos prontos eram revisados
pelo professor Igor José Siquieri Savenhago — adém escreveu o Editorial, submetido
na sequéncia a aprovacao dos alunos —, e, conl dedgaeram destinados a diagramacao.
Eram 22h02 quando a primeira edicdo do Jornal 1 fBiaconcluida, sendo enviada,
imediatamente, por e-mail, a Grafica Unido, de Sados/SP, que fez a impressao de 500

exemplares, distribuidos, no dia seguinte, pelahdaem Pontal/SP.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O projeto do Jornal 1 Dia estabelece o formattoidd para impressdo, com cada
pagina medindo 28 cm de largura por 32 cm de altr@scolha do formato foi um
consenso entre os alunos e o orientador do projaima tentativa de diminuir o
preconceito existente para com o tabloide, encargdoalmente, como *“jornalzinho”,
termo que assume, em diversas situacdes, um sqgmjdoativo, em referéncia a uma
reducdo da importancia do veiculo. Além disso, @lba do formato ajuda a enfrentar
outro estigma existente em relagcdo aos tabloidegjos a uma imagem de “imprensa
marrom”, sensacionalista. A ideia dos alunos e mentador do projeto foi mostrar que
esses conceitos que ficaram atrelados, historic@naa formato, podem ser, aos poucos,
desmistificados, dando lugar a novas visfes a itesgpe tabloide, tendo em vista que, por
causa de seu tamanho reduzido, em comparacaoxgropk, com os formatasandard e
berliner, facilita 0 manuseio e a leitura.

O Jornal 1 Dia foi definido, ainda, com capa et@oapa coloridas e miolo preto e
branco, uma forma de baratear os custos de impre8s@rimeira edicdo do jornal, de
setembro de 2010, circulou, exclusivamente em Pamdm 500 exemplares, cujo custo foi
bancado pelo orientador do projeto e pelos promiosos participantes. Para este ano de
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2011, porém, a coordenacdo do Curso de Comunicaéial — Habilitacdo em Jornalismo

do Centro Universitario Bardao de Maua transformopra@eto em programa de extenséo
universitaria, garantindo, dessa forma, recursos gEncar tanto o transporte e a
alimentacdo dos alunos como a impressao, em tisagenmil exemplares, de todas as
edicbes produzidas. O projeto sera desenvolvidori@riamente, com alunos do terceiro

ano do curso, que tem o maior niumero de discipli@asionadas a veiculos impressos em
comparacao com outros anos. A proxima edicdo estaspa para ser produzida no dia 14
de maio de 2011 no municipio de Ipud, também n@gede Ribeirdo Preto, onde reside
um dos alunos.

Na primeira edi¢do, foram produzidas doze pagisasdo que, além da capa e da
contracapa, foram destinadas duas paginas parn@@pém que se concentraram artigos e o
Editorial, e o restante para as reportagens, sgqundp em duas paginas do miolo, foram
abertos espacos para anuncios dos estabelecimemtosrciais “Lojinha do Paraiba”,
“Cheese Lanches” e “Lojas Luiza”, que forneceraourgos para alimentagdo dos alunos e
transporte deles até Pontal, aléem da “Clinica detérapia Equilibrium”, na contracapa,
gque também colaborou financeiramente para a realizdo projeto. A cor predominante da
capa, verde, foi escolhida pelos alunos por reptaséesperanca” de mudancgas positivas
para a pratica jornalistica, além do que faz alusdogomarca do Centro Universitario
Bardo de Maud, que é, predominantemente, veragereldortagem de capa foi definida por
ser um assunto curioso, inusitado e que, na vie&oatlnos, desperta o interesse pela
leitura, ainda mais por ser complementada com wteadue, quando recortada, valoriza a
expressao facial da personagem — critério obedetziddém, nas outras fotos da capa.

No miolo do jornal, foram usadas fontes serifat@sorpo do texto e sem serifa no
titulo, no subtitulo e na legenda, no intuito deilitar a leitura, permitindo uma maior
fluidez. E as fotos, foram destinados espacos dermilos pelos alunos ndo muito
pequenos nem exagerados, de forma a estabelecepntato visual satisfatério com o
leitor — ja que a imagem é uma ferramenta bastaiteara despertar o interesse do leitor —

e propiciar equilibrio entre texto escrito e imagamcada pagina.

6 CONSIDERACOES

Diante do que foi exposto, torna-se necessariona@topara a discussao, o contexto
das transformacées por que passa a imprensa ertogstanietario. E possivel pensar uma
nova perspectiva, em que o jornalismo de proxingdpdorize o interesse publico? E

possivel que, neste cenério de transformacdes pigemsa, 0 jornalismo de proximidade
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cresca com qualidade? Como ird se posicionar, mdginpos anos, a imprensa
local/regional neste cenario de crise da informacéao

Perguntas como essas vao provocar inumeras odflazdes. E, ainda, muitas
outras duvidas. Com certeza, ndo havera respostitida.

O papel dos agentes do meio universitario, conmsamores, € buscar caminhos
para 0 novo quadro que comecga a se definir com rginsento da internet, com
modificacdes significativas na forma de divulgantesidos jornalisticos. O que talvez ndo
se altere seja 0 prazer de contar e ler/ouvir beaérias. E, para isso, ndo ha duvidas de
que, ao sair das ruas para fazer jornalismo dac@iedao jornalista sofre um enorme
prejuizo. A iniciativa do Jornal 1 Dia visa colocapvamente, o jornalista na rua e, com
isso, demonstrar que, independente das tecnologiiasadas, o bom contetddo continua

sendo a principal ferramenta na tarefa de conqguoditor.
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