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RESUMO

O Blog “Milhazes no Maes” foi criado para expandirexperiéncia do publico com a

exposicao “Beatriz Milhazes — Gravuras” realizadaesjunho e agosto de 2010 no Museu
de Artes do Espirito Santo — Dionisio Del Santo AB8. O objetivo da acéo era aproximar
0 museu do grande publico, muitas vezes ndo faimd@do com o universo artistico, de

forma a levar a exposicao para além das parederideu.

PALAVRAS-CHAVE: Exposicao; Museu; Blog;
INTRODUCAO

O Museu de Artes do Espirito Santo Dionisio Delt§dMaes), localizado no Centro de
Vitoria (ES), recebe varias exposicoes de grandedas nacionais e internacionais, tendo
se tornado, nos ultimos anos, um dos espacosqgiados de vivéncia do publico com o
universo artistico. Mostras de destaque tiveramarlug MAES, com artistas como Andy
Wahrol, Rembrandt, Tarsila do Amaral e outros. Apeda relevancia da entidade no
cenario cultural capixaba, o museu sofre com unhtaiva desinformacdo do grande
publico quanto ao seu representativo papel na sidairal do estado. Muitos capixabas

desconhecem, inclusive, a existéncia da instityigéncipalmente os jovens.

Assim, em 2010, foi realizada uma parceria com unp@ de alunos do Curso de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitaria Velha, em que essa preocupacao em
expandir o museu para além de suas paredes sdoeada em pratica por meio da
utilizacdo mais intensa da internet e das redesispfio acompanhamento da exposi¢ao
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“Beatriz Milhazes: gravuras”. Apesar de uma primeiexperiéncia com um blog

institucional da entidade, essa seria a primeirartapidade de uso mais abrangente do
mundo virtual na expansdo da relacdo do publico oora exposicdo especifica. Com a
coordenacao e orientacdo de uma professora do, @eguipe elaborou e colocou no ar
um blog, um canal do You Tube e um perfil no Twjtpara a acdo que acompanhou todo o

periodo da exposicao.

A ideia era revelar para o publico, inclusive, bastidores da montagem da exposicao,
expondo etapas que sdo, normalmente, desconhedmlagrande publico, como a
participacdo do curador na decisdo de disposic8opdaas no espaco, a montagem das
obras por empresa especializada, a instalacadaendcao, etc. Dessa forma, propds-se
uma experiéncia mais intensa do publico com o museon o intuito de despertar um
sentimento de pertencimento das pessoas, mesmoe@assnfamiliarizadas com esse

universo, com as atividades do MAES.

2 OBJETIVO

O objetivo deste artigo € apresentar a acado onglireficou denominada como “Milhazes
no MAES”, composta por blog e perfil no Twitteréal de videos e atividades interativas
com o publico durante a exposi¢do “Beatriz Milhaz&savuras” que aconteceu no Museu
de Artes do Espirito Santo Dionisio Del Santo (Mlaas periodo de junho a agosto de
2010.

3 JUSTIFICATIVA

O papel do museu, nos ultimos anos, vem se tranafato em todo o mundo, de forma a
representar mais adequadamente as mudancas caixceitu universo das artes, assim
como as relacdes entre artista e publico. Printipate ap6s o advento da internet,
observa-se uma mudanca profunda nesse cenariostez@ando-se fortemente pela
necessidade de maior interatividade entre obrgectslor. Esse ultimo, acostumado com
o mundo descentralizado e democratico da intetadf vez mais se sente pouco a vontade
com ambientes assépticos como 0s dos museus draalii
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“Como pensar, hoje, espacos proibidos, onde ossde nao tocar, fazer siléncio,
nao pisar, ndo entrar colocam a impossibilidadeatélhar fisicamente a obra do
artista? A palavra-chave para o préximo milénionteratividade.” (ASCOTT,
1997).

Nessa perspectiva, 0s museus vém oferecendo sewe@apara acesso em qualquer parte
do planeta, por meio do ambiente da internet, tmntrdo para abolir, de certa forma, o
carater hierarquico que se estabelece na rela¢fic@é instituicdo expositiva. Em ultima
instancia, o mundo virtual contribui para a dessaacéo do espaco de apresentacdo do
objeto artistico, muitas vezes intimidador, pemaditi que pessoas que nunca pisaram num

museu tenham contato com a arte.

Nesse contexto, o Museu de Artes do Espirito Smnisio Del Santo (Maes) se dispés a
se inserir com mais énfase no ambiente das red@sislida net, para a ampliacdo da
vivéncia do publico com as obras da artista Bedfiilhazes, durante a exposicédo de suas
gravuras, de junho a agosto de 2010. Para tantm afm importante espago para uma
parceria com uma instituicdo privada de ensino rsupeelacionamento inédito em sua
trajetéria, ja que até aquele momento o Maes sdahstituido parcerias com a

Universidade Federal do Espirito Santo.

A acdo, dessa maneira, se destaca pela extrematémgia de ter aberto espaco para a
participacdo de alunos de Publicidade e Propagdad#l/V, sendo que foi essa a primeira
vez que o curso se envolveu numa atividade comesMa experiéncia revelou aos alunos
um universo diverso do que até ali haviam vivermiadbrindo a preciosa oportunidade de
refletir sobre questdes da arte, articulando-as qu@stdes da comunicagéao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Devido a uma experiéncia de parceria anterior coMags, a professora do Curso de

Publicidade e Propaganda, Maria Aparecida ToreeciAbreu, foi contatada pelo muesu

sobre a proposta de que alunos do curso elaborassgonojeto on-line que acompanharia

a exposicado “Beatriz Milhazes: gravuras”. Levandpr@posta para um grupo de alunos,
iniciou-se o processo de criagcdo com varias resrnidoen a equipe do Maes, de forma a se
chegar a um formato e a a¢des que atendessem asdbsrapresentadas.
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A repeticdo constante da expressao “museu viva@ geecdo do museu, levou a equipe a
refletir sobre como construir uma acdo que levassntidade de forma mais ludica e

atraente para o grande publico.

Apos reunir as informacdes e organiza-las, o gagiou por utilizar o maximo de recursos
possiveis do meio virtual, pois “[...] a interneem duvida, € um meio poderoso de
divulgacdo que ainda cresce a cada dia” (Cesag)20@ssa forma, decidimos criar um
perfil no Twitter, dias antes da abertura da exg@msipara interagir com o publico por meio

deteasers.

Esse teaser se configurou num video, que apresemtaidades das obras de Beatriz
representadas em imagens presentes no cotidiamoy#aas cores e formas. Os lettering
instigavam a curiosidade do publico com as champdes“Mil cores”, “Mil luzes” e “Mil
motivos para ir”, finalizando com a data “01 dehjarde 2010” . Esse video foi veiculado
em um canal aberto especialmente para essa aca¥onoTube, o0 museuMAES
(http://www.youtube.com/user/museuMAES), quatrcdiates da abertura da exposigéo.

Trés dias antes da abertura da exposicéo, foi dettizulgacdo do blog, que ja estava com
as informacdes a respeito da artista, suas obuas envite para o evento de abertura da
exposicdo. Além disso, durante esse periodo, fatamigadas imagens da chegada das
obras e recepcédo pela equipe do museu, imagensgdaizacdo das obras nos espacos,
feita pelo curador da mostra, Ivo Mesquita, um @idgp com imagens da montagem das

pecas nas paredes, feita por uma empresa terdaiiza montagem da iluminacéo.

Também foram transformadas em pequenos videosicada; mediacdo feita pela propria
artista e pelo curador junto a equipe de monitdcesiuseu e a palestra realizada pela dupla
no auditdrio da instituicdo, sendo que essa ultthadade também foi transmitida ao vivo
pelo site da Rede Cultura Jovem, projeto ligade&edaria de Estado da Cultura.

Pensando em como “[...] a internet diminui drastieate a distancia entre as pessoas”

(Sant’Anna, 2009), na noite em que ocorreu o vsage fizemos uma transmissao ao Vvivo,

®“O teaser é um anlncio que tem por funcdo provacarriosidade do consumidor” (Figueiredo, 2005).
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na home do blog. As pessoas que ndo puderam soglesente conferiram tudo que se
passava. O vernissage foi aberto ao publico, eativepresentes a propria artista, o
governador do Espirito Santo, o curador Ivo Mesqu@ihtre outros.

Durante todo o periodo da exposicdo, o blog fomafitado de diversos conteudos
relacionados a artista e a sua obra, depoimentositintes e da equipe do museu, clips da
imprensa, cobertura das acbOes de arte-educacdosts pge materiais educacionais
(catdlogos, cadernos, etc.). A equipe ficou resparigoela postagem diaria no microblog
Twitter de informacdes sobre as atualizacdes dg blas atividades que aconteciam no

Maes durante o periodo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A exposicao “Beatriz Milhazes - gravuras” ocorreuld de junho a 29 de agosto de 2010 e

exibiu 17 obras da artista.

Pensando em como as obras de Beatriz sdo colovibeantes e cheias de formas, a ideia
para a estrutura visual do blog foi toda voltade @autilizacdo de elementos que fizessem
referéncia a componentes das obras expostas. Tashamma preocupacdo quanto a
utilizacdo de cores, pois,

“O emprego das cores é diferente nas artes e nantoagdo social. O artista é
absolutamente livre para se expressar, pois s@® temmpromisso com sua verdade
interna. A arte fala através da linguagem que tdrevém, ndo precisa ser coerente
com a realidade. Na comunicacao, a cor tem umaitubem definida e especifica,
deve ajudar na clareza da mensagem a ser trarghfifldski-Franckowiak, 1997).

Dessa forma, decidimos trabalhar com um layout nf@smonioso e sem cores
contrastantes. Uma obra que estava exposta erthidace dela retiravamos uma unidade
visual, esta era adaptada e era levemente esaurg@ah diminuir a ‘vibracdo’ da cor, ao

cabecalho. A cor mais presente na obra era aplmadackground da pagina, pois,

“Sobre o individuo que recebe a comunicacdo visaator exerce uma acdo
triplice: a de impressionar, a de expressar e acaestruir. A cor é vista:
impressiona a retina. E sentida: provoca uma emdg&oconstrutiva, pois, tendo
um significado préprio, tem valor de simbolo e @agade, portanto, de construir
uma linguagem prépria que comunique uma ideia"i@a2006).
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Cada més, uma obra diferente era escolhida e celbdognodificado.

A diagramacao do blog foi organizada de modo quetor identificasse rapidamente as

informacdes publicadas.

“O primeiro e mais importante conceito quando $& émn diagramacao é que ela
ndo consiste simplesmente na distribuicdo dos elgme(...). Diagramar é
hierarquizar informacg@es. Trata-se da escolha @oégmais importante ou do que
desejamos que o consumidor veja primeiro” (Figukeir005).

O blog foi composto pelas seguintes secfes, sem@ocgda uma ocupou uma aba

especifica:

- Inicio: péagina principal de divulgacdo dos evemo periodo da exposi¢do, com videos
dos encontros de arte-educacdo e roda de convetea, e programacdes. Acdes que
aconteciam no museu eram transmitidas ao vivoan@sgina, tais como oficina de stencil-
art em que um grupo de rapazes, artista de rudegramtes do Instituto TamoJunto,

ensinaram a arte urbana através do grafite paremslde desenho industrial da UFES. O
“Maes e a arte urbana”, que foi grafite ao vivo canurma do desenho industrial e os
rapazes do TamoJunto, colorindo placas de madeidtéado do museu. E o préprio

vernissage.

- Exposicao: pagina com depoimentos de Beatriz &ditls, Paulo Hartung (ex-governador
do estado), Dayse Lemos (secretaria de cultura sjorito Santo), Erlon J. Paschoal
(subsecretéario de cultura do estado), Ivo Mesq(dtaador da exposicdo de Beatriz
Milhazes: Gravuras no Maes), Juliana Ripoli (assigt de curadoria), Leila Horta (diretora
do Maes) e Ana Luiza Bringuente (coordenadora tieettucacédo no Maes) a respeito da
exposicao. Depoimentos que foram gravados pelaanegsgipe, editados e postados na

secao.

- Making of: nessa pagina, o leitor encontra todaracesso de montagem da exposicao,
desde as obras chegando até o momento da montegemwideo, mediacdo da artista na
exposi¢cado, com a presenca de toda a equipe do Meastiz descrevendo, em detalhes,
como transcorreu a producdo das pecas e respondendiversas curiosidades dos
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presentes, como a escolha dos titulos das graviieesbém, em video, a palestra de

Beatriz Milhazes e Ivo Mesquita.

- Noticias: nossa equipe estava sempre atentatpad@amatéria publicada nos meios de
comunicacdo. Nessa secdo do blog, estdo dispomutisias veiculadas a respeito da

exposicao, da artista e de suas obras.

- Mil Artes: durante o periodo da exposi¢éo o lilagia acdes, desenvolvidas pela equipe,
para interagir com o leitor. Uma delas foi a “Miités” que visava a interacdo do publico
com o blog. “Sempre que se fala de internet, falatdomaticamente de interatividade [...]”
(Sant’Anna, 2009). As pessoas podiam postar mhfgsguisado, a respeito de artistas e

da arte contemporéanea.

- Mil Olhares: durante o periodo de exposicéo, aesglipe fazia entrevistas em video com
0s visitantes e, a partir dai, surgiu a acdo “Mihddes”. As entrevistas eram coletadas,
editadas e publicadas no blog em forma de ‘vidémasst Logo que o video era postado,

um e-mail era enviado para o entrevistado paraegteepudesse divulga-lo.

Através da acéo “Mil Olhares”, criamos um video qaetava uma historia ficticia e, nessa
historia, as 17 obras foram o tema. O video “1¥u&s com muitas historias” foi exibido

nas sessodes noturnas durante uma semana no Cigpdes, na Ufes.

- Mil Escritos: focando na ideia do “Mil Olharesti@mos a acao “Mil Escritos”. Esta

promovia o envio de textos, pelo publico, falandespeito de arte contemporanea.

- Informacdes: pagina com as informacdes necessari@speito de horarios, telefones,

endereco do museu e periodo da exposicao.

Na estrutura do blog, o leitor encontrava uma blatexal, com informacdes a respeito da
equipe de comunicacado online, uma caixa para insenail e receber atualizacdes do blog,
um TweetBox do perfil @MAES_a_mil, downloads dokléos educativos “Olhar Maes -
Dionisio Del Santo” e “Olhar Maes - Beatriz MilhaZevideo a respeito da exposi¢ao
anterior” Rembrande aarte da gravufa um cronograma educacional, link para agendar

visitas, seguidores, arquivos e muito mais.
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No final da pagina, estavam as logos dos realizagjdais como do Maes, Secretaria de
Cultura, Pinacoteca do Estado de S&o Paulo, eutreso

Com o crescimento do blog, em uma palestra deeagtucacao, uma professora contatou
nossa equipe para apresentar um trabalho feitelpcg seus alunos. Neiva, professora de
uma escola estadual no interior do estado, apaileopela exposi¢céo de Beatriz, levou seus
alunos em uma excursao pelo museu. Apds a excwsa@unos voltaram para a escola e
la fizeram suas “obras de arte” através da rekeitos quadros de Beatriz. Esse trabalho foi

todo registrado e publicado no blog.

6 CONSIDERACOES

Com a conclusao do projeto, os alunos puderam Iperammo € de grande importancia
uma instituicAo como o Maes estar ligada ao seligoibtravés do meio virtual. Sob a
perspectiva da comunicagéo, o blog teve grandessacéendo sido visitado diariamente
por pessoas do Brasil todo e até do exterior, eriqua Twitter ganhou mais de 900

seguidores.

A experiéncia, de trés meses de geracdo didriaratbuips de divulgacdo da exposicao,
levou o grupo de alunos a compreender melhor, ¢éimalinstancia, como se constréi a

imagem de uma instituicdo frente a seus diversbBqos.

Um grande ganho para os alunos também foi a ardplide conhecimentos quanto a arte
contemporanea, um universo até ali bastante distinvivéncia do grupo.
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