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RESUMO:

A educacdo do publico jovem é um importante passo para a disseminacdo de um transito
mais seguro e diminuicdo dos niveis de acidentes catalisados pelo alcool. Assim, optamos
por deflagrar os riscos e expor aos jovens o resultado da infeliz combinacgdo. Utilizando um
forte apelo emocional, a peca foi estruturada para causar comogéo e de certa forma, um
sentimento de incobmodo para o jovem que se encontra ligado a acdo descrita; assim como
impregnar seus familiares e grupos sociais de temor pela situacdo. O spot - escolhido por
sua abrangéncia e facilidade de aceitagdo — retrata a vida de um garoto, cada fase de seu
crescimento, caracterizado pelo som da infancia e dos momentos marcantes de sua vida e

morte, culminando no depoimento emocionado da mée que perdeu tragicamente o filho.
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1. INTRODUCAO

O artigo, em questdo, refere-se ao processo de criagdo do spot “Se Beber, va de Taxi”,
projeto idealizado no curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda do Centro
Universitario Belas Artes de S&o Paulo, durante a disciplina de Roteiro e Producdo de
Radio. O abuso de bebida alcodlica é pauta para complexa discussdo atualmente. Além
disso, a combinacéo de bebida e direcdo é responsavel por cerca de 75% dos acidentes com
vitimas fatais. Desta forma, surge a necessidade da conscientizacdo do publico em geral,
explicitando que milhares de acidentes acontecem todos os dias resultantes da imprudéncia

de motoristas ignorantes.

O processo teve o intuito de deflagrar o risco da combinacdo de bebida alcoodlica e direcéo,
realizadas na acdo do spot, que conceitualmente, € uma mensagem publicitaria sonorizada
com os quatro elementos da linguagem radiofénica: a voz, a musica, o efeito sonoro e,

eventualmente, o siléncio.

Justamente por este motivo, o spot produzido embarca na dimensdo explorativa dos sons.
Em busca da possibilidade imaginativa que o radio oferece, a ideia principal foi oferecer ao
ouvinte, sons que remetessem a memorias comuns, e que criassem imediatamente uma

lembranca visual, aproximando-o facilmente e inserindo-o0 no contexto proposto.

2. OBJETIVO

O intuito de toda a campanha foi atentar a populacao sobre o risco provocado pelo consumo
de bebida alcodlica seguido pela direcdo. Simplificado e de envolvimento emocional, o
objetivo do spot ndo é escancarar valores e estatisticas provando que os acidentes sao reais,
gue acontecem e que trazem transtornos. Mas sim, exemplificar o resultado da total

imprudéncia e leviandade do ato puramente.

Além disso, ndo criticamos e repreendemos a utilizacdo da bebida alcodlica, mas ofertamos
uma alternativa para a viagem segura, “Se Beber, Va de Taxi!”, colocada como um
conselho de uma mée experiente, que ja sofreu com a situagdo indicada e hoje representa a

valorizagdo da vida.
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3. JUSTIFICATIVA

Segundo Gil Santiago, “A linguagem radiofonica se estrutura a partir de fontes de producgéo
sonora, constituida de elementos mecanicos (microfone, software de captacdo e edicéo,
estidio) e de elementos naturais ou elementos da sonoplastia (a palavra, masica, efeitos
sonoros e o siléncio). Através da combinagdo destes elementos, podemos transmitir

sensagdes, conceitos ou representagdes.” (SANTIAGO, Gil. 2007, p. 02)

Desta forma, optamos por valorizar a abrangéncia comunicativa do radio, explorando o
audio, a partir da unido da palavra - principal elemento da linguagem radiofénica, em torno
da qual se articulam os demais -, da musica - funcdo expressiva que contribui para construir
um clima emocional, criar uma atmosfera sonora — e principalmente do ruido - que quando
incorporado intencionalmente, adquire o status de efeito sonoro, reforcando a narrativa, a
medida que ilustra um texto ou situacdo de forma realista, além de criar ambientes ou

situacGes emocionais.

Assim, o spot tem suas bases na representatividade de sons populares ao desenvolvimento
humano. Tais sons foram selecionados de maneira a abranger o maior nimero possivel de
pessoas, representando experiéncias comuns a uma grande parte da populacdo, o que
aumenta a possibilidade de remeté-las a uma projecéo de tal situagéo.

O choro do nascimento, o “Parabéns a vocé" cantado na infancia, o grito de alegria pelo
ingresso na universidade evocado a mde e por fim o som de um aparelho hospitalar,
indicando a morte do paciente sdo os recursos utilizados. A sequéncia escolhida representa
momentos interessantes e marcantes do crescimento de uma pessoa, e todos séo de facil
entendimento e reconhecimento para o publico, que de inicio se interessa pelo resultado

surpreendente da obra.

E também por esta razdo que o personagem ndo recebeu nome e nenhuma outra
caracterizacdo além do sexo, facilitando, assim, a aproximacao continua do publico com as
memorias recriadas pela referéncia sonora. Para a utilizagdo de uma voz masculina, foi
levado em consideracdo os altos indices de acidentes de carro ocasionados pelo uso de
bebida alcodlica pelo publico masculino, aumentando ainda mais, a identificagdo com o

tema abordado.
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A trilha foi escolhida para proporcionar o devido contraste entre as a¢Ges de primeiro e
segundo plano, valorizando a mudanga de tons alegres e esperangosos - como 0 nascimento,
aniversario, conquista no vestibular — e a angustia apresentada no segundo ato, com a

representacdo do acidente e o depoimento emocionado da mée.

Segundo a autora Julia Lucia de Oliveira Albano da Silva, “Para o spot publicitario,..., a
intervencdo da voz significa conferir-lhe existéncia, realidade signica, uma vez que ela
dissolve tudo que € material em voz descorporificada, 0 que constitui a sua esséncia e
significa a sua possibilidade artistica. A voz faz presente o cenario, 0s personagens e suas
intencBes; a voz torna sensivel o sentido da palavra, que é personalizada pela cor, ritmo,
fraseado, emocdo, atmosfera e gesto vocal.” (SILVA, J,L,0,A. 1999, p.54)

A partir da evocacdo acima, asseguramos que o fechamento da obra, seria oralizado, de
forma que a intencdo proposta fosse projetada no texto final abordando o destino do jovem
rapaz, pelo viés da figura materna. Em tom sobrio e fortemente sensivel, a escolha desse
apelo emocional, tornou a campanha mais impactante e assim com maior probabilidade de

adesdo ao seu contelido.

A mulher relata a morte prematura de seu filho que dirigia embriagado. A serenidade de sua
voz deixa subentendida certa conformidade com o fato, mas sem excluir, de forma
nenhuma, sua dor e sofrimento. A escolha de uma voz feminina potente encerra a peca,
representando o papel de inimeras mées, que assim como ela, perderam seus filhos em
acidentes de transito; neste ponto o spot alcanca sua maior abrangéncia, englobando vitimas
de acidentes em potencial, assim como 0s jovens que se martirizam com a idéia de

completo sofrimento da mae.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O tema “Se beber, ndo dirija.”, foi apresentado em sala de aula, indicando um exercicio a
ser produzido e entregue para a disciplina Roteiro e Producdo de Radio. A partir, das
especificacbes do briefing, o interesse geral foi pelo aprofundamento das questdes

pertinentes ao tema, para melhor aproveitamento do spot.

Desta forma, iniciou-se uma busca por estatisticas e valores liberados pelo Governo

Federal, para uma definicdo mais eficiente das especificidades do tema. Concluido a
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porcentagem de ocorréncias resultantes do publico masculino, foi possivel segregar o
pablico, culminando na estruturacéo da peca.

Com o publico estruturado e com o briefing ja compreendido, o brainstorm definiu a
missao do spot, empregando um tom emocional no viés comunicativo que seria utilizado e
reforcando a principal caracteristica do radio, que € possibilitar a imaginacao através de um
impulso sonoro. Assim, foi possivel concretizar o roteiro e definir a escolha dos &udios que

seriam utilizados como referéncia a cada momento da vida do personagem em crescimento.

Selecionados os sons referentes a passagem, o choro do nascimento, o parabéns da infancia,
a énfase no ingresso ao vestibular e o inconfundivel som do monitor cardiovascular;
iniciou-se o processo de busca de tais &udios, gravados em situacBes reais para que
pudessem transmitir todo o apelo emocional necessario para a imersao do publico no spot.
Além disso, os sons deveriam refletir a passagem do tempo de forma suave, que nao

despertasse, no ouvinte, confuséo, ou distanciamento pela dificuldade na compreenséo.

A narracdo do depoimento foi pensada para um lamento sébrio, ja refeito parcialmente pelo
tempo, mas que ainda apresenta marcas da situacdo, indicando um caminho diferente para o
jovem que ainda tem a oportunidade de fazer o correto, como na finalizacao e assinatura do
spot em “Se Beber, Va de Taxi!”; para isso foi selecionada uma voz feminina de poténcia,
que pudesse segurar a emocdo do depoimento e passar o conselho de forma sensivel. O
texto, gravado no estudio da propria instituicdo, passou por mudancas e reformulacdes que
alcancassem o0 objetivo da peca, assim como nas representacdes distintas analisadas até a

escolha da arte final.

Por fim, era necessario um elo entre o primeiro e segundo ato do spot, para tal, foram
escolhidas trilhas brancas que realizassem o contraste proposto na peca e confortassem a

sequéncia de audios soltos e complementares encaminhados ao climax.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O spot trata do abuso de alcool ao volante, além da proibicéo federal, procura ambientar a
situacdo na esfera do ouvinte, causando empatia e comogdo com a situacgéo, reforcando o

intuito da peca e sua valorizagéo.
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Com uma ambientacdo alegre, o choro da crianga é iniciado, contemplando a fase inicial e
principal da vida: O Nascimento. Logo a seguir, temos um coro de criangas cantando
“Parabéns a voc€”, momento alegre e marcante da infancia envolvido em uma lembranca

calorosa e reconfortante: O Crescimento.

Seguindo, temos a evocacdo alegre do ingresso a faculdade dirigida para a mae,
relembrando o vinculo entre a figura materna e seu filho, concluindo no aparelho indicando
a morte do personagem: A Morte. No contraste de ambientacdo, entra uma trilha branda,
mais intima, pano de fundo para o depoimento da mae, que fecha a peca com assinatura “Se

Beber, Va de Taxi!”.

FIGURA 1: Roteiro do Spot utilizado na campanha desenvolvida “Se Beber, Va de Taxi!”

ROTEIRO DE SPOT

Peca: Spot / Formato: 38”
Titulo: “Se Beber, V& de Taxi!”

FADE IN
1° ATO
TEC.:

Trilha 1 — permanecer até entrada do Segundo Ato

TEC.1:
- Choro do nascimento.

TEC.2:

- Parabéns a vocé cantado.

TEC.3:

- Emocao vestibular.

TEC.4:

- Monitor Cardiaco sem resposta.
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2° ATO
LOC. 1:
- Esta historia poderia ter continuado se aos 18 anos, meu filho néo tivesse dirigido

embriagado. Bebida alcodlica e direcdo ndo combinam. Se beber, va de taxi!

FADE OUT

Em geral, o spot flerta o tempo todo com a origem basica da vida, com a ideia do nascer,
crescer, reproduzir e morrer; destacando a quebra no processo vital, na ndo conclusao de

todo o objetivo, e a marca do sentimento de perda.

6. CONSIDERACOES

O processo pelo qual o spot institucional “Se beber, Va de Téxi!” resultou, foi de extrema
importancia para o aprendizado do grupo, afirmando a capacidade da midia como fator
formador e informador, respondendo diretamente aos apelos necessarios para a producédo da
peca e pela complexidade da montagem da obra de tanto valor, vinculada primariamente a
despertar o processo imagético responsavel pela relacdo do ouvinte com o produto.

Além disso, a construcdo de um roteiro, que exprimisse a maior imersdo da producédo
audivel, culminou em um descondicionamento da expressdo ndo verbal, demonstrando a

potencialidade que a midia pode oferecer na construcao imageética.
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