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RESUMO

A producdo de uma web série hombnima como projetal fda disciplina
Desenvolvimento de Produtos para Midia Digital,olews alunos a trabalharem em
todo o processo de producédo, desde a criacdo ddidiaide visual, vinheta até a
gravacao, edi¢do e pos-producdo do produto. A gémda vinheta foi uma novidade a
todos do grupo, que viram nesse desafio a opoddride criar algo que promovesse o
interesse do publico, além de reforcar as caratitsas da protagonista e seu entorno.

PALAVRAS-CHAVE: vinheta; web série; comunicacgao.

1 INTRODUCAO

A web série Quase 30, projeto de conclusdo daptiisaiDesenvolvimento de Produtos
para Midia Digital, tinha como principal objetivarderacao entre diferentes meios de
comunicacao, no caso TV e internet. Apos o térnosdrabalhos produzidos pela
classe foram apresentados empitohing interno, com a banca composta por
professores da instituicdo, e de convidados exteprovenientes de importantes meios

de comunicacao de nivel nacional e regional.

Como um dos principais requisitos da producadonhbeta seria apresentada e avaliada
de forma separada. Esse fator acabou gerando usnemmaior por parte dos grupos

na criacdo desse até entdo inédito formato.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2011Qagegoria Cinema e Audiovisual, modalidade Vinheta de
TV (avulso)
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2 OBJETIVOS

As vinhetas acompanham a televisdo desde seusrgioadOMas a sua popularidade
comecou a crescer principalmente apds as coreamdmga TV, seja pelos avancos
tecnolégicos da recém-criada computacdo gréfica, abti mesmo pelas novas

possibilidades de criagéo, agora em cores.

Por conta disso, as vinhetas acabaram se tornartk ipportante e fundamental dos

programas de TV, que desde entdo, raramente saawotepanhados um do outro.

Sabe-se que as vinhetas sdo como cartbes de dasppgograma que o0 acompanham,
pois de uma forma ou de outra, acabam introduziaoloespectador algumas das
principais caracteristicas do produto, ajudandamgssma assimilacdo mais facil e

agradavel.

Como a TV e Internet sdo veiculos extremamenteaigsuas vinhetas acabam
complementando o préprio formato, variando sua &d®a acordo com a categoria que

se enquadra o programa.

3 JUSTIFICATIVA

No caso da web série Quase 30, onde o enredo mireomo de situacbes coOmicas
envolvendo a protagonista, acabou se tendo um@aldéile um pouco maior na criacao

da vinheta, onde foram utilizados alguns elemepdssante caracteristicos da trama.

Como as principais caracteristicas da protagorséta estado civil e idade, foram

utilizados alguns elementos na vinheta que caraatera personagem e pessoas que
possivelmente estdo em situacdo parecida, como iaggms, espelhos e objetos do
género, com o objetivo de mostrar as tentativasadauflar a idade que se avanca, e na

necessidade descontrolada de encontrar um companhei

No inicio, em uma composicdo de computacdo graidatografias, sob um fundo
clean, aparece um porta-retratos com uma foto da protaggnim batom e um anel. Na

sequencia, ap0s um giro de camera, aparece al@et®xy como unpost-it com um
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namero de telefone marcado, além de uma folha dierca com anotacfes e uma foto.
Depois de mais um giro de camera, apés o fundo fmalmente branco, aparece
algunsframes e efeitos graficos e sonoros que remetem a unsficade fotos da
personagem. Apos isso, surge em mais um giro dereame forma rapida e parcial o
logotipo da web série. Logo apds, em video, um mewio panoramico mostra 0s
cosmeéticos, e as maos da protagonista pegando lam da sequéncia, volta a surgir o
logotipo, ainda incompleto, acompanhado dos coso®® giro de camera. Ao fim do
movimento, surge o logotipo completo (Quase 30ha&giens em video da protagonista
se maquiando com sua imagem refletida no espelimfade para o branco revela em

tamanho maior o logotipo e um batom.

A trilha sonora escolhida € dinamica, alegre ea®saida, e o ritmo sustenta a vinheta.
Curiosamente, a trilha principal foi uma das priaeidecisdes do grupo, pois carregava
algumas das mais importantes caracteristicas déagomista, como a alegria,

dinamismo e descontracao, ja citados.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os métodos e técnicas utilizados para a criacaovimleeta envolveram diversos
processos de producgdo de TV e multimidia, desdavegfo de imagens, fotografia em
estudio, iluminacdo, e edi¢cdo. Por questdo detlogi® melhor aproveitamento do
tempo / equipe, o grupo foi dividido: enquanto alguintegrantes cuidavam da
producao da web série em si, outros cuidavam d@edproducao da vinheta e etc. Por
escolha do proprio grupo, visando assumir o desaéissa producdo, em nenhum
momento houve qualquer tipo de auxilio de terceiiosluindo os técnicos de
laboratorio e professores, que sao disponibilizaguada universidade. Para se realizar a
producdo dessa vinheta, foi necessaria a utilizagdestrutura de laboratérios e de

equipamentos audiovisuais da universidade.

As fotos foram realizadas em estudio pelos préopnbtsgrantes do grupo, com uma
camera Nikon D-60. Para manter as caracteristosasiserts em video que aparecem

na vinheta, foram gravados na sequencia, com umaredPanasonic DVC-20.
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A finalizagéao foi realizada em computador, utilidanalguns dos softwares da gama
Adobe, como o Photoshop, After Effects e Premiere.

No Photoshop foram criadas as ambientacdes / gradigincluindo logotipo), além do
tratamento das fotos. ApOs essa etapa, o0 materiamportado para o After Effects
onde toda a questdo do movimento e videografisinapicada, além da trilha sonora.
Depois de exportado, a vinheta foi aberta no Pmenpara ajustes finais e ultimos

detalhes.

Pode se notar a aplicacdo do conhecimento acumuledwarias disciplinas ja

ministradas no decorrer do curso.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

A produgcdo da web série, como trabalho final daiplima Desenvolvimento de
Produtos para Midia Digital, tinha que cumprir algulos requisitos basicos para poder
participar dopitching interno, como conter no minimo trés e maximo ciapsodios,

além da obrigatoriedade da vinheta de aberturat@do multimidia, entre outros.

A web série Quase 30, teve cinco episédios, quegumotalizam vinte cinco minutos.
Além do produto em video, foi criado para a protegfa, um Blog e perfis em redes
sociais comdOrkut e Facebook, visando assim uma maior interacdo dos espectadore
com a personagem, o que pode vir a criar um pdsgireulo transmidiatico além-

trama.

As trilhas sonoras utilizadas na vinheta, e em el série sdo ‘brancas’, ndo ferindo

assim, nenhum direito autoral, intelectual ou dgpedade.

6 CONSIDERACOES

O processo de producdo da web série Quase 30 fai experiéncia bastante
interessante, pois envolveu todo o grupo em digesgaacoes de producdo extrema,
devido ao curto prazo e complexidade do produtoukindo assim, as pressdes do

mercado de trabalho.
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Outro fator que vale ressaltar, € que pela primega subdividimos o grupo para

agilizar a producao para conseguirmos finalizatempo.

Trabalhar com web também foi uma situacdo novae gndiemos perceber sua atual
importancia, que tende a aumentar progressivamemtéuturo, onde as producdes

deixardo de ser somente audiovisuais, passanddrarsemidiaticas.

Vale lembrar também, que foi a primeira experiérdidagrupo com a producdo de
vinhetas, deixando assim, o aprendizado, a exm#gié®m o0 conhecimento da sua
importancia, para que as proximas producdes neersidade, figuem cada vez mais

vivas e completas, como pede o mercado e o espectad
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