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RESUMO

Com a producdo do DVD musical de um reconhecidoicoueegional, pela TV
universitdria em parceria com o Curso de Radio T\Internet da Universidade
Metodista de Piracicaba - UNIMEP, surgiu a neceskdda criacdo do encarte e
material grafico para posterior producdo em esdadmando o cuidado de manter a
coeréncia com o conteudo do DVD, de musica raig,diEsenvolvida toda uma
identidade visual e artistica, para contribuir a@atracado do publico que a aprecia esse
tipo de musica. Para isso, foram utilizados elepgegtaficos como cores, tipologia e
diagramacdao especificas.

PALAVRAS-CHAVE: mdusica; viola; raiz; interior; show.

INTRODUCAO

A musica caipira e a moda de viola sao ritmos aipiente brasileiros, que ainda se
encontram de forma bastante enraizada nas cultumaterior do pais. Mesmo com o
passar do tempo, percebe-se grandes esforcos pananatencdo dessa cultura

tradicional e regionalista.

Alguns lugares ainda ‘respiram’ essa cultura, eme@sal a cidade de Piracicaba,
reconhecida nacionalmente por sua caracteristipaasaseja pelos costumes, sotaque,
culinaria, seja por sua musica. Apesar de ser udae de grande desenvolvimento,
econdmico, politico e industrial, com alto indiee idternacionalizacdo nesses setores,

h& uma profunda preocupagcédo com a preservacadtdeaaqegional.

Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2011 Qaegoria Producéo Editorial, modalidade Encarte de
album musical / DVD / Video.
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Como a universidade € também um espaco de preéervacdivulgacdo dos valores
locais, sociais e culturais, a TV UNIMEP - canalvarsitario de Piracicaba promoveu,
em parceria com o Nucleo Universitario de Cultumaauirso de Radio TV e Internet da
Universidade Metodista de Piracicaba — UNIMEP, ravgcdo de show ao vivo do
conhecido violeiro Mazinho Quevedo, onde classidas musica de raiz foram
interpretados com com grande destaque a viola, w® istrumentos mais

caracteristicos desse tipo de cultura.

Mazinho Quevedo € um reconhecido musico da reg@&€ampinas. Semanalmente,
apresenta um quadro musical no programa ‘CaminhoRata’, produzido e exibido
pela EPTV, emissora regional afiliada da Rede Gl@mn isso possui grande fama e
reconhecimento em toda a regido, incluindo Pirdeickcal escolhido pelo artista para
a producéo de seu primeiro DVD. O palco foi o ®ata Universidade Metodista de
Piracicaba, e a equipe formada pelos técnicos d&JNWEP, os alunos do curso de
Radio TV e Internet, professores e técnicos do tatbao de Comunicagéo Social.
Esse feito ndo beneficiou apenas o musico, masstodcenvolvidos no processo de
producado, captacédo, edicdo e finalizacdo, de faspeecial os alunos, que puderam
participar de forma direta do processo de produgalicando os conhecimentos
adquiridos na disciplina de Midia Digital, ministeano mesmo semestre da realizacéo

do projeto.

2 OBJETIVO

Gravado e editado o show, viu-se a necessidadeialzic de identidade visual para

utilizacdo grafica, como aplicacdes em videogradisante de menu, além do encarte do
material. Com o surgimento desse novo desafiondsaima participagdo ainda maior

do alunado, a Faculdade de Comunicacéo, por intkona® professor responséavel pela
disciplina Midia Digital, realizou um pequepiching interno entre os alunos do curso
de Radio TV e Internet, para escolha do projetmdterial para composicao grafica do
material de capa do DVD, de acordo com a escollmappde da banca avaliadora

formada por professores e funcionarios da Faculdade

O encarte vencedor concorreu com outras 3 propatgagiamente condecorados com

certificado de participagéo.
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3 JUSTIFICATIVA

Com a necessidade de criagdo do encarte do DVDrofessor responséavel pela
disciplina Midia Digital expds aos alunosboiefing e deixou que os interessados se
organizassem em grupos com, no minimo, dois inkggaMesmo com a proximidade
do fim do semestre, e a quantidade e complexidadetrdbalhos académicos que se
acumulavam, houve significativa adeséo por partealonos, mesmo sabendo que se

tratava de um projeto extracurricular.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apoés a divisdo, o grupo se reuniu para definir tapas e os procedimentos a serem
usados na producdo do material grafico do DVD. &ronfoi feito uma pesquisa sobre
masica raiz, e o contexto envolvido na cultura icajpsuas caracteristicas mais
importantes, para assim, adequar da melhor forrasiye o contetdo visual e textual,

sempre com o intuito de atingir o publico alvo dahor maneira.

Com a pesquisa feita, o proximo passo foi a eladoralo logotipo. Como Mazinho
Quevedo € um cantor solo, resolveu-se valorizaadigiio da cultura rural, utilizando
assim, uma fonte corserifa, em tons de branco, pelo ar mais “artesanal” attdw

mesma.

Depois do logotipo pronto, o esbo¢co do encarte come ser tragcado. No dia da
gravacgdo, um dos alunos do curso de Radio TV enkitdicou com a responsabilidade
de fazer o registro fotografico. As fotos foram teosrmente repassadas aos grupos,
como material de apoio que necessariamente desariatilizado. Apds o processo de
triagem para selecdo das melhores fotos, forancisellas 10 fotos. Dentre essas, a
maioria mostrava o musico em destaque, quase sesopirtho, com sua viola. Foram
necessarios mais alguns estudos para a escollodogsaafia definitiva da capa. Depois
de escolhida, a imagem passou por tratamentos de doz, além de ter alguns

elementos retirados e/ou manipulados no softwacgrAdobe Photoshop.
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Definida a imagem da capa, passou-se para aé¢aigsttacao da parte traseira da capa
com outra foto. Dentre as dez fotos anteriormeaparsdas, foi selecionada uma onde
0 palco aparecia de forma integral, em plano genalstrando 0 musico junto aos

demais integrantes da banda que o acompanhava.

Com as fotografias inseridas, chegou-se a conclds@mie era necessario um estudo de
cor para complementar o design do encarte. Conprégwias fotos ja estavam mais
carregadas para os tons de amarelo e vermelhdtadesalo projeto de luminotécnica
para gravacao do evento, o contraste com o pretodoe mais agradou, adotado como

a cor predominante.

Para fortalecer as caracteristicas caipiras e wnear mais aconchegante, foi aplicada a
imagem de um pedaco de madeira na parte superienciarte, onde o logotipo foi
posteriormente inserido, com alguns efeitos vispai® trazer a impressdao de que o
nome do DVD “Mazinho Quevedo” estivesse entalhanio adto relevo na madeira,
remetendo assim, mais uma vez a cultura rural.x®bdo logotipo, em tamanho menor
e com 0s mesmos efeitos graficos, foi incluidaseripdo “Ao Vivo em Piracicaba”,
dessa vez, em outra tonalidade de cor, voltadaamom predominante da imagem da

madeira.

Na lombada, foi inserido o logotipo “Mazinho Quesgchovamente acompanhado por
“Ao Vivo em Piracicaba” e dos logotipos institucgs da universidade, responsaveis

pela divulgacéo do produto.

A parte traseira, como ja foi mencionada antestacoomo elemento principal, a foto
do palco, localizada em sua parte inferior. Apds@ da ferramenta “Pincel”, a imagem
foi integrada com o fundo sélido, dando assim, aagéd infinito. Acima, seguem 0s
nameros de faixas acompanhadas pelos seus reggeantivnes das musicas; e, nos
casos em que existe participacdo especial, o0 nameonvidado. Na parte superior,
dando seqiiéncia a parte frontal da capa, seguatmuidade do pedaco de madeira,
com as inscricdes “Ao Vivo em Piracicaba” em destag com o logotipo “Mazinho

Quevedo” em tamanho menor.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

A proposta de criacdo do conteudo grafico e visitaDVD deveria seguir algumas
especificacdes técnicas e dksign, sem que essas ferissem as principais caractasistic
do DVD, como estilo, cores e tipologia, entre ositrmlém de se ter a responsabilidade
de fazer algo que nado viesse a prejudicar a imagemartista, ja fortemente

consolidada.

Ciente disso, 0 grupo procurou desenvolver um pgmodue satisfizesse todos esses
parametros basicos, visando reforcar ainda mamsgeam e identidade visual do cantor.
Outro fator importante, levado em consideracéo,af@ossibilidade de producdo em
escala industrial para venda do produto final. iss criagdo do encarte foi feita de
forma que seja visualmente vendavel e atraentegsapessoas que admiram a masica e

cultura de raiz.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A producao do encarte do DVD “Mazinho Quevedo Aed/em Piracicaba” foi uma
experiéncia interessante para os integrantes gmgpwis acompanharam de perto todo
0 processo de producao, gravacao e edicdo do DNdddo assim, familiaridade com o
musico e o estilo caipira, o que facilitou o praesriativo do encarte e dos demais

materiais gréaficos utilizados.

Além do mais, as caracteristicas tipicamente @@pioram mantidas, criando assim,
forte personalidade regionalista objetivando a agagdo e a manutencdo da cultura

interiorana.
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