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RESUMO

Piracicaba, no interior de Sdo Paulo, ainda cultiva a riqueza da cultura popular e do
folclore. H4 diversos tipos de manifesta¢des, no entanto, quatro principais foram elencadas
para exemplificar e demonstrar de que forma o municipio se preocupa com a preservagcao
de suas raizes. O radio foi o veiculo escolhido para apresentar, por meio de uma série de
reportagens, de maneira simples e de facil entendimento o modo como o folclore ainda é
difundido. Sons caracteristicos, depoimentos de moradores e especialistas e a imaginagdao
exigida e proposta pelo rddio sdo os elementos que compdem o produto e convidam para
conhecer e mergulhar na histdria da cidade.
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INTRODUCAO

De maneira ampla, ha diversos significados para o folclore. H4 os que acreditam que
o folclore seja a forma de um povo se manifestar culturalmente, sao as tradi¢cdes deixadas
por seus ancestrais ou mesmo que o folclore é sindnimo de cultura. Mas o folclore vai
muito além de defini¢cdes praticas. As opinides de estudiosos e escritores sobre o real
significado do que é folclore sdo diversificadas. Para Megale (2003), o folclore, ciéncia
considerada indispensdvel para o conhecimento social e psicolégico de um povo, deve seu
nome ao arquedlogo inglés William John Thoms, que no dia 22 de agosto de 1846,
empregou pela primeira vez a palavra (...) folk, significando povo e lore, que quer dizer

conhecimento ou ciéncia.
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Brandao (1982) aponta que, na cabeca de alguns, folclore € tudo o que o homem do
povo faz e reproduz como tradi¢do. De acordo com Pellegrini Filho & Santos (1989) o
nome surgiu em 1846 com a inten¢do de substituir as denominagdes ‘“‘antiguidades
populares” e “literatura popular”.

Piracicaba, no interior do estado de Sdao Paulo, ainda preserva a cultura popular e,
portanto, suas raizes folcloricas. Com mais de 240 anos, 0 municipio ainda conserva muito
de seu passado. O sotaque e os hdbitos de seus moradores, histérias e as tradicionais
comemoragdes de datas religiosas e alusivas ao local fazem parte do cotidiano da cidade
que ja foi Vila e atualmente registra grau de urbanizagdo acima de 97%, segundo dados do
IPPLAP (Instituto de Pesquisa e Planejamento de Piracicaba) com base em dados de 2010.

Tal importancia, a de se estudar e contribuir para que determinadas culturas nao se
percam, vem de encontro ao propdsito e necessidade da difusdo da informacdo. Nesse
sentido, o radio, apesar de ja ter sido considerado um veiculo ultrapassado, ainda resiste e
continua com a mesma funcdo fundamental: a prestacdo de servico e propagacdo da
informacao.

Foram elencadas para descricdo nas reportagens, manifestacdes praticadas em
Piracicaba, como a Festa do Divino, tradicional também em outras cidades do estado; o
Batuque de Umbigada, danca de tradi¢@o afro presente ainda em um projeto piracicabano; o
cururu, musica caipira e que tem como berco a regiao de Piracicaba; e a Festa da Polenta da
comunidade de Santa Olimpia de descendéncia da regido do Trento, antiga provincia do
Império austro-htingaro e que foi posteriormente incorporada a Itélia.

Como se trata de um tema que tanto pode ser interesse de estudiosos e do publico
em geral foi focado como publico-alvo os sexos masculino e feminino das classes A e B de
20 a 45 anos. A inten¢do é de que qualquer pessoa pudesse compreender o contetido destas
reportagens € a0 mesmo tempo se sentisse instigada e conhecer mais sobre a cidade, o

folclore e utilizasse da imaginacao, proporcionada pelo rddio, para obter o resultado.

O Radio como difusor de massas

Desde os primérdios, o rddio pretende levar entretenimento aos ouvintes, que cada
vez mais tem necessidade da informacdo. Segundo Meditsch (2001), a historia oficial diz
que o primeiro a utilizar-se da comunicagdo a distancia foi o italiano Guglielmo Marconi,
que praticou pela primeira vez a comunicacdo sem fio, em 1894. A primeira transmissao, no

entanto, ocorreu em 1901. No entanto, no Brasil, o Padre Landell de Moura teria realizado a
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transmissdo de mensagens a oito quilometros de distancia ja em 1893, fato que ndo ¢é
reconhecido oficialmente.

No inicio, o rddio possuia teor exclusivamente elitizado, e s6 aos poucos foi se
consolidando como veiculo de massa e acessivel, como é hoje. Sua linguagem, como o
passar dos anos, foi modificada e se tornou mais simples para facilitar o entendimento do
publico, que foi ainda mais atraido com a diversificada programacao.

De acordo com Jung (2004), Edgar Roquette Pinto € considerado o pai do radio no
Brasil, fundador da primeira rddio brasileira, oficialmente, a Rddio Sociedade do Rio de
Janeiro. A primeira transmissdo oficial de rddio aqui ocorreu em 07 de setembro de 1922,
quando foi ao ar o discurso do entdo presidente Epiticio Pessoa, ao som de “O Guarani”, de
Carlos Gomes.

A década de 40 foi considerada a “época de ouro do radio”. Neste periodo, havia os
famosos programas de auditdrio, que langaram grandes nomes da musica popular brasileira.
O radiojornalismo surgiu pouco mais tarde, mas ainda nos anos 40, quando entrou no ar o
"Grande Jornal Falado Tupi", de Sdo Paulo. O jornal radiofénico era apresentado por

Roquette Pinto, que lia noticias de jornais impressos.

Com um l4pis vermelho na mdo, o professor Edgar Roquette Pinto lia atentamente
os principais jornais do Rio de Janeiro. As noticias mais interessantes ou fatos
curiosos eram sublinhados tarefa encerrada s6 depois de virada a dltima péagina. Os
textos rabiscados eram a fonte de informacdo para o Jornal da Manhd, uma das
primeiras experiéncias jornalisticas do rddio brasileiro, transmitido, de segunda a
sexta, pela Radio Sociedade do Rio de Janeiro, a PRA-2. (...) Mal imaginava que
seu método contaminaria as redacdes. (JUNG, 2004, p.19)

A principio as rddios eram AM (Amplitude Modulada), s6 ap6s a década de 60
surgiram as FMs (Frequéncia Modulada), o que inclusive proporcionou uma nova era e
retomada de folego para o radio, especialmente apds a chegada da TV na década de 50.

Mesmo com os constantes avancos da tecnologia e as diferentes op¢des de se obter
informacdo e entretenimento, o hdbito de ouvir rddio se manteve na populacio. “A histdria
estd cheia de lamentdveis enganos sobre o radio. Aqui mesmo no Brasil, a morte do veiculo
foi anunciada muitas vezes. Em nenhuma foi apresentado o atestado de 6bito” (JUNG,

2004, p.50).

Outras plataformas
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O surgimento da internet veio para alguns confirmar a faléncia do radio, porém, nao
foi isso 0 que aconteceu. Mais uma vez o veiculo rddio se mostrou firme e aliado a essa
nova plataforma ganha cada vez mais adeptos, que agora conseguem sintonizar uma

emissora em qualquer lugar do planeta. Entretanto, ha sempre a necessidade de adequacdes.

O novo radio tem que se transformar para sobreviver no mercado em que a web esta
se convertendo, através de uma explosdo acelerada. O velho esquema “eu falo e
voc€ me escuta” serd substituido pelo didlogo com o puiblico-alvo da radio, no qual
a cumplicidade e a busca do interesse comum serdo essenciais (BARBEIRO &
LIMA, 2001, p. 39).

Os autores acreditam ainda que o radio vai ser inteiramente transmitido via internet

€ emissoras que insistirem nos atuais meios vao ficar para trés.

As novas radios via Internet nao serdo mais apenas transmissoras de programas em
dudio. Os internautas querem mais. Querem consultar arquivos, obter dados, ouvir
programas j4 apresentados, comunicar-se com a dire¢do da rddio, apresentadores,
comentaristas e programadores. A nova rddio terd que desenvolver uma grande
excelente quantidade de servicos se quiser que internautas-ouvintes estejam
conectados (BARBEIRO & LIMA, 2001, p. 37 e 38).

O processo de digitalizacdo também € e continuard sendo importante para a
consolidagdo do meio radio. Os primeiros testes para transmissdes de rddio no sistema
digital ocorreram nas comemoracdes dos 84 anos do rddio no Brasil, em 26 de setembro de
2005, segundo a Abert — Associacdo Brasileira das Emissoras de Rddio e Televisdo. O
sistema de radiodifusdo no Brasil foi instituido por meio da Portaria n® 290 de 30 de margo
de 2010 pelo Ministério das Comunicagdes e continua sendo estudado para escolha da

tecnologia.

OBJETIVO

Além de promover um resgate histérico e cultural do folclore e suas manifestagcoes
ainda praticadas nos dias atuais, a série de reportagens “Folclore de Piracicaba: uma historia
viva!” tem como objetivo auxiliar na visibilidade dos grupos, comunidade e pessoas que se
dedicam para manter viva essa forma de expressao popular.

Outra proposta € a de proporcionar um maior conhecimento da cidade de Piracicaba
e seu povo, e até incitar a sociedade a pensar e se envolver, de certo modo, com as raizes de
sua comunidade, de seu povo e de sua cultura. O radio, nesse sentido, pode funcionar como

grande difusor, por trabalhar com a imaginacao e atingir as massas de modo geral.
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JUSTIFICATIVA

A escolha por ser fazer uma série de reportagens em &dudio a respeito das
manifestacdes folcléricas e culturais da cidade de Piracicaba veio da necessidade de se
divulgar e difundir essas experiéncias. Como ja dito, Piracicaba preza ainda muitos pela
manutenc¢do de suas raizes e isso vem de encontro ao objetivo desse produto.

Prova disso € que muitos mitos, supersti¢cdes, lendas ainda podem ser ouvidas por
alguns moradores de bairros tradicionais do municipio. E um de seus cartdes postais, o Rio
Piracicaba, é o protagonista das principais historias conhecidas da populacdo. O proprio
nome do municipio € inspirado no rio. Segundo constam alguns registros “Piracicaba” tem
muitos significados, como destaca o escritor Prof. Guilherme Vitti, em Manual de Histéria
Piracicabana. “Vem-lhe o nome do rio que a atravessa, barulhento. Como vocabulo
indigena que €, seu significado presta-se a vérias interpretagdes” (VITTI, 2009, p.9). Ainda
de acordo com o autor, entre outras definicdes, o nome Piracicaba, mais popularmente
significa “Lugar onde o peixe para”.

A midia radiof6nica, para a proposta das reportagens seria mais vidvel e funcionaria
como um elemento de estimulo para um conhecimento mais profundo da cultura como
folclore ainda sobrevivente na sociedade, nosso principal objetivo.

Ao contrario da TV, que se utiliza da imagem como complemento, o radio estimula
o imagindrio do ouvinte. “(...) a apresentacio de uma imagem minimiza o uso da
imaginacdo, a realidade ndo aciona fantasias” (ALBERTO DINES apud, MEDITSCH,
2001, p.11)

Para Chantler & Harris (1998), as reportagens especiais ¢ documentéarios sao a
oportunidade de se aprofundar em algum tema. A matéria especial tem no minimo uma
sonora e pode ser lida no estidio e utilizar alguma gravacdo como ilustracdo. O
documentdrio pode ter vérias sonoras e ter mais tempo de duracdo. Outra vantagem € que
elas oferecem mais espago para a criatividade, podendo-se usar efeitos sonoros € musicais
junto com entrevistas. (CHANTLER & HARRIS, 1998, p. 165). Por isso essa foi a vertente
eleita por nos.

E o rddio ainda estd muito presente no cotidiano, apesar de todas as modificacdes

que tem sofrido.

O rédio, apesar de ter mais de oitenta anos, ainda é um velho desconhecido. Isso
pode soar estranho se levarmos em consideragdo os nimeros desse veiculo, que
alcanca 96% do territério nacional, a maior cobertura entre todos os meios de
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comunicacdo, com publico aproximado de noventa milhdes de ouvinte (JUNG,
2004, p. 13).

De acordo com informagdes contidas no estudo “Radiodifusdo — Uma Abordagem
Numérica”, formatado e organizado por Luis Roberto Antonik, Mestre em Gestdo pela
Escola Brasileira de Administracao Publica do Rio de Janeiro (EBAP), e disponivel no site
da Abert (Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo), a internet tem se
colocado diante do servigo de rddio, como possibilidade de expansdo. “Em quatro anos, o
percentual de brasileiros de dez anos ou mais de idade que acessaram ao menos uma vez a
Internet pelo computador aumentou 75,3% (...). Os ndmeros e os comentdrios sao do
PNAD/IBGE.

Ainda segundo o levantamento, o total dos municipios brasileiros com acesso ao
servico de radio, provido por aparelho de radio era de 88,1% em 2007 e passou para 88,9%
em 2008. O radio, entre os bens durdveis e servigos de acesso a comunicagdo, como radio,
TV, internet, entre outros, € o que mais tem proximidade com o individuo.

No estudo hd ntimeros relativos a penetracdo do rddio ao longo dos anos na éareas
urbana e rural, por exemplo, como apresentado no quadro abaixo, o que demonstra a grande

utilizacdo desse meio de comunicagao.

Y% 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Urbana 89,0% 88,8% 88,7% 89,0% 89,2% 88,9% 89,0% 89,9%
Rural 82,4% 82,2% 82,8% 81,2% 81,6% 82,1% 82,8% 83,5%
Total 88,0% 87,9% 87,8% 87,8% 88,0% 87,9% 88,1% 88,9%

Fonte: “Radiodifusdo — Uma Abordagem Numérica” — PNAD/IBGE
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Assim também neste outro quadro, onde se pode perceber a evolugdo dos domicilios

com radio até o ano de 2008.

Evolucao dos Domicilios com Radio

Ano N¢ absolutos Posse (%) Ano N¢ absolutos Posse (%)
1970 10.386.763 58,9% 1999 38.512.646 89,9%
1980 19.203.666 76,2% 2000 39.107.479 89,9%
1990 29.993.272 84,3% 2001 40.926.160 88,1%
1991 30.592.474 84,4% 2002 42.223.640 87,9%
1992 30.791.400 84,9% 2003 43.647.140 87,8%
1993 31.442.592 85,1% 2004 45.439.130 87,8%
1994 33.232.055 86,6% 2005 46.740.320 88,0%
1995 34.606.922 88,9% 2006 48.002.190 87,9%
1996 35.915.062 90,4% 2007 49.639.060 88,1%
1997 36.712.634 90,3% 2008 51.168.173 88,9%
1998 37.839.881 90,5%

Fonte: “Radiodifusdo — Uma Abordagem Numérica”

Para a escolha do publico alvo foi levado em conta o interesse por reportagens
especiais e assuntos considerados mais aprofundados, se comparado a temas factuais.
Assim como pensado no publico de rddios com conteddo jornalistico. Como € apontado no

quadro abaixo os maiores publicos sdo somados, os das classes A e B.

Classe Televisao Radio
A1 95% 86%
A2 96% 87%
B1 99% 88%
B2 99% 88%

C 99% 87%
D 97% 82%
E 85% 74%

Fonte: Midia Dados 2008, publica¢ido do Grupo de Midia de

Sao Paulo em “Radiodifusdo — Uma Abordagem Numérica”

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A série de reportagens “Folclore de Piracicaba: uma histéria viva!” foi desenvolvido
no 8° Semestre, como trabalho de conclusio do curso de Jornalismo do ISCA Faculdades,

sob a orientacdo do professor Luiz Veloso. O tema foi idealizado pela comunhdo de dois
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interesses: divulgar os trabalhos realizados na cidade de Piracicaba para difusdo de sua
cultura e aliar a funcionalidade do radio e sua perspicéacia, com seu poder de inser¢do na
massa, para apresentar esse produto a sociedade, como ja ressaltado neste relatorio.

Ap6s escolhido o tema central e o veiculo, as manifestacdes abordadas, neste caso, a
Festa do Divino, o Cururu, o Batuque de Umbigada e a Festa da Polenta, foram escolhidos
para serem descritos, por serem trabalhos que ainda sdo desenvolvidos periodicamente na
cidade.

Além disso, para contribuir com o teor jornalistico da série foi pensada em uma
outra vertente, a opinido de especialistas na drea e que vivenciam o cotidiano de Piracicaba
para avaliar a presenca do folclore na cidade, e o que ainda poderia ser feito para que o
resgate das raizes do municipio fosse mais eficaz.

Foi utilizada pesquisa em livros histéricos de Piracicaba, documentos da Biblioteca
Municipal de Piracicaba, de institui¢des como o IHGP — Instituo Histérico e Geografico de
Piracicaba, ACIPI — Associacdo Comercial e Industrial de Piracicaba, jornais antigos, sites
da internet e colhidos depoimentos da populacdo, das comunidades e pessoas envolvidas
com cada uma das manifestagdes para gravacdo das sonoras e entrevistas, assim como
também para construcdo dos textos de apoio e offs das reportagens que compde a série.

A edicdo foi realizada pelos proprios autores, com auxilio do técnico de dudio da
Radio ISCA, e as trilhas utilizadas foram o “Hino de Piracicaba”, interpretada por Rolando
Boldrin, e “O Rio de Piracicaba” com Almir Sater. As laudas também foram produzidas

pelos autores.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A série de reportagens “Folclore de Piracicaba: uma historia viva!” é composto por
cinco reportagens de em média 3 minutos cada. A reportagem € sempre iniciada com um
trecho do “Hino de Piracicaba”, interpretada por Rolando Boldrin e em seguida hd uma
apresentacdo inicial de um dos locutores chamando a matéria que falard sobre uma das
manifestacdes folcldricas. Ao final de cada uma das reportagens, o repdrter assina com seu
nome e o locutor volta para apresentar qual serd o tema da préxima reportagem, a ser
veiculada em outra oportunidade, nesse caso, no dia seguinte.

A Festa do Divino ha mais de 180 anos na cidade € popular e tradicional na cidade.

Mistura festejos com religiosidade. Praticamente o evento tem duracdo de uma semana com
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triduos em homenagem ao Divino Espirito Santo, béncdos das casas dos devotos e dos
barcos que navegam com a bandeira do Divino no Rio Piracicaba, e festa aberta ao publico.

O cururu € a musica tipicamente caipira feita com rimas e versos e cantada pelos
trovadores tradicionais, os cururueiros, acompanhados de violeiros. Piracicaba é um dos
ber¢os do bom e velho cururu. Existe até disputa entre os cantadores.

O Batuque de Umbigada é uma danca proveniente de tradi¢des afros, e € praticada
ainda por um grupo de Piracicaba que realiza o projeto Casa do Batuqueiro. A danga tem o
ritmo ditado pelo som de instrumentos como o Tambu e o Quinjengue e tem seu ponto alto
na “umbigada”, ato de o casal (sempre tem de ser um casal) tocar os umbigos durante os
passos.

A Festa da polenta é também tradicional, e um dos eventos mais conhecidos da
comunidade de Santa Olimpia, regido que nasceu com a chegada de imigrantes tiroleses na
cidade de Piracicaba. E uma festa familiar, com musica tipica, dancgas folcldricas, corais e
quitutes feitos a base de polenta.

Cada reportagem traz elementos como sons ambientes, depoimentos de pessoas que
trabalham e desenvolvem algum trabalho ligado aquela comunidade ou grupo que pratica a
manifestacdo, além de musicas. Na 5* e dltima reportagem o grupo procurou especialistas
para que apresentassem suas opinides a respeito da necessidade ou nao de uma maior
preocupacio com o resgate do folclore e da cultura popular, em geral.

O produto pode ser veiculado em uma radio jornalistica, em um programa
jornalistico ou radiojornal dividido em capitulos, um a cada dia da semana, por isso a op¢ao
pela realizac@o de cinco reportagens. A veiculacdo, no entanto, pode ser feita também em

forma de documentdrio, com a apresentacao das reportagens seguidas de forma ininterrupta.

CONSIDERACOES

A série de reportagens “Folclore de Piracicaba: uma histéria viva!”, além de
proporcionar conhecimento sobre o folclore, trouxe o entendimento sobre o cotidiano da
cidade de Piracicaba e também da regido. Essas manifestagdes ainda realizadas pelo
municipio mostram que had a possibilidade de se promover o resgate do passado e das
raizes e tradicdes dos povos. Dessa forma, se contribui para o enriquecimento da cultura.

A realizacdo do produto pode também auxiliar na divulgacdo e visibilidade das

pessoas que trabalham para manter vivo o folclore e a cultura da cidade.
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