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RESUMO

Este trabalho académico foi desenvolvido com diflade de empregar técnicas absorvidas
no ambito universitario para o desenvolvimento deaucampanha publicitaria para a

Empresa “Primicia Moda intima e Praia”. Como paftemix de comunicacéo elaborado

para tal, um jingle foi produzido, este com o abgete colaborar com o fortalecimento da

marca, seguindo um conceito jovial, com ritmo eyade sendo estes fatores primordiais
para uma identificacdo mais pontuada com o pulplietendido.

PALAVRAS-CHAVE: Campanha; Primicia; Jingle; Moda; Masculina.

INTRODUCAO

Para sair, amar, trabalhar, curtir ou apenas éinacasa, a roupa intima existe para todas as
ocasifes, tornando-se assim um produto de grantibikdade a quem fabrica.

A moda praia acompanha também esse ritmo, e aéposbuir uma extensa variedade de
produtos, design, cores e estilos, agregada um ga®impulsiona a economia brasileira.
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Tal visdo fez a Primicia Moda intima e Praia cresgmdativamente na RMC ( Regido

Metropolitana de Campinas), pois sendo uma emp@sagrandes possibilidades para se
destacar no mercado em questéo, investiu em qdalidaestrutura, tanto na confeccao
guanto em suas lojas, 0 que acarretou em umaeyodura por parte de clientes e de
revendedores informais que atualmente fazem daavepndproduto a garantia de renda
mensal.

Hoje a empresa é referéncia na regido e buscanselmar cada vez mais, conquistando e
fidelizando uma vasta e crescente clientela.

Para que isso ocorra a Agéncia Experimental Ared, formada por alunos do 8° semestre
do curso de Comunicacdo Social com habilitacdo erblidc/dade e Propaganda da

Faculdade Anhanguera de Santa Barbara d’Oestezaealma proposta de campanha
publicitaria completa objetivando expandir aindasras lucros da empresa, aumentando

também o conhecimento da marca perante os conskgsida Regido.

2 OBJETIVO

Obter um crescimento de 15% de vendas no setoeg&spnasculinas durante o ano de
2011 e continuar a progredir de modo a aumentapanglir a empresa para atender a toda
a demanda da Regido Metropolitana de Campinas.

3 JUSTIFICATIVA

Desde sua fundacéao oficial no ano de 2002 a emppasampregado em sua comunicagao
uma linha voltada principalmente a venda, destaxgmihcipalmente a moda intima.
Porém, a empresa tem uma gama de produtos quécdaaad as inimeras situacdes do dia
a dia, e ainda se faz necessario um reforco deameonen uma comunicacao institucional

que atue de modo a reforcar sua marca Primicia.em s

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para elaboracdo do jingle desenvolvido para a BianModa intima e Praia, a prioridade
era adequar uma melodia marcante a uma letra desictary pois o publico-alvo — homens
e mulheres de 16 a 35 anos - necessitava de nguatiem jovial e um ritmo acelerado
para uma melhor aceitagéo.

A linha de tensdo na producéo deste elemento dpardra foi a solugcdo encontrada para

uma identificacdo maior com o consumidor pretendidmando o jingle agradavel e de



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

facil assimilacdo, sendo um apoio eficaz as demaidias que compde o mix de
comunicacao da campanha.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A comunicacao desenvolvida para a Primicia seduda Institucional e Promocional, que
caminham juntas de acordo com o planejamento pgéacia no ano de 2011. Porém, vale
ressaltar que estrategicamente ambas atuardo ementasn diferenciados, hora
fortalecendo a marca e hora promovendo a venda.

O jingle produzido tem a finalidade atuar juntareer completando a campanha
institucional da empresa, condizendo assim com raun@acgao elaborada para outros
meios de comunicacao.

De forma mais técnica, o jingle tem em sua caristiest quatro fatos a serem observados:

* A melodia jovem, com batidas e instrumentacdo @leta combina em
exato com o contexto relacionado ao meio sociaindssa jovem, sendo
assim proximo as musicas que costumam ouvir nos enms de
descontracéo e diversao.

* A repeticdo do nome da empresa, tornando-o um elemeusical.

O proposito é fixar na mente do ouvinte 0 nome Rianmoda intima e
praia, facilitando a assimilacao.

» Na primeira parte do jingle sdo destacados os eoefde uso, enfatizando
parte das inimeras situacdes que a moda intimaaféz do dia a dia, e que
para cada situacdo existe uma moda intima apr@priad

* Na sequéncia de argumentacdo é destacado as istopgi@es encontradas

para todo ano na instituicdo em questéao.

Agéncia: AREA - 51

Cliente: Primicia Moda intima e Praia Titulo: Jiadtrimicia

Produto: Moda intima e praia Tempo: 30”

Formato: Jingle Data: 04/10/2010
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Jingle Primicia
Primicia moda intima e praia.
Primicia moda intima e praia.
Pra curtir, namorar, relaxar, paquerar , trabalhar.
Pra qualquer ocasiéo.
Conforto, preco, qualidade,
tecnologia, variedade, satisfacao!
Primicia moda intima e praia.
Primicia moda intima e praia.
O sol apareceu,
ta na hora de curtir.
Vai pegar aguela praia pra se divertir?
Na Primicia vocé encontra as melhores opcdes,
Moda praia de outono a verao!
Primicia moda intima e praia.
Primicia moda intima e praia.

Valoriza vocé!

Para a veiculacdo das insercdes do jingle a datingpr utilizar a Radio Vox 90. E uma
radio com grande popularidade em Americana e Regidem como ouvinte um publico
similar ao pretendido pela Primicia, sendo ideagbregensdes de fortalecimento da marca.
A radio tem uma grande abrangéncia na regido, iatingas cidades de Piracicaba,
Iracemapolis, Cordeirépolis, Limeira, Artur NogweiPaulinia, Nova Odessa, Hortolandia,

Americana, Indaiatuba, Vinhedo, Cosmopolis, HolambBanto Antdnio de Posse,
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Jaguaritna, Amparo, Pedreira, Campinas, Sumaréa 8ambara d’Oeste, Capivari, Monte
Mor, Valinhos e Itatiba.

A radio em questdo funciona na frequéncia 90,3 FMcidade de Americana, com
programacdes ecléticas voltadas ao publico jovemie atende a todos os estilos musicais,

focando nas principais tendéncias de musicas noemiam

6 CONSIDERACOES

A Primicia Moda Intima e Praia investe em tecnaggdnovacdo, qualidade e recursos
humanos, sendo assim, necessita de grandes resuitz@hceiros.

A campanha publicitaria desenvolvida pela Agérai@a 51 condiz com as necessidades
da empresa, pois teve a devida preocupacdo em eenumr todo o contexto de
necessidades, pontos fracos e desejos da emprasliacael de forma estratégica acdes que
fortalecessem sua marca perante 0s ja consumidof®sscou atrair um novo publico,
utilizando uma linguagem adequada a cultura rej@habitos de consumo dos mesmos.

O jingle produzido é um grande exemplar da formra@touve a preocupacao de tornar a
empresa mais proxima de seu publico-alvo, sendadosnmeios mais eficientes para a

expansdo da empresa e da marca.
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