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RESUMO

O presente trabalho apresenta a edicdo de numeta &vistdPainel: Ciéncia e Cultura’
desenvolvida pelos alunos do 7° semestre de 2010udso de Jornalismo da Unimep
(Universidade Metodista de Piracicaba). Com o olgede aprofundar com os estudantes
as técnicas e peculiaridades do jornalismo deteg\asedicdo monotematica sobre ‘futebol’
buscou trabalhar diversos pontos que 0 esporteopmoma, considerando suas dimensdes
culturais, sociais, econémicas e politicas. A pstgpaomou como gancho a Copa do
Mundo de 2010, mas fugiu do factual e, ao explasapotencialidades do jornalismo de
revista conduziu a pautas de contextualizacaapirg®acado e investigadoras, que vao além
do fato pelo fato.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo de revista; Jornalismo esportivo; Rigg@m; Revista

laboratorio.

INTRODUCAO

A 652 edicao da revista laboratéti@ainel: Ciéncia e Cultura’, desenvolvida no primeiro
semestre de 2010 pelos alunos do 7° semestre d¢o cl& Jornalismo da Unimep
(Universidade Metodista de Piracicaba), trabalhom ctemas bastidores’ do universo
futebol. A publicacdo buscou ‘fugir do factual que a I88pa do Mundo de Futebol,
realizada na Africa do Sul em junho, guardara &xaba convencional da imprensa em
relacdo ao tema. Existente ha 16 and®amel quebrou a partir desta edicdo um ciclo de
edicdes generalistas e de periodicidade trimestoiiando a ser um produto monotematico
e agora produzida durante todo o semestre letigta Bpcao possibilitou ganhos no

aprofundamento dos temas e na qualidade da edigé&o.

1 Aluno lider do grupo e estudante do 8°. Semesti@uiso de Jornalismo, emdilan.antunes@gmail.com
2 Estudante do 8°. Semestre do Curso de Jornalisn#dl; Bortolettorenan@yahoo.com.br
% Orientador do trabalho. Professor do Curso dealismo, emailprbotao@unimep.br
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A linha criada para a edi¢éo se deu sobre a meta ttabalhar com diferentes aspectos que
envolvam o futebol como expressao e simbolo cultoaBrasil, pais que vai ser sede da
proxima edicdo da Copa do Mundo, em 2014. Como egppsto no editorial da
publicacéo, trata-se de uma coletanea de repogagetigos, crbnicas e entrevistas que
buscam explicar esse fenbmeno social que é o futebapontar os motivos de tanto
fascinio do brasileiro pelo esporte.

2 OBJETIVO

O trabalho laboratorial no qual a reviftainel se insere tem por objetivo familiarizar os
estudantes com a pratica do jornalismo de revdstédorma criativa e sempre inovadora que
provoque uma visdo mais critica do segmento ee@diaridades de producédo e mercado.
A edicdo apresentada neste trabalho, por ser mmatita, reforca os objetivos desse

processo laboratorial.

Com pautas e/ou conteudos interligados a um mesma tentral (no caso o futebol), as
reunides, orientagbes e edicdes tornam-se espacdelol@e, analise e muitas vezes
contestacbes e divergéncias de conteudos. Prsgizgportanto, uma influéncia e
experiéncia do estudante com uma linha editorials ntara — linha essa geralmente

dispersa na producgéo de revistas generalistas.

Tratando a humanizacdo de suas pautas como opaiinuieio para a obtencdo de um
material rico em conteudo e informacdo, o procedsoproducdo da revista busca

proporcionar contato e experiéncia ao estudanteque diz respeito a postura ética,
gualidade informativa de texto e imagem, e relaoento com as fontes.

3 JUSTIFICATIVA

Disciplina aplicada no 6° e 7° semestre na gradmeitim, a revist®ainelbusca contemplar
os trés primeiros anos de aprendizagem dos esagjaris quais passaram por disciplinas
como jornal laboratorio, fotojornalismo, comunicagicidadania, jornalismo informativo,
opinativo e investigativo além de técnicas de regg@m, entrevista e pesquisa jornalistica,
entre outras. Essas disciplinas com aplicacfescaxe discussdes tedricas ao longo dos
primeiros anos do curso, proporcionam uma baseafuedtal para o passo adiante

representado pela revista: a fugahdodnews
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Quando se fala em revista, se depara em um commerspecializado mercado do
jornalismo. O estudante preparado, critico e aonmoetempo dominador dbardnews

encontra nas reportagens para revista, o espagergente para desenvolver um produto
mais contestador, analitico e interpretativo, apiito genialidade, criatividade e
perspicacia. Fugir dos padrdes que as correntggmiismo diario aplicam a formacgéo do
profissional ndo significa porem, deixar de ladaaesdo, a objetividade e a clareza

jornalistica que qualquer plataforma pede ao il consciente do seu papel social.

Esta perspectiva jornalistica aliada ao fascinant@brangente universo do futebol,
principalmente num pais com as caracteristicasosidiurais do Brasil, resultam em
desafio para os estudantes em todas as areasndbgo de revista: planejamento, pauta,

captacao, redacao, fotografia e ilustracdes, pamenfto visual e diagramacéo e edicao.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

De trimestral a semestral. De generalista a mor@tean Em 2010 aPainel sofre
importante mudanca editorial. Volta a trazer umofaentral, um tema ndcleo para o
produto total. Revista com circulagdo no ambiental@mico (Ensino Médio e Superior) de
Piracicaba e algumas cidades da regido, a redésen) uma histéria de boa relagdo com
seu publico. Apresenta reportagens que abordanordeafanalitica e interpretativa, com
linguagem coloquial, temas relacionadoscutura e ciéncia — areas tado fortemente
valorizadas na cidade que acolhe a UniversidadeaciPaba respira cultura e
desenvolvimento cientifico. Aainel busca ser a revista que fala tanto com o publico

comum quanto o académico sobre tédo valiosas aceesnthecimento humano e social.

Somado ao perfil que se enquadra a revista, aisiia éditorial e as caracteristicas de

linguagem, encontra-se o trabalho em equipe. RHetites de todos os processos desde o
planejamento da edi¢do até a sua formatacdo, @ gregstudantes se divide - ja em uma
primeira instancia de planejamento da publicac&otre reporteres, editores assistentes e

editor de imagem e fotografia. Cabe ao professentador a funcéo de editor-chefe.

Como lembra Marilia Scalzo (2009) ‘ndo existe revigem trabalho em equipe’(SCALZO,
2009, p.59) e é a interacdo entre responsaveistepto, imagem e diagramacgdo que
garantem ao leitor uma revista chamativa, inforvaat agradavel. Define-se, portanto,

linha de producdo concisa e que requer aplicacdigidez com cronograma. E esse
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cronograma a ser seguido pelos estudantes pod#ivedido em trés periodos distintos:
pesquisa; captacdo e producao; edi¢cdo. Todos te8sesomentos com orientacdo e analise

entre alunos e o professor orientador.

Pesquisa:Corresponde ao periodo onde se estabelece a pégampartante para toda a
reportagemA pauta. Segundo Nilson Lage (2001) ela tem por objetiam@ar a edicao, o
que significa vantagens administrativas, pois ‘geranterpretacdo dos eventos menos
imediata, emocional ou intempestiva’ (LAGE, 20013§). No género reportagem, o autor
considera que a pauta é programada ‘a partir de tradores de interesse, encarados de
certa perspectiva editorial'(LAGE, 2001, p.39). Meismo de guia do repoérter para o
cumprimento das etapas do cronograma, a pautadegapacteristica apontar previamente
qual o conjunto de fontes, focos, retrancas, imagéustracdes e icones podem compor a
matéria. Scalzo ressalta que conforme a ‘perioditddmais elastica’ que a publicacédo
respeita, cabe ao repérter demandar de originaigach encontrar enfoques que valorizam

0 assunto central do recorte.

O carater administrativo da pauta se vale a padetitrés pontos na criacdo da reportagem:
Definicdo do tema, levantamento de dados e ediggwatiuto. A pauta colocada em mesa
entre reporteres e editores precisa externar jinide® qual montagem se quer para a
matéria final, seja na estrutura textual, sejaalmente nas paginas da revista. Uma boa
pauta ndo pode partir de uma idéia solta. Pautludacdo de dados que mostra qual sera
a abordagem a ser feita sobre o fato gerador. dRicéotscho (1989) ressalta que néao
existem formulas cientificas no jornalismo, e qoesa tratar de reportagem, cada fato
gerador tem sua singularidade, e a pauta deveatada como o ‘principal elo entre a

producéo e a edi¢cdo das matérias’.

Captacéo e producdoDominar qualquer que seja 0 assunto nao € obrigagfarnalista.
Mas cabe a ele a missdo da apuracao incansavelados em suas maos. O repoérter bem
pautado e orientado pelos editores, precisa temente onde confirmar, contestar, julgar
ou contradizer versbes de determinado fato ou dBdoesse ponto de modulacdo da
reportagem que se faz presente o bom uso e captadaotes. Seja ela testemunha ocular
de determinado acontecimento ou especialista dermdgiado assunto, a fonte é
personagem da reportagem e néo o jornalista. & @adonte que deve contradizer idéias,
julgar fatos e ilustrar dados.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

A pauta bem formulada calca o ‘repdrter na rua’ dmas perguntas e dados pontuados
para serem confrontados durante as entrevistas. Sddtratam, porém, de perguntas
sofisticadas ou que embaracam o entrevistado. 8egficardo Noblat (2004), boas

perguntas sdo aquelas feitas com simplicidade.&upgmeira de quem entrevista é se
colocar no lugar do leitor, apresentar dividas amnindiferente se a pessoa jornalista
domina ou tenha uma resposta mais contextualizadmel a fonte. Para Noblat o jornalista
nao pode ter vergonha de perguntar, pois, quani® dados tiver a disposi¢cao, melhor sera

a producédo da matéria.

Edicdo: Periodo de analisar focos e contextualizar conteUffon dialogo, editores e
reporteres fazem a analise do que foi captado dmevestias, pesquisas e imagens em
contraponto aos aspectos a serem abordados naianaggundo a definicdo dada pela
pauta. Luiz Costa Pereira Junior (2009) ressaléaagfun¢éo do editor nesse momento néo
Se resume a cortar excessos, tornar o texto nas @l corrigir conforme lingua e normas.
Para o comunicador, na hora da edicdo, ‘o desaf@stacar a intencdo e o sentido cultural
da mensagem’ (PEREIRA, 2009, p.152). Esse momelgdprmatacdo e definicdo das
matérias, pede ao editor em conjunto com o repootegue Pereira chama de ‘leitura
atenta’, onde se perceba dados que requerem noxestigacoes, e que tipo de abordagem

é exigido.

O segundo momento da edicdo se da pela adaptalg@guagem da revista. A matéria
considerada finalizada pela equipe tem como ulgtapa a revisdo atenta para se alinhar
linguagem do texto com a linha editorial. Repontegem uma mesma publicacdo, com
enfoques diversos, segundo Scalzo, podem soamlestrao leitor. A autora aponta a
necessidade de que ‘o tom e a linguagem que v&orper todas as paginas, se nao forem
0s mesmos, devem também ser o mais semelhantegdgSEGALZO, 2003, p.66).

O momento final do trabalho consiste na consolidagdd planejamento visual, com a
indicagdo das melhores imagens, e de forma a exgdequadamente as possibilidades de
construcdo e montagem das paginas, pois no caseidalo revista, principalmente, um
trabalho visual e grafico mal planejado e ou exadwtpode comprometer um contetdo de

excelente qualidade.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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A 652 edicdo da revisfdainel publicada em junho de 2010, contém 46 paginas capia e
contra capa, com impressao colorida em papel coudiagem de 1000 exemplares e
distribuicdo gratuita. A edicdo tratada neste p@paonotematica, e traz como tema central

o Futebol, objeto cultural e social no cotidiano brasileiro.

A edicdo contém uma carta do editor feita pelooedihefe e professor orientador,
apresentando os temas tratados nas reportagenécéa e o porqué do tema central. Nela
o editor traca o fato gerador (a Copa do Mundo aeldol de 2010), em contraponto a
abordagem dada ao tema futebol e quais os objefivesgunda parte da revista trata-se da
entrevista de capa feita presencialmente pelo®reditassistentes da revista com o
Historiador e Jornalista Marcos Guterman, autorlid® “O Futebol Explica o Brasil”
(Contexto, 2009). A entrevista busca apresentampiaidm e o0 conhecimento de um
personagem com consideravel bagagem cultural sabrelacdo ‘futebol e sociedade
brasileira’. A matéria é acompanhada de sub-resraxaen uma resenha sobre o livro do
entrevistado, feita pelos editores assistentess [@omentarios dos editores assistentes

analisam algum aspecto abordado em todo o conflmtevista.

A revista apresenta nove grandes reportagensaorkdas ao universo do futebol, feitas por
duplas ou trios de repdrteres; um artigo e umaicadreitos por dois dos repdrteres que
tiveram experiéncia pessoal com temas de duasegastagens; e um artigo de opinido

feito especialmente para a publicagdo por um mmiofigl da comunicacdo. No casa desta
edicao o profissional convidado foi o jornalistautbr em Educacéo e diretor da Faculdade
de Comunicacdo da Universidade Metodista de PahaicBelarmino Cesar Guimaraes da

Costa.

As reportagens:Tratando da Copa do Mundo de 2010, mas fugindadmél do evento, a
reportagem ‘O que faz um campedao’, ‘abre’ da ray@profunda na abordagem de anélises
e palpites de grandes nomes do esporte sobre tfarws no campeonato e as principais
caracteristicas de uma selecado campeda. A propastaiér: que elementos sao importantes
na construgcdo de uma equipe camped do mundo dmolfut@omplementando a matéria
temos o artigo ‘A Africa além da copa’, relaito loco da estudante Carla Bovolini que
esteve na Africa do Sul meses antes da realizag@vehto e pode expressar sua impressao
sobre aquela nacao, contrapondo dados econémigissdecos do pais com a preparacdo
dos estadios e as expectativas para a Copa.
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O texto ‘Memdria preservada’ aborda o futebol carbgeto de valor histérico e cultural, e
as iniciativas de preservacdo que esse simboloreesbendo no pais e especialmente em
Piracicaba. O clube de futebol da cidade é destagadeportagem ‘Paixao pelo XV’, na
qual os redatores descrevem a fama do Esporte @Mk Novembro, e o que torna um
simbolo de Piracicaba. Em ‘Fanatismo’ a revistaudis personagens em relacdo de amor e
odio com o esporte mais popular do pais, com adastaque nas entrevistas e fotografias
para torcedores dos quatro maiores clubes do Ega@&#o Paulo — rivalidades e paixdes

mais presentes no cotidiano dos leitorePdiael

O esporte como espacgo para educacdo e acdo segegentado na matéria ‘Brincadeira
de gente grande’, onde fotos e experiéncias ddiisas e lideres comunitarios contrastam
em discusséo sobre como a bola pode ser complermengducacao de criancas. O texto
‘Desafios e contradi¢des’ discute sonhos e a r@ddidrofissional de ser jogador: rotinas,
conflitos, realizacbes e decepcdes. Ja saude, rpgdua fisica e alimentacdo sdo as
preocupacdes do profissional do futebol levantadasportagem ‘Talento, técnica e muita
forca’, com destaque para fontes da area da saiedexgplicam todos os deveres e cuidados

necessarios na rotina do jogador.

‘Bastidores de uma partida de futebol’ traz o ek ordem cronolégica da preparacéo de
um estadio de futebol para mais uma partida. @slinadores envolvidos e que garantem o
espetaculo e quase sempre passam despercebidostopedmlor sdo o0s principais

personagens. A matéria ‘Com a bola as mulhereg efpaco para debate e explicacdo da

conquista de espaco pelo futebol feminino cadanapr na sociedade.

Fotografias e Capa:Primordial cuidado do jornalismo de revista o aspegsual da
Painel 65 também buscou fugir do senso comum da impremseelacdo ao esporte que €
paixao nacional. Fotos que digam muito mais dougua simples jogada em campo, seja o
jogador se alimentando quando a matéria for fadasailde, seja o close em um vendedor
de pipoca quando for abordar os bastidores dadpafio entanto, a capa (Figura 1) da
revista ndo poderia fugir do simbolo maior do fotel\ bola. Com o titulo ‘Um pais de
boleiros’ a capa da revista traz a fotografia da e futebol sobre o gramado do campo, e
0 subtitulo ‘Mais que um esporte, futebol ajudaetinit cultura brasileira’, 0 que define a

edicao publicada em junho de 2010.



§ z Intercom — Sociedade Brasileira de dssunterdisciplinares da Comunicagéo
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicdo dadésa Experimental em Comunicag¢éo

Malsque ,
funi-esporie;
‘“?Mehul ajudza
defimpeculiira
brasileira<..

Fulehsl abieespagos | © Rcaminhe do contandri
para idm-hil e Iﬁlﬁ - Bpm: fmn Nhd Quim & paixde
saciak na s dwplrlnlnhm'

(FIGURA 1)



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

6 CONSIDERACOES

A funcdo de um projeto laboratorial como a revizéénel € desenvolver com os alunos de
jornalismo uma plataforma de discussédo, aprimoréoneranalise da ética e da formacao
técnica do jornalista. Instrumentar em um mesmioathep a disciplina organizacional do

profissional, a dedicacdo aos preceitos éticos gquerofissdo pede em diversas
circunstancias do dia-a-dia e os parametros quenfaio mercado de revista um mercado

singular e instigante, € a sua meta principal.

O espaco didatico fornece uma formacéo diferencamgornalista para o mercado de
revista. Ter consciéncia critica das complexidadtesegmento e do preparo e da postura
profissional adequados, sado os principais valotes ajprojeto deve proporcionar a esse
estudante. Trabalhar em equipe e com consciéndtiee so realizacdo de tarefas, saber
aperfeicoar pesquisas e pautas cada vez maisicigivéis do ponto de vista do interesse
publico, e, acima de tudo, proporcionar um trabajhe contribua para a formacao cultural
e social do leitor, sdo parametros que fazem &msiagio do verdadeiro jornalista critico e

consciente de sua missao.
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