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RESUMO

Os 40 anos do Curso de Comunicacdo Social — Hajfditt em Relacdes Publicas é
comemorado pelos alunos do 6° semestre da prop@uagdo ao ter como producao
semestral o “Jornal RP 4.0”. A historia, os acanteatos, o crescimento e mudancas na
graduacéo, foi pesquisada pelos alunos, com oc@ntdos professores da disciplina de
Projetos Laboratoriais | e 1. O planejamento e&dido material, com entrevistas, imagens
e novidades da profissdo e Rela¢Bes Publicas itoi felos proprios alunos, ampliando
assim seus conhecimentos. A disciplina visa a fatggp entre tedrico e pratico,
trabalhando o veiculo audiovisual preparando oscaypara o mercado e trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: Relac¢des Publicas; Veiculo Institucional; AudioalsuPrograma
Televisivo.

INTRODUCAO

Em comemoracao aos 40 anos do Curso de Comuni&uogal — Habilitagcdo em
Relacbes Publicas, os alunos do 6° Semestre, aobr@acdo dos professores da disciplina
de Projetos Laboratoriais | e Il, desenvolveramaicMo Institucional Televisivo “Jornal
RP 4.0", tendo como objetivo divulgar para seuslipdb a histéria e o crescimento da
graduacgdo na Universidade Catélica de Santos.

O projeto teve inicio no primeiro semestre do aatvé de 2010, quando o
embasamento tedrico sobre Veiculos Institucionamsus objetivos foram expostos, e como
complemento, no segundo semestre as aulas prigi@aam a criacdo da edicao do jornal,

totalmente planejado, filmado e editado pelos auno

! Veiculo de Comunicagdo Experimental produzido galanos do-6Semestre do Curso de Comunicagéo
Social — habilitagdo Rela¢des Publicas do CentrGiélecias da Comunicagao e Artes da Universidade
Catolica de Santos.

2 Aluna lider do grupo de estudantes d&6fnestre do Curso de Comunicacdo Social — Hagititam
Relagbes Publicas - e-mdikle.moura@gmail.com

% Orientadora do trabalho — Professora do CursoaeuBicacdo Social — Habilitacdo Relacdes Publicas —
mail: bernardetesarmento@terra.com.br
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2. OBJETIVO

Os veiculos institucionais televisivos possuem dgavisibilidade, pois faz parte a
chamada cultura de massas. Por esse motivo, apreoii® a producdo de um programa
televisivo €, para os alunos de graduacdo em Redd@dblicas, um momento proporciona a
visdo estratégica dessa ferramenta para a efidaceomunicacdo institucional, além de
desenvolver e estimular o trabalho em equipe.

O tema escolhido tem como objetivo disseminar giigsdo curso ao longo desses
40 anos, as conquistas, mudangas curriculares bBonad ano a ano, proporcionando
melhor formagéo aos alunos da Universidade Catdle&&antos junto ao crescimento e

desenvolvimento do mercado nacional.

3. JUSTIFICATIVA

A Comunicacéo Institucional utiliza-se de veiculopressos e/ou eletrbnicos como
ferramentas de relacionamento com publicos deesser da organizacdo. Em vista do
grande aumento das tecnologias, 0 recurso audalyisasse caso a televisdo, passou a
oferecer muitos recursos, que tem como caractaxistiuso do som e da imagem. Tal
utilizacdo tem como objetivo “influenciar, intenoadmente, aos outros e a nés proprios. A
comunicacao sO sera positiva quando provocar respespecificas por parte daqueles que
recebem nossa mensagem” (Oliveira, 1978, p. 51).

Um dos publicos para o qual o veiculo foi produzialonos doa propria graduacéo,
em alguns casos ndao conhecem a historia e, porta@opossuem a percepcao do
crescimento, mudancas e melhorias pelas quaisibitdgim em Relacdes Publicas passou
nos ultimos anos. Dessa forma, a escolha pelo leeielevisivo se baseou no “poder e a
persuasdo dos meios de comunicagdo em imagensseé (#dmeida, 2001, p.46), pois
acreditamos que esse recurso envolvera o alun@edan que ele realmente se atente aos
fatos historicos envolvidos no crescimento da gagéa na universidade, “trata-se cada vez
mais de se ter um conhecimento profundo dos plbleEade seus contextos para se
direcionar a eles a midia que lhes for mais perteigFranca, 1997, p. 14).

A comunicacao dirigida, quando “bem planejada riestada, e a escolha adequada
do veiculo de comunicacéo dirigida proporcionardofeedback mais rapido, que, por sua

vez, permite uma analise imediata dos efeitos midds” (Ferreira, 1997, p. 73), para
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tanto, o planejamento estratégico da comunicacém édundamento necessario para que
torne a comunicacéo eficiente (Kunsch, 1997, p.34).

Flavio Valsani, em seu artigo “Novas Formas de Quoagao Interna” salienta que
em organizacfes o0 uso do video € uma estratégsm;\ymré consegue estar presente em
diversos locais simultaneamente, evitando privilégle uma ou outra unidade, e passando
exatamente a mesma mensagem em cada uma” (Vals&di, p. 187), assim, o material
produzido podera ser utilizado para que todos wvsoal da universidade, ndo apenas do
curso de Relacdes Publicas, aléem de discentes atofidmios, tomem conhecimento da
comemoragao.

Tal aprendizado é de grande importancia, pois, aapés trabalhar um publico
interno, a preparacdo dada em sala de aula hatslitgdunos para o mercado de trabalho, a
“criacdo de midias e de programas de treinamentopoc os videoreleases e 0s
midiatrainings, de programas de comunicacdo voltados para arag@g de funcionarios”
(Nassar, 1997, 132) tem crescido pelos avancoslteginos, dessa forma “as producdes
das mensagens em video evoluiram para o0 que espaesasciando atualmente, ou seja, a
utilizacdo das imagens e de sistemas multimidianterativos em programas de

comunicacao das organizacdes” (Nassar, op cit), 133

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O veiculo é produzido pelos alunos doS#¥mestre com supervisdo académica e
profissional dos professores da disciplina, eniteta estruturacdo do veiculo é elaborada
pelos alunos, que se tornam os protagonistas @@$teoe cuidam da producado do veiculo,
desde a reunido de pauta, a distribuicdo das mstéricaptacdo e edicdo das imagens, a
realizacdo das entrevistas, além da veiculacao.

O Projeto recebe apoio operacional da AssesseriReth¢des Publicas e Estagio —
Asserpe — e setores da Reitoria, além de utilizaesautura da Instituicdo como

laboratorios, equipamentos e instalacée€aopus Dom Idilio José Soares.
5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Caracteristicas Editoriais do Veiculo em Video:

Linha editorial: informativo, educativo e de en¢@mento.

Periodicidade: mensal.
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Formato: Telejornal
Captacéo: MiniDV
Finalizac&do: Mpeg2

Foi desenvolvido pelos alunos com a missao de tasgarte da memoaria visual
dos ultimos quarenta anos e trazer o depoimenpoalessores que vivenciaram as
primeiras fases do curso. Além disso, pretendeiampinteresse do publico académico
pelas diversas areas das relacdes publicas, castéeg de leitura, websites e filmes sobre
a atividade. A presenca da universidade com noagis@s nas midias sociais também foi
divulgada para os alunos por meio do telejornal.

As Editorias foram divididas enEducacaoque mostra a opinido de personalidades
e profissionais sobre o Curso de Relacdes PubtlaablniSantosMemoria do Curso
resgata a acado dos pioneiros na criacdo do cumdaqeeles que participaram de sua
consolidagdoFuturo aponta quais os caminhos e o0 que esperar dagoeslRUblicas; e,
completando, a editoriarojetos que apresenta / divulga as atividades de Relagids&s

desenvolvidas na Universidade.

6. CONSIDERACOES

Acreditamos que esse projeto seja inovador, pois anbase tedrica e 0
conhecimento pratico, levando os alunos a compezendmelhor a diversidade de acbes
que podem ser realizadas pelo profissional.

A producao audiovisual “Jornal RP 4.0” possui gemdportancia por demonstrar
o historico visual do curso, mas principalmenteeggwojeto € a pratica da profissdo durante
0s estudos, instigando os alunos a buscar o conéeto e a superacdo ao reconhecer o
trabalho do profissional de Rela¢cdes Publicas modesestratégico das acbes para cada
publico, bem como as ferramentas que podem seragkils quando estiverem no mercado,
trabalhando para diversas organizagdes com seiaslogaipublicos.
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