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Resumo

O presente trabalho refere-se ao telejothéhcia em Pautaum trabalho de campo que
tem como pautas os diversos projetos de pesquisatensdo desenvolvidos na
Universidade Federal de Vicosa. Pelo fato dessgetps tratarem de temas cientificos,
muitas vezes acabam néo sendo de conheciment@q@ubBin sua maioria, 0s projetos
visam atender a comunidade do municipio de Vicsam de informar a sociedade
acerca desses projetosCi@&ncia em Pautédusca mostrar a ela como este conhecimento
cientifico pode ser e é aplicado na sociedade.
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Introducao

A universidade sempre foi a principal referénciargio o assunto é producédo de
conhecimento. Isso porque 0s cientistas semprerseetraram dentro das academias
desenvolvendo pesquisas, 0 que serviu, inclusaa @ surgimento do mito de que a
comunidade cientifica é muito hermética, deixandesoaiedade a margem de seu
trabalho. Os cientistas, no entanto, acreditamr eitaslgando o conhecimento que
produzem, mas o que eles realmente fazem € umendiss;ado de seu trabalho. Isso
porque a disseminacdo cientifica € uma divulgag@#® arontece apenas dentro da
comunidade cientifica, e ndo para todo o publicogenal. A divulgacéo cientifica, por
sua vez, “compreende a utilizacdo de recursosicsi® processos para veiculacao de
informacdes cientificas e tecnoldgicas ao publiwogeral”. (Bueno, 1998, p.23, citado

em Medeiros, 2005, p.8).

! Trabalho apresentado no Intercom Junior, na Divif@matica Jornalismo do XV Congresso de Ciéncias da
Comunicacgdo na Regido Sudeste realizado de 13 arhaidede 2010.

! Artigo escrito sob orientagéo da professora deade Comunicagéo Social/Jornalismo da Universifaderal de
Vicosa (UFV) Soraya Maria Ferreira Vieira, dout@a Comunicacdo e Semidtica pela Pontificia Univadsd
Catolica de Sao Paulo (PUC — SP), email: sorayamf@arolbr

2 Estudante de Graduacdo 7°. semestre do Curso dan@agéio Social/Jornalismo da Universidade Fedizal
Vicosa (UFV), email: jmsilva89@gmail.com

3 Estudante de Graduacdo 7°. semestre do Curso dan@agéio Social/Jornalismo da Universidade Fedizal
Vigosa (UFV), email: fernandareisO6@hotmail.com
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Nesse sentido de informar um publico ndo espea@dizno assunto, pode-se
dizer que esta € uma das funcdes do jornalismodialgar ciéncia, o jornalismo,
embora simplifiqgue a linguagem e seja acusado défam vezes, vulgarizar o
conhecimento, acaba tendo uma audiéncia grande, wemaque reune publicos
diferentes (o fisico, o0 médico, o advogado, o dog@ em torno de uma mesma
informacé&o. (Meditsch, 1997, p. 8). Uma das maseila se alcancar esse feito € o
jornalismo fazer uso da televisdo, que é um supuitiéatico de grande alcance e um
dos mais populares veiculos de comunicacao de massa

Diante desse cenario, desenvolvemos um trabalhacatepo, o telejornal
Ciéncia em Pauta Ele foi desenvolvido para informar a sociedadéresoo
conhecimento cientifico que é produzido no meiaépaco e como isso pode ser e é
aplicado na sociedade, o que foi feito a partirudea transmutacdo da linguagem
cientifica para a telejornalistica, e ndo apenas oma traducdo de linguagem. Com
essa transmutacéo, o telejornal vem mostrar qoenaljsmo, cada vez mais, deixa de
ser um mero veiculador e passa a ser autor, pagseoduzir sentido” (BORELLI,
2005).

A producéo de conhecimento no jornalismo

O jornalismo tem um papel social de levar infordes;Uteis as pessoas e essa

demanda provém delas proprias, como diz Traquid@s(2

Ao longo dos séculos, as pessoas (muitas delas, npethos)

tém desejado ser informadas sobre o que as ragmado o
jornalismo (ou uma forma pré- moderna do jornalispera se
manterem em dia com os Ultimos acontecimentos, para
combinarem com um conhecimento dos topicos que lhes
permita participar de conversas pessoais e de gralpez para

se sentirem reasseguradas de que através dos péritegos do
jornalismo ndo estdo a perder algo, ou para seasginfidas
pelas alegrias ou tragédias da vida. (TRAQUINA,2Q0 20)

7

Em se tratando de informagfes Uteis, € impres@hdjue o jornalismo, em
especial o cientifico, se preocupe em levar a dadie o conhecimento produzido
dentro das universidades. Isso deve ser feito 6§msa informar as pessoas acerca de
uma pesquisa, por exemplo, mas para mostrar a@has o resultado disso afeta sua

vida (Burkett, 1990). Além disso, é importante leantbque muitas universidades

promovem uma aplicacdo pratica desses conhecimentpge beneficia a comunidade
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extra-académica. Isso € feito, normalmente, poronuds projetos de extenséo,
destinados auxiliar a sociedade ou até a suptn#g de suas necessidades, utilizando-
se, para isso, do conhecimento produzido dentromiasrsidades.

O jornalismo, no entanto, ndo se encarrega apemadrahsmitir esses
conhecimentos, de uma forma mecanica e passivajakteanscendeu o papel de

simples divulgador ou de veiculador de conhecimeardmo explica Borelli (2005):

Cada vez mais, o trabalho jornalistico € compreEndomo
uma atividade de produc¢do de sentidos e ndo apenasuma
mera transmissdo de informacfes, na medida em gae s
desenvolvidas novas estratégias e também diferemadss de
dizer. (BORELLI, 2005, pp 9-10)

Tendo em vista tais consideragdes, o desenvolvonéa Ciéncia em Pauta
busca ratificar essa funcdo do jornalismo de prodtanhecimento. Além disso, o
programa se propde a informar a populacdo que adie pisufruir dos projetos de
pesquisa e extensdo desenvolvidos na UFV e abadadldelejornal, tendo como
parametro principal apresentar os beneficios quatiaislades levam para as pessoas.
Sendo o suporte a televisdo, um veiculo de comgéicde massa surgido no inicio do
século passado e que mantém sua grande audiéhtiajet a escolha por esse tema foi
oportuna justamente por essas caracteristicagagem a TV ter um alcance amplo.

E preciso ressaltar que, para levar esse conhetdre@ntifico as pessoas, néo
ocorreu um simples repasse da informacédo cientffeza um suporte jornalistico, no
caso a TV. A adequacao de linguagem do campo fibenfiara o telejornalistico de
fato aconteceu, afinal, “... a televisdo visa aofo@ deve ser entendida por todos.
Portanto, ndo pode ser nem muito intelectual, mesultar a inteligéncia” (Yorke, 1998,
p.61). Contudo, o jornalismo, como ja foi dito,deassumindo um papel de produtor do
conhecimento, mas trata-se de um conhecimento iaekss todos, que traz as
informacdes centrais e é apresentado em linguagepies, podendo ser facilmente
assimilado pelo telespectador. Sendo assim, aléprathizir sentido, o jornalismo &

atil por instruir as pessoas, tornando-as maissaptxercerem seu papel de cidadas.

Aplicagéo da teoria: a producao do telejornal
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O Ciéncia em Pautafoi produzido no segundo semestre de 2009, sob a
orientacdo da professora Soraya Ferreira, pelo®sildo curso de Comunicacéo Social
com habilitagdo em Jornalismo da Universidade Fédde Vicosa, como parte das
producdes da disciplina Atividades Programadasamalsmo Televisivo.

Depois de definido o tema a ser abordado no tel@joseu género, houve a
elaboracdo de uma linha editorial, a fim de estaleela angulacdo que seria dada as
reportagens e também a ancoragem do programa.zBioalessa linha editorial, o
préximo passo foi fazer um levantamento de todgzojgetos de pesquisa e de extensao
da UFV que fossem registrados na Pro-Reitoria degquitea e Graduacdo e que
estivessem em andamento.

Com a lista dos projetos em méos, efetivou-se dygdmo das pautas, que foram
apresentadas a professora orientadora e que raoelb®rseu aval. A partir disso,
iniciou-se o processo de apuracgao e realizacamdasias.

Em alguns casos particulares, a reportagem fa feim mais de um dia, em
virtude da disponibilidade das fontes e tambémedpspamentds Isso fez com que as
matérias fossem produzidas aos poucos, 0 que degemapara uma possivel
modificagdo ao longo do processo de apuracdo, fenéncomum de acontecer em
qualquer trabalho jornalistico. O texto ddfs, em especial, chegou a ser gravado varias
vezes, no caso de algumas matérias. Isso porquefessora orientadora fez uma
revisdo dos textos e sugeriu mudancas para queediernasse cada vez mais claro e
simples. A preocupacdo era adequar o texto ao @atadinguagem telejornalistica,
deixando-o claro e simples, de forma a levar canie@o para um publico leigo no
assunto sem, no entanto, distorcer o contetudofolaiacao.

Antes de gravar a ancoragem no estudio, as edioyoéss das matérias foram
feitas para que, a partir disso, fosse construidexto dos ancoras e o roteiro do
telejornal. Mais uma vez, o processo acabou irriade no produto. A principio, cada
matéria ja tinha uma chamada pronta, em alguns ecasa nota pé. No entanto, alguns

desses textos sofreram alteracao, pelo fato datageon editada, acabada, ter trazido

4 Além das autoras deste trabalho, participaramrddugédo do “Ciéncia em Pauta” os alunos André Vimzmniel
Leite, Daniela Fonseca, Felipe Mendes, FernanddyNaiMateus dos Santos, todos estes do 7° serdestrgso de
Comunicagdo Social/Jornalismo da Universidade Federdicosa (UFV).

® Além de enfrentar o desafio de se produzir um fammg de ciéncia atrativo, houve vérias limitagdesoriem
técnica. Os equipamentos (como camera, tripé, foited) eram escassos e utilizados por meio de ufzicoentre
todos os alunos da disciplina. Assim sendo, a dibflmlade desses materiais era muito limitada,ue gcabou
comprometendo a estética do programa. Além digsbagia uma opg¢édo de estludio, de forma que o tralfal, em
grande parte, realizado da melhor forma com o gumbka disponivel.
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algo diferente e que acabou sendo mais relevangeieldavia sido feito tendo em maos
apenas o fruto das apuracdes. Terminado todo estegso, partiu-se para a edicdo
final.

O nome do programa surgiu a partir de discussda® spe nome iria remeter
melhor e com mais simplicidade ao tema centralrdgrama e a seu género. O objetivo
foi que telespectador identificasse de imediatesuiato abordado no programa ao ouvir
seu nome. Isso porque havia a ideia de veiculalegptnal em uma emissora de TV da
cidade de Vigosa.

Como Uultima etapa do processo, realizou-se a géavdg produto final, que
teve, aproximadamente, 19 minutos, no suporte DVprogluziu-se uma capa, com
informacgdes técnicas e também de contetdo do te#jo

Abaixo, estdo algundrames (quadros) retirados do telejornal, mostrando
momentos das etapas do processo de producdo d@thtralke a identidade visual do
Ciéncia em Pauta

Apuracdo: momento em que os reporteres obtiveram informagéess para a matéria.

Figura 1.1 7 Figura 1.2

Sonora: momento em que os reporteres colheram, junto riedpinformacdes mais pontuais

para a matéria.

ALAIDE CUPERTINO

Figura 2.1 Figura 2.2
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Passagemmomento em que o reporter esta no lugar onde itai &ereportagem e aparece no
video falando um texto. Esse texto é construidaréirgla juncéo das informacdes dadas pelas

fontes e do conhecimento prévio do reporter.

JCIA FERNANDO NARDY

Figura 3.1 Figura 3.2

Identidade visual do telejornalCiéncia em Pauta

Figura 4.1

Conclusao

A divulgacao cientifica € um trabalho &rduo demtogornalismo. Isso porque &
necessario fisgar o consumidor da informagédo, in@emdo-o a acompanha-la até o
fim. Isso requer um tratamento diferenciado, dirt@ndidatico, mesmo que o assunto
seja de dificil compreensao. Nesse sentido, persebgue a linguagem para TV é
desafiadora, pois nos faz ver que, por meio darnmdgéo, o jornalismo propicia o
acesso imediato aos produtos que podem trazer Simmaesociedade. Ele alcanca esse
fim utilizando o processo de transmutacdo de umgudgem em outra, no caso,
transforma a linguagem cientifica em jornalistica, omelhor dizendo, em

telejornalistica.
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Essa transmutacdo da linguagem € um dos fatoresnmpstram como o
jornalismo produz conhecimento. Desde a pauta at@ieulacdo do telejornal, o
jornalismo se utiliza de varios recursos para pagdejproduzir um conhecimento
inicialmente dado pela fonte de informacdo. No motaao agregar esses elementos a
reportagem (imagens, infograficos, associacfesaforas), o jornalismo nao se
restringe a transmitir a informacéo pura, que flal pela fonte, mas ele a transmite
juntamente com varias outras informacdes relacamaw fato. Esse conjunto final de
dados j& € uma producédo de sentido, resultadosda fntre o conhecimento original e
o trabalho do jornalista. Logo, pode-se dizer qu@raalismo produziu um novo
conhecimento. E essa producédo se deu a partirrdacipagem do jornalista durante o

processo de apuracgao, pois:

(...) a aprendizagem implica numa operacdo cognitivag aem
aprende tem um papel tdo ativo quanto quem en8issim, tanto
guem ensina quanto quem aprende ndo se limitanpraduezir um
saber que existia anteriormente a seus atos, n@dsiam este
conhecimento nos préprios atos de aprender e deenBesta forma,
pode-se afirmar que o conhecimento ndo se transmites se
reproduz (MEDITSCH, 1997, p.5)

A realizacdo do trabalho permitiu mais contato @imguagem audiovisual e,
principalmente, com a linguagem do jornalismo tsige. O trabalho foi incentivado
pela possibilidade de sua veiculacdo na emissofd/d#a cidade de Vicosa, o que nos
faz acreditar que o produto possa assim cumprihongébdas as etapas do jornalismo

feito para in(formar) o cidadéo.
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