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O que dizem da midia os que ensinam a midia
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Resumo

O presente artigo pretende discutir o modo com@rogessores de Jornalismo da
Universidade Federal de Vicosa ressignificam a anitasileira. Por meio da analise
dos discursos desses individuos e com base na teemiolinguistica, buscamos
investigar se, levando-se em consideragdo que @seéissionais trabalham com a
midia, a percepcédo que eles possuem desta fermasediferencia da sociedade.

Palavras-Chave:Jornalismo; analise do discurso; midia brasilegasignificacao.

Introducéo

A sociedade solidificou a imagem do jornalista conpassar do tempo. As
informac0des trazidas por este profissional e aipididade de recorrer a midia para
solucionar um problema, fizeram com que esta categonquistasse credibilidade e
transmitisse uma imagem perspicaz e detentora rfasmiacdes. Com 0 aumento
significativo desses profissionais, foram surgircdmacterizacbes em decorréncia de
comportamentos repetidos por eles e percebidos gmieedade. Como exemplo,
podemos citar a figura do heroi, daquele que lataspideais de uma comunidade. Uma
profissdo que permite enfrentar os politicos eleevarrupgoes.

Numa sociedade caracterizada como sociedadefatanacdo, a credibilidade
na midia acaba fazendo com que as pessoas repnoduzge Iéem, véem e ouvem
nela, consolidando algumas representacbfes como esionadas acima. Porém,
algumas modificacdes também s&o perceptiveis, @mtmidacdo pela presenca de
um jornalista. Ou melhor, as pessoas hoje reconhegge a comunicacdo social pode
interferir na sua intimidade, expondo-as.

N&o se pode deixar de considerar, portanto, queda dia novos profissionais

estdo se formando e serdo absorvidos pelo mer@ttalzhlho. A expectativa é de que
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nas universidades haja discussao e conscientizafgie o fazer jornalistico digno e de
qualidade durante o processo de formacédo. A pdatdir torna-se relevante investigar
qual a contribuicdo dos professores graduados emalipmo na formacgao de futuros
profissionais. A importancia de se saber o queamarsobre o jornalismo brasileiro esta
atrelada a conducéao de suas atividades em saldaddasta forma, acreditamos que 0s
conteudos abordados poderiam ensinar uma nova raateifazer jornalismo para os
alunos: um jornalismo mais critico, independenteterativo. Contudo, ndo apuramos
se isso ocorre em sala de aula e sim, de manéeirata através das respostas coletadas
nas entrevistas.

Outros estudos sobre representacdo foram readizgdo Lara (2004) e
Travancas (1993). A primeira, em seu livro “O queeth da lingua os que ensinam a
lingua” faz uma andlise da visdo que os professteegortugués tem sobre a Lingua
Portuguesa. A outra em “O mundo dos jornalistasedeolve um trabalho a partir de
observacdes sobre a rotina de trés jornalistagcantio-se dentro da realidade de cada
um deles. Foram estudos que trouxeram contribuisdese como é a relacdo do
profissional com a sua area de atuacdo, sem dd&aronsiderar como 0 que esta
externo a essas situacoes interferem na relacalt#ho que o profissional tem com a
sua funcéo.

A relevancia de se conhecer as representacOatasrigor jornalistas da sua
propria profissdo esta no fato de que essas cgidssupodem interferir no processo
individual de capacitacéo e composi¢cao de novos|stas. Segundo Lara (2004):

0s esteredtipos ou lugares-comuns se, por um fadoionam
como um poderoso recurso interacional ou um ‘operak
sociabilidade’, j& que garantem uma economia deuo@acao

e um espaco de conhecimentos partilhados, por ,outro
representam fragmentos cristalizados de um sab@&radéobre

o mundo, sendo utilizados de forma quase automéatica
destituida de reflexdo. (SEMPRINpudLARA, 2004, p. 18).

Nesse caso, justifica-se a analise do discursgduessores, porque por meio
das producdes discursivas pudemos perceber susgnrBésacoes. E cada nova
significacdo de uma dada realidade € iniciada pelttexto em que este autor esta
imerso e ligada aos seus proprios anseios. Isaoni@is claro quando se entende o
discurso como “o espaco privilegiado de imbricag@ive o linguistico e o ideoldgico, a

neutralidade ndo passando de um mito” (LARA, 2@40). Em outras palavras, por
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meio da producao discursiva de cada jornalistaegeair foi possivel conhecer o modo
como compreendem o jornalismo brasileiro, poisvasalo discurso percebemos suas
crencgas e vivéncias.

E relevante conhecer qual é a visdo que os jotasljzofessores tem sobre a
midia brasileira para que se possa perceber seidd§aase aproxima da construcao
idealizada pela sociedade como um todo ou se pes peofissionais conhecerem o que
de fato é a profissdo jornalismo, os direitos eedev que envolvem o exercicio desse
cargo, caracterizam os meios de comunicagao swabnais de forma distinta.

Para isso, a pesquisa teve como objeto de estudismssos dos professores de
Jornalismo da Universidade Federal de Vicosa, petajuisadora ter facil acesso aos
docentes desta instituicdo, na qual € graduanda.

E conhecendo como os proprios profissionais compiera o seu campo de
atuacdo que se pode entender como a midia bradiésir se desenvolvido e ganhado
tanta importancia na vida dos cidadaos. E parandatasso, acreditamos que € preciso
percebeicomo os professores de jornalismo ressignificamdia? Em outras palavras,
averiguamos como aqueles que conhecem como a migieoduzida, avaliam e

consomem esses produtos.

Metodologia

Esta pesquisa teve como proposta analisar os siscuoletados, através de
entrevistas, de oifoprofessores do curso de Jornalismo da Universidrdieral de
Vicosa.

Para isso, foram utilizadas duas técnicas de caateevista em profundidade e
diario de campo. Foram realizadas entrevistas imhgidis com cada professor, com
horario e local previamente agendados, duranteocitias (entre 01/09/2009 e
09/09/2009). Os encontros com cada docente foravados pela pesquisadora, bem
como anotados todas as percepg¢des por parte deatdos] aos comportamentos
demonstrados por cada entrevistado.

Trata-se, portanto, da entrevista individual enfysrdidade escolhida com base
na acepcao de Duarte (2009) por atender aos alged& pesquisa, e que tem a seguinte

definicéo:

4 No perfodo em que a pesquisa foi realizada, malesComunicacdo Social/Jornalismo da Universidadiefal de
Vigosa possuia um corpo docente de dez professime®ntanto, dois ndo foram entrevistados por @staam
treinamento de doutorado, fora da cidade de Viedd&, onde se localiza a instituicdo. Foi tentadoaontato por
e-mail, mas ndo se obteve resposta.
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técnica qualitativa que explora um assunto a pdatibusca de
informagdes, percepcdes e experiéncias de infoemsapéra
analisa-las e apresenta-las de forma estruturadaEgte tipo

de entrevista procura intensidade nas respostag- na
gualificacdo ou representacdo estatistica. (DUARAGD9, p.
62).

Seguindo ainda o modelo de Duartmp( cit), as questbes elaboradas foram
semi-estruturadas e a entrevista semi-aberta.

Foram analisadas as falas dos entrevistados, seporkiderar as reacfes de
ansiedade, constrangimento, tranquilidade, agitamd® o entrevistado pode transmitir
no momento da resposta.

Para Koch (2006) ndo se faz andlise discursiva damatencdo conjunta e
concomitante do explicito e do implicito, pois é&asombinacdo que permite a

compreensao do contexto do ato da enunciacgéao.

Ora, o discurso, para ser bem estruturado, devdergon
implicitos, ou explicitos, todos o0s elementos nefees a sua
compreensdo, deve obedecer as condicBes de pmgeess
coeréncia, para, por si sO, produzir comunicacao:ogtras
palavras, deve constituir um texto. (KOCH, 2006L9).

As discussbes foram desenvolvidas com base naat&mmiolinguistica de
Patrick Charaudeau (2008), utilizada aqui, comoride®@ metodologia. Apos a
realizacdo das entrevistas, as gravagOes forampaeas (transcritas) para permitir
leituras e releituras dos discursos e analisadosmais cautela. Esta etapa foi realizada
em dez dias.

Dessa maneira, com o objeto de estudo definida;dbugs relaciona-lo com as

teorias apresentadas, a fim de encontrar subssjpaia as indagacdes propostas.

O jornalismo como atividade

O jornalista e os resultados do seu trabalho séat rmiticados e discutidos. Na
verdade, h4 sempre mais averséo e reclamacédo delagies e compreensédo do fazer
jornalistico.

Alguns estudantes de jornalismo s6 vao se demamar o que de fato é ser

jornalista quando estdo na faculdade ou quando siaésm A rotina, que geralmente,
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ndo segue a [&i de cinco horas diarias, podendo ser feitas dumsshextras
remuneradas, com frequéncia é extrapolada. Sa@snaitibuicbes durante o dia que
necessitam mais tempo do que o previsto. Travgii€@8) comenta que o dia-a-dia de
um reporter, por exemplo, € chegar a redacgéo, @asgswas pautas (costuma ser mais de
uma, devido a diminuicdo de profissionais nas r@elapelas empresas jornalisticas), ir
para a rua cobri-las, retornar a redacdo, sentaurarterminal, escrever as matérias e
aguardar a revisdo do copidesque e/ou do editarmi rotina que demanda muita
adesdao por parte dos profissionais e que acafdgiasahabitos que Ihes prejudicam a
saude. Travancdep. cit.)afirma que o vicio € comum entre os jornalistas.

E ainda, com a existéncia de variados cargos, ha waeentuacdo da
complexidade da producdo jornalistica e evidénaiardagonismo entre a fungéo social
e a razdo comercial que englobam o jornalismo. Gafsoa fica encarregada de
desenvolver uma atividade especifica, que serdnt@ata por outros individuos até que
se tenha o produto final. Esse processo fragmemlifidalta o0 conhecimento das etapas
por aqueles que o constroem. Mas no caso desssspmf em especial, isso €
contraditério, ja que, como coloca Rossi (2007)itleocom a visédo [ou desejo] de um
trabalho intelectual, como o jornalismo deverid.gBOSSI, 2007, p.22).

Em oposicéo a isso, 0 que se tem € um jornalisraaywlga ndo o que de mais
relevante acontece no mundo, mas sim aquilo que nabespaco que se destina, o
espaco que sobra. De acordo com Rossi (2007),espse0 varia entre 40 e 60% do
total das paginas. Ele explica que a publicidadsobeessai as fungdes jornalisticas. E
assim, em um pais de poucos leitores mais adeg@tosesperdendo, porque aqueles que
ainda valorizam esse trabalho ja ndo buscam mgue @ oferecido. O mundo mudou, a
forma de se informar mudou e o jornalismo aindaisgzadroes.

Rossi fp. cit), no decorrer das suas explicacdes sobre 0 qugomalismo
acaba por narrar como era, se transformou e estdocedade brasileira.
Consequentemente, mostra as modificacoes enfrentpdtas redacbes e seus
colaboradores, pois falar sobre jornalismo é falabre a histéria humana em
determinado local:

jornalismo, independentemente de qualquer definicdo
académica, € uma fascinante batalha pela conglastanentes
e coragOes de seus alvos: leitores, telespectadocewintes.
Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arnagpaéncia
inofensiva: a palavra, acrescida, no caso da &feyide

® Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969p{tiww.planalto.gov.br/ccivil/Decreto-Lei/Del09T2m).
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imagens. Mas uma batalha nem por isso menos inmpert
ponto de vista politico e social, 0 que justificaeexplica as
imensas verbas canalizadas por governos, partdgwesarios
e entidades diversas para 0 que se convencionomacha
veiculos de comunicagdo de massa. (ROSSI, 2007, p.7

E é por meio desses veiculos que o jornalismo tenmtensificado em ser
comercial e preocupado em apresentar uma gama graitde de informacdes sem, no
entanto, discuti-las e auxiliar a comunidade arat@édas e utiliza-las como argumento
para a sua tomada de decisbes. O trabalho de @eagdo, esclarecimento e
concatenac¢do das informagfes necessarias ao pébkaiizado de acordo com a linha

editorial de cada midia e das especificidades de p@gramas.

Profisséo jornalista

Os profissionais desse ramo sao treinados comea asitlas categorias. Cada
um com 0S Sseus principios e posturas, mas todesialrados ao mesmo trabalho.
Porém, na area de atuacdo dos jornalistas muita g@ difere do campo teorico, e
muitas vezes, a realidade pratica acaba por deseneas teorias. Isso se confirma pela
presenca de muitas pessoas sem diploma no mercagio @scurso de muitos
profissionais consolidados e com grande experiémee exaltam a diferenca entre o
dia-a-dia da profissédo e uma sala de aula.

Mesmo respeitando os padrfes impostos pelos mateaedacdo, cada pessoa
gue se pOe a desenrolar um texto impde nele sudpadie, iniciando pela escolha das
palavras. Ao jornalista, € imprescindivel a leitara pratica da escrita, independente da
sua area de atuacao: impresso, radio, televis@it@met. Por esse angulo, configura-se
como necessario o conhecimento da lingua, suaasregnormas para o alcance de uma
escrita considerada de qualidade. Ou seja, quedeserecebedores as informacdes,
prezando por uma producéo criativa, atraente emetialmente ndo opinativa (salvo
quando for este o estilo do texto a ser produzido).

Noblat (2008) questiona a resisténcia de se méazendo um jornalismo que
segue modelos antigos, mesmo tendo conhecimentpapier dos donos dos veiculos e
dos jornalistas que isso ndo tem agradado maisa @iadque passa, menos jornais sao
vendidos e se continua desinformando as pessoa® @auesso de informagao que €

lancado a elas todos os dias. E Noblat ainda aar&sc
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um jornal é ou deveria ser um espelho da consciéniica de
uma comunidade em determinado espaco de tempo. Um
espelho que reflita com nitidez a dimenséo aprodanau real
dessa consciéncia. E que ndo tema jamais ampRais.se ndo

lhe faltarem talento e coragem, refletira tdo-samenma
consciéncia que de todo ainda ndo amanheceu. Mazogbara

por amanhecer. (NOBLAT, 2008, p.21).

Além desses moldes e diretrizes em que se encaatiigidade jornalistica, ha a
construcdo de uma percepcdo do que € esse tratvaka que se configura a sua
existéncia no mercado de trabalho. A isso, denosenasteredétipo, que na maioria das
vezes, identificam ou discriminam os sujeitos. SédguLara (2004), os esteredtipos sao
0s constituintes da ideologia do cotidiano, criasosialmente e difundidos de modo a
obscurecer as informacdes que sao recebidas seatizacado da critica, da reflexao.

Para a classe jornalistica, o estereétipo freqoenite é mobilizado tanto por
parte dos proprios profissionais, quanto pelo sabligp de leitores, ouvintes e
telespectadores. Quem atua na area, como nos Tetatancas (1993), vé 0 seu grupo
como individuos assiduos a leitura, com variaddslitades, grande percepcédo da
sociedade, insatisfeitos com as condi¢des de hapalal vestidos (exceto para os que
trabalham em televisdo) e boémios. Por outro lamio,ele é visto como alguém que
tem prestigio e poder, ou €é tido como um marginam@smo um elemento perigoso”
(TRAVANCAS, 1993, p.14) pelo publico.

Essa questdo de possuir “poder’” era mais sentidas gernalistas mais
experientes. Eles atuaram em épocas onde fazaligmno era uma questdao mais
partidaria. Processo em que a sociedade lutavanpdancas (no periodo de Ditadura
Militar e retorno a Democracia). Hoje, os jornasimais jovens sabem que trabalham
perto do poder (tem contato com grandes figuraigigad do pais), mas ndo o possuem
de fato. A ndo ser por atuarem influenciando odcartio das pessoas.

As midias participam do jogo complexo do poder, s@mente

na condicdo de lugar de saber e de mediagdo social
indispenséavel a constituicdo de uma consciénciadéido que
ndo € pouco. Criam mais curiosidade do que conlestore,
com isso, constituem uma maquina maravilhosa deeatiar as
conversas dos individuos que vivem em sociedade.
(CHARAUDEAU, 2006, p. 277).
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A midia para a Teoria Semiolinguistica de Charaudaa

Na concepcdo semiolinguistica de Charaudeau (2@08utor coloca que as
enunciacdes podem ser organizadas de trés forrfeendes, isso devido a funcdo da
enunciacao no discurso.

No ambito da andlise do discurso, que é a nosspguiva, 0
verbo enunciar se refere ao fendmeno que consistaganizar
as categorias de lingua, ordenando-as de formaead§am
conta da posicdo que o sujeito falante ocupa eatdel ao
interlocutor, em relacdo ao que ele diz e em relagique 0
outro diz. (CHARAUDEAU, 2008, p.82).

Legitimada como transmissora de informacdes cotadiaa midia produz e
dissemina conteudo de acordo com particularidagesnigresse empresarial. Nessa
instancia, a sociedade pode ficar desabasteciddades criticos, aprofundados que
permitam a reflexdo do receptor e seu posteriacposamento.

Ao buscar se fazer neutra, a midia brasileiratodngma realidade superficial
que é percebida por cada interlocutor, de acordo @@ostura deste em acompanhar e
compreender os mais diversos fatos que se sucealsguaedor.

Tudo acontece como se houvesse entre uma fonte de
informacdo (que poderia ser a propria realidadequalquer
individuo ou organismo dispondo de informacgfes) ra u
receptor da informacdo, uma instancia de transmigsén
mediador individual ou um sistema intermediario}aregada

de fazer circular um certo saber da fonte ao recefiinte de
informacdo — instdncia de transmissdo— receptor
(CHARAUDEAU, 2006, p.35).

A midia seria o canal, no qual, os interlocutoses utilizariam para se
comunicar. Contudo, o que se observa é um camininda aunidirecional,
principalmente quando se refere a televisdo. O eitmacle midia de acordo com o
Dicionario de Comunicacdo é “designa os meios (owoajunto de meios) de
comunicacao: jornais, revistas, tv, radio, cinentd’ §RABACA e BARBOSA, 1995,
p.401). E os que se utilizam dela como profiss@oasa“homens midia”, segundo o
dicionario. Sao essas pessoas que se apropriadordea e da legitimacdo que 0s meios
de comunicagao possuem na cultura brasileira, gdeamcar a credibilidade discursiva,
tdo necessaria aos jornalistas. Com a confiab#idamhstruida, o que é passado ao
publico é encarado como um acontecimento verdageawplorado em sua plenitude.

“A instancia midiatica impde ao cidaddo uma vis@ontlindo previamente articulada,
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sendo que tal visdo é apresentada como se fosssda watural do mundo”.
(CHARAUDEAU, 2066, p.151).

Para Charaudeau (2006) a parcialidade € o nompuafjue toda producao
discursiva carrega experiéncias individuais e, ralggi vezes, intengfes. Ja Ricardo
Noblat (2008) acredita que o jornalista (e por egiig€ncia, a midia) deve preocupar-se
em ser verdadeiro, uma vez que esse autor os entemdo formadores de opinido e
pecas fundamentais na existéncia e permanénciamacdacia: “a democracia depende
de cidadaos bem informados” (NOBLAT, 2008, p.22).

As pessoas que tem a possibilidade de buscamafgies em variados meios de
comunicacado e conseguem organizar o conteudo de mquerceberem as variadas
versdes de uma mesma situacdo, desenvolvem cedi rem acreditar de prontidao
nos discursos que recebem. Por outro lado, muifimstem acesso a variedade de

conteudo jornalistico, ndo tendo, por isso, comdroatar ideias.

Resultados e discussao

Como ponto de partida para a analise e discussdodddos, criou-se trés
grandes categorias para se encontrar uma resgosta guestdo que norteou a pesquisa
- como os professores de Jornalismo da Universidader&l de Vicosa ressignificam a
midia brasileira? Com o primeiro tépico desejouesmhecer a maneira como 0S
respondentes entendem a midia nacional e comosammam. Aqui se descobriu qual é
o relacionamento que cada individuo possui com radugdes midiéticas. Depois,
pretendeu-se verificar em quais veiculos freqUeatdenos participantes da pesquisa
fazem uso e se essa escolha se relaciona com digaglina (as) que leciona na
universidade, o que pode se caracterizar como usaa nao global sobre o desenrolar
dos acontecimentos. E por fim, percebemos quaisoséementos de referéncia na
construcdo das imagens sobre a midia. Neste guesitexperiéncias de cada um
permitem a variedade das compreensfes sobre umanrfager jornalistico, que é a
atuacao da midia brasileira.

* Como entendem a midia e como a consomem

A compreensdo de como a midia nacional trabalhene diferenciada entre os
individuos que participaram da pesquisa. Em tedssd(Respondentes 1, 5 e 6) — que
apresentaram opinides semelhantes, pudemos pemqébercreditam que o jornalismo
nao € (ou é pouco) reflexivo, como conseqiéncigedada rotina, 0 que converge com
Noblat (2008).
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A pressa € a culpada, nas redacdes, pelo aniquilanue
muitas verdades, pela quantidade vergonhosa deeipesjue
grandes erros que borram as péaginas dos jornaiela p
superficialidade de textos que desestimulam ax&@dleApurar
bem exige tempo. Escrever bem exige tempo. (NOBLADS,
p.38).

O jornalista, segundo esses trés respondentesialeedlietir sobre a propria
producao, buscando a realizacdo de um melhor iab&u acho que essa reflexao da
grande midia, ela deve esta calcada, principalmemequem faz isso, nos jornalistas.
Essa reflexdo sobre o produto tem que esta calgadnos (Respondente 8). Além
disso, o profissional, devido as limitacdes paabdthar é criticado por atender somente
as demandas dos chefes, sem se preocupar com adugdw jornalistica diferenciada
e até criativa, levando em consideracao os variadgslos possiveis para se fazer uma
matéria. Noblat (2008) comenta que as amarras dicejun a construcdo da atuacéo
profissional condizente com o seu objetivo:

antes de ser um negdcio, jornal deve ser visto wonservigo
publico. E como servidor publico devera procedesisvio que
informacdes e conhecimentos, o jornal deve trairsmit
entendimento. Porque é do entendimento que derpader. E
em uma democracia, o poder € dos cidaddos. (NOBRAUJS,
p.22).

Charaudeau (2006) nesse sentido ressalta que

comunicar, informar, tudo é escolha. Nao somentelles de
contetdos a transmitir, ndo somente escolha dasmafor
adequadas para estar de acordo com as normas dfalaera
ter clareza, mas escolha de efeitos de sentidoimifwanciar o
outro, isto €, no fim das contas, escolha de ésgfiax
discursivas. (CHARAUDEAU, 2006, p. 39).

Assim, tem grande relevancia existir ou nao umlaxab por parte do jornalista
no momento de confeccéo dos produtos jornalisti&qsartir da selecdo e do modo de
elaboracdo do discurso ha um processo subjetivdirdeionamento do conteudo, pela
eleicdo das partes omitidas e noticiadas.

Para 50% dos respondentes, a midia foi classifidadaodo depreciativo. Ela é
vista como automatizada, se direciona a um puliimmogéneo, produz em grande
quantidade, mas com baixa qualidade e ndo reala@mi@xtualizacdo dos fatos. Essa
maneira de entender a midia brasileira interferexndo de a consumir. Nesse sentido,

62,5% dos entrevistados busca posicionar-se ¢rigdoge diante do que recebem,
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analisando o que a imprensa produz, buscando énterelprocuram estar em contato
com variadas versdes sobre 0 acontecimento, paea thegar o mais perto do real.
Observa-se que os respondentes fazem uma clarec&pantre a midia e o

profissional jornalista. Esse ultimo é mais defdondie tido como o centro das
possibilidades de modificacdo. Ja os problemas euelvem aquela perpassam
questbes econdmicas (a empresa jornalistica) gcpslio que fica fora da alcada do
jornalista resolver. Charaudeau (2006) discute éssoloca que “ndo ha ninguém que
assuma a defesa das midias, pois se o fizesseiamsgatados de prepostos do
capitalismo midiatico, ou mesmo da globalizacadet&itica™ (CHARAUDEAU,
2006, p. 252). Ou seja, posicionar-se a favor ddiarempresa midiatica) é tratar a
informacéo, simplesmente como mercadoria e deigaiado o valor social e politico
gue ela possui.

» Uso da midia pelos jornalistas-professores / Relagénh a midia que leciona

A maioria dos respondentes (62,5%) se utiliza ddianidiferentes da que leciona
para consumir as informacdes. Isso se da pelaargtile possuem e pelo ambiente de
trabalho. Sendo assim, 75% deles quando estdo saninéormam-se pela televiséo. E
0 mesmo grupo, informa-se pela internet quandorestéabalho. O impresso fica para
os finais de semana e o radio quando se esta dientarro.

Televisdo é 0 meio de comunicacdo mais usado eecith
pela populagéo. Praticamente ndo existe casa quenia (...)

O computador passou a fazer parte da vida de muitos
empresarios e influencia diretamente a nossa vida.
Aparentemente o computador facilitou a vida cotidiadas
pessoas dando-lhes comodidade para resolver negdaicer
compras sem sair de casa, comunicar-se rapidanmetate
(FIGUEIRA et al, 2010).

Encaixar o consumo da midia nas atividades di&riasque faz qualquer cidadao.
Nossa hipétese era de que os professores-jorsatistassumissermais as midias, ja
que essas produc¢des sao o resultado do que diseudesinam em sala de aula. Além
disso, o0 baixo consumo nas midias que lecionamacestsanhamento, j& que precisam
se atualizar com frequéncia para transmitir aosdesttes como € a realidade do
mercado de trabalhado. Também, o monitoramentaidceg € realizado pela midia e a
busca pela variedade de informacdes (em meiossdisgrpermite uma compreensao
mais global do comportamento nacional que os m@gsomunicacdo assumem no

pais. Sem a percepcdo das diferencas, as ressagdiis efetivadas nao terdo como
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parametro a midia nacional, como um todo, masmdgveiculo de comunicacao que
se conhece.

Dessa forma, entendendo o discurso como “0 espagidegiado de imbricacdo
entre o linglistico e o ideoldgico, a neutralidad® passando de um mito” (LARA,
2004, p. 50), é através dele que se tem a posdsithdi de transformar realidades ou
ressignificar conceitos.

* Elementos de referéncia na construcao das imagéns a midia

Seis elementos perpassam as percepcoes dos resigsnde modo geral: paixao
pelo jornalismo; apoio ao jornalista e ndo a midianismo em relacdo a profissdo; o
fazer jornalistico como um vicio; jornalismo comon¢do social e a importante
presenca do jornalismo na sociedade, pelo fataasriodar os corruptos.

Para o grupo que participou da pesquisa, ndo exigialismo sem jornalistas. E
para que estes possam desempenhar da melhor mameohssdo, precisam entender
bem a relevancia do seu trabalho para a sociedaske “apaixonar” pelo trabalho.
Porque acreditam que sem paixdo ndo tem com agiegtande pressao e realizar o
trabalho de informar para dar a sociedade “podara @ tomada de decis6égocé
pode ser um relator de acontecimentos, mas senuhalista demanda esse querer
contribuir de alguma forma. E acordar a sociedadargp os acontecimentos”.
(Respondente 6).

Os jornalistas estabelecem uma relacdo com suaag&oipque é
bastante especifica, ndo sendo partilhada por uytrofissionais.
Talvez um pouco como os médicos, como Varios delesaltaram, o
jornalismo como profissdo exige de seus “eleitasaladeséo (...) de
tal ordem que impede muitas vezes que outras atie&l ou setores de
suas vidas tenham maiores dimensdes. Para muists, l@&co de
envolvimento com a profissdo serd definido como ywaxado pelo
trabalho e serd condic&ine qua norpara sua efetiva realizagdo. Em
outras palavras, fica dificil perceber-se como gbsta sem o
estabelecimento desse vinculo. (TRAVANCAS, 1993,3:14).

A questdo do apoio ao jornalista se centra em satr@o a midia é produzida
(pouco reflexiva) e considerar que esta modificad@aacordo com os respondentes, sO
sera possivel a partir dos profissionais. Poissdiiam na formagdo que o jornalista
recebe na academia por valorizarem a necessidadBptiona para o exercicio da
profissao (87,5%). Daqui nasce o otimismo: com gessnais bem preparadas, melhor
sera o produto final. O otimismo que 0s responderdpresentam € calcado na

confianca na classe, nos jornalistas.
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O vicio, por sua vez, € no sentido de o jornaligsenvolver um amor tdo grande
pela profissdo que nao consegue parar de realizédsmo quando ndo esta
trabalhandoVocé vé alguma coisa na rua e liga imediatamerdaeapmprensa para
contar o que esta acontecendo (...) As coisas acent a toda hora, e a todo o
momento vocé tem que ser jornalisttRespondente 7).

Ja o incébmodo que o jornalismo causa, de acordoaies) € 0 de tornar publico
atos ilicitos realizados por governantes, por exemdesmo com a midia buscando
atender os anseios da empresa jornalistica, elesdil@tn que essa tarefa de
investigador ainda existe e é de extrema imporéarciela, também, que contribui para
a visao formada pela sociedade de conhecedor aes tosl acontecimentos e Unico
capaz de alertar quantos as “fraudes e abusosticpsli O que é visto pelos
respondentes como subsidio que beneficia a sogedaavancas (1993) ressalta como
positiva a atuacao jornalistica.

Discutindo o papel do jornalista, saliento que telem uma funcéo
importante em termos da constru¢cdo da cidadania, vem que €&
responsavel pela transmisséo de informacdes, eia d& cidadania
estd subordinada a informacdo. Nao ha cidaddo eahecimento, é
este que torna o individuo um cidaddo, na medida ge® as
informacdes |he possibilitam escolhas, avaliacogmméicipagdo na
sociedade. Sem isso, sua atuacao ficaria restriteena inexistente.
(TRAVANCAS, 1993, p. 107).

Consideracoes Finais

A maneira como os professores-jornalistas veemdsamiao € igual a maneira
como a sociedade a entende. Por saberem como s®di#oos processos do fazer
jornalistico, os respondentes conseguem apontdfabimms” que a profissdo possui,
como por exemplo, a repeticdo dos assuntos coledss problema é sempre discutido
entre os profissionais e tida como ndo estimulamepenvolver todos os dias bons
textos sobre situagfes j& narradas é um desajionak vezes desagradavel. Soa como
se no dia-a-dia ocorressem poucas ou simples 8d@sagdo merecedoras da atencdo
jornalistica. Além disso, encontra-se hoje muitgesficialidade. As informacdes
chegam ao publico sem uma analise mais completa,de¢alhes, o que é justificado
pelo pouco tempo dedicado a apuracdo dos aconteitisjee dessa maneira, S&o
capazes de consumir de modo a nao deixar de lask amhecimento. Buscam,
portanto, a criticidade ao receber informacdes.

Ao mesmo tempo, as benesses da midia também sidddas, mas todas elas

s6 existem pela figura do jornalista. Por este eoah e assumir a importancia da
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profissdio como sua responsabilidade, investiga @edade, torna publico as
informacdes de apelo social e € a pessoa que podifcar a comunicagao social, caso
pare para refletir sobre o proprio trabalho. Ainglarque os respondentes acreditam nos
conhecimentos e técnicas adquiridas por este piafigl durante a universidade,
caberia averiguar se o0s professores-jornalistadotesonsciéncia da formacdo do
jornalista, procuram adequar suas aulas para ddlde de formar pessoas mais
criticas. Sugerimos esse tema para futuras pesquisa

No caso estudado, a interferéncia da maneira canprafessores-jornalistas
ressignificam a midia se relaciona a atuacao camserde. Preocupam-se em estar bem
informados e por isso, procuram receber informacgfssmais diversos veiculos que
puderem, e néo, necessariamente, da midia quendesioNa verdade, ndo ha uma
escolha em onde consumir as informacdes, e simmfar® da midia que estd ao
alcance, o que da destaque a televisao e a internet

A parcialidade, apesar de ser ingrediente insepbhd@a/producéo discursiva, ndo
muda a opinido dos respondentes de que é necegsjomalista buscar a neutralidade.
Isso também, porque ser neutro no jornalismo éaapam ponto de extenuar todo o
conteido do fato e o transmitir apontando os lagiistentes. E permitir que o
recebedor tenha material suficiente para analisahegar a uma conclusdo, e néo
apontar a ele o caminho para isso.

Dessa maneira, a midia brasileira, também por geestulturais, é entendida
pelos professores-jornalistas como comprada e nod@aeda, mas existe a crenca na
possibilidade de melhora, devido a relevancia dsténcia dessa profissdo e da
comunicacao para a sociedade e, principalmente, gg@rter a democracia. O que se
tornou uma contradi¢do, uma vez que esperavamosggze“‘melhora” na midia fosse
ja trabalhada na graduacdo com os futuros profia&p por meio de discussdes e
despertar critico, comecando pelas proprias mudatgseducadores ao se consumir as
informacdes veiculadas pela midia e transmitindm iaos seus alunos, ou seja, as

pessoas que teriam a possibilidade de inverteuacsio.

Referéncias Bibliograficas

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e discurso: modos de organizacdo S&o Paulo:
Contexto, 2008.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias Sao Paulo: Contexto, 2006.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitdria, ES—13 a 15 de maio de 2010

DUARTE, J. Entrevista em profundidade. In: DUARTE,BARROS, A. (orgsMétodos e
técnicas de pesquisa em comunicagd® ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009. p. 62-83.

FIGUEIRA, Danielli Santos et al. Comunicac¢do e cultura de massas Disponivel em:
<http://gelvarj.sites.uol.com.br/comunicacao.htmicesso em: 17 mar. 2010.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaca. Discurso e argmmagédo/Graus de complexidade das
relacbes textuais. IMrgumentacéo e linguagem 10 ed. Sao Paulo: Cortez, 2006. cap. 1 e
2, pp. 17-32.

LARA, Glaucia Muniz Proenca.O que dizem da lingua os que ensinam a lingua: uma
andlise semiotica do discurso do professor de podués Campo Grande, MS: EDITORA
UFMS, 2004. 180 p. (Linguagens).

Midia. In: RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA, GustavoDicionario de Comunicagao
S&o Paulo: Editora Atica, 1995. P.401.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal didrio. 7 ed. S&o Paulo: Contexto, 2008. 174
p. (Colecdo Comunicacao).

ROSSI, Clovis. O que € jornalisma S&o Paulo: Brasiliense, 2007. (Colecdo prinseiro
passos; 15).

TRAVANCAS, lIsabel Siqueira. O mundo dos jornalistas Sao Paulo: Summus, 1993.
(Novas Buscas em Comunicagéo; v. 43).

15



