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RESUMO: O Expresso Europa é um programa de viagens, emtreteto e
informacé&o produzido para a televisdo. Seu objetiapresentar ao publico brasileiro
as principais cidades da Europa, mostrando suadigretades na cultura, costumes,
gastronomia, turismo e educacdo. Esta edicdo treapdal religiosa de Portugal, a
cidade de Braga, como tema e cenario. O prograimdeenvolvido de acordo com a
nova realidade profissional do jornalistaultimédid, ensinada nas novas universidades
portuguesas.
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INTRODUCAO

O Expresso Europa foi idealizado e produzido pas dtunos de jornalismo da
UNESP de Bauru durante um intercambio em PortugalJniversidade do Minho. A
ideia surgiu ainda no Brasil e tornou-se viavel taerda disciplina de Atelier de
Audiovisual eMultimédia, ministrada pelo prof. Luis Branco da Cunha no cutso
Ciéncias da Comunicacédo em Portugal.

Com o objetivo de produzir um programa de viageons, estudantes
desenvolveram um projeto com a estrutura e os £dst@roducao. A intengéo era fazer
um produto rapido e pratico com uma equipe redyzdsim os dois alunos poderiam
produzi-lo com um baixo custo e torna-lo viavelgpamercado.

Durante os estudos no exterior, a disciplina de oblebigitais instruiu 0s
estudantes a trabalharem com edicbes de &udio eo,viduxiliando-os no

desenvolvimento do projeto. Além disso, as novageusidades portuguesas formam o
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estudante de jornalismo para trabalhar como profiasmultimédia,ou seja, aquele
gue redige, apresenta, filma e edita.

Nesse contexto, os alunos puderam produzir o Exprearopa sozinhos, desde a
ideia até sua finalizacdo. Isso o torna um prodiferenciado e viavel para a realidade
televisiva: um programa de baixo custo, rapido guidade. Com a estrutura pronta,
€ possivel produzi-lo em qualquer cidade.

Programas do género costumam ter alto custo deigiiod- como hospedagem,
gastos altos com transporte e muitos equipameai&®s, de uma equipe so para edicao.
A intencdo desse € ser um programa alternativalugido de forma mais simples, sem
perder a qualidade, j& que a intencdo é mostrar @delespectador formas faceis e
praticas de viajar por varios lugares, fazendo ocyeo pelo qual os
apresentadores/produtores pretendem passar.

O presente produto serve como piloto de uma sérigragramas a ser produzida
pelas cidades européias. Cada edigéo tera umarakeiacordo com as particularidades
de cada regido. O publico alvo é a classe média ¢/ B e C), jovens de 15 a 35 anos
dispostos a viajar sem muito luxo e com interessecenhecer muitos lugares, sem
esquecer as particularidades de cada cidade eddepoao. Além de falar das viagens,
0 programa apresenta a possibilidade de fazer sutsointercambio, de linguas e

mostrar o que € acessivel para quem esta no Brasil.

OBJETIVO

O objetivo principal é apresentar ao publico beasil as principais cidades da
Europa, mostrando suas peculiaridades na cultostumes, gastronomia, turismo e
educacao.

Para a jornalista portuguesa, Anabela Grandin @903, p. 1) o jornalista
multimédiaé o “homem dos mil e um recursos, trabalha soziehaipado com uma
camara de video digital, telefone satélite, laptom software de edicdo de video e
html, e ligacdo sem fios a internet ... Genericametlistinguem-se estes novos media
dos tradicionais - jornais, TV e radio - por inamgrem uma caracteristica, a
interactividade, ausente nos old media.” Esta n@aidade profissional, aliada a
miniaturizacdo dos equipamentos de apuracao, exigeformacéao diferenciada: além
de competéncia e talento para desempenhar a fuga@porter, os candidatos a

jornalista precisam também saber trabalhar conmafilona e camera fotografica, além de



manipular arquivos de audio e video. Nesse senbtdtrp objetivo importante do
trabalho é experimentar e por em pratica essa m@lialade profissional.

Além disso, é um programa de entretenimento queabievar informacdo e
curiosidade sobre as diversas cidades européigro@ama visa o dialogo com o
publico, que pode mandar sugestbes por e-mail & pecdidade que quer conhecer,

buscando, assim, interatividade e utilizando o depta internet para tal finalidade.

JUSTIFICATIVA

No dicionario (Ferreira, 2004, p. 372), multimid& a “apresentacdo de
informagdes em uma multiplicidade de formatos, aroojunto de informacgdes assim
apresentadas”. Diaz Noci e Salaverria (2003, p) #&tabelecem o paralelo entre a
digitalizacdo — definida como “uma linguagem de @ngeros” — e a multimidia.
“Quando esses suportes se reunem em mensagens tainadem o que se chama
multimidia: uma integracéo sincrénica e unitariecdeteidos expressados em diversos
codigos, principalmente mediante textos, sons egémsi. O trabalho agrega a
multiplicidade de cddigos. Trabalha com convergéatiavés do jornalistaultimédia

Alguns autores ressaltam controversas em relac@oofissionaimultimédia

Martha Stonevé na maioria doshackpack journalistsprofissionais
mediocres, incapazes de atingirem a profunda edjzagido que gera a
exceléncia, pela multiplicidade de linguagens guéa de dominar, e aos
quais se colocam desafios éticos novos e dificeisedolver porque a
pressao da instantaneidade e da falta de tempameastigar e reflectir,
aliada aum afrouxamento do controle editorial, l@saao decaimento
dos padrdes de quali E a propria nocéo de jornalidenexcelénciadp
quality journalism) que fica ameacada com a emergéncia do profigsiona
tudo-em-um, que produzird, na maioria dos casasalismo mediocre.
(ALVES, 2003, p. 8)

Para se produzir um bom produto jornalistico € &mnental uma equipe grande
onde haja fungbes divididas entre varias pessoaserithnto, quando se fala em um
programa alternativo e de entretenimento — no gsi@ustos de producdo precisam ser
baixos e a investigacdo jornalistica ndo € o fo@ importante o papel do jornalista
multimédia,sendo até um diferencial. Aquele profissidbatkpackgue “pega a mala e
sai por ai” para vivenciar aquilo que vai divulgaatraente para o telespectador. Nesse
caso, 0 apresentador consegue passar mais cidatieile propriedade daquilo que fala.

A americana Jane Stevens é uma jornalista de “madacostas” e conta que



comecou a produzir utilizando diversas midias em@renha em aprender diversos

programas e suportes para aprimorar o seu trabalho:

| am a backpack journalist. | use a video cameramgsreporter's
notebook. | can put together multimedia storieg thelude video and
audio clips, still photos grabbed from the videsweell as text. | can put
together graphics information for Web designersan throw together a
simple Web page. | can't do Flash yet, or simpépkics but they're on
my list because they're handy skills to learn.n da a little muckraking,

if needs be, as well as write a broadcast scrigtaaprint story. I'd rather
be called Maxine Headroom than Martha Stewart.

(In STEVENS, Jane, “Backpack Journalism Is Here to Stay”, 2002
WWW.ojr.orgy’

E h& outros exemplos desses profissionais. O pggtu§ilipe Araujo é unsolo
journalist, estd actualmente em Madrid e passa os dias ardsstbrias. Capaz de
captar imagens e de as editar, escrever e mandguttado final para a redaccdo do

jornal, Filipe é outro exemplo da atitude de cog@ecia moderna.

Um dia pediram-me para fazer uma reportagem sohliededisco dos
Anjos. Entdo levei uma camara de filmar e uma nrégdiotografica.
Depois escrevi.» Foi 0 primeiro contacto que Filipee com 0s novos
conteudos multimédia do jornalismo. Desde entdmcaumais parou.
«Eu acredito que os jornalistas tém cada vez rmatsatbalhar em todos
os formatos. E o futuro». E é o futuro de Filipe @sta em causa, é 0 seu
curso de cinema em Madrid que esta em causa. Hrdague trabalhar
cada vez mais. Videos, fotogaleripsdcastsTudo é possivel nesta nova
geracgdo cibernética.

A liberdade é grande para uneelancer «<Nao me imagino a trabalhar
numa redaccéo», dispara sem qualquer duavida.

Imagina-se, sim, a «viajar e a procurar novas tigste com elas fazer
novas reportagens».

(In ARAUJO, Filipe, “Soja O jornalista que faz tudo”, 2008,
Www.comunicamos.wordpress.com)

O programa é produzido com esse carater, de unsgimfal que retne todas as
técnicas e vai para a rua em busca de uma produedisa no cotidiano de determinado
assunto para poder coloca-lo em pauta e produeoto fidelidade no video. Dessa
forma ha menos ruido no que é transmitido, o jtaamostra ao telespectador o que

vé sem passar antes por muitos ‘olhos’ ou critérios
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Assim que a ideia surgiu, comecou a ser desenwlviteiro utilizando como
base os programas de televisdo. Foi feito o edgud® programa, quantos blocos

teriam, qual os conteudos-bases de cada blocagydanszforma:

1° Bloco

Chamada

Apresentacdo da cidade-cenario do programa.
Visitar lugares histéricos e com envolvimento catu

Uma ou duas entrevistas serdo intercaladas naoedligdnte as matérias deste bloco.

2° Bloco

A cidade escolhida geralmente tera uma Universidadgim neste bloco poderemos
mostrar a vida dos estudantes e as possibilidadestddo no exterior.

Produgfes culturais dentro do campus, projetos aénfestas e bares freqientados
pelos estudantes.

Custos de vida.

3° Bloco

Com um estudante, um morador ou um viajante seta fen roteiro pratico nas
principais atracoes da cidade. Lugares exoticas,amstumes diferentes. Neste bloco, a
conducéo do programa sera livre devido as divetsglale cada cidade visita da e do
nosso convidado.

Encontrar um mochileiro que dara dicas sobre ogiqas pontos visitados, e ainda

aceitaremos sugestdes por e-mail ou blog.

Essa foi a primeira estrutura. Assim que decidimasdade de Braga como o
cenario do primeiro programa, os blocos foram mcalifos e adaptados. Definido o
local, fizemos uma pesquisa sobre a histéria dadeidalém de jornais e livros, fomos
as ruas conversar com o0os moradores e conhecemasusnes bibliotecas. Nessa
pesquisa, descobrimos que tratava-se de uma regidio antiga, habitada ja na época
dos romanos. Essa informag&o ajudou a definir eiroote o estilo desta edicdo do
produto. Para explorar esse lado historico, prasasapessoas antigas da cidade e

encontramos um comerciante que € dono de uma pagiaei existe ha mais de 200



anos. Embaixo do estabelecimento foram descobeesifyios romanos, aproveitamos
para fazer uma das passagens do programa em @&sasruinas.

Em seguida, nos atentamos para o lado religiosiddae, Braga é considerada a
capital religiosa de Portugal e possui trés igréjagortantes que ficam no topo da
cidade. Apresentamos duas delas. Além de mostragregs, achamos importante
mostrar 0 percurso para chegar até elas, para gelespectador pudesse ter ideia de
como é o caminho percorrido.

Procuramos deixar claro no video que percorremaestesses espacos. O video
procura mostrar ao publico como foi percorrido omicino dos lugares que
apresentamos e deixa claro que realmente exploramomlade, essa € uma das
intencdes principais do produto. Dessa forma, l®gsmais credibilidade e podemos
mostrar ao telespectador lugares que ele nao emriam programa comum de viagens,
como por exemplo, o 6nibus e a estrada para cla@ar igreja do Sameiro e também
as escadarias do Bom Jesus.

Um recurso muito presente no video é a utilizagisahorizagdo, praticamente

todo o programa possui musicas que dinamizam @aaem o publico.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa possui trés blocos divididos entre ddervalos, totalizando trinta
minutos. Foi escolhido esse modelo para ter padiégzogramas televisivos e tornar
viavel sua veiculacdo. Sua proposta € de pericatieidjuinzenal.

O video foi produzido no més de janeiro de 2008amhe o fim do primeiro
semestre dos estudantes na Universidade do Minhote®o tinha sido elaborado no
Brasil antes da viagem, mas foi reformulado dedwoom as necessidades da cidade e
com as novas ideias que surgiam.

Para a gravacgao foram utilizados os aparelhos idarsidade, com atencéo para
os microfones sem fio para que fosse possivel Esaptadores terem movimento em

suas passagens e no video. O produto foi gravadiiaglo em uma semana.

CONSIDERACOES
Os apresentadores foram realmente jornalistakpak,pegaram a camera da
universidade e se deslocaram de um lado para o datcidade de 6nibus ou taxi. Essa

atitude mostrou outras possibilidades de imagepassagens que foram decididas na



hora e deram dinamismo ao programa. Além de traimsmais credibilidade ao publico
gue conseguiu explorar o local junto ao apresentd&ao uma possibilidade a mais que
enriqueceu o trabalho.

REFERENCIAS BIBLIGRAFICAS

ALVES, Anabela Gradim (2003). «O jornalista multiofieé do século XXl», in
Jornalismo Online — informac&o e comunicacao online, vol I, org. ¢ Fidalgo e

Paulo Serra, Universidade da Beira Interior, Cdyilbp. 117-135.

FERREIRA, Aurelio Buarque de Holandgovo dicionario da lingua portuguesaRio

de Janeiro: Nova Fronteira: 1986.

DEUZE, Mark. ‘What is Multimedia Journalism?’ Journalism Studies, v. 5. In:
<http://convergence.journalism.indiana.edu/mediaddeents/Convergence/DeuzeMulti
media.JS.pdf.> Acesso em 06 abril 2010.

Sites:

www.comunicamos.wordpress.com - Acesso em 08 201i0

www.labcom.ubi.pt - - Acesso em 08 abril 2010

www.ojr.org - Acesso em 08 abril 2010



