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RESUMO

O projeto “Conto Contado” traz as lendas e mitoscdiura popular brasileira,
adaptados a uma linguagem contemporanea, paraaageracao: criangcas entre cinco e
onze anos. O programa ira ao ar aos domingos p&lmeét (site pretendido: TV Ra Tim
Bum). A cada més sera produzida uma histéria diferedividida em quatro ou cinco
capitulos (conforme quantidade de domingos no dakém do més), com duragéo de seis e
oito minutos cada. Em sua primeira histéria, tmdsdbs embarcardo em uma incrivel
jornada em: “O Resgate da Noite”. Suspense e aeBfo 0s ingredientes principais que
levardo as criancas a um mundo magico, onde tudte @xontecer, até mesmo o
desaparecimento da noite.

PALAVRAS-CHAVE: lendas; mitos; crianca; cultura; popular.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade Program
laboratorial de raddio — entrevistas, variedadesical) educativo, humoristico, esportivo etc. (antg/série).
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INTRODUCAO

O projeto “Conto Contado” surgiu da observacéo idtegrantes do grupo acerca
das producdes audiovisuais voltadas ao publicantihfa da necessidade de transmitir a
estes pequenos a riqueza da cultura brasileira, fpanacéo de cidad&éos que valorizem o
qgue o Brasil tem de melhor, suas raizes, impogrdea a formacao do povo brasileiro.

Além disso, o crescente avanco tecnoldgico tefaxe$ no comportamento de toda
sociedade. Nao podia ser diferente com as criaggasincorporaram a tecnologia em suas
brincadeiras do dia a dia.

Cada vez mais a midia e tecnologias eletronicteyigéo, internet, jogos,
computador, telefone celular) fazem parte do nessidiano e assumem
um espaco relevante no dia-a-dia das nossas csidviess do que assistir,
jogar e usar, as criangas gostam e desejam estgsas.

(Ana Lucia Villela, presidente do Instituto Alana)

Com base no trindmio cultura popdfdbrasileira, crianca e tecnologia, fundamos os
alicerces do nosso projeto.

2 OBJETIVO

Diante dos constantes avancgos tecnolégicos do mumaiterno e globalizado,
observa-se que a nova geracao passa muitas hofeenéenao computador e outras midias,

tais como TV, videogame, celulares, cameras dgyitdP 3.

As criangas de hoje jaA nasceram na era da IntdPaed. elas, ouvir mp3,
enviar SMS, bater um papo no MSN e pesquisar n@Badio séo coisas
novas ou tecnoldgicas — séo o jeito que elas cenmgrara interagir a
distancia, se divertindo e aprendendo.

(Arnaldo Rabelo, consultor de marketing infantilispbnivel em
http://www.administradores.com.br/artigos/a criarozmectada/2546)/

Tal fato contribui para afastar as criancas daucalpopular, que se torna um
assunto pouco interessante em comparacao com #dagande estimulos recebidos por

essas midias.

12 Neste projeto, empregaremos o terendtura popularcomo sindénimo déolclore — do ingl.folklore, de
folk, povo +lore, conhecimento, ensinamento — ciéncia das tradigd®ss, crencas, lendas, cancdes e
literatura popular (Grande Enciclopédia Larousskutal, p. 2481). Portanto, onde seclétura popularleia-
sefolclore.
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Por conta disso, 0 objetivo do projeto “Conto Cdotaé resgatar e valorizar as
lendas, mitos e contos nacionais, introduzindofod®a construtiva e educativa, a cultura
popular brasileira as criancas, ndo deixando ntrssiicdo se perder com os adventos
tecnoldgicos.

Aliar a modernidade com a tradicdo, agucando digatecia e imaginacao de
meninos e meninas; atualizar a cultura popularptat@o-a a realidade cotidiana destes
cidadaos em formacéo, para reforcar o valor dadfesteccoes genuinamente brasileiras.
Esse € o objetivo e desafio do projeto.

Dinamismo e objetividade sdo elementos impresc#isi& elaboracao deste projeto,
a fim de captar e prender a atengédo das criancasss®d programa. Para isso, 0s roteiros
serdo elaborados de acordo com a compreensao do péslico alvo, com personagens
cativantes, rigueza de efeitos sonoros e trilhaicaljdodos os recursos necessarios para
atrair o interesse dos pequeninos pelo program@ @gae eles queiram acompanhar a
histéria até o fim, sem dispersar a atencdo. Rata,tdisponibilizaremos dentro do site que
sera veiculado o projéth uma pagina dedicada ao programa, com atividaisak sobre
a historia do més, com enfoque no capitulo da samelém da realizacdo de concursos
culturais, para manter o interesse das criancaantkira semana, antes da estreia do
préximo capitulo.

Apoés a transmissdo do programa no domingo, no ibatéterminado, a crianca (ou
responsavel) podera fazerdownloadda historia, por meio dlink disponivel no préprio
site da TV Ra Tim Bum. Assim, podera ouvir, a qualgmomento, sua “historinha”
favorita. Para expandir o projeto além do computadnternet, langcaremos as historias
completas em CD, acompanhado por um livro didapema pais e educadores adquirirem

COMOo 0pc¢ao e apoio para a educacgao das criangasfass de desenvolvimento.

3 JUSTIFICATIVA

Na presente década, observa-se, na televisdodinagsiima decadéncia na producéo
de programas infantis, principalmente do consagradodelo dos anos 80, com
apresentadora (geralmente loira), assistenteslde, géncanas, plateia, além de desenhos.

Este formato foi substituido por uma programacdonpmsta, quase que
exclusivamente, de desenhos animados. Quando hapmesentador, ele s6 serve para

13 Site pretendido: TV R& Tim Bum — www.tvratimbunmzor
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introduzir, “chamar” os desenhos ou dar premiac@iesielefone, aos espectadores. Esse
declinio se deve ao alto custo de uma producae rieshato, devido a grande estrutura

necessaria, com palhacos, auditorio, brincadeiggsesentadoras “loiras” e demais

aparatos, aliado a diminuicéo de recursos finaos@riundos da publicidade.

A producéo destes programas vem em crescente qaets aberta nacional, uma
vez gue encontramos um numero reduzido de progreoftaslos a este segmento. Segundo
José Carlos Aronchi de SodZaem 1996, os principais canais da TV aberta dedioa
uma média de 14% de sua programacao a programaasisniCultura, SBT, Globo, Record,
Rede TV (antiga Manchete), Gazeta e Bandeirantes1@96, juntas, somavam cento e
trinta e cinco horas e trinta minutos semanaisrdgramas voltados as criangas. Em 20009,
esta mesma soma, revelou a queda de horas ded&cpdagramas infantis. Somente o SBT
e a Cultura aumentaram essas horas; as demaisosmsisseduziram ou retiraram o
programa infantil de sua grade de programacéo.xAbaima tabela compara o tempo
semanal reservado a esse segmento de program&896ra em 2009:

Emissoras 1996* 2009*
Cultura 35h 37h
Sbt 32h 36h
Globo 21,5h 14,5h
Record 13,5h 2,5h
Rede tv 23.5h 11,5h
Gazeta 5h 0
Bandeirantes 5h 0
Total 135,5h 101,5h

*Tempo em horas semanais

Observa-se uma queda de trinta e quatro horasgpeana, de programas dedicados
as criancas.
Atualmente, a programacdo infantii é basicamentenposta por desenhos

animados, que mantém a criangada em frente a TV.

14 Souza, José Carlos Aronchi @£neros e formatos na televisdo brasilet8do Paulo: Summus Editorial,
2004.
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Esse panorama culminou na migracéo do publicafihf@ara outras midias, como a
internet e a TV por assinatura. “As criangas comep@quisitivo elevado estao deixando a
TV aberta para se dedicar & internet, aos gamé@/graga” (Octavio Florisba).

Estes fatos mostram que h& uma lacuna na prodegéondetdo educativo e ludico
para as criancas. E esse vazio que nosso projetenge preencher, com a elaboracéo de
um programa de qualidade, que estimule a imaginagdieligéncia do publico infantil, em

formato radiof6nico, veiculado em uma midia muitplerada pelos pequeninos, a internet.

Ja é comum ver criangas em pré-escolas brasilénessive publicas,
experimentando um pouco do mundo fantastico nanieteA partir dos
quatro anos de idade, elas ja estdo aptas a expitasde entretenimento
infantis e fantasiar em voz alta brincadeiras e ginegdes, antes
proferidas para bonecos, brinquedos e brincadeiras.

(Phelipe Jannindnternet na infancit, 2008)

Utilizar a Internet como meio de transmissdo dosagmojeto € providencial para
atrair a atencdo das criancas para as lendas e rmd#o cultura popular brasileira,
introduzindo um conteiddo de qualidade, que coritripara o0 crescimento e
desenvolvimento de cidaddos conscientes da cuftaranosso pais, o que reflete na
formacao do carater e na postura adotada na fasta.ad

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto “Conto Contado” comecou a ser desenvoleih janeiro de 2009, com o
interesse do grupo em realizar um programa voléadpUblico infantil.

Primeiro, definimos o tema a ser abordado e a fti#da abrangida: dos cinco aos
onze anos. Depois, definimos a forma de veicula@gdamos por inserir o projeto no site
TV Ra Tim Bum, ja que a Internet € um recurso muiibzado nos dias de hoje. Desde
pequena, a crianga aprende a manusear 0 compusatgpye com a supervisdo de seus
pais ou responsaveis. “A Internet esta se tornandsegundo principal meio de
comunicacdo com a crianca, logo apés a TV e enupataas revistas’”

15 Matéria de Julio Moreira, publicada no site BluesBem 27/03/2008, disponivel em
http://www.bluebus.com.br/show/1/82785/tv_globo_ruecuperar_o_interesse_das_criancas_da_classe_ab

16 Disponivel em http://www.overmundo.com.br/overtiogrnet-na-infancia

7 Arnaldo Rabelo — consultor de Marketing e profesop6s-graduacao, especializado em Marketing
Infantil e Estratégias de Marketing. http://blogsilecom.br/marketinginfantil
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O interesse da criangca pelo computador deve-sea@modkela ser curiosa e ter
vontade de “brincar na Internet”. Com base neskeesemtos, o “Conto Contado” teve sua
base sedimentada.

A seguir, buscamos conhecimento tedrico sobre sgnéss abordados (criangas,
cultura popular brasileira, Internet) para termaxppedade do que iriamos abordar.

O proximo passo foi desenvolver o enredo da preméistoria a ser contada.
Escolhemos algumas lendas, definimos 0s personag&esnos a sinopse, que deu origem
ao roteiro, que passou por cerca de cinco tratameexté chegar a versdo da gravacgao.

Com o roteiro em méos, selecionamos o0s atoresItenpa para as gravacgoes.
Concluida esta etapa, comecou o0 processo de edgdojnsercdo dos efeitos sonoros e
toda a ambientacdo. Estes elementos foram fundammgrara “dar vida” & nossa historia,
tornando-a 0 mais verossimil possivel, porque siimasonseguiriamos alcancgar o objetivo
do projeto, de atrair e cativar o publico infantil.

Por dltimo, produzimos a vinheta de abertura. Bstn®s a letra e gravamos todos
os instrumentos utilizados, bem como as vozes eral. Depois foi feita a edicdo e
mixagem destes elementos. O resultado € uma virdietatida, que tem a “cara” do

projeto “Conto Contado”.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

“Conto Contado” € um programa radiofénico, de gérespecial, formato infantil. E
indicado para criangas entre cinco e onze anosta@ooma histéria por més, dividida em
capitulos (conforme a quantidade de domingos ptesear calendario do més), ja que o
projeto sera veiculado aos domingos, pelo site vivvatimbum.com.br.

Sinopse da primeira histériaO Resgate da Noite

Nossa aventura comega em uma manha muito espawaPpdro, dia em que ele e
seus irmaos vao para um acampamento. JaA com as pralatas, os trés irmaos Bruno,
Gabi e Pedro embarcam em dire¢do as férias inelsgisecChegando ao acampamento,
Gabi sente-se um pouco deslocada, pois adora @eidada por tecnologias.

Ao cair da noite, todos no acampamento se reluneta ge uma enorme fogueira,

onde sdo contadas as historias mais incriveis ss#yes que habitam as redondezas do
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acampamento Itapud. Pedro, deslumbrado com tudamuua, fica imaginando se tudo
poderia ser real.

No meio da noite algo surreal acontece. Pedro aceed irmé&o, Bruno, mostrando
seu reldgio, que marcava dez horas da noite. Aadaabarraca, Bruno e Pedro notam que
esta claro e resolvem procurar Gabi. Os trés irm&dsam mata adentro para tentar
desvendar este mistério, dando inicio a uma aepiana resgatar a noite.

Capitulos

No programa “Conto Contado”, a histéxa Resgate da Noiteera dividida em

quatro capitulos. Segue abaixo a sequéncia, coefsua veiculacéo.

Capitulo I: Serdo apresentados os personagens, mostrandwiate @ichegada deles ao
acampamento e a primeira noite, onde 0 guia cotitstarias que assombram regido.
(duracdo média: seis minutos)

Capitulo II: Os jovens acordam e notam que tem algo de errado @geguem em direcao
a mata. No caminho, encontram um indio que osdé¥a aldeia. L4, eles descobrem que a
noite foi roubada. O cacique lhes designa a midgdmazer a noite de volta e Ihes entrega
as armas magicas. Eles partem para a florestademaam com o Curupira. (duragédo

média: seis minutos)

Capitulo Ill: O Curupira conta para nossos herdis sobre o Sacide eles poderédo
encontra-lo. Eles seguem pela mata e avistam $®eipr inimigo, a Mula Sem Cabeca.
Ao fugir dela, os trés irmaos entram em uma cavpara atravessar a montanha. L4, eles
encontram os Tatus Brancos e utilizam uma das amaggas, para escapar dos perigos da

caverna. (duracdo média: seis minutos)

Capitulo 1V: Apo6s muitos desafios, Bruno, Gabi e Pedro encontréaci junto com seu
amiguinho, o Boitata. Pedro utiliza a sua arma o@diazendo o Saci revelar todo o
segredo sobre o sequestro da noite. Apos a comfiss&aci, eles partem em dire¢édo ao rio,
onde avistam a lara, que confessa ter pedido aop&ex roubar a noite. Gabi utiliza sua
arma para chamar o Boto e resgatar o coco, ondéeaasta aprisionada, nas profundezas
do rio, para leva-la de volta para a aldeia. (Awagédia: sete minutos)



Intercom — Sociedade Brasileira deiiss Interdisciplinares da Comunicac¢éo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicédo dadRissa Experimental em Comunicagao

Veiculagdo

Por ser um programa focado na cultura popular Ibnasi especificamente, nos
contos e lendas, nada melhor que um site como o R® Tim Bum

(www.tvratimbum.com.Br que valoriza o produto nacional, com a produtdam vasto

conteudo original, para veicular o “Conto Contado”.

Este é o site pretendido para hospedarajeto, por possuir uma grade de
programacao voltada ao publico infantil, que incenta educacdo e cultura, ja que a
politica da TV R& Tim Bum é: “Contetido com Intefigéa é a nossa Missao”.

A faixa etéria, focada pelo site, esta entre quatdonze anos de idade. Todos os
materiais do site sdo revisados por uma equipesidélpgos, pedagogos e profissionais na
producéo infantil.

“A estética visual e sonora da TV R4 Tim Bum é diitéd, pulsante, vibrante,
buscando a atencéo e o interesse da crianca emvdesmento”®

Além de entreter, seu encanto tem também a fungfadesdpertar o
interesse, a motivacdo para a descoberta e o #&stimimaginacéo.
Figuras simples convivem com sofisticadas animag@iescomputacao
gréfica®

Em trés anos a TV R4 Tim Bum j& lancou mais de rdgramas novos,
todos produzidos no Brasil. Uma marca important dgmonstra o papel
assumido pelo canal, de estimular a producdo deewda infantil no
mercado brasileir®.

6 CONSIDERACOES

Atingir o objetivo pretendido desde o comeco ddetacdo deste projeto foi uma
conquista para todos que estiveram envolvidos agpsuducao. Quando a primeira crianca
ouviu o programa, se identificou com a historieostgu do que ouviu, foi a concretizacdo

de todo o trabalho realizado ao longo de quasenama muita dedicagao e empenho.

8 Eonte - Site TV RA Tim Bum — www.tvratimbum.com.br
19 Ibidem
20 |pidem
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Principalmente porque nédo é facil produzir contepdra o publico infantil, cada
vez mais criterioso e exigente em suas escolhasnttetenimento. Ainda mais quando
tentamos inserir conteldos sobre a cultura popurksileira, lendas e mitos de maneira
contemporanea para prender a atencdo dos pequendieartir. Tudo isso, usando como
terreno a Internet, que tem conseguido abrir cadanais espaco entre as criangas.
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