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RESUMO

O presentgaper se volta para a apresentacaojitigle “Xixi no Banho”, peca elaborada
como parte de uma campanha educativa para a Fun8&3 Mata Atlantica.

PALAVRAS-CHAVE: jingle; SOS Mata Atlantica; campanha educativa.

INTRODUCAO

O presentepaper se volta para a apresentacédo jogle “Xixi no Banho”, a partir de
briefing proposto na disciplina Producdo para MiBliatrénica, tendo este ultimo como

ponto de partida uma campanha educativa para aaEao&OS Mata Atlantica.

A peca publicitaria possibilitou a experimentacaocdacéo e producédo publicitaria para o
meio radio, constituindo, como citado anteriormgnien exercicio simulado para a
Fundacdo SOS Mata Atlantica. Dessa forma, a vieédaiproducao publicitaria para radio
foi aqui experimentada, de forma a se compreend@oocesso em suas diversas etapas,

desde o entendimento das necessidades do cligmtessas no briefing até a finalizacao da

peca.

A producdo do jingle proporcionou, ainda, a absmrgé conhecimentos sobre o meio
radio, vivenciando o potencial expressivo dessaiané os resultados extremamente

eficientes que as mensagens radiofénicas podem obte
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2 OBJETIVO

O objetivo do artigo é apresentar toda a concepgativa dojingle “Xixi no Banho”, uma
peca publicitaria de cunho educativo que buscanscientizacdo da sociedade sobre a
importancia da sustentabilidade e respeito a nedusobretudo aos recursos hidricos em

tempos de aquecimento global e agressdes conteacoambiente.

Desse modo, a intencao degéper é expor as fases de elaboracdo da peca: destledo es
do briefing, a concepcado do conceito publicitario, a elabaraigitexto, o planejamento da
producdo, a gravacao e a insercdo das vozes e lddimeté a edicdo da peca feita no

estudio do Nucleo Integrado de Comunicacao - NIC.

3 JUSTIFICATIVA

O jingle criado se insere no contexto das atuaispeahas de conscientizacdo ambiental,
tendo sido construida como uma peca educativa guetikza de recursos sonoros e

linguagem bem-humorada para atingir seus objetivos.

Para fazer frente ao cenario atual, que revelactxipeas sombrias quanto a sobrevivéncia
da espécie humana, devido a irresponsabilidade gqueno meio ambiente vem sendo
tratado nas Ultimas décadas, a comunicacdo de npsba desempenhar um papel
fundamental na reversdo de atitudes ambientaisrétes de cada habitante do planeta.
Dessa forma, o processo de criacdo dessa pecarionotomo momento de reflexdo sobre
a forca da midia na educacdo e conscientizacaoutlicp, principalmente quando se

aproveitam recursos como a musica, que tende andama capacidade de absorcdo e

memorizacao da peca.

Além de se mostrar como uma forma de aprendizabe soenorme capacidade da midia
de massa em educar a populacdo, o processo daocdagingle também se prestou a uma
reflexdo sobre o meio radio, midia de massa queopou grande impacto no publico

brasileiro na primeira metade do século XX. Um thass populares meios de informacéo e
entretenimento do pais, o radio passou por divdeszs, desde a chamada “era de ouro”

das décadas de 30/40/50 até a fase das FMs, daragdo de conteudo e das radios
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customizadas. Vivenciar a producao radiofénicaetéopfoi, assim, de extrema importancia
para compreender essa midia que iniciou a comuivcag massa no Brasil e, por

conseguinte, 0S rumos que seguiram 0s meios dencagdo no pais e no mundo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de criacao se iniciou com o entendindmtwriefing, os objetivos do cliente e o
perfil do publico. Para a elaboracéo da peca, faraoessérias reunides de grupo a fim de
estabelecer o conceito e a elaboracao do roteijoingle, sob a orientacdo do professor da
disciplina. Segundo Sampai@99, p. 34Q)jingle é “[...] mensagem publicitaria para radio
na forma de musica em que se canta os beneficioerz”. O briefing j& definia a peca a
ser criada como um jingle, de forma que a equiperid€do ja iniciou a criacdo pensando

na formulacédo dessa peca especifica.

Desse modo, partiu-se para traduzir o objetivonid, de engajar as pessoas numa
campanha educativa com a finalidade de mudar o edarpento, adquirindo o novo habito

de fazer ‘Xixi no Banho’, de forma a se economaagua da descarga sanitaria.

Iniciou-se, assim, a elaboracdo do texto do jingeando-se em conta a necessidade de
uma abordagem irreverente e bem humorada, utilezaedecursos e técnicas publicitarias
para atingir o publico-alvo da campanha, compostoriéincas a idosos de todas as classes
sociais. Todo o texto foi pensado com a finalidddedespertar a consciéncia do publico

quanto & adeséo do novo habito com o fim de paupgua no planeta.

Foi escolhido como ritmo e estilo da peca, o rapg pua caracteristica de liberdade criativa
nas metricas dos versos, 0 que permitiu um texts sato, com uma cadéncia bem
marcada e irreverente, dando o clima bem-humoradessario para a mensagem. Assim
como nas criagbes musicais de rap, no jingle opeoyor utilizar duas vozes que
desempenharam uma espécie de dialogo, em que flitssepor um eram respondidas pelo

outro.

A seguir, com 0 apoio dos técnicos de som e das ille dudio que comp8em a estrutura da
instituicdo, foram gravadas e editadas as vozesatlwes, assim como a melodia que
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compde a peca através de programas de edicda@seafeisom, resultando numa peca em
linguagem bem humorada e em sintonia com o condeitsustentabilidade e preservacao

dos recursos hidricos que norteiam a campanha.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto criado foi urjingle para o cliente SOS Mata Atlantica.

A proposta em questdao permitiu a elaboracdo doettongpara a criacdo e producgéo
publicitaria no meio radio. Diante disso o grupdipssob a premissa educativa de mudar o
comportamento do publico quanto a certos habitesiata como o de tomar banho, de

modo a engaja-los com a politica do consumo sustehtle agua.

O segundo passo foi compreender a funcdjondbte, bem como os modos de construcdo do

texto para gingle publicitario.

Para isso, deve-se levar em conta qyegle € uma mensagem publicitaria musicada e
elaborada com um refréo simples e de curta durfi@oexclusivamente para um produto
ou empresa, a fim de ser lembrado com facilidaole, ema melodia cativante, transmitido
em radio e, algumas vezes, em comerciais de tétevidmjingle eficiente é feito para
gerar memorizacao. Por isso € tdo comum que asgseksmbrem dgngles que ndo séo

mais transmitidos ha décadas.

Desse modo, a letra da peca foi construida emdggm informal e bem humorada, de
modo a criar uma identificagcdo e envolvimento comiblico com a questdo ambiental e
assim estimular a adeséo a idéia do consumo coitsae agua do planeta através de uma

nova proposta de mudanca de habito na populacdxajaa uso de agua.

Assim, o texto do jingle foi estruturado usandmiéas de redacéo publicitaria como o uso
de rimas e repeticbes, formas coloquiais, além slm de girias e demais figuras de

linguagem que se seguem abaixo:
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“A agua do planeta esta diminuindo

E tem pouca gente sobre isso refletindo

Pra colaborar minha parte vou fazer,

Parece ser nojento, mas ta limpo pode crer!

Pra que fazer xixi se depois vai se lavar,

Vai ter que dar descarga e a agua vai acabar.
Segura essa parada. Faz xixi no banho.
Faz, faz, faz xixi no banho

Se liga nesse papo e passa pros seus mano,
Fazer xixi no banho vocé ta economizando.

N&o deixa ir pro ralo essa idéia que eu te do,
Fazer xixi no banho, do moleque até o vovo!

Faz, faz, faz xixi no banho.”

O ritmo escolhido pelo grupo para compor a meladigpeca foi hip-hop/rap ja que ele
transmite a idéia de irreveréncia, informalidadémade criar uma identificacdo mais forte
com o publico por se tratar de um ritmo contempeoarde contra-cultura, e por iSso
mesmo despojado e de facil memorizacao; caradtadsstas que estdo em sintonia com o
conceito da idéia de incutir novos habitos na stade ao propor um despojamento em
relacédo ao ato de fazer xixi no banho com o finpaolgar agua e engajar a mesma contra a

escassez de recursos hidricos do planeta.

Apés a gravacao das vozes dos cantores, foramdasealguns efeitos sonoros como som
de chuveiro e de descarga, nos pontos em que ladus@o a esses termos na letra da
musica. O audio uma vez finalizado, foi salvo ereesdo MP3, com bitrate de 128kbps e

frequéncia de 44,1Khz em pendrive para, posteriotmeer apresentado em sala de aula.
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6 CONSIDERACOES

A partir desse trabalho foi possivel compreendenacanudancas simples de habito

refletem mudancas significativas a favor do meibiemnte.

A peca foi apresentada em sala de aula e teveqdestaa instituicdo pelo seu teor
educativo em linguagem leve e divertida, no entaiida ha muito o que ser feito em prol

do meio ambiente.

Em tempos de aquecimento global, extincdo de espécescassez gradual e sistematica da
agua no planeta, a vida corre risco de se extinguicampanhas institucionais de
conscientizacdo como esta em midias impressa ebretzt, sdo fundamentais a

sobrevivéncia do planeta e da sociedade.

Além disso, a vivéncia da producéo radiofénica ipeio da execucao de todo o processo
de criacdo de uma peca publicitaria proporcionemtendimento da forca de comunicacdo
de um meio que privilegia a sonoridade e que abreamplo leque de opg¢des para se

explorar os sons na construcdo de uma mensagem.
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